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Az agrar-kiilkereskedelem versenyképességének
vizsgalata CMS-modellekkel

PooORr JupiT

Kulcsszavak: agrar-kiilkereskedelem, versenyképesség, CMS-modell.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A tanulmany célja, hogy az agrar-kiilkereskedelem versenyképességének vizsga-
latara a nemzetkozi szakirodalmakban alkalmazott harom CMS-modellt bemutas-
sa, kiemelve hasonlosagaikat és kiilonbozdségeiket. Az egyes modellek az exportno-
vekmény mogott alapvetéen a referenciapiac novekedésének, a termék-, valamint
piacosszetétel modosulasanak, illetve a versenyképességet jelz6 termék- és célor-
szag-szintii részesedések valtozasanak hatasat vizsgaljak.

BEVEZETES

A versenyképességben bekovetkezett
valtozasok ex post mutat6ja az adott orszag
exportrészesedésének modosulasa. Bar a
versenyképességi valtozasokat a piaci ré-
szesedésben bekovetkezd valtozasok nem
szaz szazalékosan hatarozzak meg, mind-
azonéltal az export6r orszag referenciapi-
accal szembeni versenyképesség-valtoza-
sanak elfogadott mérési modszerét bizto-
sitjadk (Chen — Duan, 2001). Az exportban
bekovetkezett valtozasok vizsgalatanak
egyik hagyomanyos mddszere a konstans
piaci részesedés (constant market share
analysis, CMS) modellje, melynek alapfel-
tevése szerint egy orszag exportrészese-
dése egy adott piacon valtozatlan marad a
versenyképesség azonos szintjén:

§=— (1)

ahol x a vizsgalt orszag referenciapiac-
ra iranyul6 kivitele, M a referencia piac
behozatala valamely termék vagy ter-
mékesoport vonatkozasaban, S pedig
ily m6don az adott orszag részesedése a
referenciapiacon.

A CMS-modellt 1951-ben Tyszynsky al-
kalmazta el6szor ipari termékek kereske-
delménekvizsgalatara. AmezGgazdasagte-

riiletén RigauxésSprottmunkaiszolgaltak
példakéntaz1970-esévekben(Fert§,2006).
Amobdszer a kilencvenes évektSl valt egyre
népszertibbé a mezdgazdasag versenyké-
pességi elemzéseiben. Alkalmazhat6 ter-
mékszinten adott célorszag relacidjaban,
amennyiben azonban a kivitel azonos ter-
mékcsoporthoz tartozd termékek korére
vonatkozik, a referenciapiac pedig orszé-
gok valamely halmazat jelenti, a modell
komplexebb elemzésreis alkalmas. A szak-
irodalom ezen eljarasokat nevezi kétlép-
cs6s modelleknek. A vizsgalat targya ekkor
a magasabb aggregacios szint{ export-, il-
letve exportrészesedés-valtozas mogottki-
mutathaté magyarazotényezékvizsgalata.
A CMS-elemzésnek szamos, egymastol
tobbé-kevésbé eltérd valtozata van, me-
lyek koziil dolgozatomban harom, a koz-
elmuiltban az agrar-kiilkereskedelem ver-
senyképességének vizsgilatira a nem-
zetkozi szakirodalmakban alkalmazott
CMS-modellt mutatok be.

A modellek ismertetéséhez az alabbi
szimbo6lumokat vezetem be: legyen i=Yc
a termékcsoport és az egyes termékek
szimboluma, d=Yj a desztinacio és egyes
célorszagainak jelolése. Adott esetben i az
osszes kiilkereskedelmi terméket, d a vilag
minden orszagat magaban foglalhatja.
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AZ EXPORTRESZESEDES-
VALTOZAST VIZSGALO MODELL

Fagerberg-Sollie modelljében az ex-

portrészesedés, azaz a versenyképesség
Sy =5 =
M, M
id 94

Az Sid és Scj a vizsgélt orszag egyiit-
tes, illetve termék és célorszagszintii ex-
portrészesedéseit jelzi; az R pedig a termék
célorszagon, illetve a célorszag-desztinacion
beliili importrészesedését mutatja.

Mivel az adott orszag exportrészesedése
a termékszintli exportrészesedések, vala-

M, M,
AS, e+ S A
i id
ASid = ZCZJ' ) -
+8,—~ AM—”+A
i id

A versenyképességet magyarazd egyes
tényezd6k a megfelel§ sorrendben a kovet-
kez6k: termékszinti piaci részesedés, ter-
mékosszetétel, termékadaptécio, piaci
szerkezet, illetve piaci adaptacio.

AZ EXPORTVALTOZAST
VIZSGALO MODELLEK

A nemzetkozi szakirodalmakban viszony-
lag ritkan talalkozunk az exportrészesedés

t
0

Ax = —1|x

0

azaz az exportnovekmény két részre
bonthat6, melyek koziil az elsé a referen-
ciapiac altalanos névekedésével kapcsola-
tos, a maradék tag pedig a versenyképes-
ségi tényez6.
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valtozasanak mogottes tényezGit kivanja
szamszertisiteni.
A modell négy aranyszamot alkalmaz,

melyek a kovetkezdk:
M, = M,
ML M @
ij d id

mint a fentiekben definialt importrészese-
dések szorzatOsszege, a versenyképességben
bekovetkezett valtozasok a kiilonbségfel-
bontas mddszerének alkalmazasat kovets-
en Ot tényez6 segitségével magyarazhatok.
AszerzGparos az alabbiakat fogalmazza meg
(Fagerberg — Srholec, 2004):

< i

M, M,
+AS A—F— +

ij id ij id
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i
valtozdsédnak elemzésével, annal gyakoribb
az exportvaltozas vizsgalata, mely az (1)-es
egyenlet alapjan két tényezé hatasanak tud-
hat6. A referenciapiaci import médosulasa és
a vizsgalt orszag referenciapiaci részesedésé-
nek alakulésa egyiittesen befolyasolja azt.

A Nilsson et al. (2006) altal alkalmazott
CMS-modellt Leamer és Stern dolgozta ki
1970-ben. Az egylépcsds Gsszefliggés szerint:

t

YO x° 4)

A modell kétlépcsés valtozata szerint az
aktuéalis exportteljesitményt négy tényezd
hatarozza meg: a piaci méret, a termékosz-
szetétel, a piaci megoszlés és a versenyké-
pességi hatas:
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A valtozasban a termékdsszetétel-ha-
tas azt méri, hogy a bazisidGszakban az or-
szag azokra a termékekre koncentralt, ame-
lyek relative gyors, vagy amelyek relative las-
sabb novekedést értek el a targyidgszakra.
A piaci megoszlast vizsgal6 faktor az el6z6
Osszetev6hoz hasonlé modon azt értéke-
li, hogy az orszag az exportjaban a vizsgalt
id6szak alatt relative magasabb novekedést
jelz6 célorszagokra 6sszpontositott-e. Az els
harom tényezs az orszag valtozatlan része-
sedését feltételezi minden vonatkozasban. A
negyedik komponens az aktualis exportno-
vekmény és a valtozatlan piaci részesedések
mellett elért, a piac novekedésébol fakado kii-
1onbség kozotti eltérést vizsgalja, mely pozitiv
érték esetén jelez versenyképesség-javulast.

A leggyakrabban alkalmazott egy-, illet-
ve kétlépcs6s CMS-modell az (1)-es Gssze-
fliggésbol, egyszer(i statisztikai modszerek
alkalmazasaval vezethet§ le. Az S val6jaban
nem mas, mint egy viszonyszam. A szamlalo,
azaz a vizsgalt orszag exportjanak valtozasa-
ban kozrejatszo tényez6k kimutatésa az 0sz-
szefiiggés alapjan mind abszolt, mind rela-
tiv megkozelitésben vizsgalhato.

A kiilonbségfelbontas alkalmazasaval a
modell egylépcsds formuldjahoz jutunk:

Ax = S°AM + ASM® + ASAM (6)

Adott orszag referenciapiacra iranyul kiv-
itelének valtozasa eszerint harom tényezé ha-
tasanakkoszonhetd. Azels6hatas,astruktura-
lishatéas, areferenciapiacfelvevéképességének
valtozasatmutatja, melyvaltozatlan piacirész-
esedés mellett is modosithatja a referenciapi-

acra iranyuld exportot. A kompetitiv, vagy
versenyképességi hat4s az exportban tortént
valtozast az adott orszag versenyképességé-
nek valtozasara vezeti vissza. A masodrendd
hatés az exportal6 orszag versenyképesség- és
a referenciapiaci import valtozdsanak egyiit-
tes eredményét mutatja.

A Chen és Duan (2001) tanulmanyaban is-
mertetett kétlépcsGs CMS-modell a (6)-os ké-
plettel felirt egylépcs6s modell Jepma éltal
1986-ban tovabbfejlesztett valtozata, mely
a strukturalis hatast négy, a kompetitiv és a
masodrendd hatést pedig két-két tényezére
bontja tovabb. A strukturalis hatés részeként
a novekedési hatas a referenciapiac teljes be-
hozatalnévekedésének, a termékhatés a ter-
mékosszetételnek, a piaci hatas a referencia-
piacra irdnyul6 export piaci megoszlasanak,
az interakci6s hatas pedig a piaci megosz-
las és termékosszetétel egymasra hatisat
szamszer{siti.

Akompetitivhatas altalanos kompetitivha-
tasra oszlik, mely a teljes exportnak a referen-
ciapiac egészére iranyul6d versenyképességé-
nek valtozasat jelzi és a specifikus kompetitiv
tényez6 eredményére, mely a specifikus cé-
lorszagok specifikus exportalt termékeinek
versenyképességében bekovetkezd valtozaséat
méri.

Atisztamasodrend( hatas az export-verse-
nyképesség és a referenciapiaci import inter-
akcigjanak kovetkezményét jelzi, a dinami-
kus strukturalis maradék pedig az export-
versenyképesség és a specifikus célorszagok
specifikus termékimport interakcidjanak
eredményét.
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