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Helyi termékek értékesitésének lehetGségei
a Nyugat-Pannon EuRégioban

KALMARNE HOLLOSI ERIKA — ZUZANA VARGOVA
Kulcsszavak: helyi termék, eurégio, direkt értékesités.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A Nyugat-dunantiali Régioval szomszédos Burgenlandban nagy hagyomanya és
szamos, eredményes maodja talalhat6 a helyben elgallitott élelmiszerek értékesité-
sének. A szomszédos Ausztria jé néhany, tobb szempontbol is példaértékii kezdemé-
nyezéssel biiszkélkedhet a helyi termékek értékesitésében, az eredmények kulcsa
legtobb esetben a termel6i szervezédésben, szovetkezésben lelhetd fel. A regionalis
értékek, helyi termékek ismertsége meglehetésen kedvezétlen képet mutat a Nyu-
gat-dunantiali Régioban, és néhany pozitiv példatol eltekintve az értékesités is a kez-
detleges kozvetlen termeldi értékesités szintjén mozog. A Nyugat-Pannon EuRégié
(Burgenland tartomanyt és a Nyugat-dunantuali Régiét foglalja magaban) adta lehe-
téségek kiaknazasa, a tapasztalatcsere, egyiittmiikodés a k6zos turizmusfejlesztés,
helyi termékadatbazis, termékmarketing és értékesités fejlesztése terén még varat

magara.

BEVEZETES

Magyarorszagon a helyi termék fogal-
mara szamos meghatarozas ismert, érté-
kesitésiik pedig kezdetleges és kortilmé-
nyes, jogszabalyokkal korlatozott (elsG-
sorban az élelmiszereké). Hutflesz (2008)
megfogalmazasaban helyi terméknek azo-
kat a termékeket nevezziik, amelyek hoz-
zatartoznak egy adott telepiilés, térség,
tajegység, régid identitasahoz, és létre-
hozasukban a helyi gazdasagi rendszer
vesz részt. A helyi termékeket jellemz6-
en mikro- és kisvallalkozasok allitjak eld,
amelyek kozott jelentds az onfoglalkoztatd
vallalkozas. Ezen termékek kozos jellem-
z6i, hogy altalaban kisebb mennyiségben
késziilnek, egyedi, az adott térségre jel-
lemzd karaktertiek, ami hosszt idé6 alatt
alakul ki (pl. 8rségi kaspo, kerdmiak, vagy
a kdszegi tajborok). Fehér (2007) értelme-
zésében specidlis, helyi termékek fejlesz-
tése keretében azokat a termékeket értjiik,
melyek k6zos helyi értéket képviselnek, és
féként a torténelmi 6rokség és hagyomany

révén egy megnevezett telepiiléshez kap-
csolhatok. Kis mennyiségben és kozvetlen
értékesitésatjanjutnakel afogyasztokhoz,
gyakran kapcsolddnak a vidéki turizmus
szolgéaltatasaihoz. A fenti megfogalmaza-
sok csupan kiragadott példak; vizsgalata-
ink soran kittint, hogy a helyi termékeknek
nincsen egységes és elfogadott meghataro-
zasuk. Egyetértiink Fehér (2007) vélemé-
nyével, miszerint a marketing és vidékfe;j-
lesztéssel foglalkozo szakemberek tovabbi
kutatémunkéja sziikséges az egységes fo-
galom tartalmanak kidolgozasahoz, véle-
ményiink szerint kiegészitve a mingségre
vonatkoz6 elemekkel.

A VIZSGALATOK MODSZERE ES
EREDMENYEI

A vizsgélatok elvégzéséhez komplex
adatgydjtési terv késziilt. Az empirikus
kutatasi modszerek a minGségi és meny-
nyiségi adatok gydjtésére is iranyultak (1.
abra).
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A regionalis értékek, helyi termékek is-
mertsége meglehetGsen lehangolo képet
mutat a Nyugat-dunantali Régidban.
Sem a fiatalsig, sem az idésebb korosz-
taly korében nem tapasztaltuk, hogy tu-
datosan keresnék a helyben termelt és el6-
allitott élelmiszereket, ismernék a kozvet-
len kérnyezetiikben és tagabb régidjukban
rejl6 lehetéségeket. Ugyanakkor bizta-
16 jel, hogy nyitottak és érdekl6dGek vol-
tak a megkérdezettek — miutan valameny-
nyi megkérdezett didk és feln6tt lehetd-
séget kapott, hogy betekintsen egy helyi
gazdasag és/vagy élelmiszer-feldolgozd
kistizem miikodésébe (Vidéki Aktiv Ta-
nulas modszere), kivancsisagot gerjesztet-
tiink. A szakmai tanulménytt és modera-
tor altal iranyitott beszélgetést kovetGen
felismerték, hogy a helyben el6allitott, il-
letve tradicionélis élelmiszerek ismerete
kulcsfontossagt része a vidéki életforma
fennmaradasanak, és a kistizemi élelmi-
szer-termelés megélhetési forrast jelent-
het a gazdalkodok és csaladjaik, valamint
a falvakban él6k szamara.

Fontosnak tartjuk a helyi, régioban el6-
allitott termékek megismertetését, nép-
szer(sitését a vidéken élGk korében. Kii-
16nb6z6 helyi programok segitségével
Osztonozni kell a fiatalokat arra is, hogy
kornyezetiik védelmére jobban odafigyel-
jenek, vallaljanak aktiv szerepet lako-
és  munkakornyezetiik  alakitaséban.
(A konkrét vizsgalati modszer és az ered-
mények a gazdalkodas 2008. 6. szaméa-
ban olvashatdk.)

Szamos orszagban nagy jelent8ségii a
helyi termékek értékesitése, szoros 0Osz-
szefliggésben a falusi turizmussal (Auszt-
ria, Németorszag, Franciaorszag). A Nyu-
gat-dunantali Régioval szomszédos Bur-
genlandban nagy a hagyomanya a helyben
eléallitott his, kenyér, gyiimdlcs, zoldség,
tejtermékek, palinka, lekvar, méz, tészta-
féleségek, gydgynovények és tedk, olaj és
ecet termel6i értékesitésének (Thek, 2007
in Varga — Kalmarné, 2009). A szomszé-
dos Ausztria szamos, tobb szempontbdl is
példaértékli kezdeményezéssel biiszkél-
kedhet a helyi termékek értékesitése terén,
melyek koziil talan a legismertebb és leg-



gazdalkodds - 54. EVFOLYAM - 2. SZAM

184

népszertibb az ADEG értékesitési szovet-
kezet kiskereskedelmi élelmiszer-halézata
(www.adeg.at). A haloézatosodas (networ-
king) és magas szint(i szervezettség egyik
formaja a szovetkezés; egy masik egyiitt-
miikodési forma a kozos on-line platform
mikodtetése (www.gutesvombauern-
hof.at) a kozvetleniil értékesit6 gazdasa-
gok részvételével. A tematikus turistautak
(pl. Weinroute Burgenland, Pannonische
Schmankerlwirte) is magas szint( szerve-
zettséget jelentenek, a termékek népszeri-
sitésére elGszeretettel alkalmazzak a ko-
z0sségi marketing eszkoztarat. Ismertek
és népszertiek a helyi piacok, ahol heti 2-
3 alkalommal, szinte valamennyi nagyobb
telepiilésen, varosban arusitjak az osztrak
termel&k a kiilonféle nyers és feldolgozott
termékeiket. TObb ilyen piacot felkeres-
tiink (Schlierbach, Frauenkirchen, Ober-
wart), ahol tovabbi primer vizsgalatokat
kivanunk folytatni.

Egyedi kezdeményezésekkel Magyar-
orszagon (pl. Galgahévizi Okoprojekt)
és szlikebb régionkban is talalkozhatunk
(Rabcakapi Biokertészet nyilt napjat, So-
koré Okolégiai Park Alapitvany), de a
helyi termékeket kinalé gazdasagok szer-
vezettsége még alacsony szinten talalhato.
Az elmult években-évtizedekben a kozvet-
len értékesités — mint a leggyakoribb ér-
tékesitési modszer — tobbnyire kényszer-
megoldasként, a kereskedelmi kiszolgalta-
tottsagtol valdo menekiilés egyik atjaként
jelentkezett az Gstermel6k, mezdgazda-
sagi véllalkozok szdmara. Az Uj Magyar-
orszag Vidékfejlesztési Program (UMVP)
tobb intézkedése is a helyi termékek el6-
allitasat és sokoldala felhasznalasat 6sz-
tonzi (pl. 322. Falumegjitas és -fejlesztés,
313. A turisztikai tevékenységek 6sztonzé-
se, 331. Képzés és tajékoztatas). A szerve-
z6dés egyik lehetséges formaja a szovetke-
zet 1étrehozasa kozos gazdaségi tevékeny-
ségvégzésére. Napjainkban egyre nagyobb
népszertiségnek orvendenek a klaszterek,
ez esetben csak bizonyos — elsGsorban ér-

tékesités, marketing, K+F — tevékenysége-
ket végez(tet)nek kozosen a tagok. A klasz-
terek melletti tovabbi érv, hogy az egyedi,
specidlis tulajdonsag, a termékeket meg-
kiilonboztets jelleg megmaradhat, hiszen
nem ugyanazon (mindségli, osszetétell)
termék elGallitasat végzik a tagok. A Nyu-
gat-dunantali Régioban miikod§ Pannon
Helyi Termék Klaszter a 2005. évi alapitas
ota kiilonbozb értékesitési és népszerisitd
akciot, csatornat vezetett be a tagok termé-
keinek megismertetésére (pl. on-line érté-
kesités, katalogus Osszeéllitasa helyi ter-
mékekbdl, diszdobozos ajandékcsomagok
Osszeéllitasa, sajat bolt miikodtetése).

A hatéron atnyul6 klaszterek létrehoza-
sat, helyi értékek és a régidban talalhat6
szervezetek (gazdasagi és civil szféra) ko-
zOtti tapasztalatcserét tdimogatja az Oszt-
rak—-Magyar Hatdron Atnyilé Egyiitt-
miik6dési Program 2007-2013, mely lehe-
tGséget nyujt a szomszédos régiok — jelen
esetben Nyugat-Dunéntl és Burgenland
— kozotti aktiv egyiittm{ikodésre. A Bur-
genland tartomanyt és Nyugat-Dunéntal
tervezési-statisztikai régiot (Gyér-Moson-
Sopron, Vas és Zala megyét) magaban fog-
lalé Nyugat-Pannénia EuRégio 1étrehoza-
sar6l 1999-ben dontottek. A kapcsolatok
elmélyitését f6ként a teriiletfejlesztés és
térségszervezés, a gazdasag és idegenfor-
galom, a természet- és kornyezetvédelem,
a kozbiztonsag és katasztrofa-elharitas,
valamint a képzés teendGinek 6sszehango-
laséban szorgalmazza az egyiittmikodési
szerz6dés. Az EuRégio teriiletének 57%-at
amez6gazdasig, 29%-at pedig az erdGgaz-
déalkodas hasznositja.

Az EuRégi6 marketingstratégidjat (Pa-
kainé et al., 2005) elemezve megéallapitha-
16, hogy a kornyezettudatossag fokozasa, a
fenntarthat6 fejl6dés a helyi termékek be-
vonasaval és kifejlesztésével kozponti sze-
repet t6lt be. Az EuRégi6 erdsségei kozé
sorolhatok az ismert és elismert helyi ter-
mékek a hatar mindkét oldalan, mig az ér-
tékesités volumenében és szervezésében a
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magyar oldal jelentds hatrannyal kiizd. Az
EU Interreg Kozosségi Kezdeményezés ke-
retében tobb korabbi kezdeményezés, és az
emlitett marketingstratégia is megcélozta
az EuRégif szintd helyi termékadatbazis,
katalogus létrehozasat, azonban az el6al-
litott és kinalt termékek teljes kord felmé-
rése még nem valosult meg. Szintén Eu-
Regionalis kezdeményezés a kozos turiz-
musfejlesztés, ezen beliil a helyi termékek
felhasznalasa kiemelt jelent&séggel bir.
Fontosnak tartjuk kiemelni, hogy a sz6-
vetkezés, szervezés hatterében szinte min-
dig egy innovativ személy all, aki a kezde-
ményez6 és kezdeti szervezd feladatokat
felvallalja. Tovabbi tapasztalatunk, hogy
az atgondolt fejlesztési folyamat, szervezés

masodik eleme (a tervezést kovetSen) na-
gyon gyakran a képzés (pl. esti el6adasok,
népfGiskola formajaban). A képzések tar-
talma nem kizar6lag szakmai kérdések-
re, technologiai elemekre korlatozodik; a
szemléletvaltas, gondolkodasmod megval-
toztatasa, kornyezettudatossag és a helyi
identitas erdsitése legalabb olyan fontos
tényezGk, mint a szigortan vett szakmai
ismeretanyag. A mezGgazdasagi és élelmi-
szer-el64allit6 tizem fontos szinhelye lehet a
mar iskolas korban elkezdett szemléletfor-
malasnak. Az ,,edutainment”, ,,szérakozva
tanulni” koncepci6 jol alkalmazhat6 a kor-
nyezettudatossag, a vidéki identitas erdsi-
tésében, a jov6 vasarloinak és fogyasztoi-
nak céltudatos nevelésében.
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