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Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇ ｔｈｅ ｉｎｔａｃｔ
ｈａｂｉｔａｔ

－ － ５．３ １１．９ ８２．８ ４．７７ ０．５３１

Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇ ｔｈｅ ｏｕｔｄｏｏｒ
ｆｕｎ

－ － ９．９ １６．６ ７３．５ ４．６４ ０．６５８

Ｅｎｊｏｙｉｎｇｔｈｅｂｅａｕｔｉｆｕｌｎａｔｕ
ｒａｌｓｃｅｎｅｒｙ

－ － ２．６ １５．２ ８２．１ ４．７９ ０．４６６

Ｓｅｌｆｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎ ｅｘｐｅｒｉ
ｅｎｃｅＦ４

Ｔａｋｉｎｇａｄｖｅｎｔｕｒｅｓ １．３ ４．０ ２９．１ ２９．８ ３５．８ ３．９５ ０．９６５

Ｃｈａｌｌｅｎｇｉｎｇｏｎｅｓｅｌｆ １．３ ３．３ ２５．２ ２４．５ ４５．７ ４．１０ ０．９７８

Ｔａｂｌｅ３　Ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｆｏｒｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ

Ｉｎｄｅｘ Ｉ Ｊ
Ｍｅａｎ
ｖａｌｕｅ
ｏｆＩ

Ｍｅａｎ
ｖａｌｕｅ
ｏｆＪ

Ｍｅａｎ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ

Ｐ
ｖａｌｕｅ

Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇｔｈｅ ｏｕｔ
ｄｏｏｒｆｕｎ

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈｌｏｗｉｎｃｏｍｅ
ｌｅｖｅｌ（１５００ｙｕａｎａｎｄ
ｂｅｌｏｗ）

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈ ｍｅｄｉｕｍ ｉｎｃｏｍｅ ｌｅｖｅｌ
（１５０１－３０００ｙｕａｎ）

４．５５ ４．８７ －０．３２ ０．０１３

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈｍｅｄｉｕｍ ｉｎ
ｃｏｍｅ ｌｅｖｅｌ（１ ５０１ －
３０００ｙｕａｎ）

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈｈｉｇｈｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌ（３００１
ｙｕａｎａｎｄａｂｏｖｅ）

４．８７ ４．５４ ０．３３ ０．００９

Ｔｏｕｒｉｓｔｈａｖｉｎｇ １ ｅｃｏ
ｔｏｕｒｉｓｍｅａｃｈｙｅａｒ

Ｔｏｕｒｉｓｔｈａｖｉｎｇ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ３ ｅｃｏ
ｔｏｕｒｉｓｍｓｅａｃｈｙｅａｒ

４．４９ ４．８３ －０．３４ ０．０１５

Ｓｅｅｉｎｇｔｈｅｗｉｌｄｌｉｆｅａｎｄ
ｔｈｅ ａｎｃｉｅｎｔ ｆａｍｏｕｓ
ｔｒｅｅｓ

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈｌｏｗ ｅｄｕｃａ
ｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅ

Ｔｏｕｒｉｓｔｗｉｔｈｈｉｇｈｅｄｕｃａｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅ ４．１８ ４．４７ －０．２９ ０．０４０

Ｔｅａｍｔｏｕｒｉｓｔ Ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｔｒａｖｅｌｅｒ ４．４６ ４．１６ ０．３０ ０．０３５
Ｂｏｏｓｔｉｎｇ ｔｈｅ ｓｅｌｆｅｓ
ｔｅｅｍ

Ｔｏｕｒｉｓｔｈａｖｉｎｇ １ ｅｃｏ
ｔｏｕｒｉｓｍｅａｃｈｙｅａｒ

Ｔｏｕｒｉｓｔｈａｖｉｎｇ ｍｏｒｅ ｔｈａｎ ３ ｅｃｏ
ｔｏｕｒｉｓｍｓｅａｃｈｙｅａｒ

４．５８ ４．１６ ０．４２ ０．００９

３６ＬＵＲｕｉ．ＣｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆＥｃｏｔｏｕｒｉｓｍＳｉｔｅｓＢａｓｅｄｏｎｔｈｅＥｘｐｅｒｉｅｎｃｅｏｆＥｃｏｔｏｕｒｉｓｍ



３　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎａｎｄｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎ
Ａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｓｉｔｅｓｈａｖｅｔｈｅｃｈａｒａｃ

ｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｈｉｇｈｅｄｕｃａｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅ，ｈｉｇｈｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔａｎｄｄｉｖｅｒｓｉ
ｆｉｅｄｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ．Ｔｈｕｓ，ｔｈｅｄｉｒｅｃｔｉｏｎｏｆｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｉｔｅｓｉｓｔｏｆｉｎｄｏｕｔｔｈｅｄｅｍａｎｄｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｎｄｔｏ
ｏｆｆｅｒｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓｍｅｅｔｉｎｇｔｈｅｎｅｅｄｓｏｆｍａｒｋｅｔ．

（１）Ｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｏｆｅｃｏｔｏｕｒｉｓｔｓｆｏｒｔｏｕｒｉｓｍｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｉｓ
ｍａｉｎｌｙｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｅｄｉｎｔｈｅｆｏｕｒａｓｐｅｃｔｓｏｆｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｌｅｉｓｕｒｅ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｔｏｕｒｉｓｍ ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｉｎｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔ，ａｎｄｔｈｅｓｅｌｆｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ．
Ａｍｏｎｇｔｈｅｍ，ｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｉｎｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔｉｓｍｏｓｔｌｙ
ｃｏｎｃｅｒｎｅｄｂｙｔｈｅｉｎｔｅｒｖｉｅｗｅｅｓ．Ｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｌｅｉｓｕｒｅｅｘｐｅｒｉ
ｅｎｃｅａｎｄｔｈｅｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｔｏｕｒｉｓｍｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅａｒｅｔｈｅｐｒｏｊｅｃｔｓｔｈａｔ
ｔｏｕｒｉｓｔｓｃａｎｆｅｌｌａｎｄｐａｒｔｉｃｉｐａｔｅｉｎ．Ｔｈｅｉｒｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄ
ｆｉｒｓｔｌｙｐｒｏｔｅｃｔｔｈｅｂｅａｕｔｉｆｕｌｎａｔｕｒａｌｓｃｅｎｅｒｙａｎｄｅｃｏｌｏｇｉｃａｌｅｎｖｉ
ｒｏｎｍｅｎｔｉｎｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｓｉｔｅｓ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｐｒｏｊｅｃｔｓｏｆ＂ｂｏｏｓｔｉｎｇ
ｔｈｅｓｅｌｆｅｓｔｅｅｍ＂ａｎｄ＂ｔａｋｉｎｇａｄｖｅｎｔｕｒｅｓ＂ｈａｖｅｓｍａｌｌｅｒｍａｒｋｅｔ
ｄｅｍａｎｄｔｈａｎｔｈｅｐｒｏｊｅｃｔｓｏｆｌｅｉｓｕｒｅａｎｄｓｉｇｈｔｓｅｅｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍ．
Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｓｃａｌｅｏｆｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｔｏｕｒｉｓｍ ｐｒｏｊｅｃｔｓｓｈｏｕｌｄｂｅ
ｃｏｎｔｒｏｌｌｅｄｐｒｏｐｅｒｌｙ．

（２）Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｆｏｒｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ
ｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｓｅｇｍｅｎｔｍａｒｋｅｔｓｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｏｕｒｉｓｔｓｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔ
ｆｏｒｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｓｈｏｗｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓａｍｏｎｇｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓ
ｗｉｔｈｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌｓ，ｔｏｕｒｉｓｍｆｒｅｑｕｅｎｃｉｅｓ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎｄｅ
ｇｒｅｅｓ，ａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎｆｏｒｍｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｉｔｅｓｓｈｏｕｌｄｐａｙｐａｒｔｉｃｕｌａｒａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｔｈｅｃｈａｎｇｅｌａｗｏｆｔｏｕｒｉｓｔ
ｍａｒｋｅｔａｎｄｔｈｅｃｈａｎｇｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｆｏｒｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄ
ｕｃｔｓ．Ｔｈｅｙｓｈｏｕｌｄａｌｓｏｔａｒｇｅｔｏｎａｐａｒｔｉｃｕｌａｒｓｅｇｍｅｎｔｍａｒｋｅｔｔｏ

ｏｆｆｅｒｔｈｅｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｔｏｏｂｔａｉｎｒｅｌａｔｉｖｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ａｄｖａｎｔａｇｅｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｉｒｏｗｎａｄｖａｎｔａｇｅｓ．

（３）Ｕｎｄｅｒｔｈｅｅｒａｏｆｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｅｃｏｎｏｍｙ，ｅｃｏｔｏｕｒｉｓｔｓ
ｐｕｒｓｕｅｔｈｅｑｕａｎｔｉｔｙａｎｄｑｕａｌｉｔｙｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓ，
ａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅｅｍｏｔｉｏｎａｌｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｉｔｅｓｓｈｏｕｌｄｄｏｗｅｌｌｉｎｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｍａｒｋｅｔｉｎｇ．Ｇｅｎｅｒａｌｌｙｓｐｅａｋ
ｉｎｇ，ｔｈｅｐｕｒｓｕｉｔｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｉｓｍａｉｎｌｙｔｈｅａｃｔｕａｌｅｆｆｅｃｔａｎｄ
ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌｖａｌｕｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｏｒｓｅｒｖｉｃｅ．Ｔｈｅｐｓｙｃｈｏｌｏｇｉｃａｌ
ｖａｌｕｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｒｅｌａｔｅｄｔｏｔｈｅｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ；ａｎｄｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｃｏｍｅｓｆｒｏｍｔｈｅｔｏｕｃｈｏｎｔｈｅｉｎｎｅｒｔｈｏｕｇｈｔｓ
ｂｙｔｏｕｒｉｓｍａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ．Ｉｔｓｓｅｎｓｏｒｙ，ｅｍｏｔｉｏｎａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｖａｌｕｅｓ
ｃｏｎｓｔｉｔｕｔｅｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｇｅｔｈｅｒｗｉｔｈｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔ
ａｎｄｓｅｒｖｉｃｅ．Ｄｕｒｉｎｇｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｇｏｆｅｃｏｔｏｕｒｉｓｍ ｓｉｔｅｓ，ｗｅ
ｓｈｏｕｌｄｐａｙａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｃｏｏｒｄｉｎａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｗｈｏｌｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｐｒｏｄｕｃｔｓ，ａｎｄｍａｋｅｕｓｅｏｆｔｈｅ＂ｃｒｉｔｉｃａｌｍｏｍｅｎｔ＂ｂｅ
ｆｏｒｅ，ｄｕｒｉｎｇａｎｄａｆｔｅｒｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｏｒｄｅｒｔｏｃｒｅａｔｅａｂｅｔｔｅｒｅｘ
ｐｅｒｉｅｎｃｅｆｏｒｔｏｕｒｉｓｔｓ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＰＩＮＥＩＩＢＪ，ＧＩＬＭＯＲＥＪＨ．Ｔｈｅｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｅｃｏｎｏｍｙ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：

ＣｈｉｎａＭａｃｈｉｎｅＰｒｅｓｓ，２００２：１２－１８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
［２］ＷＵＣＣ，ＷＵＺＲ，ＺＨＥＮＧＱＭ，ｅｔａｌ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔｏｆｅｃｏ

ｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２００７（１）：６７－７１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．
［３］ＭＡＲＹＡＭＫ．ＥＣＯＳＥＲＶｅｃｏｔｏｕｒｉｓｔｓ’ｑｕａｌｉｔｙｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｓ［Ｊ］．Ａｎ

ｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍＲｅｓｅａｒｃｈ，２００３，３０（１）：１０９－１２４．
［４］ＺＨＯＮＧＧＱ．Ｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅａｕｔｈｅｎｔｉｃｉｔｙｏｆｔｏｕｒｉｎｇｅｘｐｅｒｉ

ｅｎｃｅａｎｄｍａｎａｇｅｍｅｎｔｉｎｓｃｅｎｅｒｙｓｐｏｔｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＧｕｉｌｉｎＩｎｓｔｉ
ｔｕｔｅｏｆＴｏｕｒｉｓｍ，２００４，１５（４）：４０－４３．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁

．

（Ｆｒｏｍｐａｇｅ６０）
ｉｎｄｕｓｔｒｙａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｓｕｐｐｏｒｔｔｏｔｈｅｍｔｏｆｏｒｍｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｔｈ
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