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ｆｉｎａｎｃｅ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｉｔｐｌａｙｓａｐｏｓｉｔｉｖｅｒｏｌｅｉｎｉｍｐｒｏｖｉｎｇｔｈｅｌｉｖ
ｉｎｇｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓａｎｄｉｎｐｒｅｖｅｎｔｉｎｇｒｉｓｋｓｏｆｐｅａｓａｎｔｓｗｉｔｈｌｏｗ
ｉｎｃｏｍｅｓ．

２　Ｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌ
ｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ

Ｔｈｅｒｅａｒｅｓｏｍｅｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌｍｉ
ｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｎａｌｙｓｅｓｏｆｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅ．
２．１　Ｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｆｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓｉｎａｄｅｑｕａｔｅ　Ｉｎ
ｔｈｅ２６１ｖａｌｉｄｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓ，ｏｎｌｙ１０５ｐｅｒｓｏｎｓｈａｖｅｈｅａｒｄ
ａｂｏｕｔｒｕｒａｌｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ４０．２％，ｂｕｔｔｈｅｒｅ
ａｒｅ１５６ｐｅｒｓｏｎｓｈａｖｅｎｏｔｈｅａｒｄａｂｏｕｔｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓ，ａｃｃｏｕｎｔ
ｉｎｇｆｏｒ５９．８％．Ｔｈｅｓｔａｔｉｓｔｉｃｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｈａｓ
ｎｏｔｂｅｅｎｆｕｌｌｙｋｎｏｗｎｂｙｍｏｒｅｐｅｏｐｌｅ．Ｔｈｅｒｅａｓｏｎｉｓｔｈａｔｔｈｅ
ｔｉｍｅｏｆｐｒａｃｔｉｃｉｎｇｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｎＨｅｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｉｓｓｔｉｌｌｆａｉｒｌｙ
ｓｈｏｒｔａｎｄｔｈｅｎｅｗｌｙ－ｂｏｒｎｉｎｓｕｒａｎｃｅｈａｓｎｏｔｂｅｅｎａｃｃｅｐｔｅｄ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１０，２（８）：１９－２２ ＲｕｒａｌＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ



ｗｉｄｅｌｙ．
Ｆｒｏｍｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓ，ｉｔｃａｎｂｅｋｎｏｗｎｔｈａｔＰｅａｓａｎｔｓ

ｇｅｔｔｏｋｎｏｗｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｆｒｏｍｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｗａｙｓ：（１）ｓｏｍｅ
ｐｅａｓａｎｔｓｈａｖｅｂｏｕｇｈｔｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ；（２）ｓｏｍｅｏｔｈｅｒｐｅｏｐｌｅ
ｈａｓｂｏｕｇｈｔｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ；（３）ｐｅａｓａｎｔｓｒｅｌａｔｉｖｅｓａｎｄ
ｆｒｉｅｎｄｓｈａｖｅｉｎｔｒｏｄｕｃｅｄｉｔｔｏｔｈｅｍ；（４）ｓｏｍｅｐｅａｓａｎｔｓｋｎｏｗｉｔ
ｔｈｒｏｕｇｈＴＶｂｒｏａｄｃａｓｔ，ｎｅｗｓｐａｐｅｒａｎｄｍａｇａｚｉｎｅｓ，ａｎｄｉｎｔｅｒ
ｎｅｔ；（５）ｓｏｍｅｐｅａｓａｎｔｓｋｎｏｗｉｔｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｒｇａｎ
ｉｚｅｄｂｙｉｎｓｕｒａｎｃｅｃｏｍｐａｎｉｅｓ；（６）ｓｏｍｅｋｎｏｗｉｔｆｒｏｍｔｈｅｐｒｏ
ｍｏｔｉｏｎａｌｍａｔｅｒｉａｌｓｉｎｔｈｅｂａｎｋｓａｎｄｐｏｓｔｏｆｆｉｃｅｓ．Ｔｈｅｉｎｖｅｓｔｉｇａ
ｔｉｏｎｓｈｏｗｓｔｈａｔ，２９．１％ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｋｎｏｗｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｆｒｏｍ
ｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｌｍａｔｅｒｉａｌｓｉｎｂａｎｋｓａｎｄｐｏｓｔｏｆｆｉｃｅｓ；２７．９７％ ｏｆ
ｐｅａｓａｎｔｓｋｎｏｗｉｔｆｒｏｍ ｔｈｅｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｉｒｒｅｌａｔｉｖｅｓａｎｄ
ｆｒｉｅｎｄｓｂｕｔｏｎｌｙ４．６％ ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｋｎｏｗｔｈｅｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ
ｆｒｏｍｔｈｅｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｏｒｇａｎｉｚｅｄｂｙｉｎｓｕｒａｎｃｅｃｏｍｐａ
ｎｉｅｓ（Ｆｉｇ．１）．Ｉｔｃａｎｂｅｓｅｅｎｔｈａｔｔｈｅｒｅａｒｅｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｔｈｅｐｒｏ
ｍｏｔｉｏｎｏｆｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ．

Ｆｉｇ．１　Ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｐｅａｓａｎｔｓｗａｙｓｏｆｋｎｏｗｉｎｇｔｈｅ
ｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ

２．２　Ｐｅａｓａｎｔｓａｗａｒｅｎｅｓｓｏｎｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓｗｅａｋ　Ｔｈｅｉｎ
ｓｕｒａｎｃｅａｗａｒｅｎｅｓｓｄｉｒｅｃｔｌｙａｆｆｅｃｔｓｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｉｎｃｌｉｎａｔｉｏｎ
ａｎｄｒｅｆｌｅｃｔｓｐｅａｓａｎｔｓｌｅｖｅｌｏｆｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｔｈｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｎａ
ｃｅｒｔａｉｎｒｅｇｉｏｎ．Ｉｎｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓ，ｐｅａｓａｎｔｓａｒｅａｓｋｅｄｗｈａｔ
ｔｈｅｙｗｏｕｌｄｄｏｗｈｅｎｆａｃｉｎｇｔｈｅｔｒａｆｆｉｃａｃｃｉｄｅｎｔｓ，ｉｌｌｎｅｓｓａｎｄａｃ
ｃｉｄｅｎｔａｌｄｉｓａｓｔｅｒｓａｎｄｓｏｍｅｏｔｈｅｒｄａｎｇｅｒｓｗｈｉｃｈｍａｙｈａｒｍ
ｔｈｅｉｒｌｉｆｅａｎｄｈｅａｌｔｈ．Ｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｐｒｏｖｉｄｅｆｉｖｅｋｉｎｄｓｏｆ
ｃｈｏｉｃｅｓ．（１）Ａｃｃｅｐｔｉｔｈｅｌｐｌｅｓｓｌｙ；（２）ｔｕｒｎｔｏｒｅｌａｔｉｖｅｓａｎｄ
ｆｒｉｅｎｄｓ；（３）ｔｕｒｎｔｏｖｉｌｌａｇｅｓｃｏｍｍｉｔｔｅｅａｎｄｌｏｃａｌｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ；
（４）ｃｈｏｏｓｅｔｈｅｉｎｓｕｒａｎｃｅ；（５）ｏｔｈｅｒｗａｙｓ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗ
ｔｈａｔ５９％ｏｆｔｈｅｍｃｈｏｏｓｅｔｏｔｕｒｎｔｏｒｅｌａｔｉｖｅｓａｎｄｆｒｉｅｎｄｓ；８％ｏｆ
ｔｈｅｍｃｈｏｏｓｅｔｏｔｕｒｎｔｏｖｉｌｌａｇｅｓｃｏｍｍｉｔｔｅｅａｎｄｌｏｃａｌｇｏｖｅｒｎ
ｍｅｎｔ；ｏｎｌｙ２４．９％ ｏｆｔｈｅｍｃｈｏｏｓｅｉｎｓｕｒａｎｃｅ，ｔｈａｔｉｓｔｏｓａｙ，
ｌｏｗｅｒｔｈａｎ２５％ ｏｆｔｈｅｍｍａｙｔｈｉｎｋｏｆｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｉｎｓｕｒａｎｃｅ．Ｉｔ
ｃａｎｂｅｓｅｅｎｔｈａｔｐｅａｓａｎｔｓａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓｗｅａｋ
（Ｔａｂｌｅ１）．
２．３　Ｔｈｅｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｎｔｈｅｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒ
ａｎｃｅｉｓｕｎｃｌｅａｒ　Ｗｈｅｎｂｅｉｎｇａｓｋｅｄ＂Ｗｈａｔｉｓｙｏｕｒｏｐｉｎｉｏｎｏｎ
ｂｕｙｉｎｇｒｕｒａｌｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ＂，ｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｐｒｏｖｉｄｅｔｈｅ
ｆｏｌｌｏｗｉｎｇｃｈｏｉｃｅｓ：（１）ｔｈｅｉｎｓｕｒａｎｃｅｃａｎｐｒｏｖｉｄｅｃｅｒｔａｉｎｓｅｃｕｒｉ
ｔｙａｎｄｒｅｄｕｃｅｓｏｍｅｗｏｒｒｉｅｓ；（２）ｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓａｋｉｎｄｏｆｉｎｖｅｓｔ
ｍｅｎｔ；（３）ｉｎｓｕｒａｎｃｅｐｌａｙｓｔｈｅｓａｍｅｒｏｌｅａｓｄｅｐｏｓｉｔｉｎｂａｎｋｓ；
（４）ｔｈｅｒｅｉｓｎｏｎｅｅｄｔｏｂｕｙｉｎｇｉｎｓｕｒａｎｃｅａｆｔｅｒｔａｋｉｎｇｐａｒｔｉｎｔｈｅ

ｒｕｒａｌｎｅｗｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｍｅｄｉｃａｌｃａｒｅｓｙｓｔｅｍ；（５）ｔｈｅｒｅｉｓｎｏ
ｄａｎｇｅｒｓｓｏｉｔｉｓｎｏｎｅｅｄｔｏｂｕｙｉｎｓｕｒａｎｃｅ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｃａｎｂｅ
ｓｅｅｎｏｎＴａｂｌｅ２．

Ｔａｂｌｅ１　Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｏｆｐｅａｓａｎｔｓａｗａｒｅｎｅｓｓｏｎｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｉｎｓｕｒ
ａｎｃｅ

Ｖａｌｉｄ
ａｎｓｗｅｒｓ

Ｆｒｅｑｕｅｎｃｙ
Ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ
％

ＶａｌｉｄＰｅｒｃｅｎ
ｔａｇｅ∥％

Ｃｕｍｕｌａｔｉｖｅ
Ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ∥％

１ ２０ ７．７ ７．７ ７．７
２ １５４ ５９．０ ５９．０ ６６．７
３ ２１ ８．０ ８．０ ７４．７
４ ６５ ２４．９ ２４．９ ９９．６
５ １ ０．４ ０．４ １００．０
Ｔｏｔａｌ ２６１ １００．０ １００．０

Ｔａｂｌｅ２　Ｐｅａｓａｎｔｓｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｏｎｔｈｅｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒ
ａｎｃｅ

Ｖａｌｉｄ
ａｎｓｗｅｒｓ

Ｆｒｅｑｕｅｎｃｙ
Ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ
％

ＶａｌｉｄＰｅｒｃｅｎ
ｔａｇｅ∥％

Ｃｕｍｕｌａｔｉｖｅ
Ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅ∥％

１ １５９ ６０．９ ６０．９ ６０．９
２ ２７ １０．３ １０．３ ７１．３
３ １５ ５．７ ５．７ ７７．０
４ １８ ６．９ ６．９ ８３．９
５ ４２ １６．１ １６．１ １００．０
Ｔｏｔａｌ ２６１ １００．０ １００．０

　　ＩｔｃａｎｂｅｓｅｅｎｆｒｏｍＴａｂｌｅ２ｔｈａｔ６０．９％ ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｔｈｉｎｋ
ｔｈａｔｔｈｅｙｃａｎｇｅｔｃｅｒｔａｉｎｓｅｃｕｒｉｔｙａｎｄｒｅｄｕｃｅｓｏｍｅｗｏｒｒｉｅｓ；
１０．３％ ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｔａｋｅｉｎｓｕｒａｎｃｅａｓｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ；５．７％ ｏｆ
ｐｅａｓａｎｔｓｔｈｉｎｋｔｈａｔｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓｓｉｍｉｌａｒｔｏｄｅｐｏｓｉｔｉｎｂａｎｋｓ；
６．９％ ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｔｈｉｎｋｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓｎｏｎｅｅｄｔｏｂｕｙｉｎｓｕｒａｎｃｅ
ｆｏｒｔｈｅｙｈａｖｅｔａｋｅｎｐａｒｔｉｎｔｈｅｒｕｒａｌｎｅｗｃｏｏｐｅｒａｔｉｖｅｍｅｄｉｃａｌ
ｃａｒｅ；１６．１％ ｏｆｐｅａｓａｎｔｓｔｈｉｎｋｔｈｅｒｅｉｓｎｏｄａｎｇｅｒ，ｓｏｉｔｉｓｎｏ
ｎｅｅｄｔｏｂｕｙｉｎｓｕｒａｎｃｅ．Ｔｈｅａｂｏｖｅｄａｔａｓｈｏｗｔｈａｔｐｅａｓａｎｔｓｓｔｉｌｌ
ｈａｖｅｃｅｒｔａｉｎｍｉｓｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｓｏｆｉｎｓｕｒａｎｃｅａｎｄｏｎｌｙ６０．９％ｏｆ
ｐｅａｓａｎｔｓｈｏｌｄｔｈｅｒｉｇｈｔｏｐｉｎｉｏｎ．
２．４　Ｔｈｅｃｈａｎｎｅｌｆｏｒｔｈｅｍａｒｋｅｔｉｎｇｏｆｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅｉｓ
ｓｉｎｇｌｅ　Ａｓｆｏｒｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍ＂ｂｙｗｈｉｃｈｃｈａｎｎｅｌｄｏｙｏｕｂｕｙｒｕｒａｌ
ｍｉｃｒｏｉｎｓｕｒａｎｃｅ＂，ｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｐｒｏｖｉｄｅｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｓｅｖ
ｅｎｃｈｏｉｃｅｓ．（１）Ｂｕｙｉｎｓｕｒａｎｃｅｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｓａｌｅｓｍａｎ；（２）ｂｕｙ
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　　ｓ．ｔ．（ＩＲ）∫ｕ（ｓ（π））ｆ（π，ａ）ｄπ－ｈ（ａ）ｕ（ｓ（π））≥珔ｕ（２０）

（ＩＣ）∫ｕ（ｓ（π））ｆａ（π，ａ）ｄπ＝ｈ′（ａ）ｕ（ｓ（π）） （２１）
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ｖ′（π －ｓ（π））
ｕ′（ｓ（π））

＝λ２２ ＋μ２２（１－
ｆａ（π，ａ）
ｆ（π，ａ）

）－λｈ（ａ）ｆ（π，ａ）
－

μｈ′（ａ）
ｆ（π，ａ）

（２２）
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