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Der Weinmarkt in der Welt

Dieter Hoffmann
Forschungsanstalt Geisenheim

1. Der Weltmarkt

Auch im Jahr 2007 ist die Internationalisierung des Wein-
geschifts durch die Expansion der Weinerzeugung an im-
mer neuen Standorten in Lindern, in denen man noch vor
einigen Jahren keine Weinerzeugung erwartet hitte, fortge-
schritten. Die eigentliche Dynamik des internationalen
Weingeschiftes ldsst sich auf der Ebene globaler Erzeu-
gungs-, Konsum- und Handelsdaten nicht ausreichend ab-
bilden, da die Verschiebungen zwischen den jeweiligen
Regionen durch die Erweiterung der Erzeugung in einer
immer grofer Anzahl von Léndern und Landschaften bei
gleichzeitigem Riickgang der Weinerzeugung an sehr tradi-
tionellen Standorten entlang des Mittelmeers gleichzeitig
ablaufen. So nimmt beispielsweise die Weinerzeugung in
Lindern wie Indien, China, Vietnam, aber auch Israel,
Libanon, der Turkei, Chile und Brasilien deutlich zu, wéh-
rend sie in angestammten Weinerzeugerlandern Mittel- und
Osteuropas wie Bulgarien und Ruménien, Moldawien, der
Ukraine, Georgien abnimmt. Durch politisch motivierte
Importbeschrankungen beispielsweise nach Russland ver-
lieren traditionelle Weinerzeuger angestammte Markte und
stehen vor einem wirtschaftlichen Chaos, dem i.d.R. relativ
kurzfristig eine Aufgabe der Weinbergsbewirtschaftung
folgt.

Die Heterogenitét der verschiedenen Markte, der internatio-
nalen Marktstrukturen in verschiedenen Landern und Kon-
tinenten sowie die Heterogenitdt der Weinkategorien ma-
chen eine quantitative Erfassung der schnellen Verdnderun-
gen in der Weinwirtschaft in den verschiedenen Erdteilen
aullerordentlich schwer.

Die Abbildung 1 gibt die globalen Rahmenbedingungen
von Erzeugung und Gesamtverbrauch wieder, aus der ein
relativ kleiner Uberschuss hervorgeht, der sich im Laufe
des Jahres 2007 in einen Mangel verwandelt hat, da drasti-
sche Produktionsausfille in Australien durch lang anhalten-
de Trockenheit und in Italien aufgrund eines ungiinstigen
Witterungsverlaufs wahrend der Sommermonate die ver-
fiigbaren Weinmengen nachhaltig reduziert haben. Gleich-
zeitig gibt es in vielen Landern mit einer international offe-
nen Wirtschaft und hohem Wirtschaftswachstum eine
schnell steigende Nachfrage nach Wein auf iiberwiegend
einem hohen bis {iberdurchschnittlichen Qualitdtsniveau,
das zu schnell steigenden Preisen in besonders préferierten
Weinkategorien fiihrt. So erweist sich gegenwirtig der
nordamerikanische Markt als Nachfragemotor, da der
Weinkonsum in Amerika und Kanada eine breite Populari-
tit erreicht hat, die viele Handelsunternehmen, aber auch
neu gegriindete Unternehmen anregt, sich mit dem Weinge-
schéft zu befassen. Gleichzeitig steigt auch die Nachfrage
nach Wein in Indien, in den asiatischen Staaten mit schnel-
lem Wirtschaftswachstum, aber auch in Skandinavien und
Mittel- und Osteuropa, hier vor allem in Russland. Die
schnell zu Reichtum gelangende Oberschicht adaptiert den
internationalen Konsumstil mit mehrgéngigen Meniis und
hochwertigen Weinen und Champagner als &dufleres Zeichen
eines erfolgreichen Wirtschaftslebens. Deutsche Weine
nehmen an diesem Nachfrageboom vor allem in der Kate-
gorie ,lieblicher Rieslingweine™ erfolgreich teil, da das
besondere Aroma der Rieslingweine in Verbindung mit
einer leichten RestsiiBe den unerfahrenen neuen Weinkon-
sumenten sehr gut schmeckt.

Abbildung 1. Weltweinproduktion und -konsum
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Am besten lassen sich die schnellen Verdnderungen in den
verschiedenen Weinkategorien an den Preisen der gehandel-
ten Fassweine nachvollziehen. So ist innerhalb von knapp
zwei Jahren der Fassweinpreis fiir deutsche Rieslingweine
von 0,80 Cent auf 1,40 € bis 1,80 €/1 angestiegen, die Fass-
weinpreise flir europdische Sektgrundweine zur Herstellung
vor allem in Deutschland iiblicher Markensekte stiegen
wihrend der Monate Oktober/November um 50-100 %,
weil die sich abzeichnende Verknappung in Italien bei
gleichzeitig wieder steigendem Sektkonsum in Deutschland
offensichtlich wurde. Der fiir Australien geschitzte Ernte-
ausfall von 1/3 einer durchschnittlichen Ernte hat die vor
noch einem Jahr breit diskutierte Uberschusssituation in
eine Verknappung verwandelt. Die lang anhaltende Tro-
ckenheit wird als ein erster erkennbarer Effekt der globalen
Klimaverdnderung eingestuft, da alle wissenschaftlichen
Klimamodelle vor allem fiir Australien nachhaltige Tro-
ckenperioden voraussagen. Fiir australische Weine wird im
Laufe des kommenden Friihjahrs mit Lieferengpéssen ins-
besondere nach USA und England, den beiden wichtigsten
Exportmaérkte flir australische Weine, gerechnet. Gleichzei-
tig ermdglicht die Verknappung der Lagerbestinde und
Erzeugung den australischen Anbietern, ihre Preise fiir gute
Qualitdten zu erhohen. In dieser Situation er6ffnen sich den
osteuropdischen Weinproduzenten neue Mdoglichkeiten mit
den auch bei ihnen angepflanzten Rebsorten der Neuen
Welt, wie z.B. Chardonnay, Cabernet Sauvignon und Mer-
lot, die Lieferengpésse vor allem in England durch eigene
Angebote aufzufiillen. Damit erhalten sie durch den engli-
schen Handel einen schnellen Einstieg in den britischen
Markt und konnen die Absatzverluste in Russland ausglei-
chen. Gleichzeitig treten die russischen Héandler in Italien,
Spanien, aber auch in Deutschland und Stidamerika als
neue Nachfrage auf und helfen, die regionale Uberschusssi-
tuation in den mediterranen Landern abzubauen.

Das schnelle Wachstum der Nachfrage nach Wein in
Verbraucherkreisen, die keine historische Weinerfahrung
und keine wie immer auch entstandene Fixierung auf be-
stimmte Geschmacksstile haben, fithren zu einer schnellen
Verdnderung der erfolgreichen Weinqualititen. In diesem
Zusammenhang gewinnen Weill- und Rotweine mit einer
mehr oder weniger stark ausgeprigten Restsiie eine neue
Popularitdt, da die neu hinzukommenden Verbraucher we-
der sdurebetonte Weillweine noch tanninbetonte Rotweine
mogen. Weine mit einer animierenden Aromatik und einem
harmonischen unkomplizierten Geschmack stehen in den
Ranglisten der am besten verkauften Marken ganz oben.
Wihrend traditionelle Weinexperten die betonte Siifle bei
WeiB- und Rotwein weitgehend ablehnen und eine gewisse
Tanninstruktur bei Rotwein préaferieren, sind die Newcomer
unter den Verbrauchern auf einen unkomplizierten erfri-
schenden Geschmack ausgerichtet.

Die Weinerzeuger, vor allem der traditionellen européi-
schen Weinregionen in Frankreich, Italien und Spanien sind
gezwungen, ihre gewohnten Qualitdtsdefinitionen zu ver-
dndern und ihre Traubenverarbeitung und ihre Weinherstel-
lung anzupassen. Wéhrend dieser Wandlungsprozess in
Italien und Spanien mit groBen Schritten vorangeht, scheu-
en sich viele franzdsischen Erzeuger, kundenfreundlichere
Weinqualitdten herzustellen. Aus diesem Grunde hat Frank-
reich in den letzten fiinf Jahren auf den internationalen
Weinmérkten gegeniiber Anbietern aus der Neuen Welt
erheblich verloren.
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International spielt sich das bedeutende Weingeschift in
einer Preisspanne umgerechnet in € zwischen 3,00 € und
10,00 €/Flasche ab, wobei das landesspezifische Preisni-
veau jeweils von der Besteuerung und den Handelsmargen
abhingig ist. In diesen Preiskategorien miissen Weine fiir
den breiten Verbrauchergeschmack eine akzeptable Qualitét
erreichen, wenn sie im globalen Wettbewerb erfolgreich
bestehen wollen.

Im Vergleich zu anderen Agrarprodukten ist der internatio-
nale Weinmarkt von einer aulerordentlich groen Hetero-
genitidt der Kategorien und Qualitdtsdefinition gepragt, die
gleichzeitig zu innerhalb der Kategorien gegenldufigen
Markt- und Preisentwicklungen fithren. Aufgrund des gro-
Ben Importvolumens nach Deutschland mit ca. 15 Mio. hl
(= ca. 20 % des internationalen Auflenhandelsvolumens von
Wein) konnen die Importdaten des Statistischen Bundesam-
tes als Indikatoren fiir die internationale Weinmarktent-
wicklung angesehen werden. So zeigen die schnell steigen-
den Importwerte in den letzten Monaten, die sich internati-
onal anbahnende Verknappung, wéhrend noch vor wenigen
Monaten von einem dramatischen internationalen Wein-
iberschuss geredet wurde.

Die zumeist von der Internationalen Weinorganisation in
Paris verdffentlichten globalen Branchendaten vermitteln
aufgrund der Gegeniiberstellung des direkten menschlichen
Verbrauchs mit der globalen Weinerzeugung den Eindruck
eines gewaltigen Uberschusses von Wein, da die vielfilti-
gen Formen der industriellen Verarbeitung zu Produkten,
wie z.B. Cognac, Weinbrand, hochwertigem Weinessig,
Wermut und die Verarbeitung von Weinmost zu Trauben-
mostkonzentraten nicht ausreichend in die Gesamtnachfra-
ge integriert werden. Aus diesem Grunde wurde erstmals in
dieser Veroffentlichung, wie in der Abbildung 1 aufgezeigt,
der Gesamtverbrauch von Wein unter Einschluss des nur
grob abschitzbaren industriellen Verwertungsbedarfs der
globalen Weinerzeugung gegeniibergestellt. Aus diesen
Daten wird deutlich, dass die globale Uberschusslage weit-
aus geringer ist, als allgemein hin in der Offentlichkeit
diskutiert wird. Dies wird auch deutlich, wenn wir spéter
die spezifischen europdischen Verhiltnisse diskutieren, da
die Uberschiisse iiberwiegend in Europa auftreten. Die in
den letzten Jahren in einigen Landern in den Lagerbestin-
den angehiuften temporiren Uberschiisse erweisen sich
gegenwirtig als aullerordentlich niitzlichen Lagerbestand,
der eine nachhaltige Versorgung der Markte ermoglicht.

Die z.Zt. in Australien bestehende Diskussion geht im we-
sentlichen um die Spétfolgen einer anhaltenden Trocken-
heit, wenn iiber die Sommermonate hinweg die Reben nicht
minimal mit Wasser versorgt werden konnen und damit die
Erzeugung fiir die Folgejahre aufgrund des Absterbens der
Reben durch Wassermangel geféhrdet ist. Gleichzeitig mit
der Diskussion der australischen Weinwirtschaft iiber die
Sicherstellung einer nachhaltigen Wasserversorgung zur
Erhaltung des bisherigen weinbaulichen Produktionspoten-
tials beginnt in anderen Léndern die Vorbereitung zur Pro-
duktionsausweitung, wenn sich in Australien eine nachhal-
tige Produktionseinschrinkung als wahrscheinlich erweist.

Der aufstrebende Weinkonsum in China und Indien hat
heimische Produzenten angeregt, in ihren Léndern die
Weinerzeugung auszubauen, um den heimischen Konsu-
menten auch eigene Weine anzubieten, die in der Produkt-
gestaltung und sensorischen Auspridgung auch dem heimi-
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schen Verstdndnis eher entsprechen. Der lange Zeit in Eu-
ropa diskutierte Fall einer steigenden Nachfrage nach Wein
in China zur Losung europiischer Uberschussprobleme
erweist sich damit als nicht realistisch, da - wie beispiels-
weise die USA auch zeigen - der aufkommende Weinkon-
sum in den jeweiligen Léandern gleichzeitig eine eigene
Weinerzeugung anregt.

2. Der Weinmarkt in Europa

Die europdische Weinwirtschaft war im Jahr 2007 gepragt
von einer allseitigen und z.T. sehr kontroversen Diskussion
tiber die Vorschlige der Europdischen Kommission zur
Reform der Weinmarktordnung. In diesem Zusammenhang
hat die Kommission auch ein umfangreiches Datenmaterial
iiber die Weinmarktsituation in Europa erarbeitet und auf
ihrer Homepage offentlich zur Verfiigung gestellt. Auf-
grund dieser Daten ist eine bessere Abbildung der Gesamt-
marktsituation in Europa durch die Gegeniiberstellung des
Gesamtverbrauchs und der Weinerzeugung moglich. Wie
die Abbildung 2 zeigt, hat die bisherige Gegeniiberstellung
des reinen menschlichen Trinkweinverbrauchs mit der
Weinerzeugung doch zu einer weitgehenden Fehlinterpreta-
tion der tatsdchlichen Marktverhdltnisse gefiihrt, da die
industrielle Verwertung fiir Cognac, Essigherstellung, aber
auch Traubenmostkonzentrate und Wermuterzeugung nicht
in die Verbrauchsstatistiken Eingang fand. Der industrielle
Nachfrageumfang ist aulerordentlich schwer abzuschitzen,
wenn die gegenwartige Subventionierung der Trinkalkohol-
destillation eingeschrénkt oder aufgegeben wird. Da in den
letzten Jahren weit mehr als 10 Mio. hl Wein durch eine
spezifische Destillationsbeihilfe der europdischen Kommis-
sion zur Herstellung von Trinkalkohol verwendet wurde, ist
die industrielle Nachfrage fiir die Brandy-Erzeugung ohne
Subvention schwer abschitzbar. Dennoch kann davon aus-
gegangen werden, dass verschiedene Brandymarken wei-

terhin aus ausgewihlten Weinen hergestellt werden, so dass
bei einem Wegfall der Subvention ein Teil der Nachfrage
eingeschrankt wird.

Nach den vorliegenden Daten wird davon ausgegangen, dass
eine industrielle Weinnachfrage zweifelsohne auf einem
sehr niedrigen Preisniveau von ca. 25 Mio. bis 30 Mio. hl in
Europa besteht und auch weiterhin bestehen bleibt, wenn
bisherige Subventionen wegfallen. In diesem Zusammen-
hang kommt der Herstellung von Rektifiziertem Trauben-
mostkonzentrat (RTK) und einfachen Traubenmostkonzent-
raten durch Beihilfen der Européischen Union eine beson-
dere Bedeutung zu, da bei Wegfall dieser Subventionen,
wie in dem Vorschlag der Europdischen Kommission zur
Reform der Weinmarktordnung enthalten, sich die Frage
hinsichtlich der gesetzlichen Regelungen zur Verwendung
der Traubenmostkonzentrate bei der Anreicherung von
Wein verschiebt. Aus diesem Grunde gibt es eine vehemen-
te Diskussion in den verschiedenen europdischen Landern
iiber die kiinftigen gesetzlichen Regelungen zur Anreiche-
rung von Traubenmost vor der Garung zur Erhéhung des
Alkoholgehaltes. Wiahrend traditionell in den nérdlicheren
Anbaugebieten der Linder Osterreich, Deutschland,
Schweiz und Italien Saccharose als Anreicherungsmaterial
zugelassen war und verwendet wurde, sind die siideuropéi-
schen Léander durch eigene gesetzliche Regelungen auf die
Verwendung von einfachen Traubenmostkonzentraten oder
RTK beschriankt gewesen. Da der in den Traubenmostkon-
zentraten oder RTK enthaltene Zucker i.d.R. teurer ist, als
die auf dem europidischen Markt verfiigbare Saccharose,
sehen die Siideuropder in diesen gesetzlichen Rahmenbe-
dingungen eine Wettbewerbsverzerrung zu ihren Lasten.
Deswegen schlug die Kommission eine einheitliche europa-
ische Losung mit dem teureren RTK vor, weil damit
gleichzeitig ein Abbau von tendenziellen Uberschiissen
besteht und eine industrielle Verwertungsnachfrage von
Traubenmost fiir die Herstellung von RTK erhalten bliebe.

Abbildung 2. Weinerzeugung und Weinverbrauch in der EU-15 (25)
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Dieser Vorschlag der Europdischen Kommission fiir die
kiinftige Reform der Weinmarktordnung zeigt, dass keine
okonomisch konsistente und an einer konsequenten Libera-
lisierung orientierte Weinmarktpolitik beabsichtigt ist, die
ansonsten einen einheitlichen Vorschlag fiir Europa mit der
Zulassung der Verwendung der preiswerteren Saccharose
fiir alle Anreicherungen in den verschiedenen européischen
Léndern erforderlich gemacht hétte. An diesem Beispiel wird
deutlich, dass die Weinmarktordnung mit der Festlegung
gesetzlich geregelter Herstellungstechniken einen starken
okonomischen Einfluss auf die Wettbewerbsfihigkeit ver-
schiedener europdischer Weinerzeugungsstandorte ausiibt.
In diesem Aspekt besitzt die Weinmarktordnung eine spezi-
fische Charakteristik, die sie von anderen Agrarmarktord-
nungen fritherer Ausprigung drastisch unterscheidet.

Die in der Weinmarktordnung zusitzlich festgelegten Qua-
litdtskategorien und Weinkennzeichnungsmoglichkeiten sind
ein weiterer Aspekt einer produktspezifischen Marktord-
nung eigenen Charakters. Wéhrend sich die Kommission in
ihren Vorschldgen in vielen Bereichen von dem Gedanken
der konsequenten Liberalisierung des Weinmarktes und
einer weitgehenden Anpassung an die internationalen Re-
geln bei anderen Getrianken orientiert hat, ist sie hinsicht-
lich der Anreicherung ihrem Liberalisierungsgrundsatz
nicht gefolgt. Dies hat dazu gefiihrt, dass alle Weinerzeu-
gungsldnder die bisherigen Vorschliage der Kommission zur
Reform der Weinmarktordnung ablehnen, allerdings mit
jeweilig unterschiedlich starker Auspridgung bei den ver-
schiedenen Einzelmainahmen. Gleichzeitig ist damit auch
eine einheitliche Tendenz zur Renationalisierung wein-
gesetzlicher Regelungen entstanden, die dem Bestreben der
weitgehenden Liberalisierung des europdischen Weinmark-
tes zuwider laufen. Dementsprechend begriilen die Regio-
nen und Linder mit einem weitgehend marktorientierten
Weingeschift, die Vorschlidge der Kommission zur Einstel-
lung der bisherigen Interventionsmafnahmen durch ver-
schiedene Formen der Destillation von Wein zu Trinkalko-
hol, Nebenprodukten der Weinerzeugung und in spezifi-
schen Krisen.

Die vorgeschlagene Rodung von 200 000 ha wird von den
meisten Landern als unbrauchbar und zu kostspielig abge-
lehnt, da Rodungsprogramme in der Vergangenheit keine
nachhaltige Marktbereinigung erbracht haben. Die zeit-
gleich laufenden Umstrukturierungen von alten Rebanlagen
durch neue Anlagen mit deutlich hoherer Produktivitét
machen einen kurzfristigen Erzeugungseinschrinkungsef-
fekt der Rodung von 200 000 ha schnell zunichte. Interes-
santerweise wehrt sich die europdische Weinwirtschaft
auch weitgehend gegen die ab 2012 beabsichtigte komplette
Liberalisierung der Anbaupolitik, weil sie eine weitere
Produktionsausweitung und Entstehung von Uberschiissen
befiirchtet. Sie belegt damit, dass sie einer liberalen Markt-
orientierung wenig Vertrauen schenkt und nach wie vor
staatliche Markteingriffe durch Produktionsbeschrankungen
als erforderlich ansieht, obwohl die Lander der Neuen Welt
langst bewiesen haben, dass eine verbraucher- und markt-
orientierte mittelfristige Unternehmenspolitik zu einem
schnellen Wachstum und einem wirtschaftlich erfolgreichen
Weingeschift beitragt.

Auch die von der Kommission vorgeschlagene Umstellung
der Weinkategorien von bisher Qualititswein einerseits und
Tafelwein andererseits zu Weinen mit und ohne geschiitz-
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ten Herkunftsangaben findet in der europdischen Weinwirt-
schaft weitgehend keine Zustimmung. Es verwundert auch,
dass die Kommission in diesem Bereich tiefgreifende Ver-
anderungen vorschligt, dass von ihr selbst in den letzten 30
Jahren geschaffene System europdischer Qualitdtsweine
umzustellen, obwohl es dafiir keinen nachhaltigen von
Seiten der Wirtschaft begriindeten Bedarf gibt. Die Offnung
der Kategorie der Tafelweine fiir die Verwendung von
Kennzeichnungen z.B. mit Rebsorten und Jahrgangsanga-
ben muss als ein begriiBenswerter Schritt zur Liberalisie-
rung der Weinkennzeichnungsregelungen eingestuft wer-
den. Allerdings zeigt sich hier ein harter politischer Wett-
bewerb zwischen den auf Qualitdtsweine orientierten Tradi-
tionalisten und den marktorientierten, auf Markenkonzepte
ausgerichteten Innovatoren in der europdischen Weinwirt-
schaft. Letztere begriilen eine Liberalisierung der Wein-
kennzeichnung, orientiert an der qualitativen Wahrheit des
Inhalts und nicht an protektionistischen Beschrankungen.

Die Heterogenitit und Vielfalt der bisherigen Regelungen
im Rahmen der europdischen Weinmarktordnung und deren
Umsetzung in der wirtschaftlichen Alltagspraxis in den
verschiedenen Regionen in Europa machen eine schnelle
und tiefgreifende Erneuerung der Weinmarktordnung au-
Berordentlich schwer. Umso mehr verwundert der Vor-
schlag der europdischen Kommission mit einem radikalen
Systemwandel in nahezu allen Bereichen der bisherigen
Weinmarktordnung. Als Alternative hétte sich eine schritt-
weise Liberalisierung in den wesentlichen protektionisti-
schen Bereichen der Weinmarktordnung als weitaus erfolg-
reicher erwiesen, da sie ohnehin weitgehend dem Selbstver-
stindnis der auf eine dynamische Weinwirtschaft ausge-
richteten Unternehmer entspricht. Umso mehr ist abzuwar-
ten, wie die politischen Verhandlungen in den nichsten
Wochen und Monaten verlaufen, um den am 17.12.2007
erreichten europdischen Kompromiss in der Verdnderung
der Weinmarktordnung auszufiillen.

Parallel zur der breiten Diskussion iiber die Reform der
Weinmarktordnung entwickelt sich der europédische Markt
mit einer hohen Dynamik, geprdgt von schnellen Veriande-
rungen in den Handelsstrukturen und den erfolgreichen
Weinmarken, weiter. Dabei ist dieser Wandel vor allem
getragen von einem weiter steigenden Weinkonsum in West-,
Nord-, Mittel- und Osteuropa bei gleichzeitig riickldufigem
mengenméfigen Weinkonsum in Siideuropa. WertméaBig ist
ein einheitliches Wachstum des Weinverbrauchs in allen
europdischen Landern festzustellen, da auch der Volumen-
verlust in Siideuropa zu einer qualitativen Umorientierung
zu mittel- und hoheren Qualitdten fiihrt. Insofern ist die
iiberwiegend volumenmaifBige Betrachtung der Weinmarkt-
situation unzureichend, da seit Jahren eine Nachfragesteige-
rung durch immer hohere Ausgabenwerte der Haushalte in
allen europdischen Landern stattfindet. Die Weinwirtschaft
in Europa ist ein einheitlicher Wachstumssektor, der aller-
dings eine interne Umstrukturierung von einfachen und
preiswerten zu besseren und teureren Qualitdten erfahrt.
Dieser Strukturwandel wird in Siideuropa vor allem iiber
den Generationswechsel vollzogen, da die iltere, liberwie-
gend lindliche oder in einfacheren handwerklichen Berufen
titige Bevolkerung eine deutlich andere Konsumstruktur
besitzt, als die iiberwiegend stidtische in hoher qualifizier-
ten Dienstleistungsberufen titige jiingere Bevdlkerung.
Internationale Vergleiche zeigen, dass mit der positiven
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wirtschaftlichen Entwicklung, gemessen am Wachstum des
Volkseinkommens, auch die Nachfrage nach Wein wéchst.
Wein ist einheitlich iiber alle europdischen Lander hinweg
zum Indikator eines gehobenen und durch Wohlstand ge-
prigten Lebensstils geworden.

Die vor allem in den mediterranen Léndern intensiv gefiihr-
te Diskussion iiber iibermiBigen Alkoholkonsum hat den
Rotwein zum Indikator der Gesundheitsdiskussion ge-
macht, obwohl nur in sehr spezifischen Fillen Wein das
den Alkoholismus prigende Getrénk ist. Eine vollig gegen-
sitzliche Entwicklung ist in Skandinavien und Osteuropa zu
beobachten, in dem Wein hochprozentige Spirituosen sub-
stituiert und damit einen positiven Gesundheitseffekt vom
tibermdfBigen zum moderaten Alkoholkonsum bewirkt. So
helfen die auBerordentlich professionell gefithrten Wein-
fachgeschifte der staatlichen Alkoholmonopole in Skandi-
navien den Weinkonsum zu fordern und damit gleichzeitig
den iiberméBigen Spirituosenkonsum abzubauen.

Wie die Daten der Abbildung 2 zeigen, hat die Erweiterung
der europdischen Gemeinschaft von 15 auf 25 Mitglieds-
staaten einen kleinen Effekt bei der Gegeniiberstellung von
Trinkweinverbrauch und Weinerzeugung ergeben. Dabei
sind die neuen Linder eher als Konsum-, denn als Erzeu-
gungslédnder einzustufen, mit Ausnahme von Ungarn und
Slowenien. Die kiirzlich erfolgte Erweiterung um Bulgarien
und Ruménien wird bei der Gesamtdarstellung der 27 EU-
Staaten einen gegenldufigen Effekt haben, weil Ruméanien
und Bulgarien weitaus bedeutendere Weinerzeugungslédnder
sind. Unter Einbeziehung des marktwirksamen industriellen
Verbrauchs von Wein ist die Uberschusslage nur in den
Jahren als ausgeprigt einzustufen, in denen witterungsbe-
dingt auBergewohnlich hohe Ernten entstehen, wie bei-
spielsweise durch die Ernte 2004. Mit den drastischen Ern-
teeinschrankungen des Jahres 2007 kann fiir das néchste
Jahr von einer weitgehend entspannten Marktlage in Europa
ausgegangen werden. Dies bedeutet allerdings nicht, dass
alle Regionen von dieser Entspannung profitieren, da die
jeweils regionale Absatzlage von der Marktattraktivitét
ihrer eigenen Weinerzeugung abhéngt.

Die grundsitzliche Problematik der Uberschusssituation in
Mittel- und Siditalien, Stidfrankreich und Spanien héngt
tiberwiegend mit der unzureichenden marktorientierten
Qualititsausrichtung der eigenen Weinerzeugung zusam-
men. Dazu wiren neben berechtigten Umstrukturierungen
von Weinbergen weitaus mehr Investitionen in die Wein-
verarbeitung und die Marktkenntnis der jeweiligen Ent-
scheidungstrager in diesen Regionen erforderlich. Genau in
diesem Bereich bleiben die Vorschlige zur Reform der
Weinmarktordnung eine nachhaltige Hilfestellung der be-
troffenen Regionen schuldig. Eine konsequente Markt- und
Verbraucherorientierung der Uberschussregionen wiirde
nachhaltiger zu einer wirtschaftlichen Verbesserung beitra-
gen, als die durch die bisherige europdische Weinbaupolitik
fehlgeleitete Orientierung zur Herstellung von industrieller
Grundware fiir die RTK-Erzeugung einerseits und Trinkal-
koholerzeugung andererseits. Wahrend in Nord- und West-
europa der Weinmarkt boomt und zunehmend von Weinen
aus der Neuen Welt (Australien, USA, Chile und Siidafrika)
beliefert wird, bleiben die Stideuropéer auf ihren tanninhal-
tigen einfachen Rotweinen sitzen. Bei den Weilweinen hat
es in Sitideuropa einen schnelleren Wandel gegeben, der
nicht unwesentlich von den deutschen Sektkellereien zur
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Sicherstellung einer kontinuierlich lieferbaren Qualitét
beeinflusst wurde. Bei Rotweinen haben die Siideuropder
noch einen erheblichen Qualitdtswandel vor sich, um ge-
geniiber den Weinen der Neuen Welt bei den neuen Kon-
sumenten in Nord-, West- und Osteuropa wettbewerbsfahi-
ger zu werden.

3. Der Weinmarkt in Deutschland

Die positive wirtschaftliche Stimmung durch sinkende
Arbeitslosigkeit und ein hoheres Wirtschaftswachstum
wirkt sich auch stimulierend auf den Wein- und Sektmarkt
in Deutschland aus. In Umfragen bei den Unternehmen der
Weinwirtschaft konnte fiir das Jahr 2007 in den ersten 3
Quartalen jeweils ein positiver Saldo fiir die Geschéftslage
und fiir die Geschéftserwartung, also damit ein positives
Geschiftsklima festgestellt werden. Diese Entwicklung hat
schon im Jahr 2006 begonnen und signalisiert eine bessere
Vermarktung von Wein in Deutschland, verursacht durch
eine steigende Nachfrage. Wahrend in den Jahren zuvor
dieses Wachstum iiberwiegend durch den Weinabsatz {iber
Discounter wie Aldi und Lidl erreicht wurde, konnte im
Jahr 2007 auch der Direktabsatz der Winzer an Privatkun-
den und der Weinfachhandel von dieser positiven Entwick-
lung durch steigende Umsitze profitieren.

Mit der schnellen Umstrukturierung der Weinerzeugung in
Deutschland auf ein Verhéltnis von durchschnittlich 60 %
Weillweinerzeugung und 40 % Rot- und Roséweinerzeu-
gung haben sich die heimischen Erzeuger dem schnellen
Wandel der Nachfrage von Wei- zu Rotwein angepasst.
Dies fiihrte im Verlauf des ersten Halbjahres 2007 zu einer
Verknappung des Weillweinangebots und deutlichen Preis-
steigerungen bei Weilwein, da die Ernte des Jahres 2006
mit 8,9 Mio. hl als unterdurchschnittlich und nicht ausrei-
chend fiir die Versorgung des Weilweinmarktes war. Die
Fassweinpreise in Rheinland-Pfalz erweisen sich als sehr
brauchbare Marktindikatoren. So sind die Fassweinpreise
fiir Rieslingweine in allen Anbaugebieten in den ersten
Monaten 2007 auf ein nahezu historisches Hochstniveau
von 1,4 bis 1,5 €/Liter angestiegen, wihrend in bestimmten
Rotweinkategorien, z.B. aus der Rebsorte Portugieser eher
eine bisher gute Versorgungslage durch Fassweinpreise von
0,60 bis 0,70 €/Liter wiedergegeben wird. Die in den letz-
ten Jahren unter der magischen Grenze von 10 Mio. hl
verharrende deutsche Weinerzeugung kann den steigenden
Bedarf fiir den heimischen Markt und den Export nicht
mehr ausreichend decken, vor allem in den untersten Preis-
kategorien. Deswegen sind die Importe in den letzten Jah-
ren kontinuierlich angestiegen und haben im Wirtschafts-
jahr 2006/07 fast die magische Grenze von 15 Mio. hl er-
reicht (Abbildung 3). Gleichzeitig mit den steigenden Im-
porten findet auch eine intensive Umstrukturierung des
Exports aus Deutschland statt. Beides zusammen zeigt, dass
neben der positiven Nachfrageentwicklung im Inland auch
der Export die Importe stimuliert. Deutschland wird damit
immer mehr zur Drehscheibe des europdischen Weinhan-
dels. Unter anderem tragen dazu auch die Handelsstruktu-
ren mit sehr effizienten Discountern bei, die sich auch zu-
nehmend dem Sortiment Wein zuwenden und damit zu
einer schnellen Volumendnderung in der Beschaffung bei-
tragen konnen. Die Lagerbestéinde sind in den letzten Jah-
ren deutlich abgebaut worden, um den Gesamtmarkt ausrei-
chend versorgen zu konnen.
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Abbildung 3. Wein- und Sektmarkt (gesamt) in Deutschland: Erzeugung, Lagerbestand, Aulenhandel, Verbrauch
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1) Wirtschaftsjahre 1.9.-31.8. 2) Ab der Periode 00/01 erstreckt sich das Weinwirtschaftsjahr vom 1.8.-31.7.,

neuen Bundesliander.

Quelle: Weinmarktbilanz des DEUTSCHEN WEINBAUVERBANDES (versch. Jahre)

3) ab 1991 einschl. der

Neben der Weinmarktbilanz geben die Daten des GFK-
Haushaltspanels detaillierte Informationen iiber die Nach-
frageentwicklung in den verschiedenen Vertriebskanélen
und fiir die verschiedenen Weinkategorien. Die deutschen
Winzer stehen im heimischen, wie auch im internationalen
Markt in einem intensiven Wettbewerb sowohl hinsichtlich
Preis als auch Qualitit und Marketingkonzeptionen mit dem
Wein produzierenden Rest der Welt. Sie haben sich weitge-
hend von der Erwartung politischer Marktgestaltung verab-
schiedet und orientieren sich in ihren unternehmerischen
Entscheidungen ausschlieBlich an den Marktgegebenheiten.
Als ein besonders Zeichen dieser Orientierung ist der
schnelle Wandel von Weil3- zu Rotwein hervorzuheben, der
ihnen ermoglichte, im Inland Marktanteilsverluste durch
riicklaufigen Weillweinkonsum durch Zuwichse im Rot-
weinsegment abzufangen. Unter Weinexperten gibt es dar-
iiber eine breite Diskussion, da den klimatischen Bedingun-
gen in Deutschland iiberwiegend eine Kompetenz fiir die
Herstellung von fruchtigen WeiBweinen zugeordnet wird
und die Herstellung guter Rotweine noch nicht akzeptiert
wird. Demgegeniiber zeigen die millionenfachen Kaufent-
scheidungen der Verbraucher in Deutschland, dass deutsche
Rotweine zu den Gewinnern im Rotweinsegment gehoren,
obwohl es ein breites Angebot deutlich preiswerterer Rot-
weine aus vielen anderen Landern der Welt gibt.

Der Witterungsverlauf des Jahres 2007 mit einem sehr
warmen April und einem frithen Start der Rebenvegetation
hat trotz eines iiberwiegend kithlen Sommers zu einer au-
Berordentlich guten Weinqualitidt des Jahrgangs 2007 ge-
fiihrt. Mit gleichzeitig {iberdurchschnittlichen Ertrdgen sind
die Winzer in Deutschland gut versorgt, die wachsende
Nachfrage nach heimischen Weil3- und Rotweinen auf ei-
nem stabilen Preisniveau zu befriedigen. Die gleichzeitig
gestiegenen Fassweinpreise signalisieren, dass die Verbrau-
cher bereit sind, fiir deutsche Weine hohere Preise zu zah-
len, als fur internationale Wettbewerber. Der verbraucher-
freundliche Geschmack deutscher Weine bewirkt eine ho-
here Zahlungsbereitschaft.
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Die vielfaltigen Umstrukturierungen der deutschen Weiner-
zeugung in den letzten 15 Jahren sind ein Beweis dafiir,
dass wettbewerbsintensive Mérkte schneller zu einer Markt-
anpassung zwingen, als durch vielfiltige staatliche Eingriffe
geschiitzte Mérkte, wie z.B. in Frankreich.

Die spezielle Wettbewerbslage auf dem deutschen Wein-
markt wird durch die Entwicklung der Importe von Fla-
schen- und Fassweinen (Abbildung 4 und Abbildung 5)
besonders deutlich. Dabei zeigt sich, dass in der Zeit bis
2002 vor allem die Rotweinimporte in Flaschen und im
Fass schnell anstiegen, bis eine entsprechende Verfiigbar-
keit deutscher Rotweine aus eigener Produktionsumstellung
gegeben war. Seit 2003 nehmen nur noch die Fassweinim-
porte zu, die gleichzeitig wie die Abbildung 6 zeigt, zu-
nehmend reexportiert werden, nachdem sie in Deutschland
abgefiillt wurden. Die Weilweinimporte sind seit Ende der
90er Jahre tendenziell riicklaufig, da die Weiweinnachfra-
ge in Deutschland zuriickging. Ein besonderes Augenmerk
ist auf die Qualitdtskategorien Tafelwein und Qualitdtswein
zu werfen, da die deutschen Importstrukturen nachweisen,
dass der Verbraucher diese Kategorien nicht einheitlich
versteht und wertschétzt. Wahrend in den 90er Jahren eine
parallele Entwicklung von Flaschenweinimporten als Tafel-
und Qualitdtswein stattfand, gingen die Qualitdtsweinim-
porte in Flaschen, also der Import hoherwertiger originédrer
Weine aus verschiedenen europdischen Regionen, tenden-
ziell zurtick, wihrend gleichzeitig der Tafelweinimport u.a.
von Weinen aus der Neuen Welt zunahm. Allerdings ist in
den letzten Jahren bedingt durch die Preisorientierung der
Verbraucher auch dieser Flaschenweinimport bei Tafelwein
riickldufig und wird durch in Deutschland abgefiillte impor-
tierte Rotweine — wie die Daten der Fassweinimporte zei-
gen — substituiert.

In diesem Zusammenhang zeigen die Durchschnittswerte
der importierten Kategorien, in welchem aufBerordentlich
intensiven Preiswettbewerb die heimische Erzeugung steht.
So wurden im Jahr 2006 Qualitdtsrotweine in Flaschen im
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Abbildung 4. Volumen der Flaschenweinimporte (Deutschland, gesamt)
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Abbildung 5. Volumen der Fassweinimporte (Deutschland, gesamt):
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Die in den letzten fiinf Jahren konti-

1) Umstellungseffekt der statistischen Erfassung durch den Wegfall der Importformalité-

ten an den Grenzen (Einfiihrung des Binnenmarktes).

Quelle: STATISTISCHES BUNDESAMT, Auf3enhandel, Fachserie 7 (versch. Jahre)

nuierlich ansteigenden Importe von
weillen Tafelweinen im Fass signali-
sieren die Knappheit an preiswerten
deutschen Weillweinen zur Versor-

Durchschnitt fiir 2,60 €/Liter und rote Tafelweine in Fla-
schen im Durchschnitt von 2,00 €/Liter importiert. Der
niedrige Durchschnittswert belegt, dass groBe Volumina
sehr preiswerter Importe in den verschiedenen Kategorien
den Markt dominieren, obwohl es kleine Volumen hoch-
wertiger Weinspezialititen mit sehr hohen Importpreisen
gibt. Noch drastischer wird der Preisvergleich bei den im-
portierten Tafelweinen, die im Weilweinbereich im Jahr
2006 im Durchschnitt fiir 0,36 Cent und rote Tafelweine im
Durchschnitt fiir 0,50 Cent importiert wurden, wéhrend
heimische Rotweine einen Fassweinpreis zwischen 0,70
Cent und 0,80 Cent/Liter erreichen und Weillweine in der

85

gung des heimischen und angrenzen-
den européischen Marktes. Den deutschen Winzern ist es in
der Breite gelungen, durch eine marktorientierte Anpassung
ihrer Erzeugung neue Verbrauchersegmente zu gewinnen
und dafiir hohere Preise durchzusetzen.
Die Verknappung durch die Ernte 2007 in Australien und in
Europa fithrte zu nachhaltigen Preissteigerungen auf den
Fassweinmarkten, die in Verbindung mit den Preissteige-
rungen bei Glas, Korken und Energie zu deutlichen Preis-
steigerungen im Laufe des Jahres 2008 zwingen. Inwieweit
der Lebensmittelhandel diese Preissteigerungen der Liefe-
ranten akzeptiert und weitergeben wird, ist eine spannende
Frage, die es lohnt, im Jahr 2008 intensiv zu beobachten.
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Abbildung 6. Entwicklung deutscher Weinexporte: Gesamt, Qualititswein, Tafelwein, Rot- und Weillwein
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