
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


ＡｎＥｘｐｌｏｒａｔｏｒｙＡｎａｌｙｓｉｓｏｎＲｅｆｏｒｍ ａｎｄＩｎｎｏｖａｔｉｏｎ
ｏｆＴｏｕｒｉｓｍＩｎｄｕｓｔｒｙ———ＩｎｓｐｉｒｅｄｂｙｔｈｅＭｏｄｅｌｏｆＷｅｓｔＬａｋｅ，Ｃｈｉｎａ

ＱＩＹａｎｂｉｎ，ＬＩＪｉｎｇｊｉｎｇ，ＹＩＮＬｉｎｇｘｉａｏ
ＳｃｈｏｏｌｏｆＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，ＳｉｃｈｕａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｙａａｎ６２５０１４，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｔｈｅｐａｐｅｒｉｎｔｒｏｄｕｃｅｓｓｏｍｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉｃｈｕａｎｂｙｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓａｔｈｏｍｅｆｒｏｍａｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆ
ｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｐｏｉｎｔｉｎｇｏｕｔｔｈａｔｉｎｔｈｅｓｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｎｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ，ｉｎｎｏｖａｔｉｖｅｂｒｅａｋｔｈｒｏｕｇｈｓａｒｅｌａｃｋｉｎｇ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｂｙｓｔｕｄｙｉｎｇｏｎ
ｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓｏｆＳｉｃｈｕａｎａｎｄＨａｎｇｚｈｏｕｔｈｅｓｅ２ｐｌａｃｅｓ，ｔｏｕｒｉｓｍｉｎｃｏｍｅｓａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｈｏｍｅ，ｓｅｌｅｃｔｉｎｇ
ｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ，ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｇｒｏｗｔｈｒａｔｅｏｆｅｃｏｎｏｍｙｗｈｉｃｈｔｏｕｒｉｓｍｂｒｏｕｇｈｔｔｈｅｓｅ３ｓｔａｎｄ
ａｒｄｓ，ａｎｄａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｓｏｍｅｒｅｌａｔｅｄｓｔａｔｉｓｔｉｃｓｏｆＳｉｃｈｕａｎｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００９，ｔｈｅｐａｐｅｒｍａｋｅｓａｄｅｔａｉｌｅｄｓｔｕｄｙｏｎｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙ
ｂｙｍｅａｎｓｏｆＧｒｅｙＲｅｌａｔｉｏｎａｌａｎａｌｙｓｉｓｉｎｔｅｒｍｓｏｆｓｍａｌｌｓａｍｐｌｅｓａｎｄｉｎａｄｅｑｕａｔｅｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ａｎｄａｎａｌｙｚｉｎｇｔｈｅｒａｔｅｓｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ，ｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎ
ａｎｄｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙｂｙｃｏｍｐａｒｉｎｇＳｉｃｈｕａｎｗｉｔｈＨａｎｇｚｈｏｕｔｈｅｓｅ２ｐｌａｃｅｓ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎ
ｇｏｏｄｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆＨａｎｇｚｈｏｕｉｓｍｕｃｈｂｉｇｇｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆＳｉｃｈｕａｎ．ＴｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆＧＤＰｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｉｓｂｉｇｇｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉ
ｃｈｕａｎ．Ｅｘｃｅｐｔｉｎ２００６ａｎｄ２００７，ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｐｏｗｅｒｏｆａｃｃｅｌｅｒａｔｉｎｇｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｆＨａｎｇｚｈｏｕｉｓｂｉｇｇｅｒｔｈａｎ
ｔｈａｔｏｆＳｉｃｈｕａｎ．Ａｎｄｆｉｎａｌｌｙ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｐｒｏｐｏｓｅｓｔｈａｔｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔｉｎｐｌａｃｅｓｏｆｓｃｅｎｉｃｂｅａｕｔｙａｎｄｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅ
ｍａｎａｇｅｍｅｎｔｏｆｔｈｅｓｃｅｎｅｒｙｔｏａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｆＳｉｃｈｕａｎ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｔｏｕｒｉｓｍ，Ｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎ，ＧｒｅｙＲｅｌａｔｉｖｅＴｈｅｏｒｙ，Ｃｈｉｎａ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ８，２０１０　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ２１，２０１０
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：２８２４０４０３１＠ｑｑ．ｃｏｍ

　　Ｓｉｃｈｕａｎｃｏｖｅｒｓａｌａｒｇｅｔｅｒｒｉｔｏｒｙｗｉｔｈａｂｕｎｄａｎｔｎａｔｕｒａｌａｎｄ
ｃｕｌｔｕｒａｌｌａｎｄｓｃａｐｅｓ，ａｔｔｒａｃｔｉｎｇｌｏｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｗｉｔｈｉｔｓｓｐｅｃｉａｌ
ｔｒａｖｅｌｒｅｓｏｕｒｃｅｓｅｖｅｒｙｙｅａｒ．Ｓｉｎｃｅ１９９９，Ｓｉｃｈｕａｎｈａｓｂｅｅｎ
ｖｉｅｗｉｎｇｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍａｓｔｈｅｐｉｌｌａｒｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ，ｅｘｐｅｃｔｉｎｇｔｏｓｔｉｍ
ｕｌａｔｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｏｐｔｉｍｉｚｅｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｓｔｏａｃ
ｃｅｌｅｒａｔｅａｇｏｏｄａｎｄｈｅａｌｔｈｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｅｃｏｎｏｍｙｏｆＳｉ
ｃｈｕａｎ．ＷｈｉｌｅｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｍｉｎｃｏｍｅｏｆＳｉ
ｃｈｕａｎｔｏｔｈｅｗｈｏｌｅｃｏｕｎｔｒｙｉｓｖｅｒｙｌｏｗ，ｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｔｈｅｓｏｕｒｃｅｏｆ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔｓｒａｎｋｉｎｇｆａｒｂｅｈｉｎｄ．Ｔｈｅｌｏｗ ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ
ｄｏｅｓｎｏｔｍａｔｃｈｔｈｅｓｔａｔｕｓｏｆＳｉｃｈｕａｎｗｈｉｃｈｉｓｆａｍｏｕｓｆｏｒ
ｔｏｕｒｉｓｍ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ，ｗｉｔｈｔｈｅｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｏｆ
ＷｅｓｔＬａｋｅｏｆＨａｎｇｚｈｏｕｔｏｔｈｅｐｕｂｌｉｃｉｎ２００２，ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅ
ｏｆＨａｎｇｚｈｏｕｈａｓｉｎｃｒｅａｓｅｄｄｒａｍａｔｉｃａｌｌｙ．Ｓｏｍｅｏｔｈｅｒｒｅｌａｔｅｄ
ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｓｕｃｈａｓｃａｔｅｒｉｎｇａｎｄｒｅｔａｉｌｉｎｇａｎｄｓｏｏｎｈａｖｅｄｅｖｅｌ
ｏｐｅｄｒａｐｉｄｌｙ．ＴｈｅｌｏｓｓｏｆｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｔｏＷｅｓｔＬａｋｅｃａｎｂｅ
ｍａｄｅｕｐｂｙｏｔｈｅｒｇａｉｎｓｆｒｏｍｒｅｌａｔｉｖｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
ｔｒｕｅｆａｃｔｔｈａｔｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉｃｈｕａｎｉｓｂｌｅａｋａｎｄｔｈｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓ
ｈａｖｅｎｏｔｂｅｅｎｍａｄｅａｇｏｏｄｕｓｅ，ｔｈｅｐａｐｅｒ，ｄｅｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｈｅ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｏｆｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｔｏＷｅｓｔｌａｋｅｉｎＨａｎｇｚｈｏｕ，ｈａｓ
ｍａｄｅａｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｏｎｓｏｍｅｍｅａｓｕｒｅｓｗｈｉｃｈｗｏｕｌｄｂｅｔａｋｅｎｉｎ
ｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｔｏＳｉｃｈｕａｎｂｙｃｏｍｐａｒｉｎｇｔｈｅｉｎ
ｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅｏｎｅｃｏｎｏｍｙｏｆＨａｎｇｚｈｏｕａｎｄ
Ｓｉｃｈｕａｎ．

１　Ｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｒｅｖｉｅｗ
Ｓｏｍｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｒｓｈａｖｅｃａｒｒｉｅｄｏｕｔｓｔｕｄｉｅｓｏｎｔｈｅｄｅｖｅｌ

ｏｐｍｅｍｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉｃｈｕａｎ．ＦｕＧｕａｎｇｈａｉ，ｆｒｏｍａｐｅｒｓｐｅｃ
ｔｉｖｅｏｆｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｍａｄｅａｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｏｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎＳｉｃｈｕａｎ，ｐｕｔｔｉｎｇｆｏｒｗａｒｄａｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｓｔｒａｔｅｇｙ

ｃｅｎｔｅｒｉｎｇｏｎｃｒｅａｔｉｎｇａｗｏｒｌｄｃｌａｓｓ，ｎａｔｉｏｎａｌｂｒａｎｄ，ａｉｍｉｎｇａｔ
ａｔｔｒａｃｔｉｎｇｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｈａｖｉｎｇｎａｔｕｒａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌ
ｔｏｕｒｉｓｍａｓｔｈｅｍａｉｎｌｉｎｅ，ｒｅａｌｉｚｉｎｇｔｈｅｈｉｓｔｏｒｉｃｃｈａｎｇｅｓｆｒｏｍａ
ｐｒｏｖｉｎｃｅｆａｍｏｕｓｆｏｒｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｔｏｏｎｅｗｅｌｌｋｎｏｗｎｆｏｒ
ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅ，ａｎｄｆｉｎａｌｌｙｔｏａｐｒｏｖｉｎｃｅｆａｍｏｕｓｆｏｒｉｔｓｓｔｒｏｎｇ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｅｃｏｎｏｍｙｔｏａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｅｃｏｎｏ
ｍｙ［１－２］．ＦａｎＨｕａｉｃｈａｏ，ｆｒｏｍ ａｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｐｏｌｉｃｉｅｓａｎｄ
ｍｅａｓｕｒｅｓ，ｐｒｏｐｏｓｅｓｔｈａｔｉｔｎｅｅｄｓｎｏｔｏｎｌｙｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｆｒａｓｔｒｕｃｔｕｒｅａｎｄｒｅｉｎｆｏｒｃｅｔｈｅｐｒｏｐｏｇａｔｉｏｎｏｆｔｈｅ
ｐｌａｃｅ，ｂｕｔａｌｓｏｔｏｃｕｌｔｉｖａｔｅｔｈｅｒｅｌａｔｅｄｐｅｒｓｏｎｎｅｌ，ｏｐｔｉｍｉｚｅｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｍａｎａｇｅｍｅｎｔｉｎｏｒｄｅｒｔｏａｔｔｒａｃｔｍｏｒｅｔｏｕｒｉｓｔｓｗｉｔｈｓｏｍｅ
ｆｒｅｓｈｐｏｉｎｔｓ［３］．ＦｅｎｇＬｉｐｉｎｇ，ｅｔｃ．ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ
ｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎＳｉｃｈｕａｎ，ｍａｄｅｓｏｍｅｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅｏｂｊｅｃｔｅｖａｌｕａ
ｔｉｏｎｓ．Ｂｙｍａｋｉｎｇａｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅａｎｄｑｕａｎｔｉｔａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅ
ｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉｃｈｕａｎｗｉｔｈｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔａｔｉｓｔｉｃｓ，
ｓｈｅｅｘｐｌｏｒｅｓｔｈｅｉｓｓｕｅｓｔｈａｔｎｅｅｄｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔａｎｄｐｕｔｆｏｒｗａｒｄ
ｓｏｍｅｐｏｌｉｃｉｅｓｉｎｕｐｇｒａｄｉｎｇｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉ
ｃｈｕａｎ［４－５］．ＢａｉＢｉｎｇｆｅｉ，ｅｔｃ．ｆｉｒｓｔｌｙｕｓｉｎｇｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｔｈｅｏｒｙａｎｄ
ａｄｏｐｔｉｎｇＲｉｐｐｌｅＥｆｆｅｃｔａｎａｌｙｓｉｓ，ａｎａｌｙｚｅｄｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅｌｙｔｈｅｒｏｌｅｓｏｆ
Ｓｉｃｈｕａｎｔｏｕｒｉｓｍ ｐｌａｙｉｎｇｉｎｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｔｈｅｄｅ
ｇｒｅｅｓｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅａｎｄｓｕｐｐｏｒｔｔｏｏｔｈｅｒｒｅｌａｔｉｖｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ［６］．

２　Ｄａｔａａｃｑｕｉｓｉｔｉｏｎ，ｉｎｄｅｘｓｅｌｅｃｔｉｏｎａｎｄｒｅ
ｓｅａｒｃｈｍｅｔｈｏｄｓ
２．１　Ｄａｔａａｃｑｕｉｓｉｔｉｏｎ　ＢｅｃａｕｓｅｔｈｅＷｅｓｔＬａｋｅｈａｓｂｅｅｎ
ｏｐｅｎｆｒｅｅｔｏｔｈｅｐｕｂｌｉｃｓｉｎｃｅ２００２，ｔｈｅｄａｔａｃｏｌｌｅｃｔｅｄｉｎｂｏｔｈ
ａｒｅａｓｓｔａｒｔｓｆｒｏｍ ２００２．Ａｌｌｔｈｅｒｅｓｏｕｒｃｅｓａｒｅｆｒｏｍ Ｓｉｃｈｕａｎ
ＳｔａｓｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋ，ＳｉｃｈｕａｎＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋｏｆＴｏｕｒｉｓｍ，
ＨａｎｇｚｈｏｕＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋ，ＨａｎｇｚｈｏｕＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋ
ｏｆＴｏｕｒｉｓｍｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００９．
２．２　Ｉｎｄｅｘｓｅｌｅｃｔｉｏｎ　Ｗｈｅｎａｎａｌｙｚｉｎｇｔｈｅｄｅｇｒｅｅｓｏｆｃｏｎｔｒｉ
ｂｕｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙｏｆＳｉｃｈｕａｎａｎｄＨａｎｇ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ／
!"#$%&

２０１０，２（１）：５９－６２ Ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｌｅｅｄｉｔｏｒ：ＭａＷｅｉｐｅｎｇ　　Ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｌｅｔｒａｎｓｌａｔｏｒ：ＣｈｅｎｇＰｉｎｇ



ｚｈｏｕ，ｆｏｒｓｏｍａｎｙｉｎｄｅｘｅｓｕｓｅｄｔｏｍｅａｓｕｒｅｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｓｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｍａｔｅｒｉａｌｌｉｍｉｔｅｄ，ｔｈｅｐａｐｅｒｓｅｌｅｃｔｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇ３
ｆａｃｔｏｒｓｏｆＳｉｃｈｕａｎａｎｄＨａｎｇｚｈｏｕａｓｔｈｅｏｂｊｅｃｔｓ：ｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌ
ｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ，ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅａｔｈｏｍｅ，ｔｈｅｎｕｍ
ｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｈｏｍｅ．Ｂｙｃｏｎｔｒａｓｔｉｎｇｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｉｎｄｅｘｅｓ，
ｔｈｅｐａｐｅｒａｎａｌｙｚｅｓｔｈｅｇｒｅｙｒｅｌｅｖａｎｃｅｏｆｌｏｃａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅ
ａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｔｏｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙ．
２．２．１　Ｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅ．Ｔｏｓｏｍｅｄｅｇｒｅｅ，ｔｈｉｓ
ｉｎｄｅｘｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈａｔｔｈｅｐｏｓｉｔｉｖｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｔｈｅｒｅｌａ
ｔｉｖｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓａｎｄｔｈｅｒｉｐｐｌｅｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅ．Ｏｆ
ｃｏｕｒｓｅ，ｉｔａｌｓｏｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｉｔｓａｔｔｅｎｄａｎｃｅｉｎｎａｔｉｏｎａｌ
ｄｉｖｉｓｉｏｎｏｆｌａｂｏｒ，ｔｈｅｄｅｐｔｈｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎａｎｄｔｈｅｉｎｆｌｕ
ｅｎｃｅｓｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｓｃａｌｅｏｎｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｙ．Ａｎｄｔｈｅｆｏｒ
ｍｕｌａｉｓ：

ＤＲｔ＝
Ｙｔ
ＧＤＰｔ

×１００％ （１）

Ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ，ＤＲｔｉｓｔｈｅｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅ，
ＧＤＰｔｉｓｔｈｅＧＤＰａｔｔｈａｔｔｉｍｅ，Ｙｔｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｖｅｎｕｅｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍ．
２．２．２　Ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｔｏｅｃｏｎｏｍｙ．Ｔｈｉｓ
ｉｎｄｅｘ，ｔｏｓｏｍｅｄｅｇｒｅｅ，ｓｈｏｗｓｔｈｅｑｕａｌｉｔｙａｎｄｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍ．Ａｎｄｉｔａｌｓｏｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅａｄｊｕｓｔｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｔｈｅｒｅ
ｇｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｎａｃｃｅｌｅｒａｔｉｎｇ
ｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｓｏｏｎ．Ｔｈｅｆｏｒｍｕｌａｉｓ：

ＧＲｔ＝
Ｙｔ－Ｙｔ－１

ＧＤＰｔ－ＧＤＰｔ－１
×１００％ （２）

Ｉｎｔｈｉｓｆｏｒｍｕｌａ，ＧＲｔｉｓｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｅｃｏｎｏ
ｍｙ，Ｙｔ－１ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌａｍｏｕｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｆｌａｓｔｙｅａｒ，
ＧＤＰｔ－１ｉｓｔｈｅＧＤＰｏｆｌａｓｔｙｅａｒ．
２．２．３　Ｔｈｅｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｎｅｃｏｎｏｍｙ．Ｔｈｉｓ
ｉｎｄｅｘｓｈｏｗｓｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｎａｔｉｏｎａｌｅｃｏｎｏｍｙａｎｄ
ｒｅｆｌｅｃｔｓｉｔｓｖｉｔａｌｉｔｙ，ｉｔｓｌｅａｄｓｈｉｐｃｏｍｐａｒｅｄｗｉｔｈｏｔｈｅｒｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．
Ｔｈｅｆｏｒｍｕｌａｉｓ：

ＬＲｔ＝ＹＲｔ×ＧＲｔ×１００％ （３）
Ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ，ＬＲｔｉｓｔｈｅｐｕｌｌｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅａｔ
ｈｏｍｅｏｎｅｃｏｎｏｍｉｃｉｎｃｒｅｍｅｎｔ，ＹＲｔｉｓｔｈｅＧＤＰｉｎｃｒｅｍｅｎｔａｔｔｈａｔ
ｔｉｍｅ．
２．３　Ｒｅａｒｃｈｍｅｔｈｏｄｓ　Ｂｅｃａｕｓｅｔｏｕｒｉｓｍｉｓａｌａｒｇｅａｎｄｃｏｍ
ｐｌｅｘｓｙｓｔｅｍ，ｉｔｉｓｒａｔｈｅｒｄｉｆｆｉｃｕｌｔｔｏｄｅｆｉｎｅａｌｌｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｉｎｃｌｕｄｅｄ
ａｎｄｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｓａｍｏｎｇｔｈｅｍ．Ｂｅｓｉｄｅｓｔｈｅｄａｔａｃｏｌ
ｌｅｃｔｅｄｉｓｎｏｔａｂｕｎｄａｎｔ，ｓｏ，ｆｉｒｓｔｌｙ，ａｎａｌｙｚｅｓｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｎｅｃｏｎｏｍｙｗｉｔｈＧｒｅｙＲｅａｌｔｉｖｅＴｈｅｏｒｙ，ｗｈｉｃｈ
ｉｓｂａｓｅｄｏｎａｓｍａｌｌｓａｍｐｌｅａｎｄｌｉｍｉｔｅｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｎｂｙ
ｃｏｍｐａｒｉｎｇｔｈｅｉｎｃｒｅｍｅｎｔａｎｄｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｂｒｏｕｇｈｔ
ｏｎｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙｉｎＳｉｃｈｕａｎａｎｄＨａｎｇｚｈｏｕ，ａｎａｌｙｚｅｓｔｈｅ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙ．
２．３．１　Ｓｐｅｃｉｆｙｔｈｅｒｅｆｅｒｅｎｃｅｃｏｌｕｍｎａｎｄｃｏｌｕｍｎｏｆｄａｔａｔｏｂｅ
ｃｏｍｐａｒｅｄ．Ｖｉｅｗｉｎｇｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｇｏｏｄｓａｓｔｈｅｒｅｆｅｒｅｎｃｅｃｏｌｕｍｎＹ０（ｔ），ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅ
Ｙ１（ｔ）ａｎｄｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓＹ２（ｔ）ａｓｔｈｅｃｏｌｕｍｎｏｆｄａｔａｔｏｂｅｃｏｍ
ｐａｒｅｄ．
２．３．２　Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｄａｔａｗｉｔｈｄｉｍｅｎｓｉｏｎｌｅｓｓｎｅｓｓ
ａｎｄｉｎｉｔｉａｌｉｚａｔｉｏｎ，

Ｘ０（ｔ）＝
Ｙ０（ｔ）
Ｙ０（１）

（４）

Ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ，Ｘ０（ｔ）ｉｓｔｈｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎｌｅｓｓｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｒｅ
ｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓＹ０（ｔ），ｔ＝１，２，．．．，ｎ；
Ｙ０（ｔ）ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｓｕｍｏｆｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓｉｎｔ
ｙｅａｒ，Ｙ０（Ｉ）ｉｓｔｈｅｓｕｍｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓｏｆ１ｙｅａｒ，ｔｈｅｒｅ
ｓｅａｒｃｈｓｔａｒｔｅｄｆｒｏｍ２００１，ｓｏ２００１ｉｓｖｉｅｗｅｄａｓｔｈｅｆｉｒｓｔｙｅａｒ．

Ｘｉ（ｔ）＝
Ｙｉ（ｔ）
Ｙｉ（１）

（５）

Ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ，ｔ＝１，２，．．．，ｎ；ｉ＝１，２；ｔ＝１，Ｘｉ（ｔ）ｉｓｔｈｅｄｉ
ｍｅｎｓｉｏｎｌｅｓｓｒｅｓｕｌｔｏｆｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅＹ１（ｔ），ｔ＝２
ｉｓｔｈｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎｌｅｓｓｒｅｓｕｌｔｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｈｏｍｅＹ０（ｔ），ｉ＝１，
Ｙｉ（ｔ）ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｆｔｙｅａｒ，ｉ＝２，Ｙｉ（ｔ）ｉｓｔｈｅ
ｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｏｆｔｙｅａｒ，ｉ＝１，Ｙｉ（Ｉ），ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｍ
ｒｅｖｅｎｕｅｏｆｔｈｅｆｉｒｓｔｙｅａｒ，ｉ＝２，Ｙｉ（Ｉ）ｉｓｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ
ｏｆｔｈｅｆｉｒｓｔｙｅａｒ．Ｓｉｍｉｌａｒｌｙ，ｈｅｒｅ，ｗｅｖｉｅｗ２００１ａｓｔｈｅｆｉｒｓｔｙｅａｒ
ｉｎｒｅｓｅａｒｃｈ．
２．３．３　ＣｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｃａｌｃｕｌａｔｉｏｎｉｎＧｒｅｙＴｈｅｏｒｙ．Ｔｈｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ
ｅｑｕａｔｉｏｎｏｆｃｏｌｕｍｎＸ０（ｔ）ａｎｄｃｏｌｕｍｎＸｉ（ｔ）ｉｓ：

ξｉ＝
ｍｉｎ
ｉ
ｍｉｎ
ｔ
｜Ｘ０（ｔ）－Ｘｉ（ｔ）｜＋０．５ｍａｘｉ ｍａｘｔ ｜Ｘ０（ｔ）－Ｘｉ（ｔ）｜

｜Ｘ０（ｔ）－Ｘｉ（ｔ）｜＋０．０５ｍａｘｉ ｍａｘｔ ｜Ｘ０（ｔ）－Ｘｉ（ｔ）｜

（６）
｜Ｘ０（ｔ）－Ｘｉ（ｔ）｜ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａｒｅｆｅｒｓｔｏｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｂｅｔｗｅｅｎ
ｆｅａｔｕｒｅｓｓｅｒｉｅｓｏｆＹ０ ｓｙｓｔｅｍ ａｎｄｒｅｌａｔｉｖｅｆａｃｔｏｒｓＹｉａｔｔｈｅｔ
ｐｏｉｎｔ．
２．３．４　Ｒｅｌａｔｉｖｅｃａｌｃｕｌａｔｉｏｎｃｏｌｕｍｎ．Ｔｈｅｍｅａｎｏｆｒｅｌａｔｉｖｅｃｏｅｆ
ｆｉｃｉｅｎｔｓＸｉ（ｔ）ｉｓｃａｌｌｅｄｔｈｅｒｅｌｅｖａｎｃｅｏｆｓｕｂｓｅｒｉｅｓＸｉ（ｔ）ｔｏ
ｍａｓｔｅｒｓｅｒｉｅｓＸ０（ｔ），ａｎｄｗｒｉｔｔｅｎａｓ：

ｒｉ＝
１
Ｎ

ｎ

ｔ＝１
ξｉ（ｔ） （７）

Ｉｎｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ，ｉ＝１，２；ｉ＝１，ξｉ（ｔ）ｉｓｔｈｅＧｒｅｙＲｅｌａｔｉｖｅＣｏｅｆｆｉ
ｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅＹ１（ｔ）ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌ
ｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓＹ０（ｔ）．ｉ＝２，ξｉ（ｔ）ｉｓｔｈｅＧｒｅｙ
ＲｅｌａｔｉｖｅＣｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓＹ２（ｔ）ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌ
ｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓＹ０（ｔ）．ｉ＝１，ｒｉｉｓｔｈｅＧｒｅｙ
ＲｅｌａｔｉｖｅＣｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｓｕｍｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅＹ１（ｔ）
ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓＹ０（ｔ）．Ａｎｄ
ｉ＝２，ｒｉｉｓｔｈｅＧｒｅｙＲｅｌａｔｉｖｅＣｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ
Ｙ２（ｔ）ａｎｄｔｈｅｔｏｔａｌｓｕｍ ｏｆｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ
Ｙ０（ｔ）．

３　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎａｎｄａｎａｌｙｓｉｓ
３．１　Ｇｒｅｙｒｅｌａｔｉｖｅｃａｌｃｕｌａｔｉｏｎ　Ｃａｌｃｕｌａｔｉｎｇｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙｔｈｅ
ｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ，ｔｈｅｎａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅ
ｎｕｅａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｈｏｍｅｏｆＨａｎｇｚｈｏｕａｎｄＳｉ
ｃｈｕａｎｔｈｅｓｅ２ｐｌａｃｅｓｔｈｒｏｕｇｈｆｏｒｍｕｌａ（４）ｔｏ（７），ｔｈｅｎｗｅｇａｉｎ
ｔｈｅｇｒｅｙｒｅｌｅｖａｎｃｅｔａｂｌｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｓｏｆＨａｎ
ｇｚｈｏｕａｎｄＳｉｃｈｕａｎｔｏｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ．
ＦｒｏｍｔｈｅＴａｂｌｅ１，ｗｅｋｎｏｗｔｈａｔｆｒｏｍ２００１ｔｏ２００８，ｔｈｅｒｅｌｅ
ｖａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅａｎｄｔｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｔｏｔｈｅｒｅ
ｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓａｒｅ０．６４ａｎｄ０．６８，ｂｏｔｈｏｆｗｈｉｃｈ
ａｒｅｌａｒｇｅｒｔｈａｎｔｈａｔｏｆＳｉｃｈｕａｎ．Ｔｈｉｓｓｈｏｗｓａｆａｃｔｔｈａｔｔｈｅｉｎｆｌｕ
ｅｎｃｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎＨａｎｇｚｈｏｕａｒｅｂｉｇｇｅｒｔｈａｎ
ｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．Ｔｈｅｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｏｎｃｏｎｓｕｐｔｉｏｎｉｎ
ＨａｎｇｚｈｏｕａｒｅｓｔｒｏｎｇｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．Ａｌｓｏ，ｉｔｓｕｇｇｅｓｔｓ
ｔｈａｔｗｉｔｈｔｈｅｐｕｌｌｏｆｔｏｕｒｉｓｍ，ｏｔｈｅｒｒｅｌａｔｉｖｅｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｉｎＨａｎｇ
ｚｈｏｕ，ｓｕｃｈａｓｃａｔｅｒｉｎｇａｎｄｒｅｔａｉｌ，ｈａｖｅｄｅｖｅｌｏｐｅｄｆａｓｔｅｒｔｈａｎ

０６ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１０



ｔｈｏｓｅｉｎＳｉｃｈｕａｎ，ｔｈｅｒｅｖｅｎｕｅｓｂｒｏｕｇｈｔｂｙｔｏｕｒｉｓｍｉｎＨａｎｇｚｈｏｕ
ａｒｅｍｕｃｈｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．

Ｔａｂｌｅ１　Ｔｈｅｇｒｅｙｒｅｌｅｖａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｓａｔ
ｈｏｍｅｔｏｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｔａｉｌｓａｌｅｓｏｆｓｏｃｉａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ
ｆｒｏｍ２００１ｔｏ２００８

Ｒｅｇｉｏｎ ＴｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅａｔｈｏｍｅＴｈｅｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔａｔｈｏｍｅ

Ｓｉｃｈｕａｎ ０．６０ ０．６７
Ｈａｎｇｚｈｏｕ ０．６４ ０．６８

３．２　Ａｃｏｍｐａｒｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ，ｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ
ａｎｄｉｎｃｒｅｍｅｎｔ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｔａｂｌｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｆ
Ｈａｎｇｚｈｏｕ，Ｓｉｃｈｕａｎａｔｈｏｍｅｉｎｆｒｏｍ２００１ｔｏ２００８，ａｎｄｂｙｃａｌ
ｃｕｌａｔｉｎｇｗｉｔｈｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ（１）ｔｏ（３），ｗｅｍａｙｇｅｔｔｈａｔｆｒｏｍ
２００１ｔｏ２００８，ｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｂｒｏｕｇｈｔｔｏ

ｅｃｏｎｏｍｙ，ｔｈｅｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔａｎｄｔｈｅｉｎｃｒｅｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｅ
ｃｏｎｏｍｙ．Ｔｈｅｉｒｃｈａｎｇｉｎｇｔｒｅｎｄｉｓｌｉｋｅｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｃｈａｒｔ：

Ｔａｂｌｅ２　ＧＤＰａｎｄｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｆｒｏｍ２００１ｔｏ２００８ｏｆＨａｎｇ
ｚｈｏｕａｎｄＳｉｃｈｕａｎｔｈｅｓｅ２ｐｌａｃｅｓ ｂｉｌｌｉｏｎ

Ｙｅａｒ
Ｓｉｃｈｕａｎ

ＧＤＰ Ｙ
Ｈａｎｇｚｈｏｕ

ＧＤＰ Ｙ
２００１ ４２９．３５ ３０．００ １５６．８０ ２１．８９
２００２ ４７２．５０ ３６．４０ １７８．１８ ２５．４８
２００３ ５３３．３０ ４０．８０ ２０９．９７ ２９．００
２００４ ６３７．９６ ５４．２０ ２５４．３１ ３６．１１
２００５ ７３８．５１ ６９．５６ ２９４．２６ ４６．５１
２００６ ８６３．７８ ９４．７９ ３４４．１５ ４７．６２
２００７ １０５０．５３ １１７．９９ ４１０．０１ ５４．８６
２００８ １２５０．６０ １０７．７３ ４７８．１１ ６１．７２

Ｔａｂｌｅ３　ＴｈｅｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔａｎｄｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｔｈｅｌｏｃａｌｅｃｏｎｏｍｙｏｆＳｉｃｈｕａｎａｎｄＨａｎｇｚｈｏｕｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８ ％

Ｙｅａｒ
Ｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ
Ｓｉｃｈｕａｎ ｈａｎｇｚｈｏｕ

Ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｅｃｏｎｏｍｙ
Ｓｉｃｈｕａｎ ｈａｎｇｚｈｏｕ

Ｔｈｅｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙ
Ｓｉｃｈｕａｎ ｈａｎｇｚｈｏｕ

２００２ ０．０８ ０．１４ ０．１５ ０．１８ ０．０１ ０．０２
２００３ ０．０８ ０．１４ ０．０７ ０．１１ ０．０１ ０．０２
２００４ ０．０８ ０．１４ ０．１３ ０．１６ ０．０２ ０．０３
２００５ ０．０９ ０．１６ ０．１５ ０．２６ ０．０２ ０．０４
２００６ ０．１１ ０．１４ ０．２０ ０．０２ ０．０３ ０．０１
２００７ ０．１１ ０．１３ ０．１２ ０．１１ ０．０２ ０．０２
２００８ ０．０９ ０．１３ －０．０５ ０．１０ －０．０１ ０．０２

３．２．１　Ａｃｏｍｐａｒｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｏｆｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅ．Ｆｒｏｍｔｈｅｃｈａｒｔ１，
ｗｅｋｎｏｗｔｈａｔｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８，ｗｉｔｈｔｈｅｐｒｏｐｏｔｉｏｎｏｆｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｔｏＧＤＰｏｆＳｉｃｈｕａｎｒａｎｋｅｄｏｎｌｙ８ｐｅｒｃｅｎｔ，ｏｎｌｙ
ｉｎ２００６ａｎｄ２００７ｗａｓ１０．９７ｐｅｒｃｅｎｔａｎｄ１１．２３ｐｅｒｃｅｎｔ．Ｗｈｉｌｅ
ｉｎＨａｎｇｚｈｏｕ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｔｏＧＤＰｋｅｅｐｓ
ｄｏｕｂｌｅｄｉｇｉｔｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８．Ａｎｄｉｎ２００５，ｉｔｒｅａｃｈｅｓｔｏ１５．８
ｐｅｒｃｅｎｔ．Ｓｏｏｂｖｉｏｕｓｌｙ，ｔｏｕｒｉｓｍｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｃｏｖｅｒｓａｍｏｒｅｉｍ
ｐｏｒｔａｎｔｒｏｌｅｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．ＴｈｅｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆＧＤＰｏｎ
ｔｏｕｒｉｓｍｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｉｓｈｉｇｈｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．
３．２．２　Ａｃｏｍｐａｒｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｏｆｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ．Ｆｒｏｍｔｈｅｃｈａｒｔ
２，ｗｅｋｎｏｗｔｈａｔｔｈｅｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙｉｎＳｉ
ｃｈｕａｎｈａｄｂｅｅｎｒａｉｓｉｎｇｂｅｆｏｒｅ２００７，ｗｈｉｌｅｔｈｅｓｐｅｅｄｗａｓｖｅｒｙ
ｌｏｗ．ＴｈｅｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＨａｎｇｚｈｏｕａｒｅａｌｌｈｉｇｈｅｒ
ｔｈａｎｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎｅｘｃｅｐｔｉｎ２００６ａｎｄ２００７．Ｓｏｍｏｓｔｌｙｔｈｅ
ｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｉｓｌａｒｇｅｒｔｈａｎ
ｔｈａｔｉｎＳｉｃｈｕａｎ．
３．２．３　Ａｃｏｍｐａｒｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｏｆｉｎｃｒｅｍｅｎｔｏｆｅｃｏｎｏｍｙ．Ｆｒｏｍ
ｔｈｅｃｈａｒｔ３，ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｉｎｃｒｅｍｅｎｔｏｆｅｃｏｎｏｍｙ，ｗｅｋｎｏｗｔｈａｔ，
ｃｏｍｐａｒｉｎｇｗｉｔｈＨａｎｇｚｈｏｕｉｎｔｈｅｓａｍｅｐｅｒｉｏｄ，Ｓｉｃｈｕａｎａｖｅｒａｇ
ｉｎｇｌｙｉｓｌｏｗｅｒｔｈａｎＨａｎｇｚｈｏｕｅｘｃｅｐｔｉｎ２００６ａｎｄ２００７．Ａｎｄｔｈｅ
ｍａｒｇｉｎｈａｓｂｅｃｏｍｅｌａｒｇｅｒａｎｄｌａｒｇｅｒ．Ａｎｄｉｎ２００２，ｔｈｅｉｎｃｒｅ
ｍｅｎｔｉｎＳｉｃｈｕａｎｉｓｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｂｙ３ｐｅｒｃｅｎｔ，
ａｎｄｉｎ２００８ｉｔｒｅａｃｈｅｓｔｏ１０．５ｐｅｒｃｅｎｔ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｉｓ，ｔｈｅｉｎｒｅ
ｍｅｎｔｉｎＳｉｃｈｕａｎｈａｓｂｅｅｎｄｅｃｌｉｎｉｎｇｙｅａｒｂｙｙｅａｒ．Ｃｏｍｐａｒｅｄ
ｗｉｔｈＨａｎｇｚｈｏｕ，ｔｈｅｉｎｃｒｅｍｅｎｔｉｎＳｉｃｈｕａｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏｅｃｏｎｏ
ｍｙｉｓｌｏｗｅｒ．

４　Ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓａｎｄｓｕｇｇｅｓｔｉｏｎｓ
ＦｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆＳｉｃｈｕａｎｔｏｕｒｉｓｍ，ａｌｔｈｏｕｇｈｔｈｅｒｅｉｓ

ｇｒｏｗｔｈｉｎｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｖｅｎｕｅ，ｔｈｅｐｕｌｌｅｆｆｅｃｔｓａｎｄｔｈｅｉｎｃｒｅｍｅｎｔ

Ｆｉｇ．１　Ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｄｅｐｅｎｄｅｎｃｅｏｆ
ＨａｎｇｚｈｏｕａｎｄＳｉｃｈｕａｎｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８

Ｆｉｇ．２　Ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｐｕｌｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｖｅｎｕｅ
ｏｆＨａｎｇｚｈｏｕａｎｄＳｉｃｈｕａｎｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８

ｈａｖｅｂｅｅｎｄｅｃｌｉｎｉｎｇｙｅａｒｂｙｙｅａｒｉｎ２００７ａｎｄ２００８．Ｉｔｓｈｏｗｓ
ｔｈａｔｗｉｔｈｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｅｃｏｎｏｍｙｏｆＳｉｃｈｕａｎ，ｔｈｅｉｎｃｒｅ
ｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍ ｔｏｅｃｏｎｏｍｙｂｅｃｏｍｅｓｓｍａｌｌｅｒａｎｄｓｍａｌｌｅｒ．
Ｆｒｏｍ２００２ｔｏ２００８，ｔｈｅｐｒｏｐｏｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｔｏＧＤＰｉｎＳｉｃｈｕａｎ
ｉｓｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈａｔｉｎＨａｎｇｚｈｏｕｉｎａｌｌａｓｐｅｃｔｓ．Ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｐｕｌｌ

１６ＱＩＹａｎｂｉｎｅｔａｌ．ＡｎＥｘｐｌｏｒａｔｏｒｙＡｎａｌｙｓｉｓｏｎＲｅｆｏｒｍａｎｄＩｎｎｏｖａｔｉｏｎｏｆＴｏｕｒｉｓｍＩｎｄｕｓｔｒｙ



Ｆｉｇ．３　ＴｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｆＨａｎｇｚｈｏｕａｎｄ
Ｓｉｃｈｕａｎ

ｅｆｆｅｃｔｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｏｎｅｃｏｎｏｍｙ，ｔｈｅｍａｒｇｉｎｓｂｅｔｗｅｅｎＨａｎｇｚｈｏｕ
ａｎｄＳｉｃｈｕａｎｂｅｃｏｍｅｌａｒｇｅｒａｎｄｌａｒｇｅｒ，ｗｈｉｃｈｄｏｅｓｎｏｔｍａｔｃｈ
ｔｈｅｓｉｔｕａｔｉｏｎｔｈａｔＳｉｃｈｕａｎｉｓａｐｒｏｖｉｎｃｅｒｉｃｈｉｎｎａｔｕｒａｌｒｅ
ｓｏｕｒｃｅｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｆＳｉｃｈｕａｎｗａｎｔｓｔｏｏｐｅｎｆｒｅｅｌｙｔｏｔｈｅｐｕｂ
ｌｉｃｌｉｋｅＨａｎｇｚｈｏｕｔｏｃｈａｎｇｅｔｈｅｂｌｅａｋｐｈｅｎｏｍｅｎａａｎｄｇａｉｎｓｔｈｅ
ｓａｍｅｅｆｆｅｃｔｓｏｆＨａｎｇｚｈｏｕ，ｉｔｓｈｏｕｌｄａｄｏｐｔｍｅａｓｕｒｅｓａｓｔｈｅｆｏｌ
ｌｏｗｉｎｇ：
４．１　Ｉｎｔｅｎｓｉｆｙｉｎｇｔｈｅｆｉｎａｎｃｉａｌｓｃｅｎｉｃｓｕｂｓｉｄｉｅｓ　Ｗｉｔｈｔｈｅ
ｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓａｄｍｉｓｓｉｏｎｏｆｆｒｅｅｅｎｔｒａｎｃｅｔｏｓｃｅｎｅｒｙ，ｔｈｅｒｅｖｅ
ｎｕｅｍｕｓｔｄｅｃｌｉｎｅａｎｄｔｈｅｍａｎａｇｉｎｇｃｏｓｔｓｏｆｃｌｅａｎｉｎｇａｎｄｓｅｃｕ
ｒｉｔｙｗｏｕｌｄｂｅｉｎｃｒｅａｓｅｄ．Ｓｏｉｔｉｓｄｉｆｆｉｃｕｌｔｆｏｒｔｈｅｒｅｖｅｎｕｅｔｏｔａｋｅ
ｃｈａｒｇｅｏｆｉｔ．Ｓｏ，ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｓｈｏｕｌｄａｌｌｏｃａｔｅａｆｕｌｌｆｉｎａｎｃｉａｌ
ａｉｄｔｏｓｏｌｖｅｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍｓｏｆｃｏｓｔｓ，ａｃｔｉｎｇｉｎｃｏｎｃｅｒｎｗｉｔｈｔｈｅ
ｐｒｏｖｉｎｃｅ，ｒｅｇｉｏｎ，ｄｉｓｔｒｉｃｔａｎｄｔｏｗｎｗｉｔｈｔｈｅｐｒｉｎｃｉｐｌｅｏｆｃｌａｓｓｉｆｉ
ｃａｔｉｏｎｃｈａｒｇｅａｎｄｓｕｂｓｉｄｉｚｅｔｈｅｄａｉｌｙｍａｎａｇｅｍｅｎｔｃｏｓｔｓ．
４．２　Ｐｅｒｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅｓｃｅｎｉｃｍａｎａｇｅｍｅｎｔ　Ｔｈｅｒｅｗｉｌｌｂｅａｓｅ
ｒｉｅｓｏｆｐｒｏｂｌｅｍｓａｐｐｅａｒｅｄｗｉｔｈｔｈｅｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｔｏｔｈｅｐｕｂｌｉｃ．
Ｉｎｏｒｄｅｒｔｏａｓｓｕｒｅｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓｔｈａｔｔｈｅｙｗｏｕｌｄｈａｖｅａｈｅａｌｔｈｙ
ａｎｄｏｒｄｅｒｅｄａｃｔｉｖｉｔｙａｎｄａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅｗｏｕｌｄｎｏｔｄｅｓｔｒｏｙｔｈｅ
ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｔｒａｃｔｉｏｎｓｅｃｔｏｒｓｓｈｏｕｌｄ
ｐｒｏｍｏｔｅｍａｒｋｅｔ－ｏｒｉｅｎｔｅｄｐａｒｋｏｐｅｒａｔｉｏｎｓａｎｄｅｎｒｉｃｈｔｒａｖｅｌ
ｓｅｒｖｉｃｅｓ．Ａｎｄａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅ，ｒｅａｓｏｎａｂｌｅｐｌａｎｎｉｎｇａｎｄｃｏｎ

ｓｔｒｕｃｔｉｏｎａｒｅａｌｓｏｎｅｅｄｅｄ．Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｓｅｒｖ
ｉｃｅｑｕａｌｉｔｙ，ｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｒｅｖｅｎｕｅａｎｄｃｕｔｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｏｎｃｏｓｔｓ．
４．３　Ｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｉｎｇｔｈｅｐｒｏｐａｇａｎｄａａｎｄｐｒｏｍｏｔｉｎｇｃｉｖｉ
ｌｉｚｅｄｔｒａｖｅｌｓ　Ｗｉｔｈｔｈｅｆｒｅｅａｄｍｉｓｓｉｏｎｔｏｔｈｅｐｕｂｌｉｃ，ｔｈｅｒｅｗｉｌｌ
ｂｅｍｏｒｅｔｏｕｒｉｓｔｓａｎｄｓｏｍｅｗｈｏａｒｅｐｏｏｒｑｕａｌｉｔｉｅｓ．Ａｌｌｏｆｗｈｉｃｈ
ｍａｙｌｅａｄｔｏａｌａｒｇｅｒｆｏｒｃｅｉｎｈａｎｄｌｉｎｇｐｒｏｂｌｅｍｓ，ｓｕｃｈａｓｔｈｅ
ｃｌｅａｎｉｎｇａｎｄｔｈｅｓｅｃｕｒｉｔｙ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｓｐｅｅｃｈｅｓａｎｄｐｏｓｔｓａｒｅ
ｎｅｅｄｅｄｔｏｒａｉｓｅｔｈｅｐｕｂｌｉｃａｗａｒｅｎｅｓｓ，ｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｋｎｏｗｌｅｄｇｅ
ｏｆｌｏｖｉｎｇａｎｄｍａｉｎｔａｉｎｉｎｇｇｒｅｅｎａｎｄａｄｖｏｃａｔｅｃｉｖｉｌｉｚｅｄｔｒａｖｅｌｓ．
４．４　Ｏｐｅｎｉｎｇｍｉｎｄｓ，ｐｕｒｓｕｉｎｇｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ　Ｐｏｌｉｃｙｏｆｆｒｅｅ
ａｄｍｉｓｓｉｏｎｉｓａｋｉｎｄｏｆｏｖｅｒａｌｌｐｌａｎｎｉｎｇｍａｎａｇｅｍｅｎｔａｔｔｈｅｌｅｖｅｌ
ｏｆｌａｒｇｅｔｏｕｒｉｓｍ，ｈｉｇｈｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｏｎｌｙｔｈｅｍａｎａｇｅｒｓｕｐｄａｔｅ
ｔｈｅｍａｎａｇｉｎｇｉｄｅａｓａｎｄｏｕｔｄａｔｅｔｈｅｍａｎａｇｉｎｇｍｅｔｈｏｄｓ，ｍａｋ
ｉｎｇｕｓｅｏｆｒｅｓｏｕｒｃｅｓｗｉｔｈｇｒｅａｔｃｏｓｔｓａｎｄｅｎｅｒｇｙａｎｄｄｅｓｉｇｎｉｎｇ
ａｎｅｗｍｏｄｅｆｏｒｐｒｏｆｉｔｓ，ｔｈｅｎｉｔｃａｎｓｕｃｃｅｅｄ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＦＵＧＨ，ＹＯＵＹ，ＺＨＵＤＳ．Ｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅｄｅｖｅｌｏｐ

ｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｉｎＳｉｃｈｕａｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＣｏｍｍｅｒｃｉａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，
２００５（２４）：２０２－２０４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＬＩＵＸＴ．Ｔｈｅｐｒｅｓｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎｏｆｓｉｃｈｕａｎｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｉｔｓｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇ
ｓｔｒａｔｅｇｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｅｎｇｄｕＩｎｓｔｉｔｕｔｅｏｆＰｕｂｌｉｃＡｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ，
２００５（４）：３９－４１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＦＡＮＨＣ，ＺＨＡＮＧＱＣ．Ｔｈｏｕｇｈｔｓｏｎｐｒｅｓｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎ，ｐｒｏｂｌｅｍｓａｎｄ
ｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎＳｉｃｈｕａｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．
ＲｅｆｏｒｍｏｆＥｃｏｎｏｍｉｃＳｙｓｔｅｍ，２００６（５）：１７９－１８１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［４］ＦＥＮＧＬＰ，ＨＥＦ，ＫＵＡＮＧＨＬ．ＣｏｍｐａｒｉｓｏｎａｎａｌｙｓｉｓｏｆＳｈｉｃｈｕａｎ
ｐｒｏｖｉｎｃｅｓｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓ［Ｊ］．ＳｐｅｃｉａｌＺｏｎｅＥｃｏｎ
ｏｍｙ，２００５（８）：１７３－１７４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＳＯＮＧＹＭ，ＦＥＮＧＬＰ，ＹＵＱ．Ｔｈｅｓｔａｔｕｓｑｕｏｏｆｔｏｕｒｉｓｍｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅ
ｎｅｓｓｏｆＳｉｃｈｕａｎＰｒｏｖｉｎｃｅａｎｄｔｈｅｃｏｕｎｔｅｒｍｅａｓｕｒｅｓ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＳｉｃｈｕａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＳｃｉｅｎｃｅ＆Ｅｎｇｉｎｅｅｒｉｎｇ：ＳｏｃｉａｌＳｃｉｎｅｃｅｓＥｄｉ
ｔｉｏｎ，２００７（６）：９９－１０２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＢＡＩＢＦ，ＰＥＮＧＬＳ．ＡｎａｌｙｓｉｓｏｆｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｐｒｅａｄｉｎＳｉｃｈｕａｎｔｏｕｒｉｓｔ
ｉｎｄｕｓｔｒｙｂａｓｅｄｏｎｉｎｐｕｔｏｕｔｐｕｔｔｈｅｏｒｙ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｅｎｇｄｕ
ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，２００７（３）：４０３－４０６．（ｉｎＣｈｉ
ｎｅｓｅ）．

WXA¶±$·¸¹ºU9

———基于杭州西湖模式的启发

漆雁斌，李静静，殷凌霄　（
��#ô'(ST�G(-

，
��Â2

６２５０１４）

:;

　
��

，
=>ÕsG(ó�íî�¨~��6"ñôÌÍD?@

，
ÑXÜ½?@��6"ñôÌÍDæç³®ôt�Dúh

。
µ�

，
5�

��#$

２
KDÎÏ�TJ%&¶a

、
sG"ñUV

、
sG"ñ®�ª:?@~"

，
_`"ñUVH1¨

、
"ñUV~STDÉ�N

、
"ñUV

4FSTºLN

３
{ÑÒ

，
HI

２００２～２００９
��6���I

，
�Y

＂
|}×

、
|�Ô¦mÿ

＂
D´µ�V¨\]��¥?@ÕñUV~STDQ

Rª�

，
~¡\]Õ��

、
#$

２
K"ñô~STºLDH1¨

、
É�NP4FZ�

。
�©ª«

，
#$Ü"ñô~�TDQRª�û'¾��6

"ñô~�TDQRª�

；
#$Ü

ＧＤＰ
~"ñôDH' ¨�¾��6

；
²

２００６、２００７
Æ

２
Æ´

，
'}�ÆÊ#$"ñô~STD4Fª�P

É�N'¾��6

。
»±

，
íXÕí(»'~�ADêí)*)¨

、
mn�A�Gé~î

，
5+è���"ñôDÌÍ

。

<=>

　
"ñô

；
4FZ�

；
,TË�

；́
µ�V¨

２６ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１０


