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Piaci kihivasok és lehetdségek
a Dél-alfoldi Régioban

FERENCZ ARPAD — NOTARI MARTA — HAJDU ISTVANNE
Kulcsszavak: hungarikum termékek, SWOT analizis, imazsprofil.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A Dél-Alf6ld egyik problémaéaja abban rejlik, hogy viszonylag kevés az egységes
arculatot meghatarozo, széles korben ismert egyedi termék, és ezek is egymastol
elszigetelten léteznek. Ugyanakkor szamos olyan, a régiéban elGallitott hungari-
kum létezik, amelyek alkalmasak a helyi hagyomanyok megérzésére, a régi6é ima-
zsanak kialakitasara. Ezen termékek korének kivalasztasa, menedzselése, védelme
az aktiv marketingpolitika eszkozével hozzajarulhat a Dél-Alf6ldrdél kialakitott kép
pozitiv iranya befolyasolasahoz. ElGsegitik a specializalt termékorzetek stabiliza-
cigjat, a helyi gazdasag meger6sodését és az ott él6k jovedelmi viszonyainak javu-
lasat. A Dél-alfoldi Régioé marketingstratégiajanak kulcsfontossagu elemei lehetnek
azok a régiospecifikus termékek (pl. Kecskeméti barackpalinka), amelyek a szigo-
rua elGirasoknak és elvarasoknak megfelelnek. Fontos, hogy a Régio egyedi termé-
kei igazi hungarikumok maradjanak, és a védjegyek mogott allando, garantalt mi-
néség jelenjen meg. Ebben a munkaban a Szegedi fliszerpaprika és a hungarikum
palinkak marketingelemzésére vallalkoztunk SWOT analizis, mélyinterjak és
iméazsprofil-vizsgalatokkal.

BEVEZETES megfelel6 marketingeszkozok alkalmaza-
saval kinalni (Udovecz, 2002). Az EU-ban
folyamatban van azon rendszerek kidolgo-
zasa, amelyek segitik az élelmiszerekhez
kot6d6 hagyomany, téj, kulttrkor, piaci
igény kielégitését, és ezen keresztiil tamo-
gatjak az ilyen termékeket elallitd — igen
gyakran elmaradott vidékeken, t6keszegé-
nyen, kell6 marketingtevékenység nélkiil
dolgoz6 — embereket (Strossovd, 2006).

A valasztott téma aktualitasat tobb té-
nyez6 indokolja. A kilencvenes évek koze-
pe 6ta — megfigyelve az Eur6pai Unidban
és a vilag més fejlett régidiban végbement
folyamatokat — tapasztalhat6, hogy névek-
szik az élelmiszer-mindség emocionalis
és moralis megkozelitése (Berdcs, 2002).
Nemcsak a szazalékokat vagy a mg/kg-

okat értékeli a fogyaszt6, hanem azt
is igényli, hogy a termék ugyanazt az él-
ményt nyujtsa, amilyet emberoltékon ke-
resztiil tapasztalt. Az élelmiszer minGsé-
géhez hagyomany, t4j, kultara kapcsolo-
dik (Fontguyon et al., 2003). A tultelitett
fizet6képes piacokon a kiilonlegességet,
a tobbitdl eltérd specialitasokat, a karak-
terisztikus tajegységet képvisel§, magas
mindségi szinvonald termékeket javasolt

Ezekhez a rendszerekhez csatlakozhat a
Dél-alfoldi Régit is, ahol kutatasunk egyik
részét végeztiik el, mert itt szamos kiemel-
ked6 minGségd, specialis terméket alli-
tanak el6. A gazdalkodas évszazados ta-
pasztalatai biztositjak a tajegység nemzeti
értéket képviseld, kiilonleges, egyedi ter-
mékeit, amelyek vilagpiacon is versenyké-
pesek (Lakner, 2004). Mit lehet és mit kell
tenni az elkovetkezend6 id6kben ezekkel
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a specialis termékekkel? Erre a kérdésre
kivan valaszt adni ez a kutatés.

ADEL-ALFOLDI REGIOBAN
TERMELT KERTESZETI
HUNGARIKUMOK ELEMZESE

Az 1. dbra a Dél-alfoldi Régioban elGal-
litott kertészeti és élelmiszer-ipari hunga-
rikum termékek 6konémiai és marketing-
vizsgalati pontjait tartalmazza. Ebben a

munkaban a SWOT analizis legfontosabb
pontjait és az egyszerl imézsprofil-vizs-
galat eredményét mutatjuk be. A hunga-
rikum kertészeti termékek SWOT anali-
zisét a tobblépcsds szakért6i megkérdezé-
sek és sajat kutatisaink alapjan allitottuk
0ssze. Ezzel a modszerrel alakitottuk ki az
iméazsprofil-vizsgalatnal alkalmazott el-
lentétparokat is.

|.abra

A kertészeti hungarikumok marketing- és 6konémiai elemzésének szempontjai

SWOT
analizis

Specialis fajta,
nyersanyag

Egyedi
termesztési és
feldolgozasi
mod

Standard
Fedezeti
Hozzajarulas
szamitas

Eltarto képesség
szamitas

Kertészeti
hungarikumok
marketing és 6konomiai
elemzése

Ertékesitési csa-
tornak, fogyasz-
t01 célesoport

Marketing
kommunikacios
eszkozok

Fogyasztast elo-
segitd specialis
Gsszetétel

Termék egyedi
megkiilonboz-
tetd jegyei

Imazsprofil
vizsgalat

Helyettesitd
termékek

A Szegedi fiiszerpaprika SWOT analizi-
sének elemzése alapjan (2. dbra) a javasolt
marketingeszkozok: hidnyzik az altalanos
simage” marketing a kiilfoldi piacokon.
A fogyasztobarat kiszerelés adagolasi, fel-
hasznélasi javaslatokkal és a kiilonboz8
o6rlemények neve mellett grafikus szim-
bolumrendszer kialakitasa segitené a va-
sarlast. Az eltérd érlemények alkalmassa-

ganak ismertetése is célszerti lenne a kii-
16nb6z8 ételekhez. Tbb olyan PR cikk
megjelentetése a kiilfoldi lapokban, amely
azt kommunikalja, hogy a kiilonleges tu-
lajdonsag a szarmazasi helynek tulajdonit-
hat6. A rendezvényeken, kiallitasokon az
egyediségek hangsilyozasa, a megkiilon-
boztetett mindség és a foldrajzi hely 0sz-
szefliggésének bemutatésa lenne fontos.
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2.4bra

A Szegedi fliszerpaprika SWOT analizisének fontosabb megallapitasai

Erésség
o magyar fliszerpaprika-nemesités
vilagszinvonald

o termd&taji specialis fajta

o egyedi eléallitasi, feldolgozasi mod

o fliszerezd hatas egyediilallo

o speciilis 6rlési technoldgia

o festékanyag szine és tartossaga kivalo

o kiilonleges beltartalmi értékek

Gyengeség
o nagy tételben, félkész termékként exportaljak

o viszontelado sajat név alatt hozza forgalomba
o tovabbfeldolgozas soran elveszik az eredet
o megkiilonboztetd jelolések hianya

o szarito kapacitas kihasznalasa alacsony

Lehetéség
o kiszerelt magyar termékkeént jol kivalasz-
tott célpiacra vinni
o Uj fajtak gyors elterjedése, igy a m*/&rle-
mény mennyiségének novelése
o félkész ételalapként is megismertetnia
felhasznalokkal

o a tovabbfeldolgozas mennyiségének novelé-
se —granulatum, olaj, extraktum

o fogyasztdi célcsoport bdvitése

o allando termeldi kor kialakitasa
szerzddésekkel

Veszély
o a Szegedi fliszerpaprika konkurenciai a
spanyol, tunéziai, dél-afrikai, dél-amerikai
termékek

o az 6rolt paprika helyettesithetd paprika-
krémmel vagy extraktumaval

o nagy az 6készlet aranya

o piacvesztés a magas onkoltségre vezethe-
td vissza

A Szegedi filiszerpaprika termelésé-
vel és értékesitésével kapcsolatos ter-
melbi javaslatok a szakértéi megkérde-
zések alapjan: A fliszerpaprika kinalata
néhany nagyobb vallalat altal szabalyo-
zott, akik befolyasoljak a piacot, és im-
portalapanyaggal csokkentik a mingsé-
get. E hungarikum termék és a fliszer-
paprikat termeld vallalkozasok jovGjét
akkor latjak biztosnak a termel8k, ha a
monopolhelyzetben 1év6 nagy véallala-
tok emelik, vagy legalabb szinten tart-
jak a felvasarlasi arakat. Perspektivi-
kusnak latjak a kiilonleges mindségi

fliszerpaprika termelését, mert véle-
ményiik szerint a mingség az eladhat6-
sag zaloga. Fontosnak tartanak a hun-
garikum védjegy létrehozaséat, és 4ldoz-
néanak is ra sajat forrasbdl. Véleményiik
szerint a legsiirgGsebb feladat a magyar
fliszerpaprika egyedi értékeinek és biz-
tonsagossaganak kommunikaldsalenne
a belfoldi és kiilfoldi piacokon, mert ezt
egyenként a termelGk nem tudjak meg-
tenni. Elvarnak kozosségi marketing-
szinten a kivalo, régiés magyar termé-
keket elgallitoé termelSk érdekérvénye-

sitésének jobb képviseletét.
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3.abra

A Szegedi fliszerpaprika imazsprofil-vizsgalata

homogén érlési
tizpiros alapszini 1.3
csipés izi

paprikamagot tartalmazzon

jellegzetes illata 1.4

vitaminban és asvanyi
anyagban gazdag

hosszan eltarthaté 1.5
kis kiszerelési
atlatszo csomagolasi
veszélyek nélkil
fogyaszthato

jo élettani hatasa
sokféleképpen
elkészitheto

szarmazasi hely fontos

term elé feltintetése

heterogén drlési
sargaspiros alapszini
édeskés izi

paprikamagot ne
tartalmazzon

semleges illata

vitaminban és asvanyi
anyagban szegény

kevésbé tartos
nagy kiszerelést

atlatszatlan, piros
csomagolasu

néha artalmas lehet
kedvezdtlen élettant
hatasu

kevesebb formaban
készitheto el

nem fontos a
szarmazasi hely

nem fontos a termeld

4.4bra

A hungarikum palinkak SWOT analizisének fontosabb megallapitasai

Erésség
o specialis gyiimolcsalapanyag
o egyedi iz-, illatharmonia
o kivalé minéség
o gasztronémiaban
o kiildnleges gylimolcs agyaspalinkak
o korlatlan minéségmegdrzés

Gyengeség
o kevés reklam
o hianyzik az eladas- és vasarlasosztonzés
o marketingstratégia hianya
o eredet kommunikalasanak hianya

Lehetéség
o ardifferencidlas
o palinkaversenyeken részvétel
o PR tevékenység bévitése
o szakmai szovetségek hatékony
mikodtetése
o Uj termékek piaci bevezetése, kormany-
zati protokollban, diplomaciai testiletek
fogadasain
o koktélok készitése, a magyar termék jelleg
megdrzése mellett
o er6s6dé brand marketing
o HORECA promécié novelése

Veszély
o nagyon magas ar
o altalaban a szeszesitalok
o helyettesité termékek (konyak)
o gyenge termékpalyak
o hamisitasok
o névvel valo visszaélések
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Aftiszerpaprikaamagyarkonyhaleggyak-
rabban hasznalt fliszere. A 3. abra szerint a
fogyasztok elsGdleges igénye a tlizpiros szin.
A valaszadok szerint paprikamagot ne tar-
talmazzon. A technoldgia azonban eléirja a
termésfal és a mag meghatarozott aranyat
a festékanyag tart6ssaga miatt. Alapvetd
szempont a jo élettani hatas és az élelmi-
szer-biztonsag. A hosszan eltarthato, atlat-
sz6 csomagolasu flszerpaprikat kedvelik.
A csip6s fajtak helyett az édes-nemes, koze-

pes Orlésfinomsagu, jellegzetes illatd, spe-
cialis terméket részesitik elényben. Amig a
szarmazasi hely feltiintetését a valaszadok
fontosnak tartottak, addig a termel6 isme-
rete mar kevésbé lényeges szempont. A hun-
garikum termékeknél ezek feltlintetése erd-
siti a termék image-marketingjét.

Javasolt marketingeszkozok a 4. abra
eredményei alapjan: a marketingkommu-
nikéci6 6sszes lehetdségeivel célszert fel-
hivni afigyelmet a pdlinka egyedi értékére,
valamintarra, hogy ez azital amagyar kul-

5.3bra

A Kunfehértoi kortepalinka, Kecskeméti barackpalinka, Békési szilvapalinka
imazsprofil-vizsgalata

fehér szinii legyen 1,2

illatban gazdag

intenziv, gylimolcsre
emlékeztetd iz

cefre tartalmazzon
gytimolcsmagot

palackban gyiimélcsagyon
legyen

38-43 % (V/V) alkohol
tartalma legyen

magzamat érzodjék
fehér tiveg
fahordos érlelés

megkiilonboztetd, -
egyedi cimke 1,0 *

j6 élettani hatasu
meghatarozott magyar
fajta

kis kiszerelés

8,5 sargas vagy sotétebb
arnyalata

illatban szegény

gylimélcsre kevésbé
emlékeztetd iz

cefre gyiimélcsmagtol
9,0 mentes legyen

palack gytimdolesot
ne tartalmazzon

50-55 % (V/V) alkohol
tartalma legyen

magzamat ne ¢érzédjék
8,5 keramia palack
fémtartalyos érlelés
altalanos cimke
kedvezotlen élettani
hatast

barmilyen jo termd
vilag fajta

nagy kiszerelés

tara része, hungarikum. Indokolt iigyelni
arra, hogy az innovacio és a termékfejlesz-
tés mellett meghatidroz6 maradjon a ha-

gyomany és a tradicio. Az exkluziv kisze-
relésen hangsulyozottan sziikséges feltiin-
tetni a hungarikum jelleget.
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Apalinka imazsprofil-vizsgélat (5. abra)
eredményei jol szemléltetik, hogy a valasz-
adok tobbsége ismeri a kiilonb6z6 palin-
kékat, és igy el tudjak kiiloniteni a termék
technolobgiai sajatossagait. Elvarjak, hogy
a hungarikum magyar palinkan jelenjen
meg a megkiilonboztetd egyedijel6lés, ami
emelné a termék értékét, marketingmeg-
itélését itthon és kiilf6ldon egyarant.

A hungarikum pdlinkdakat eléalliték ja-
vaslatai: A termékek elényét a csomago-
lasban, a mingségben és az izben hosszt
tavon biztositottnak gondoljak. A stabil
alapanyagbazisban és a regionalis 0ssze-
fogasban latjak a termékek és a vallalkoza-
sok jovGjét. Sajat t6kébdl is tamogatnak a

hungarikum védjegy kidolgozasat, de csak
ha az ellen6rz6 rendszer kell6képpen sze-
lektalna a termékeket. Megoldhatonak 1at-
jdk a meglévd bolthalozatokba bejuttat-
ni a termékeiket, de ezen feliil igényelné-
nek olyan szakiizleteket is, amelyekben
csak jo mindségl és valoban hungariku-
mokat forgalmaznénak. Folyamatosan ke-
resik a piaci rést, hiszen olyan orszagokat
céloznak meg, ahol van fogadoképes ke-
reslet e kiilonleges termékre. A kozossé-
gi marketingt6l a marketingszolgaltata-
sok hatékonysaganak a javitasat varjak, és
amely a gyakorlati kereskedelmi munkat is
er@sitené.
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Az 0szi arpa klimatikus igényei és
az éghajlatvaltozas
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Munkankban 6sszehasonlit6 vizsgalatokat végeztiink az §szi arpa fejlédési szakasza-
inak klimatikus igényeirdl. A becsiilt meteorologiai jellemzék atlagosan nem mutatnak
nagy valtozast a kozeljovore — jollehet a szazad végére mar igen —, de eloszlasuk alakulasa
amezdgazdasagban komoly kovetkezményekkel jarhat. Anévény szempontjabol azonban
az éves és havi atlaghémérséklet, illetve csapadékosszegek elemzése helyett sokkal tobb
informaciéhozjuthatunk, ha a n6vény fejlédési szakaszait kiilon-kiilon vizsgaljuk. Végig-
kovetve anovény fejlédési szakaszait megallapithatd, hogy az Gszi arpa klimatikus igényei
varhatéan a jovében is teljesiilnek, jollehet a termésbiztonsag ezzel egyiitt romlani fog.



