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A fogyasztoi magatartast befolyasolo tényezok
szerepe az allati eredetii okotermékek piacan

FOLDES FruzsiNA — DOME BOTOND

Kulcesszavak: okotermék, fogyasztoi szokasok, fizetési hajlandosag,
fogyasztoi felar.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Budapesten és Gydrben végzett négyszaz f6s, megkérdezésen alapulé 6konomet-
riai éshagyomanyos statisztikaifeldolgozasbél szarmazoé adatok alapjan megallapit-
hato, hogy az 6kologiai gazdalkodasbol szarmazo termékek iranti varosi fogyasztoi
igényt a megkérdezés helye, a megkérdezettek neme, az iskolai végzettség és a jove-

delmi helyzet befolyasolta.

Az okotermék-fogyasztas elGsegitése és Osztonzése, az allando6 és alkalmi fo-

P

gyasztok bazisanak erdsitése, a potencialis vasarlok megnyerése érdekében olyan
céliranyos ismeretterjeszté marketingprogramok megvalositasa javasolhat6, ame-
lyek széles korben ismertté teszik az 6kotermékek tulajdonsagait, megbizhatésagat

és mingségét.
BEVEZETES

Az ko, a bio vagy az organikus kifejezé-
sek hasznélata még napjainkban sem
egységes, miutanazokmegjelenésiforméja
a mindennapi széhasznélatban orszagon-
ként és nyelvteriiletenként is kiilonboz6.
A német, svéd, spanyol és dan nyelven az
oko; gorog, francia, olasz, holland és por-
tugal nyelven a bio, mig az angol nyelv-
ben az organic sz6 terjedt el (Vadané Ko-
vacs, 1999). Magyarorszagon a kereske-
delmi forgalomban elsGsorban a bio és 6ko
kifejezésekkel talalkozhatunk az 6kologiai
gazdalkodasbol szarmazo termékek jelo-
1ésén, abban a tekintetben azonban nagy-
ban megoszlanak a vélemények, hogy az
oko, bio kifejezéseket egymés szinonimé-
jaként hasznalhatjuk, vagy a két kifejezés
eltérd jelentéssel bir, tehat két kiilonbo-
z6 modon elGallitott terméket jelol. A Ma-
gyar Biokultira Szovetség (MBSZ) meg-
fogalmazasaban: ,0Okologiai termékként

(més néven biotermék vagy okotermék)
csak azok a mezdgazdasagi alapanyagok
és élelmiszer-ipari termékek hozhatok for-
galomba, amelyeket a vonatkoz6 jogszaba-
lyoknak megfelelGen allitottak elS.” www.
biokultura.org)*

Azidevonatkoz6 EU jogszabaly a Tanacs
2092/91/EGK Rendelete, amelyet Ma-
gyarorszagon még két rendelet, a 140/1999
Korményrendelet és a 74/2004 FVM Ren-
delet egészit ki. A Tanacs 2092/91/EGK
Rendelete szerint azok a termékek ming-
slilnek okoterméknek, amelyeket 95%-
ban (szarazanyagra vetitve) ellenGrzott
okologiai gazdalkod4sbol szarmazod alap-
anyagok felhasznalasaval allitottak eld.
Avev( szdmara az ecologico, organic, 6ko-
logisch, froAoyiko stb. kifejezések jelolik,
hogy a terméket, illetve annak 6sszetevé-
it az 6kologiai gazdalkodés feltételeinek,
jogi el6irasainak megfelelGen allitottak
el6, tehat valamennyi kifejezés ugyanazt a
terméket jeloli.

! Az ,6ko” vagy ,bio” jelzés ugyanannak az éremnek, illetve terméknek a két oldala, attol fiiggden, hogy az el6allitas modjara

,0ko”, vagy a fogyasztoi oldalra ,bio” helyezik a hangstlyt (Cs. L.).
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|. tablazat
A vasarlas tényének modellezése

Egyenlet n 2) 3)
Modszer OoLs ML Probit ML Logit
Baloldali valtozo' Vasarlas Vasarlas Vasarlas
Valtozok? paraméter std paraméter std paraméter std
Konstans -0,084 0,174 -1,584 0,512 -2,671 0,865
Eletkor -0,002 0,002 -0,007 0,005 -0,011 0,009
Haztartds nagysaga -0,025 0,026 -0,077 0,071 -0,121 0,116
Jévedelem 0,002 0,001 0,005 0,003 0,008 0,004
Iskola 0,040 0,011 0,1 0,031 0,185 0,053
Budapest dummy 0,134 0,047 0,369 0,133 0,617 0,220
N& dummy 0,103 0,050 0,282" 0,139 0,470 0,230
(McFadden) R? 11,36% 8,78% 8,84%
P-érték 0,00% 0,00% 0,00%
Nyer 234 234 234
oo 161 161 161
N 395 395 395

Magyarorszagon mar a 9o-es évektdl
kezd6d8en késziiltek fogyaszt6i felméré-
sek az Okotermékek korében. 1995-ben
Kiirthy, 1999-ben Mokry, 2002-ben a
TNS Hungary Kft. altal végzett rendsze-
res omnibusz piackutatadshoz csatlakoz-
va Oszoli és munkatarsai, 2004-ben Szen-
te, majd 2006-ban az MBSZ megbizasa-
bol Fiirediné és munkatarsai vizsgaltak
az okotermékkel kapcsolatos fogyasztasi
szokasokat.

Szente (2004) vizsgalatai szerint az 6ko-
termékek fogyaszt6i célcsoportjat az at-
lagos vagy annal magasabb jovedelem-
mel rendelkez6 haztartasok jelentik, de
az alacsonyabb jovedelemmel rendelke-
z6k kozott is akadnak mar tudatos vasar-
16k. A vizsgalatok alapjan megallapitast
nyert, hogy a magasabb iskolai végzett-
séggel rendelkezd, 30 év alatti nék alkot-
jak az okoterméket vasarlok {6 csoportjat.
Az okotermék-fogyasztok leggyakrabban
zoldséget és gylimolesot vasarolnak, de a
siitGipari termékek is egyre t6bb rendsze-
res fogyasztora talalnak. Az 4llati eredetd
Ookotermékek koziil a tejtermékek fogyasz-
toi tabora is ersodik, viszont a hiis és hiis-

készitmények ma még alacsony aranyban
keriilnek a kosarakba, amit a szerz§ az
okoterméket fogyasztok kozt gyakran el6-
forduld vegetarianizmussal és az 6kolo-
giai allattartas alacsony elterjedtségével,
a husipari termékek nehéz hozzaférhets-
ségével magyaraz. A Magyar Biokultura
Szovetség megbizasabdl késziilt 2006-
os fogyaszt6i felmérés eredményeit figye-
lembe véve azonban az allati eredeti 6ko-
termékek alacsony kereslete nem csak az
elébbiekben felsoroltakkal magyarazha-
t6, hanem t4jékozatlansaggal is, hiszen
az Okopiacon vaséarloknak 90%-a, a szu-
permarketben vasarloknak 60%-a szerint
csak novényi eredetd bioélelmiszerek 1é-
teznek (Fiirediné Kovdcs et al., 2006).

ANYAG ES MODSZER

A szakirodalomban fellelhet6 fogyaszto6i
vizsgalatok részletesebb tanulményozasat
kovetSen azt tapasztaltuk, hogy a vizsgala-
tok nem csak a vizsgalati id6szakot, hanem
a vizsgalat elméleti felépitését, a minta
méretét, a megkérdezés helyét és az elem-
zésnél alkalmazott modszereket tekintve
is jelentGsen kiilonboznek egyméastdl. Az
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2. tablazat
A vasarlok szamanak megoszlasa termékcsoportok szerint
Termékcsoportok n\vésérlék(f&) %|va'sa'r|ék n\te\]es (fé) %|teljes

0 162 40,50%

[ 132 55,46% 132 33,00%

2 8l 34,03% 8l 20,25%

3 18 7,56% 18 4,50%

4 7 2,94% 7 1,75%

Osszesen 238 100,00% 400 100,00%

eddigi elemzések tbbnyire — a hagyoma-
nyos statisztikai elemzés modszereit fel-
hasznélva — a fogyasztok ckotermékekkel
kapcsolatos 4ltalanos ismereteire, vasar-
14si szokasaira, a fogyasztok szociodemog-
rafiai jellemzésére iranyultak. A legtobb
fogyaszt6i felmérésnél a termékspecifikus
kérdések elsGsorban csak a névényi erede-
tli 6kotermékekre vonatkoztak, viszont az
allati eredetli Okotermékekrdl meglehe-
tGsen kevés vizsgalat tesz emlitést. Sajat
vizsgalataink sordn ebbdl addddan ki-
emelt figyelmet forditottunk az 4llati ere-
det 6kotermékekre, és az adatok feldolgo-
zasat kovetGen a hagyomanyos statisztikai
modszerek alkalmazasa mellett 6kono-
metriai elemzést is végeztlink.

A kérdezbbiztosok 2007 nyaran 200 f6t
Budapesten és 200 {6t Gy6rben kérdeztek
meg, vagyis 6sszesen 400 {6 alkotta a vizs-
galatok alapjaul szolgalé mintat.

Az altalunk szerkesztett standardizalt
kérd&ivben a kérdésfeltevés mddja szerint
direkt,avalaszlehetGségszerintelsGsorban
zart kérdéseket alkalmaztunk, amelyek-
nek nagy elénye, hogy gyors valaszadas-
ra és gyors adatfeldolgozasra nytjtanak
lehetGséget. A zart kérdéseken beliil a két-
kimeneteli (alternativ) kérdések mellett
fontosnak tartottuk, hogy intervallum-
skaléat, és olyan tobbkimeneteld (szelektiv)
kérdésformat is alkalmazzunk, amely-
nél lehet6ség nyilik arra, hogy egyszer-
re tobb valaszvariaciot is bejelolhessen a
megkérdezett.

A fogyaszt6i kérd6iv harom f6 részb6l
tev6dott Ossze. Az elsé részben a témaval
kapcsolatos altalanos kérdések kozott a
fogyasztok Okoélelmiszerekkel kapcsola-
tos ismereteire, tapasztalataira, a vasarlas
gyakorisagara, helyére kérdeztiink ra.
A mésodik rész azokat a kérdéseket tartal-
mazta, amelyek a fizetési hajlandbséagra és
az Okotermék-fogyasztast befolyasolo té-
nyezGk feltarasara iranyultak. Az altalunk
vizsgalt termékek kozott az 6kologiai gaz-
déalkodasbdl szarmazo6 zoldség-gytimolcs,
his, tojas, tej és tejtermék szerepelt. A har-
madik rész a személyes kérdéseket foglalja
magaban, vagyis a mintara jellemzé tarsa-
dalmi-gazdasagi ismérveket jeleniti meg.

A kérd6ivek kodolasat kovetSen az
adatokat Microsoft Excel és EViews
szoftverek alkalmazasaval dolgoztuk fel.
A kapott valaszok belsG 0sszefliggés-
rendszerének feltidrasidhoz és az Okoter-
mék-fogyasztasrol szo6ld6 empirikus elem-
zés részét képez6 6konometriai modellek
felallitasdhoz/becsléséhez kereszttabla-
kat készitettiink. A felmeriil6 6konomet-
riai kérdések megvalaszolasara a korlato-
zott kimeneteld fiiggd valtozoja (limited
dependent variable) modelleket hasznal-
tuk. Az ilyen modellek hasznalata volt a
legmegfelel6bb, mivel a fiiggs valtozo ki-
menetele néhany érték lehet csupan. Bi-
néaris kimenetellel 4llunk szemben példa-
ul a ,véasarol-e a valaszad6 okoterméket
vagy sem?” kérdésnél, amelyre igen vagy
nem valaszt kaphatunk, és ebben az eset-
ben a fliggs valtozo6 o és 1 kozotti értéket

7.z

vehet fel. A kett6nél tobb, sorbarendezhe-
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t6 kimenetelre példa a vasarolt 6kotermé-
kek szama termékkategoriak (zoldség, tej,
tojas és hus) szerint, ahol a fiiggé valtozo o
és 4 kozotti egész értékeket vehet fel.

A becslési modszerek koziil a legkisebb
négyzetek (OLS) modszerét a linearis va-
16szintiségi modell becslésére, a Maximum
Likelihood (ML) becslést pedig a Probit és
a Logit modellek becslésére hasznaltuk.
A végleges modellek becslése el6tt, a mo-
dellek esetleges torzulasdnak elkeriilése
érdekében a standard hibak ellenérzését is
elvégeztiik a White-teszt segitségével.

AZ EREDMENYEK

Az okotermék-vasarlas modellezése

A modellek felallitasa csak 395 f6s min-
tara épiilt, mivel 6t valaszadé kiesett a
mintabdl egyes valtozok hianyzo értékei
miatt. A kérd6ivbdl megismert adatok se-
gitségével az okotermék-vasarlas bekovet-
kezésére becsiilt valoszintiségi modelleket
az 1. tablazatban szemléltetjiik. A magya-
raz6 valtozok kozott a valaszadok életko-
ra, neme, iskolai végzettsége, jovedelme és
a megkérdezés helye szerepelt. A megkér-
dezés helye szerint a budapesti és gy6ri va-
laszadbkat egy mingségi (dummy) valtozo,
a Budapest dummy valtozd segitségével,
mig a valaszadok nemét egy masik ming-
ségi valtozo, a N6 dummy valtozo segitsé-
gével kiilonboztettiik meg.

A 395 megfigyelés koziil 234 {6 (n|y=1),
vagyis a megkérdezettek 59%-a mar va-
sarolt Okoterméket, a maradék 161 f6
(n|y=0 ) viszont még egyszer sem. Mind-
harom modell alapjan négy magyarazo
valtoz6 volt szignifikans. A két leger6sebb
magyaraz6 valtozdé az iskolai végzett-
ség és a foldrajzi hely. A kapott eredmé-
nyek szerint tehdt minél magasabb az
egyéniskolai végzettsége, annal nagyobb a
valbszintisége annak, hogy az egyén bio-
terméket fogyaszt. A fogyasztast a meg-
kérdezés helye is erdsen befolyasolta, his-
zen vizsgalati mintankban a Budapesten

megkérdezetteknél erdsen nétt az 6koter-
mék-fogyasztas varhatd valoszintsége.

A véasarlast befolyasol6 tényezdk koziil
az el6z6 két valtozo mellett a jovedelem-
nek is pozitiv parcialis hat4sa volt az 6ko-
termék-vasarlas bekovetkezésére, ahogy a
valaszadd nemének is. A n6k nagyobb va-
16szintiséggel vasarolnak ckoélelmiszere-
ket, amelyet korabbi fogyaszt6i felméré-
sek is alatdmasztanak. A vizsgalt hattér-
valtozok koziil csak a valaszaddk életkora
és azegyhaztartasban él6k szama nem be-
folyasolta az okotermék-vasarlasi hajlan-
doséagot sem a Budapesten, sem a Gy6rben
megkérdezetteknél.

A VASARLOK SZAMANAK
TERMEKKATEGORIAK SZERINTI
MEGOSZLASA

A vasarlok szamanak termékesoportok
szerinti megoszlasdnak vizsgalatanal a
teljes 400 f6s mintat vettiik alapul. Az al-
talunk vizsgalt 6kotermékcsoportok: zold-
ség, gylimolcs; tej és tejtermékek; his; és a
tojas. A teljes mint4bol 162 {6 még egyalta-
lan nem vasarolt 6koterméket, 132 {§ a ter-
mékkategoriak koziil pontosan egyben, 81
f6 pedig két termékkategoériabdl vasarolt
(2. tAblazat). A kett6nél tobb okoterméket
kiprobalt fogyasztok szama még viszony-
lag alacsony, a teljes minta 6,25%-at teszi
ki. Osszesen 18 f§ véasarolt okoterméket
harom termékkategoriabol, és mindossze
7 valaszado6 vasarolt mar valamennyibdl.

Annak érdekében, hogy megallapitsuk,
milyen hatést gyakorolnak az egyes hat-
térvaltozok arra, hogy a fogyasztok hany-
féle terméket vasarolnak, Gjabb harom
modellt allitottunk fel.

Ahogy a 3. tablazat is mutatja, a korabbi
(1-3) modellekhez hasonlé modelleket alli-
tottunk fel azzal a fontos eltéréssel, hogy
a baloldali, vagyis a magyarazott (fiiggd)
valtoz6 mar nem csupan o és 1, hanem o-
4 kozotti értéket vehet fel, és a vasarolt ter-
mékkategoriak szamat jeloli. Ahogy a tab-
lazat is mutatja, a vasarolt termékcsopor-
tok szamét tekintve nem jelent meg Gjabb
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3. tablazat
A vasarolt termékkategoriak szamanak modellezése

Egyenlet (4) (5) (6)
Modszer OoLS ML Ordered Probit ML Ordered Logit
Baloldali valtozd Vasarlas Vasarlas Vasarlas
Valtozok paraméter std paraméter std paraméter std
Konstans -0,510 0,344
Eletkor -0,003 0,004 -0,004 0,004 -0,008 0,007
Haztartas nagysaga -0,018 0,048 -0,027 0,058 -0,062 0,101
Jovedelem 0,004 0,002 0,005 0,002 0,008 0,004
Iskola 0,067 0,021 0,090 0,026 0,154 0,044
Budapest dummy 0,392™ 0,093 0,483 0,113 0,796 0,193
N& dummy 0,203 0,096 0,257 0,121 0,448™ 0,208
(McFadden) R? 12,26% 5,53% 5,50%
P-érték 0,00% 0,00% 0,00%
N0 234 234 234
o 161 161 161
N 395 395 395

szignifikans valtozo, a kordbban — a vas-
arlas tényleges megvaldsulasara — poziti-
van hat6 tényezd6k pedig tovabbra is novel-
ték a vasarolt termékkategoridk szamanak
valb6szintiségét.

AZ ARAK VIZSGALATA

A 4. tblazatbol jol lathato, hogy az dko-
l6giai gazdalkodasbol szarmazo tojas és
z06ldség vasarlasakor viszonylag kisebb, az
okotej és Okohtis vasarlasakor pedig maga-
sabb arral lehet szamolni.

Abbol adbddbdan, hogy az egyes termé-
kek mintamérete egészen eltérd, emel-
lett a fizetett 6koarban is jelentGs az elté-
rés, ezért varhato, hogy az egyes termékek
fogyasztoi kore is kiilonboz6. Eppen ezért
az egyes Okotermékek vasarlasara kiilon-
kiilon is modellt képeztiink, hatha el-
tér6 magyarazo tényezdkre vagy pedig el-
téré parcialis hatasokra bukkanunk adott
magyarazo valtozo esetén. Az 6sszehason-
lithat6sag kedvéért a korabbi modellek-
kel azonos magyaraz6 véaltozokkal vé-
geztiik el a becslést, amelyet az 5. tablazat
szemléltet.

A vizsgdlt okotermékek kozil a 395
f6s mintabol 174 f6 vasarolt zoldséget,

gyimolesot, 96 f6 vasarolt tejet és tejter-
mékeket, viszont a megkérdezettek koziil
mindossze 54 f6 vasarolt htst és csak 46
f6 tojast. Ahogy a kapott eredmények is
mutatjak, a magyarazo6 valtozok kozil az
iskolai végzettség egyediil a (10)-es modell,
vagyis az Okotojas esetén nem szignifi-
kéans, mig a tobbi harom okotermék, igy
a zoldség, gylimolces, a tej és tejtermékek,
valamint a hiis esetén az iskolai végzettség
hatésa gyakorlatilag megegyezik. Az alta-
lunk vizsgalt 6kotermékek koziil a his az
egyetlen termék, amelynél a jovedelemnek
szignifikans pozitiv hatdsa van. Ez a meg-
figyelés 6sszhangban van azzal a vizsgélati
eredményiinkkel, mely szerint a fogyasz-
tok az okohus esetén fizették a legmaga-
sabb felarat, vagyis az 6kohts fogyasztasat
els6sorban csak azok engedhetik meg ma-
guknak, akik az atlagosndl magasabb jove-
delemmel rendelkeznek.

AZ OKOTERMEK-VASARLAS
GYAKORISAGA

Az Okotermék-vasarlok jellemz8inek
vizsgalatanal az elemzést és a modellezést
lesziikitettiik az 6koterméket mér vasarolt
valaszadok korére. A lesziikitett minta-



224

Foldes — Dome: A fogyasztéi magatartas az allati eredetti 6kotermékeknél

4. tablazat

ArtSbblet az egyes kotermékcsoportokban

Statisztika Z3ldség, gyimolcs Tej, tejtermék Has Tojas
Atlag 46,7% 52,7% 68,2% 32,8%
Koézépérték 45,0% 50,0% 67,5% 30,0%
Maximum 200,0% 150,0% 200,0% 70,0%
Minimum 5,0% 10,0% 10,0% 10,0%
N 174 96 54 46

7

ban szerepl§ fogyasztok koziil 96 {6 éven-
te egyszer, 83 fogyasztd havonta, 44 heten-
te egyszer, s tizenegy f6 minden nap vasa-
rol valamilyen 6koterméket. A 6. tablazat
tartalmazza a vasarlas gyakorisagara vo-
natkozo becsléseket.

(11)-es OLS becslés alapjan elmondha-
t6, hogy a jovedelem és a budapesti tar-
tozkodéasi hely, mint két legerésebb val-
toz6, pozitivan hat a vésarlas gyakori-
sdganak bekovetkezési valoszintiségére.
Ez a két valtozo6 1%-os szinten, a valaszado
neme pedig 10%-o0s szinten szignifikans,
vagyis a nénemi véasarlok varhatdan
gyakrabban vasarolnak okotermékeket.
A (12)-es és a (13)-as becslés is megerdsi-
ti az el6z6 eredményeket, tovabba a Logit

modellben az iskolai végzettség is szigni-
fikdns magyarazo valtozova valik, 10%-os
val6szintiségi szinten.

A VASARLAS HELYE

A vasarlasi szokas egyik fontos tényezs-
jeavésarlas helye, amelyet az 1. 4bra szem-
1éltet. Az 6kotermék-fogyasztok 29%-a va-
sarol Okoterméket piacon, a fogyasztok
48%-a jar specialis bioboltba, 57% vasa-
rol a szupermarketben és 48% kozvetleniil
a termelGtdl szerzi be az 6kotermékeket.
Ebbdl a magas atfedésbdl latszik, hogy a
fogyasztok tobb helyen is vasarolnak 6ko-
terméket, vagyis nem igazan koét6dnek
egyfajta értékesitési csatornahoz (1. abra).

|.abra

Okotermék-vasarlasi szokasok alakulasa a vasarlas helye szerint
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AZ OKOTERMEKET MEG NEM
VASAROLT FOGYASZTOK
CSOPORTJA

Azoknak a fogyasztoknak, akik eddig
még egyszer sem vasaroltak okoterméket,
mindossze 22%-a tudta definialni az 6ko-
termékek fogalmat, ezzel szemben az 6ko-
termék-fogyasztok 55%-a tudott megfelels
definicioval szolgalni. Az 6kotermékek mi-
ndségére vonatkoz6 kérdésiinkre kapott
véalaszok szerint a nem vasarlok koziil 53%
gondolja Ggy, hogy az okotermékek jobb
mindségiiek, mint a hagyomanyosan el6-
allitott termékek. Osszehasonlitasképpen
ugyanez a mutaté a 395 f6s mintaban 70%,
az Okotermék-vasarlok (234 f6) csoportja-
ban pedig 82% volt.

A kérdéives felmérésbdl kapott eredmé-
nyekszerintazokoterméketeddigmégnem
vasarolt fogyasztok, vagyis a mintaban
szerepl6 161 6 koziil 83 f6 a tovabbiakban
sem tamaszt igényt e termékkorrel szem-
ben. Azokotermék-vasarlaselutasitasanak

hatterében harom tényez6 all: az ar, az
elérhetGség és a jovedelem. A fennmaradd
78 6, vagyis a nem vasarlok csoportjanak
48%-a lehetGség szerint szivesen vaséarol-
na 6koterméket. A termék elfogadasi, vas-
arlasi motivaciok ebben az esetben: az
egészséges életmodra torekvés, betegség-
megel6zés (41%), a termék ize, természe-
tessége (25%), ellendrzott alapanyagok
felhasznalasa (17%), kornyezetbarat ter-
mék-elGallitas (15%) és a kozvetlen tarsa-
dalmi koérnyezet befolyasa (1%).

A termékelfogadas, illetve -elutasitas
hétterének elemzését kovetSen fontosnak
tartottuk annak vizsgalatat, hogy a vasar-
14si hajland6sagot mutat6 fogyasztok fize-
tési hajlandésidga hogyan alakul. Ennek
érdekében — a korabbiakban vizsgalt 6ko-
termékekre (zoldség, gylimolcs, tej és tej-
termékek, his, tojas) vonatkozdan — vizs-
galtuk a fizetési hajlandésagot, hogy azok a
fogyasztok, akik még egyszer sem vasarol-
tak okoterméket, hany szazalékkal lenné-

5. tablazat

Termékspecifikus modellek becslése
Egyenlet %) (8) ©) (10)
Médszer ML Probit ML Probit ML Probit ML Probit
Baloldali s - . , "
valtozé Z3ldség, gylimolcs Tej Has Tojas
Valtozok paraméter std paraméter std paraméter Std paraméter std
Konstans -1,105" 0,482 -2,316™ 0,537 -4,253"™" 0,689 -2,154™ 0,565
Eletkor -0,003 0,005 -0,003 0,006 0,005 0,007 -0,004 0,007
Hazcarcds -0,034 0,069 -0,021 0,077 0,054 0,087 | -0,044 0,088
nagysaga
Jovedelem 0,000 0,002 0,004 0,003 0,013™ 0,003 0,004 0,003
Iskola 0,071™ 0,029 0,071 0,032 0,071" 0,037 0,048 0,035
Budapest 0,205 0,128 0,519 | 0,142 0,533 | 0,167 0,452 | 0,168
dummy
NS dummy 0,217 0,136 0,229 0,153 0,364" 0,201 -0,075 0,172
(McFadden) R? 2,52% 6,41% 14,42% 4,55%
P-érték 3,35% 0,01% 0,00% 4,39%
e 174 96 54 46
o 221 299 34| 349
N 395 395 395 395
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Foldes — Déme: A fogyasztéi magatartas az allati eredetii Gkotermékeknél

6. tablazat

A vasarlas gyakorisaganak becslése

Egyenlet () (12) (13)
Modszer OLS ML Ordered Probit ML Ordered Logit
Baloldali valtozé Vasarlas gyakorisaga Vasarlas gyakorisaga Vasarlas gyakorisaga
Viltozok paraméter std paraméter std paraméter std
Konstans 0,544 0,468

Eletkor -0,001 0,005 0,000 0,007 0,002 0,011
Haztartds nagysaga -0,028 0,056 -0,026 0,072 -0,046 0,122
Jovedelem 0,006 | 0,002 0,008 0,003 0,014 0,005
Iskola 0,038 0,030 0,044 0,038 0,115" 0,069
Budapest dummy 0,364 | 0,115™ 0,437 0,149 0,781 0,258
N& dummy 0,208 0,125" 0,285" 0,160 0,555 0,283
(McFadden) R? 10,13% 4,47% 5,11%
P-érték 0,04% 0,02% 0,00%

N 234 234 234

nek hajlandoék tobbet fizetni, és mennyire
biztosak abban, hogy az altaluk elfogadha-
tonak és kifizethet6nek vélt felarat — vagy-
is a hagyoményosan elGallitott termékek
és az 6kotermékek kozotti arkiilonbséget —
avasarlaskor valoban ki is fizetnék.

Az okoterméket még nem véasarolt fo-
gyasztok altal elfogadhat6 arkiilonbség 11-
22% kozott mozgott, azonban az 6kotermé-
kek tényleges fogyasztoi felara ennél joval
magasabb. A vizsgalt termékek koziil a va-
laszadok altal realisnak vélt felar a zold-
ség és gyiimolcs vasarlasanal volt alegma-
gasabb, 22%-0s, mig a valaszadok ennek
pontosan felét, vagyis 11%-os arkiilonbsé-
get tartottak elfogadhaténak a his esetén.
Amellett, hogy a megkérdezettek altal ki-
fizethetének vélt felar meglehetGsen ala-
csony, még a fogyasztoi dontés bizonyta-
lansagaisfennall, hiszen amegkérdezettek

tobb mint fele (63%) csak részben erdsitet-
te meg korabbi valaszat, mig 37%-uk majd-
nem vagy teljesen biztos volt abban, hogy
az altala elfogadott arkiilonbség mellett
valéban vasarolna 6koterméket. Annak el-
lenére, hogy a potencialis fogyasztdi réteg
termékelfogadisa elsGsorban az egész-
séges életmodra valo torekvésnek, mint
hosszi tava ,befektetésnek” tulajdonitha-
10, a fizetési hajlandosag, vagyis a ,befek-
tetés” érdekében tett anyagi dldozatvalla-
l4s valamennyi vizsgalt termék esetében
— 25% alatt van — messze elmarad a tény-
leges fogyaszt6i felaraktdl. Mindez arra
enged kovetkeztetni, hogy amennyiben a
fogyasztd ennél magasabb felarral talél-
kozik, a nem fogyasztok masik csoport-
jdhoz hasonléan, elutasit6 magatartast
mutatna.
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