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ÖSSZEFOGLALÓ MEGÁLLAPÍTÁSOK,  
KÖVETKEZTETÉSEK, JAVASLATOK 

 
A termékpályák tagoltsága, a termékpálya-fázisok eltér� koncentráltságából 

fakadó piaci formák a tevékenységi láncban kialakult áralkukat, valamint az el-
érhet� árnyereséget, illetve árveszteséget meghatározzák. A számítási eredmé-
nyeket a piac szerepl�inek véleményével ütköztet� vizsgálataink meger�sítik, 
hogy a termékek túlnyomó részénél az er�fölény a legkoncentráltabb oldalnál, a 
kereskedelmi fázisban található. A kiskereskedelmi láncok nem csak egyértel-
m�en árvezet�k, de egyben a feldolgozott termékek importárain keresztül az 
egész vertikum áralakulását meghatározzák. A termel�i és feldolgozói fázis kö-
zött – nagyon kevés kivétellel – az árnyereség a feldolgozóknál figyelhet� meg.  

Az ágazati szint� er�fölény vizsgálataink szerint termékenként er�sen differenci-
ált, egy része instabil és könnyen átfordulhat – els�sorban a feldolgozó és kereske-
delmi fázis között – a vertikális partnerszinthez. Egyéb tényez�k – így az id�járás 
függvényében alakuló terméshozamok – is befolyásolhatják az áralakulást olyan 
mértékben, hogy az a piaci er�fölény áthelyez�dését eredményezheti. A vizsgált ter-
mékpályák többségénél megállapítható, hogy a szomszédos fázisok árai közötti „ár-
távolság” – ami árváltozások hiányában stabil lenne – két ársokk között nem tud tel-
jesen kiegyenlít�dni. Emiatt a gyengébb pozícióban lév� piaci oldal tartósan nem ké-
pes számára értékarányosnak tekinthet� árakat elérni, és id�vel ehhez a helyzethez 
igazítja árkalkulációit is, ami termékeik árának folyamatos értékvesztésével jár. A 
mez�gazdasági termel�k körében a vázolt helyzetre végleges megoldást a piaci pozí-
ciójukat meger�sít� és stabilizáló termel�i szervez�dések jelenthetnek. 

 
BEVEZETÉS 

 
A tanulmány bemutatja a termékpálya-

fázisok közötti együttm�ködés jelenlegi 
rendszerét, különös tekintettel az alap-
anyag-termel�k és feldolgozók, elosztók 
kapcsolatában, és jellemzi a vizsgálatba 
vont termékpályák fázisainak áralkuit, va-
lamint az egyes fázisok árukapcsolatában 
keletkez� árnyereséget, illetve árvesztesé-
get ún. ártranszmissziós vizsgálatok alap-
ján. A témaválasztás aktualitását jelzi, 
hogy EU tagságunk óta a hazai mez�gaz-

dasági kínálat csökkenése, valamint a me-
z�gazdasági alapanyagok tagállamokból 
való növekv� behozatala kapcsolatban áll 
a termelés hatékonyságában megfigyelhe-
t� különbségekkel, és a tagállamok ter-
mékpályáinak eltér� szervezeti keretei-
ben, tagoltságában meglév� eltérésekkel. 
Jelenleg a hazai élelmiszer-termelésben 
nagyszámú és méretében széls�ségesen 
eltér�, egymással nem kooperáló alap-
anyag-termel� egységek állnak szemben a 
koncentráltabb, külföldi t�kével is ellátott 
feldolgozással és kereskedelemmel, ami 
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az alapanyagfázis érdekérvényesít� ké-
pességét és a termékpályán keletkez� ösz-
szes jövedelemb�l való részesedését ked-
vez�tlenül érinti. A mez�gazdasági és az 
arra épül� fázisok eltér� koncentráltságán 
alapuló piaci formák negatív hatásai nem 
csak magyar sajátosságok, viszont az eb-
b�l fakadó ellentmondások feloldására be-
vált megoldások - a mez�gazdasági terme-
l�k horizontális, esetleg vertikális szerve-
z�dései - Magyarországon még alig bonta-
koztak ki (Szabó G.G., 2002; Tóth, 2000). 

A tanulmány kétoldali megközelítés-
ben, eltér� vizsgálati eljárásokat követve, 
számításokra és véleményekre alapozva 
világítja meg a termékpályák egymásra 
épül� fázisai között jelenlév� – és az ár-
transzmisszió folyamatában tetten érhet� 
– piaci er�-aszimmetriákat és az er�fölény 
kihasználása nyomán kialakuló piacképet.  

 
A TERMÉKPÁLYÁK FÁZISAI  

ÉS ÉRTÉKESÍTÉSI CSATORNÁI 
 

Az alapanyag-termelést�l a végter-
mék(ek) felhasználásáig terjed�, egy-
másra épül� értéknövel� tevékenység 
több, egymástól különálló szakaszban, 
fázisban1 történik az egyes termékpályán 
(Fert�, 1996). A végtermék el�állítása 
az elkülönült fázisok között koordinációt 
feltételez, ami lehet�vé teszi az egymást 
követ� fázisok kapcsolódását. Az elkülö-
nült fázisok között az információ és jó-
szágok cseréje árjelzéseken alapul (küls� 
árukapcsolatokra épül� vertikális koor-
dináció), illetve a fázisok közötti árukap-
csolat jellemz�je az el�re meghatározott 
min�ségi követelmény. A koordinációs 
mechanizmusok a nyílt piaci tranzakció-
tól a vertikális integrációig terjedhetnek. 
Ez utóbbi azokra a termékpályákra jel-
lemz�, amelyekben az információk és jó-
szágok cseréje egy szervezeti keretben 

                                                 
1
 A küls� árukapcsolatokra épül� vertikális koordi-

náció elkülönült egységeit a szakirodalom fázisnak, 
szakasznak, szintnek egyaránt nevezi. 

történik. Ebben az esetben az árjelzések 
szerepét a szervezeten belül az admi-
nisztratív döntések váltják fel. 

Az alapanyag-termelést�l a végter-
mék-felhasználásig terjed� folyamat fá-
zisai közötti felhasználói, illetve fo-
gyasztói igények szerinti termékáramlás 
rendszerét az értékesítési csatornák biz-
tosítják. Az értékesítési csatorna az áru 
azon útja, amelyen keresztül a termel�t�l 
a fogyasztóig, a felhasználóig eljut. Az 
értékesítési csatornák a végs� felhaszná-
lásra kerül� termékt�l függ�en közvetít-
hetik a terméket valamennyi termékpá-
lya-fázis között, illetve ha az alapanyag, 
vagy valamelyik félkész termék is végs� 
felhasználásra kerül (elhagyja a termék-
pályát), akkor az értékesítési csatorna 
több fázist ki is kerülhet. Az értékesítési 
csatornák vertikális tagoltsága meg-
egyezhet a tevékenységi lánc tagoltságá-
val, de attól kisebb is lehet.  

A magyarországi termékpályákra az 
árukapcsolatokra épül� vertikális koor-
dináció a jellemz�, ugyanakkor a koor-
dináció zártabb formái (vertikális integ-
ráció), az egyes fázisok összeolvadása is 
fokozatosan kezd kialakulni néhány, el-
s�sorban állati termékpályán.  

Az állati termékek termékpályáin az 
alapanyag-termelés és feldolgozás fázisai 
közvetlenül egymásra épülnek, nem éke-
l�dnek be újabb piaci szerepl�k, s�t az 
alapanyagok sajátosságai miatt az él� állat 
termelésének és vágásának minél szoro-
sabb egysége (esetleg integráció) az el�-
nyösebb. A feldolgozáshoz képest kevésbé 
koncentrált termel�k szervezését és integ-
rálását maguk a feldolgozók végzik. (Kivé-
tel a tej termékpálya, ahol a feldolgozókra 
nem jellemz� az integrátori tevékenység, 
de újabb piaci szerepl�k beékel�dése sem.) 

A tej termékpályán megkezd�dött a 
termel�k sz�k körében a horizontális 
szervez�dés, amelynek eredményeként a 
tejtermel�k egy csoportja a tejtermékek 
piacára is betört (Szabó M., 1999). 
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1. ábra 
 

A tej termékpálya fázisai és értékesítési csatornái 
 

 
 

A tej termékpálya els�, termel�i fázi-
sában több termel�i szervezet (csoport) 
is alakult az utóbbi években, amelyek 
közül kimagasló, a 2005 végén az összes 
tejtermelés mintegy 27%-át termel� Al-
földi Tej Kft. Az els� öt termel�i szerve-
zet becslések szerint 40%-ot képvisel a 
termelésb�l. A tej feldolgozásában az 
utóbbi években a külföldi t�ke vissza-
szorulása jellemz�. Egy magyar tulajdo-
nú cég felvásárolta az olasz kézben lév� 
legnagyobb hazai céget, a legnagyobb 
hazai termel�i szervez�dés pedig külföl-
di tulajdonból vásárolta vissza a székes-
fehérvári üzemet. A termékpályán nem 
jellemz�, hogy a feldolgozók integrátori 
funkciókat vállalnának és vertikális in-
tegrációra sem törekednek. Szoros szer-
z�déses kapcsolatot építenek ki a terme-
l�kkel, de tulajdonosi szerepet nem vál-
lalnak a termel�i vállalkozásokban  
(1. ábra). 

A baromfi és sertéshús termelésében 
néhány vágóhíd kezdte el a saját végter-
mék el�állításához szükséges alapanyag 
el�állítását, de nem ritka a regionális ér-
tékesítésben fontos szerepet betölt� vá-

góhídi, húsfeldolgozói tulajdonban lev� 
húsboltok tevékenysége sem. Többnyire 
a termel�i és feldolgozói fázis közös 
szervezetbe való összeolvadása a feldol-
gozók oldaláról indul, a feldolgozói tu-
lajdonosi kör terjed ki a termel�i tevé-
kenységre is. Az alapanyag-termelés és 
els�dleges feldolgozás összeolvadása 
leginkább a tej és hús termékeknél fi-
gyelhet� meg Magyarországon (EU 15-
nél ez már jelent�s), amit a termékek el-
húzódó felhasználásával járó súly- és 
min�ségváltozás elkerülése motivál. 

A baromfi ágazatokban a vágóállat-
termelés szinte teljes mértékben el�fi-
nanszírozott, a hazai termel�k legfeljebb 
20%-a teljesen önálló. A vágóhidak in-
tegrációs kapcsolat keretében, a termel�k 
számára el�finanszírozva a napos csibét, 
de id�nként a szükséges takarmányt és 
gyógyszereket is, a tulajdonilag függet-
len termel�kt�l szerzik be az alapanya-
got. Az összes többi hazai termékpályá-
hoz képest itt a legnagyobb arányú az 
alapanyag-termelés és a vágóhidak kö-
zötti, a vágóhidak tulajdonlásával meg-
valósuló vertikális integráció (2. ábra). 

3. fázis

2. fázis

1. fázis

Sötét színnel a nyerstejfelhasználók (Export, Tejfeldolgozók: 100%) 
D�lt bet�vel a tejtermék-végfelhasználók (Tejtermékexport, Kiskereskedelmi láncok: 100%) 
A vékony nyilak a nyerstermék, a vastag nyilak a feldolgozott termék útját jelölik. 

Nyerstej-termel�k: 98,5%, 1600 millió kg nyerstej Nyerstejimport 25 millió 
kg nyerstej, 1,5%

Kiskereskedelmi láncok, üzletek, boltok,  1700 M kg 
tejegyenérték, 85% 

Tejfeldolgozók. Felvásárlás: 92,3% Tejtermékek termelése: 75%, 
1500 millió kg tejegyenérték 

Export, 125 M 
kg nyerstej, 

7,7%

Tejtermék-import 500 
M kg tejegyenérték, 

25%

Tejtermékexport, 
300 M kg tejegy., 

15% 

92,3%

1,5%

6,2%

25% 15% 60%

1,5%

Nyerstej-árualap: 1625 M kg, 100% 

Tejtermék-árualap: 
2000 M kg, 100% 
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2. ábra 
 

A baromfi termékpálya fázisai és értékesítési csatornái 
 

3. fázis

2. fázis

1. fázis

Sötét színnel a csirkefeldolgozók (Vágóhidak, Háztáji fogyasztás: 100%)
D�lt bet�vel a csirkehús-végfelhasználók (Export, Kiskereskedelmi láncok: 100%)
A vékony nyilak a nyerstermék, a vastag nyilak a feldolgozott termék útját jelölik.

Termel�k (kb.383 ezer csirketartó gazdaság, ebb�l 272+500 db. 
árutermel�) Eladás: 240 ezer tonna csirke húsegyenértékben.

Háztáji fogyasztás 60 
ezer tonna (20%)

Kiskereskedelmi láncok, üzletek, boltok, 180 ezer tonna 
csirkehús, 69,9%

Vágóhidak (feldolgozóüzemek) 50 db. Felvásárlás: 80%. 
Csirkehústermelés: 240 ezer tonna, 93,2%.

Csirkehús-import 17,4 
ezer tonna, 6,8%

Export, 77,4 ezer 
tonna, 30,1%

80%

6,8%30,1% 63,1%

Hús-árualap: 257,4 ezer tonna, 100%

Baromfi-árualap: 300 ezer tonna, 100%

 
 

A sertéshús termékpályán inkább a 
termel�i szervez�dések (BÉSZ-ek) a je-
lent�sebbek, szemben a baromfiágazat-
nál tapasztalt, feldolgozói oldalról kiin-
duló vertikális integrációval, amely egy-
el�re még igen sz�k kör� és kezdetleges 
formában figyelhet� meg. A vágóhidak 
viszont integrátorként bérhizlaltatás ke-
retében biztosítják a folyamatos alap-
anyag-ellátást.  

A vizsgálatba vont növényi termékpá-
lyákon (olajos magvak, gabona), az 
el�bbiekkel szemben, az alapanyag-
termelés és -feldolgozás közé beépül az 
alapanyag folyamatos terítésével és táro-
lásával foglalkozó fázis. A megfigyelt 
növényi (gabona, napraforgó) ágazatok-
ban az alapanyagok jelent�s hányada a 
termelés és feldolgozás között elhelyez-
ked� kereskedelmi fázisba kerül, ahol a 
készletezés és elosztás tevékenységét lát-
ják el a keresked�k és integrátorok. Az 
évente egyszerre jelentkez� kínálat éves 
keresletnek megfelel� folyamatos teríté-
se, valamint a termék min�ségének meg-
óvását is szolgáló raktározás a termékpá-
lya szükséges, értéknövel� tevékenysé-

ge. A piacgazdaságra való áttérés után – 
a keresked�k mellett – ebben a fázisban 
az integrátorok is megjelentek. Jelenleg a 
szétaprózódott termel�k számára az in-
putok nagy tételben való, olcsó beszerzé-
sét végzik, illetve összegy�jtik és nagy 
tételben értékesítik az alapanyagot a fel-
dolgozók és a végs� felhasználók számá-
ra. A termel�k horizontális szervez�dé-
seivel az integrátorok tevékenységének 
jelent�s részét (inputok közös beszerzé-
se, nagy tételben való értékesítés) ezzel 
szemben az EU régi tagállamaiban a 
termel�i csoportosulások végzik. 

A gabona és a napraforgó termékpá-
lyák második és harmadik fázisára a 
nagyfokú koncentráltság jellemz�, ezzel 
állnak szemben a szétaprózódott terme-
l�k. (A napraforgó termékpályán a sor-
rendben els� száz termel�höz az összes 
termés mintegy 40%-a tartozik.) A ga-
bona felvásárlását csaknem fele-fele 
arányban az integrátorok és keresked�k, 
valamint a feldolgozók (malom és ta-
karmánygyártók) végzik, napraforgó ese-
tén ez az arány 80:20-ra módosul (3 áb-
ra). 
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3. ábra 
 

A gabona termékpálya fázisai és értékesítési csatornái 
 

4. fázis

3. fázis

2. fázis

1. fázis
Sötét színnel a gabonavégfelhasználók (TIG, Export, Intervenció, Malmok, takarmánykever�k: 100%)
A vékony nyilak a nyerstermék, a vastag nyilak a feldolgozott termék útját jelölik.

Termel�k (kb.200 ezer db.). Termés: 100%, 14,1 millió tonna

Állam/ 
TIG, 2%

Keresked�k, integrátorok, stb. (150-200 db), 
felvásárlás: 48%

Kisker. láncok, süt�ipar

Malmok, takarmánygyártók, ipari felhasználók (700-
800 db), 48%

Export, 21% Intervenció, 29%

1% 48%2%

20% 20% 8%

41%

1%

8%

Liszt, dara, keményít�, stb.

 
 

A zöldség- és gyümölcstermelés kínála-
ti oldala sokszerepl�s a keresleti oldalhoz 
képest. A friss zöldség és gyümölcs ter-

mékpályán három fázis különíthet� el, de 
az értékesítési csatornák száma ennek 
többszöröse (Fert� I. – Szabó G. G., 2003). 

 

4. ábra 
 

A friss zöldség- és gyümölcs termékpálya fázisai és értékesítési csatornái 
 

3. fázis

2. fázis

1. fázis

Sötét színnel a friss zöldség-gyümölcs felhasználók (Fogyasztói piac, Kis boltok, Kisker. láncok, Export: 69,7%)
A vékony nyilak a nyerstermék, a vastag nyilak a feldolgozott termék útját jelölik.

Termés: 2279 ezer tonna (100%), ebb�l 51% kerül kereskedelmi forgalomba. 30% 
ipari feldolgozás, 10% fogyasztás saját termelésb�l*, 6% üzemen belüli 

felhasználás*, 3% tárolási veszteség és készletváltozás*.

Nagykeres-
ked�k, 1681 

db

Import 18,7%Termel�k (közel 100 ezer család), 40,5%
TÉSz-ek (65 db. 

21 ezer tag), 
10,5%

TÉSz-ek
Egyéb 

értékesít
Nagybani 

piacok

Export, 15%
Fogyasztói 

piacok*, 7,5%+ 
3,89% import

Hagyományos kis boltok 
és HoReCa, 13%+6,73% 

import

Kiskereskedelmi láncok 
15,5%+8,04% import

12% 14%6%

3%

4%1,5%

10,5%

3%

12,4%

5,6%0,9%12,2%

  
 

Az els� termel�i fázist mintegy 65 
TÉSZ és megközelít�leg százezer termel� 

család képviseli. A TÉSZ, amely jelenleg 
a teljes friss zöldség- és gyümölcsértékesí-
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tés mintegy 10%-át végzi, nonprofit ter-
mel�i szervezet, a termel�k meghosszab-
bított karjaként m�ködik. A tagi termel� 
nem eladja, hanem átadja termékét a 
TÉSZ-nek, a termékek TÉSZ általi értéke-
sítése az els� árukapcsolat. Ugyanakkor a 
nem tagi termel� és a TÉSZ-ek között va-
lódi árukapcsolat jön létre. A friss zöld-
ség- és gyümölcstermelés nagyobb hánya-
da a nagykeresked�k, illetve a nagybani 
piacok felé történik (14+12%). A nagyke-
resked�kön keresztüli értékesítés, különö-
sen a termeltetéssel egybekötött szerz�dés 
esetén, viszonylagos biztonságot jelent a 
termel�knek. Ez az értékesítési forma 
azonban jelent�sen eltér a TÉSZ-ek kere-
tében történ� értékesítést�l, mert az árrés 
teljes egészében a keresked�knél marad, 
szemben a TÉSZ-en keresztüli értékesítés-
sel, amelyben az árrés közvetlenül, vagy a 
TÉSZ közös tulajdonának fejlesztésén ke-
resztül közvetve visszajut a termel�khöz 
(4. ábra). 

 
MÉLYINTERJÚK 

 
Az ártranszmissziós vizsgálat a fon-

tosabb hazai élelmiszervertikumok fázi-
sai közötti árukapcsolatokban vizsgálja a 
piaci er�fölény jelenlétét. A vizsgálatba 
vont termékpályák (gabona, olajos növé-
nyek, hús, baromfi, tej, zöldség és gyü-
mölcs, bor) fázisainak és értékesítési csa-
tornáinak bemutatása, valamint a fázisok 
közötti áralkuk jellemzése a piaci szerep-
l�kkel készült mélyinterjúkra épült. A 
piaci szerepl�k közül els�sorban az 
egyes termékpályák „közepén” elhelyez-
ked�, az alapanyagok felvásárlását, va-
lamint a késztermékek forgalmazását 
egyaránt folytató feldolgozókat és elosz-
tókat kérdeztük meg. Tekintettel az 
élelmiszer-feldolgozás és a kereskede-
lem koncentráltságára, az els� öt piaci 
szerepl� megkérdezése a megfigyelésbe 
vont termékpályákra vonatkozóan már 
reprezentatív megfigyelést tett lehet�vé. 
A bor és a zöldség-gyümölcs termékek 

esetében valamennyi értékesítési csator-
nát képvisel� felvásárlóval készült mély-
interjú (feldolgozók, TÉSZ-ek és keres-
ked�k, fizikai piacok), azonban a piaci 
szerepl�k nagy száma miatt a lefedettség 
ebben a két ágazatban jóval alatta maradt 
a statisztikailag elvárható 50%-nak.  

A mélyinterjú három nagy kérdéskö-
rére adott válaszok alapján levonható 
következtetések els�sorban a termékpá-
lyák szerkezetére, a megfigyelésbe vont 
termékpiacok alkalmazkodási kényszeré-
re, illetve az egyes részpiacok szerepl�i 
közötti áralkuk jellemz�ire vonatkoztak. 

 
ÁRTRANSZMISSZIÓ 

 
További vizsgálataink a kointegrációs 

elméletre2 és az annak alapján felépül� 
ún. „hibakorrekciós modellre” (ECM) 
támaszkodnak3. A kointegráció – hason-
lóan a korrelációhoz – id�sorok együtt-
                                                 
2
 Az eljárás C. W. J. Granger nevéhez f�z�dik, aki 

2003-ban e területen elért eredményeiért, közelebb-
r�l a kointegrációnak mint ökonometriai fogalom-
nak a megalkotásáért és annak a módszernek a ki-
fejlesztéséért, amely a nemstacionárius id�sorok 
kezelésére alkalmas, közgazdasági Nobel-díjat ka-
pott (Darvas, 2004).  
3 Az élelmiszergazdaságban ártranszmissziós együtt-
ható alkalmazásával el�ször Gardner (1975) foglal-
kozott. Hasonló vizsgálatokat folytatott Kinnuchan 
és Forker (1987), valamint Colman (1985). A töké-
letes ártranszmisszió lehet�ségét vizsgálta Palaskas 
(1995). Számos követ�re találó szemléleti megköze-
lítést vezetett be von Cramon-Taubadel (1998). Az 
ártranszmisszió aszimmetriájának kimutatására egy 
széleskör�en alkalmazott eljárást dolgozott ki 
Rapsomanikis, Hallam és Conforti (2003). A 
kointegrált mez�gazdasági árid�sorok ártranszmisz-
sziójának vizsgálata hazánkban eddig a tej- és a hús-
vertikumhoz kapcsolódóan hozott közvetlenül is 
hasznosítható eredményeket. Tejipari vizsgálatokhoz 
kapcsolódóan Mészáros S. és Popovics P.A. (2004) 
ad egy módszertani áttekintést. Ugyancsak a tejverti-
kumban az ártranszmisszió aszimmetriája vizsgála-
tának eredményeir�l számol be Popovics P.A. és 
Tóth J. (2006). A húsipari elemzésekben osztrák ada-
tokon Tóth J. (2003) végzett, a módszerek hazai el-
terjesztését is szolgáló, aszimmetria-vizsgálatokat. 
Ezt követ�en Bakucs L.Z. (2005) foglalkozott, mód-
szertani problémákra is kitér�en az aszimmetrikus 
ártranszmisszió jelenségével.  
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mozgását jelenti. Azonban a kointegrá-
ció hosszú távon együttmozgást mutathat 
ki akkor is, ha rövid távon szoros korre-
láció nem áll fenn. Azonban a korrelálat-
lanság okának – ebben az esetben – a két 
id�sor között felbomlott kapcsolat visz-
szarendez�dési folyamatának kell lennie. 
A kointegráció ilyen értelemben fennállhat 
egy termékpálya szomszédos fázisainak 
árai között is. Azt a piacot, amelyen a be-
szerzési és értékesítési árak hosszabb id�-
szakban együtt mozognak, miközben rö-
vid távon er�s diszharmónia jellemzi ala-
kulásukat, kointegrált piacnak nevezzük.  

A vertikális kointegráció vizsgálatában 
az élelmiszer-termékpályák szomszédos 
fázisainak árid�sorait vetjük egybe. Az el-
járás lényege, hogy amennyiben megálla-
pítottuk két árid�sor kointegráltságát, és 
feltételezzük, hogy azok folyamatosan és 
kölcsönösen hatnak egymásra, akkor az 
egyik ár növekményeire felírhatunk egy 
összefüggést, amelyben az a másik ár 
tárgyid�ponti és múltbeli növekményei-
nek, valamint a saját múltbeli növekmé-
nyeinek lesz a függvénye. Ez az összefüg-
gés tartalmaz egy hosszú távú függvényt a 
két ár kapcsolatára (kointegrációs egyen-
let), és egy rövid távú árkiegyenlít�dési 
függvényt, amelyben – az egyik ár sokk-
szer� változása következtében – felbom-
lott egyensúlyi árarány (hiba) fokozatos 
visszarendez�désének (korrekciójának) 
tendenciája fogalmazódik meg. Ezeket az 
összefüggéseket a már említett hibakor-
rekciós modell írja le (Rapsomanikis, 
2003). Az árak egymással állandó függ-
vénykapcsolatban állnak, és lényegében a 
termelési tényez� és a késztermék árai kö-
zötti technológiai összefüggést fejezik ki. 
Ez az árarány a vizsgált lokális piac verti-
kális szerepl�i között kialakult egyensúlyi 
beszerzési és egyensúlyi értékesítési ár kö-
zötti összefüggés. Ilyen értelemben tekint-
het�k ezek az árak saját hosszú távú, loká-
lis árcentrumaiknak. A tényleges ármoz-
gásban ezekhez az árcentrumokhoz viszo-

nyítva beszélhetünk áremelkedésekr�l és 
árcsökkenésekr�l. A tényleges áraknak az 
árcentrum fölötti és alatti értékei meghatá-
rozhatók. Ezek az áreltérít�dések (árnye-
reségek és árveszteségek) piaci er�fölény 
létezésére és a hollétére mutatnak rá. 

A hibakorrekciós modell az árvissza-
rendez�dés (árréskiegyenlít�dés) – vizs-
gált id�szak egészére jellemz� – sebes-
ségére vonatkozóan is szolgáltat értéke-
ket. Ezekb�l a visszarendez�dési id� át-
lagos hossza kiszámítható.  

Az er�pozíció árnyaltabb kifejezésére 
képeztük és számítottuk az árváltozási 
arányt (az átlagos áreltérítettségnek az árhoz 
viszonyított arányát) és az árvisszarende-
z�dési id�t (az árréskiegyenlít�dés idejét). 

A vertikális ártranszmissziós számítá-
sokat – a 2001–2005 közötti id�szakra 
vonatkozóan, havi áradatok felhasználá-
sával – elvégeztük több termékpályán 
belül, azok szomszédos áraira. A verti-
kumokat egy forgalmazott késztermék-
b�l kiindulva, egy mez�gazdasági ter-
mék egy termelési tényez�jéig visszave-
zetve állítottuk össze. Így a forgalmazott 
kenyérféleségek esetében öt vertikális 
szintet határoltunk el két feldolgozott 
termékszinttel (malomipari és süt�ipari 
termékszint). A többi feldolgozott ter-
mék esetében négy szinten vizsgáltuk az 
ármozgásokat, egy feldolgozói szinttel.  

A forgalmazott termékszintek mind-
egyike a saját feldolgozott termékszintjé-
re épül. A feldolgozott termékek szintje 
alatt nyolc mez�gazdasági termékszintet 
vizsgálunk. A mez�gazdasági termékek-
hez négy különböz� termelési tényez�-
szint kapcsolódik. A vizsgált terméklán-
cok az alábbiak: 
 

fehér kenyér félbarna kenyér házi kenyér 
rostélyos rövid karaj sertéscomb 
párizsi olasz felvágott gépsonka 
gyulai kolbász bontott csirke paszt�rözött tej 
trappista 
tömbsajt 

kristálycukor étolaj  
(napraforgó) 

tejes margarin fehér asztali bor vörös asztali 
bor 
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ÁRNYERESÉG, ILLETVE ÁRVESZTE-
SÉG KELETKEZÉSE A VIZSGÁLT 

TERMÉKPÁLYA-FÁZISOKBAN 
 

Mind a kointegrációs eredmények, 
mind a mélyinterjúk alapján levonható 
az a következtetés, hogy az egyes fázisok 
között a termelés koncentrációjának 
megfelel�en alakul a piaci er�fölény. A 
vizsgálatba vont termékek túlnyomó ré-
szénél az er�fölény egyértelm�en a leg-
koncentráltabb forgalmi fázisában talál-
ható (Juhász et al., 2005), és csak egy-
két élelmiszer (gyulai kolbász, párizsi, 
vörösbor) esetében figyelhet� meg ennek 
ellenkez�je (er�fölény a feldolgozóknál). 
Feltételezzük, hogy a hústermékek ösz-
szességét tekintve er�fölényben lev� 
kiskereskedelem taktikai árveszteséget 
kalkulál bizonyos termékeken, amelyet 
más – nem is feltétlenül élelmiszerter-
mék – árakban kompenzál. A kointegrá-
ciós számítások alapján a vörösbor még 
az a termék, amelynél a feldolgozók ja-
vára alakult ki nem túl stabil árnyereség 
a vizsgált id�szakban. A fehérborral el-
lentétes helyzetet a hazai vörösborok kí-
nálatához képest er�teljes kereslet, va-
lamint a hazai vörösborok min�ségét és 
versenyképességét javító olcsó vörösbor-
alapanyag import teszi lehet�vé. A mély-
interjúkból kiderül, hogy a kiskereske-
delmi láncok nem csak egyértelm�en ár-
vezet�k, de egyben a feldolgozott termé-
kek importárain keresztül az egész verti-
kum áralakulását meghatározzák. Egyes 
termékek esetében (pl. zöldségek és 
gyümölcsök) közvetlenül hatnak a hazai 
alapanyagok árára a kiskereskedelmi 
láncok árai, más esetben (sertés, baromfi, 
tej, bor) a késztermékek importárai hatá-
rolják be a hazai alapanyagok árát is. 

A termel�i és feldolgozói fázisok kö-
zötti kointegrációs eredmények nagyon 
kevés kivétellel a feldolgozók számára 
kedvez�ek. (A termel�i árak a megfigye-
lések 65%-ában, az összes áreltérésnek 
pedig a 62,6%-ában voltak árcentrumuk 

alatt.) A kointegrációs eredményekkel 
azonos feldolgozói er�fölény állapítható 
meg a mélyinterjúk alapján is. 

A gabona termékpálya hazai árcent-
rumát az intervenciós felvásárláshoz tar-
tozó ár jelenti. A termel�k és elosztók, 
feldolgozók kapcsolatában a termékpá-
lya második fázisában található kereske-
d�k az ármeghatározók. Az átlagos árnál 
magasabb áron vásárolnak fel, nyeresé-
güket a termel�i és az értékesítési árak 
közötti rés maximalizálásával próbálják 
elérni. A mélyinterjúk alapján az els� fá-
zisba tartozó termel�k egy (raktárkapaci-
tással nem rendelkez�) része az inter-
venció lehet�ségével nem tud élni, és így 
továbbra is árelfogadó sávban van. Az 
intervenció bevezetésével azonban a 
termel�k (a raktárral rendelkez�k) ösz-
szességében jobb helyzetbe kerültek a 
harmadik fázisban található malmokhoz 
képest. A hatvan hónapos id�tartamra 
vonatkozó kointegrációs vizsgálat a ter-
mel�k és malmok kapcsolatában a ter-
mel�k árveszteségét állapítja meg. A 
mélyinterjúk és a kointegrációs számítá-
sok eltér� megállapítása abból adódik, 
hogy a mélyinterjúkra épül� elemzés 
csak a csatlakozás után megváltozott pi-
aci szabályozás id�szakára – els�sorban 
2005-re – vonatkozik.  

A napraforgó termékpályán az ár-
centrumot az európai szinten piaci árakat 
meghatározó rotterdami napraforgóolaj-
ár jelenti. A rotterdami ár f� közvetít�je 
a harmadik fázisbeli legnagyobb hazai 
olajmalom. A termel�k árkövet� maga-
tartása figyelhet� meg az olajmalmokkal 
és az integrátorokkal való árukapcsolat-
ban egyaránt. Az olajmalmok azonban 
hazai viszonylatban magasabb árat fizet-
nek a napraforgóért a termel�knek nagy 
biztonságot jelent� integrátori árhoz ké-
pest. A kointegrációs értékek a számítá-
sokba vont késztermékek (napraforgóolaj 
és margarin) esetében árveszteséget a 
termel�k oldalán mutatnak.  
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A húsok közül a finom ármozgások 
vizsgálata több termékpályára terjed ki 
(marha- és sertéshús termékpálya), mint a 
mélyinterjúk. A vágómarha és a feldolgo-
zott hústermékek kointegrációs vizsgálata 
feldolgozói er�fölényt jelez. A sertés ter-
mékpályán ugyanakkor az er�fölény a 
termel�i fázisban mutatkozik, mind a hús-
feldolgozás, mind pedig a készítmény-
gyártás ellenében. A számítások egyér-
telm�en jelzik azt is, hogy a vágóhídi te-
vékenységgel szemben a termel�i er�fö-
lény er�teljesebb, mint a magasabb hoz-
záadott érték� készítménygyártás eseté-
ben. A termel�i árnyereség azonban egy-
általán nem stabil. A sertéshús termékpá-
lyán – hasonlóan a többi termékpályához 
– a termel�i és feldolgozói fázis között a 
termelés koncentrációját tekintve lénye-
ges eltérés figyelhet� meg, ami feltételez-
né, hogy a termel�k akaratukat nem tud-
ják érvényesíteni az áralkukban. A sertés-
termel�k megfigyelhet� árvezetését (a 
kointegrációs számítások és a mélyinter-
júkban résztvev�k véleménye alapján is) 
az európai és hazai vágósertéspiac keres-
leti jellege tartotta fent a vizsgált id�-
pontban. A hazai termel�i árak emelkedé-
sének fels� határát az uniós országokból 
érkez� alapanyag szállítási költséggel nö-
velt árszintje (ennek közvetít�i a vágóhi-
dak), a belföldi nyershúsok feldolgozói 
értékesítési árát pedig az import sertés-
húsok árai határozzák meg. 

A csirkehús termékpályán a termel� és 
feldolgozó árukapcsolatában stabilnak te-
kinthet� árnyereség a feldolgozóknál jön 
létre. A mélyinterjúk alapján az összes 
vizsgált terméklánc közül ebben a legki-
szolgáltatottabbak a termel�k a t�kehiány, 
valamint a vágócsirke egycsatornás érté-
kesítése következtében. (Él� állat nem-
zetközi forgalomba gyakorlatilag nem ke-
rül, csak a tenyésztojások, illetve a 
tenyész-naposcsibék.) A termel�knek csu-
pán 20%-a önálló, az összes többi ter-
mékpályához képest itt a legnagyobb ará-

nyú az integráció valamilyen formája és a 
feldolgozók tulajdonlásával megvalósuló 
vertikális integráció. A termel�k takar-
mánygyártókkal szembeni er�fölénye is 
arra vezethet� vissza, hogy a csirketápok 
80%-át nem a termel�k, hanem vágóhidak 
vásárolják meg az integráció keretében 
részt vev� termel�knek.  

A tejtermék vertikumban a piaci er�fö-
lény eltér� a különböz� termékeknél. A fo-
lyadéktej termel�je és feldolgozója közül 
a termel�, míg a trappista sajtnál a fel-
dolgozó rendelkezik er�fölénnyel. A vizs-
gált id�szakban 2004-ig a nyerstej ára tar-
tósan az árcentruma felett volt, majd ezt 
egy alacsony árveszteséggel járó id�szak 
követte. Ezt értékeli összességében az ár-
transzmissziós vizsgálat úgy, hogy a ter-
mel�k a feldolgozói árnyomásnak tartó-
san ellenálltak. A trappista sajt ára viszont 
a magasabb hozzáadott érték miatt kevés-
sé igazodik a nyerstej árváltozásaihoz. A 
tej termékpályán a feldolgozók találhatók 
a legnehezebb helyzetben a mélyinterjúk 
szerint. A hazai termelés mintegy egy-
harmadának megfelel� tejimport a hazai 
cégeket áralkalmazkodásra kényszeríti. A 
feldolgozók értékesítéseikben árkövet�k, 
mivel nagyon er�s a verseny, ezért kény-
telenek egymás alá licitálni, és sokszor az 
önköltség alatti árba is belemenni. A ter-
mel�k már a csatlakozáskor tapasztalható 
termel�i áresésre, árnyomásra koncent-
rációval, nyerstej-exporttal, valamint egy 
cs�dbe ment feldolgozó megvásárlásával 
reagáltak. Bár a nyerstejárak a csatlako-
zás utáni id�szakban csökkentek (a 
kointegrációs eredmények alapján a vizs-
gálati id�szak korábbi szakaszában a 
nyerstej termel�i árak az árcentrumot 
meghaladták), a termel�knek sikerült sta-
bilizálniuk a helyzetüket, a hazai termel�k 
árvezet�knek tekinthet�ek, még ha ala-
csony árszinten is. 

A friss zöldség és gyümölcs termékpá-
lya piaci szerepl�i közötti er�viszonyo-
kat csak a mélyinterjúk segítségével 
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vizsgáltuk. A friss zöldség és gyümölcs 
termékpálya három fázisa (termel�k, 
közvetít� kereskedelem, kiskereskedelmi 
láncok) rendkívül bonyolult struktúrát 
takar. Ezen felül mind a termelés, mind a 
közvetít� kereskedelem, de a fogyasztás 
is rendkívül tagolt, elaprózódott, ami to-
vábbi nehézséget jelent a termékpálya át-
tekintésében. A horizontális igazodás 
centruma ezen a termékpályán is az uni-
ós piaci ár, amely els�sorban az impor-
ton keresztül jelentkezik. A vertikális 
áralakulást a legkoncentráltabb és ab-
szolút értelemben is legnagyobb súlyú 
piaci szerepl�k, a harmadik fázisbeli kis-
kereskedelmi láncok határozzák meg. �k 
közvetítik az import legnagyobb részét, 
és a többi piaci szerepl�höz viszonyított 
nagy méretük folytán árdiktáló pozíció-
ban vannak. A beszállítókkal éves keres-
kedelmi szerz�dést kötnek, amely az 
árak kivételével az áruk összes paramé-
terét pontosan tartalmazza. A kiskeres-
kedelmi láncok hetente kérnek árajánla-
tokat a hazai második fázisbeli szerep-
l�kt�l, majd a visszaérkez� árajánlatok 
és a külpiacról beszerezhet� termékek 
árainak ismeretében a legkedvez�bb 
ajánlatokat választják ki. A második fá-
zisbeli szerepl�k közül a nagykeresked�k 
és a nagybani piacok a legjelent�sebbek. 
Míg azonban a nagykeresked�k szállítási 
szerz�déseikben árdiktálókként lépnek 
fel és lefölözik a termel�i és a nagyke-
reskedelmi ár közötti hasznot, addig a 
nagybani piacokon értékesít� termel�k, 
ha árkövet� módon is, de a termel�i ár-
nál magasabb árszinten tudnak értékesí-
teni. Hasonló el�nyökkel rendelkeznek a 
TÉSZ-ek is, amelyek saját termel�ikkel 
termeltetési és értékesítési szerz�dést 
kötnek. A termel�k a TÉSZ tagjaként ré-
szesednek a termel�i és nagykereskedel-
mi ár közötti haszonból. Ennek ellenére 
viszonylag kevesen tartoznak a TÉSZ-
ekhez, mivel Budapest vonzáskörzetben 
a termel�k a nagybani piac rövid távon 

el�nyt nyújtó lehet�ségével élnek. Legki-
szolgáltatottabb helyzetben az els� fázis-
beli TÉSZ-hez nem tartozó és nagybani 
piac közelségét sem élvez� termel�k ta-
lálhatók, csak a helyi fogyasztói piacok 
vagy a nagykeresked�k által biztosított 
értékesítési lehet�ségekkel élhetnek. 

A borvertikumban mind a fehér, mind 
a vörös asztali boroknál a sz�l�termel�-
ket közel azonos nagyságú árveszteség 
éri. Az uniós fehér asztali borok árszintje 
azonos a magyar termékével. A magas 
szállítási költségek következtében az 
uniós fehér asztali borok árhatása a hazai 
piacra csekély. A vörös asztali borok ára 
viszont az Unió déli tagállamaiban igen 
alacsony, hazai importjuk – f�leg továb-
bi feldolgozásra – dinamikusan növek-
szik, ezért az Unióból érkez� vörös asz-
tali borok árhatása a belföldi piacon 
várhatóan tovább n�. Az árhatás közve-
tít�i fele-fele arányban a feldolgozók, il-
letve a kiskereskedelmi láncok. Legrosz-
szabb helyzet�ek a termékpályán a ter-
mel�k. A kínálati piac és a min�ség má-
sodlagos szerepe miatt csak kevés sz�l�-
termel� és borászat között jön létre írás-
beli szerz�dés, valamint a szerz�désnek 
csak töredéke tartalmaz konkrét felvásár-
lási árat. A borászatok közül a nagyob-
bak, amelyek képesek voltak alkalmaz-
kodni a kiskereskedelmi láncok térhódí-
tásához, jelent�sen b�víteni tudták el-
adásaikat. A nagyborászatok minden 
esetben önköltségi ár felett képesek ter-
mékeiket értékesíteni, a termel�k irányá-
ban pedig áralakítónak tekinthet�ek. A 
közepes- és kisborászatok forgalma 
ugyanakkor töredékére esett vissza, mi-
vel nem tudtak bekerülni a láncok polca-
ira, f�leg nagykeresked�knek szállítanak 
gyenge érdekérvényesít� képességgel.  

A termékszint� ártranszmissziós vizs-
gálat eredményei alapján általánosság-
ban is megállapítható, hogy: 

• Az ágazati szint� piaci er�fölény 
termékenként er�sen differenciált. A ser-
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téshús termékpálya forgalmazói szintjén 
a vizsgált termékek összességére kimu-
tatható a piaci er�fölény a feldolgozók-
kal szemben, néhány termék kivételével. 
Feltételezhetjük, hogy az er�fölényben 
lév� kereskedelem taktikai árveszteséget 
kalkulál bizonyos termékeken. 

• A létez� er�fölények egy része in-
stabil, könnyen átfordulhat a vertikális 
partnerszinthez. Ez mondható el az élel-
miszervertikum feldolgozó és forgalma-
zó szintjei közötti – éppen a kereskede-
lem javára alakuló – er�fölényr�l (gyulai 
kolbász keresked�i szintje, napraforgó-
mag termel�inek er�fölénye a m�trágya-
hatóanyag értékesít�ivel szemben). 

• Az id�járás függvényében alakuló 
terméshozamok és árak összefüggése 
alapján bekövetkez� árváltozások is be-
folyásolhatják az áralakulást olyan mér-
tékben, hogy az a piaci er�fölény áthe-
lyez�dését eredményezheti (pl. búza árá-
nak tartósan magas árszintje a m�trágya 
hatóanyagok árnyomását ugyan nem tud-
ta saját er�fölénnyé alakítani, de ahhoz 
elégnek bizonyult, hogy a liszt árában 
olyan mérték� áremelkedést idézzen el�, 
ami malmi er�fölényt eredményezett a 
süt�iparral szemben). 

• Stabil er�fölény kizárólagosan nem 
köthet� sem meghatározott termékkörhöz, 
sem vertikális szintekhez. A kereskedelem 
er�fölényében megtalálható éppen úgy a 

9%-os, mint az 57%-os mérték. Különö-
sen figyelemre méltó a teljes élelmiszer-
vertikum kereskedelmi szintjének 1,7%-
os átlagos árnyeresége. Az ártranszmisz-
sziós számításokban és a mélyinterjúkban 
kiemelt termékpályák kereskedelmi szint-
jeinek er�fölénye ennél nagyobb. 

Elgondolkodtató eredményeket kap-
tunk a kointegrációs árvisszarendez�dés 
folyamatáról is. Azt láthattuk, hogy a 
vizsgált id�szak (öt év) alatt ársokkot kö-
vet� teljes árvisszarendez�dés az 58 ver-
tikális piaci kapcsolatból csak 10-ben 
történt meg. Ez utóbbi megállapításunk 
azért érdemel megkülönböztetett figyel-
met, mert kointegrációs számításaink ar-
ra a feltételezésre épülnek, hogy az árak 
rövid távon eltér� alakulása egy bizo-
nyos határon belül megengedett. Ugyan-
is az ártávolság a kointegrált árak 
(árcentrumsorok) között adott visszaren-
dez�dési együttható szerint helyreáll. Az 
ötéves id�szakon belüli id�tartamúnak 
jelzett, de ez alatt az egyensúly állapotá-
ig el nem jutó, végig nem vitt visszaren-
dez�dés a nem érzékelhet� értékelszi-
várgás létezésére utal (5. ábra). Az er�fö-
lényben lév� piaci szerepl� képes annyi-
ra lassítani saját árainak – számára ked-
vez� - változását, hogy egy újabb árvál-
tozási ciklus akkor kezd�djön el, amikor 
a korábbi még nem fejez�dött be. 

5. ábra 
 

A tökéletlen árvisszarendez�dés formájában jelentkez� értékelszivárgás 
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A tökéletlen árvisszarendez�dés adhat 
magyarázatot a mez�gazdasági árképzés 
gyakorlatában a termék piaci árának – a 
feltételezhet�, de meg nem határozható – 
eszmei értékét�l fokozatosan, évtizedek 
alatt eltávolodó alakulására. A kezdett�l 
fogva nem létez� tökéletes piac egyensú-
lyi árát a kezdett�l fogva létez� oligopol-
oligopszon áreltérít� mechanizmusok úgy 
alakították, hogy az eszmei érték-arányos 
piaci árak helyett az oligopol-oligopszon 
piaci egyensúlyi árak kerüljenek a piaci 
szerepl�k által elfogadásra. Ezek maguk-
ban hordozzák az értékelszivárgás lehet�-
ségét, amit az ellenérdekeltség� piaci sze-
repl�k (esetünkben a mez�gazdasági ter-
mel�k) nem érzékelnek, mert hosszabb 

id�szak alatt elveszítik a tájékozódásukat 
segít� árcentrumot a szemük el�l. Árkal-
kulációikhoz csupán a korábbi id�szaknak 
és a környez� lokális piacoknak az árai 
nyújtanak támpontot. A mez�gazdasági 
termel� elfogadja az ár – az általa is érzé-
kelt, de ki nem mutatható – értékromlását, 
mert az alternatívát, az egzisztenciáját ve-
szélyeztet� piaci koncentrációt nem kí-
vánja választani. Az árakon keresztül 
megvalósuló folyamatos értékelszivárgást 
más tevékenységéb�l, vagy támogatások-
ból származó jövedelmének terhére kom-
penzálja. A helyzetb�l kiutat a termel�i 
szervez�dések jelenthetnek. Terjedésük 
ösztönzése els�sorban e piaci pozícióer�-
sítés céljából kívánatos. 

1. táblázat 
 

Az élelmiszertermék vertikumokon belüli ártranszmisszió-számítás eredménymutatói 
 

Termékvertikum Árváltozási 
arány (%) 

Ár-visszarende-
z�dési id� (hónap) 

 Termékvertikum Árváltozási 
arány (%) 

Ár-visszarende-
z�dési id� (hónap) 

házi kenyér P2_Rt -4,1 2346  bontott csirke Pc_Rt -2 3909 
házi kenyér P1_P2 2,8 896  bontott csirke Pd_Pc -11,9 3182 
házi kenyér Pd_P1 -6,3 20  bontott csirke Ex_Pd -8,4 2729 
házi kenyér Ex_Pd 45,2 63      
félbarna kenyér P2_Rt -0,4 45  folyadéktej Pc_Rt * -0,8 3370 
félbarna kenyér P1_P2 2,8 896  folyadéktej Pd_Pc 8,7 2365 
félbarna kenyér Pd_P1 -6,3 20  folyadéktej Ex_Pd 7,4 90 
félbarna kenyér Ex_Pd 45,2 63  trappista sajt Pc_Rt -0,9 16 
fehér kenyér P2_Rt -0,6 0  trappista sajt Pc_Pd 3,1 17 
fehér kenyér P1_P2 2,8 896  trappista sajt Ex_Pd 7,4 90 
fehér kenyér Pd_P1 -6,5 45      
fehér kenyér Ex_Pd 45,2 63  kristálycukor Pc_Rt -0,4 44 
     kristálycukor Pd_Pc -4,1 2771 
Rostélyos Pd_Pc -13 4055  kristálycukor Ex_Pd 15,8 0 
Rostélyos Ex_Pd -22,4 4837      
     étolaj Pc_Rt -2,3 97 
rántott karaj Pc_Rt -5,5 93  étolaj Pd_Pc -8,3 39 
rántott karaj Pd_Pc 1,8 91  étolaj Ex_Pd -0,3 180 
rántott karaj Ex_Pd -14,2 5123  margarin Pd_Pc -8,3 39 
sertéscomb Pc_Rt -7,2 100  margarin Ex_Pd -0,3 180 
sertéscomb Pd_Pc 1,8 91      
sertéscomb Ex_Pd -14,2 5123  asztali fehérbor Pc_Rt -3,7 538 
párizsi Pc_Rt 3,8 2720  asztali fehérbor Pd_Pc -3,2 15 
párizsi Pd_Pc 1,5 76  asztali fehérbor Ex_Pd 4,1 20 
párizsi Ex_Pd -14,2 5123  asztali vörösbor Pc_Rt 0,6 4500 
olasz Pc_Rt -2 4087  asztali vörösbor Pd_Pc -2,6 16 
olasz Pd_Pc 1,5 76  asztali vörösbor Ex_Pd 4,1 20 
olasz Ex_Pd -14,2 5123     
gépsonka Pc_Rt -9,6 4914  *Rt: kereskedelem   
gépsonka Pd_Pc 1,5 76    Ps: feldolgozás   
gépsonka Ex_Pd -14,2 5123        P1: malomipar   
gyulai kolbász Pc_Rt 0,1 50        P2: süt�ipar   
gyulai kolbász Pd_Pc 1,5 3318    Pd: termelés   
gyulai kolbász Ex_Pd -14,2 5123    Ex: termelési tényez�   
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