%‘““‘“\N Ag Econ sxes
/‘ RESEARCH IN AGRICUITURAL & APPLIED ECONOMICS

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

Give to AgEcon Search

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu

aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only.
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.

No endorsement of AgEcon Search or its fundraising activities by the author(s) of the following work or their
employer(s) is intended or implied.


https://shorturl.at/nIvhR
mailto:aesearch@umn.edu
http://ageconsearch.umn.edu/

ISSN  1679-1614

O IMPACTO DAS POLITICAS
ESTRATEGICAS DE COMERCIO EXTERIOR
NO MERCADO INTERNACIONAL DE
PRODUTOS AGRICOLAS!

Regina Célia de Carvalho?
Ricardo Chaves Lima®

Resumo - O mercado internacional de algumascommoditiesagricolasé, em geral, carac-
terizado pelaexisténciade umaestruturaoligopolizada, cujos participantes se compor-
tam deforman&o-cooperativa, gerando umaconstante disputa por fragdes de mercado.
Neste cendrio, a utilizacdo de politicas estratégicas de comércio exterior é aplicada,
como instrumento, na disputa por fragbes de mercado entre os participantes. Nestal
abordagem, quando um pai's adota determinada pol itica estratégica, os ef eitos causados
sobre as exportacfes ou importagdes so imedi atamente percebidos pel os demais par-
ticipantes do mercado. A introducdo de subsidios pel os governos de paises produtores
resultaem elevagdo do volume exportado, enquanto a cobranga de impostos de impor-
tagdo levaareducdo dos volumes negociados no mercado internacional .

Palavras-chave: politicaestratégicade comércio exterior, comércio internacional.

1. Introducéo

O mercadointernacional de algumas commoditiesagricolas, geramente,
€ composto por reduzido grupo de produtores ou exportadores e por um
grupo de paises que tem tradi¢éo no consumo deste bem.

1 Este trabal ho é baseado na Tese de Doutorado da primeira autora.
2 Professora da Universidade Federal do Mato Grosso. E-mail: arva3@ig.com.br
3 Professor da Universidade Federal de Pernambuco. E-mail: rlima@ufpe.br
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O numero reduzido de participantes neste mercado caracteriza a
existéncia de uma estrutura oligopolizada, que se comporta de forma
nado-cooperativa, gerando uma constante disputa por fragdes de mercado.

Nestadisputa, vantagens comparativas e custos de producdo séo levados
em consideragdo, e outrosfatores sdo utilizados paraincentivar ou auxiliar
aparticipacdo e o dominio dos paises naobtencao de parcel as do mercado.
Esses fatores sdo conhecidos como instrumentos de politica comercial,
que éfeitasem um acordo prévio com osdemais parti cipantes do mercado,
por estes atuarem de forma ndo-cooperativa.

Essesinstrumentos de politica estratégica de comércio exterior € o foco
central deste trabal ho, cujo exame permitirdacompreensao dadinamica
do funcionamento do mercado internacional e a identificacdo de um
mel hor posicionamento.

Este estudo objetivou examinar osimpactos de politicas estratégicas no
mercado internacional de commodities agricolas, em um ambiente
caracterizado por um comportamento ndo-cooperativo dosoligopdlios, e
permitirareunir elementos que possam subsidiar aelaboracdo de politicas
estratégicas a serem aplicadas pelo governo brasileiro no referido
mercado.

O desenvolvimento e aabordagem deste assunto serdo feitos nos topicos
gue seguem e pode ser assim resumidos:. (I) Abordagem do comércio
internacional voltada para produtos agricolas; (I1) Contextualizacdo do
Brasil neste mercado; (I11) Modelo tedrico utilizado para analisar a
utilizacdo deinstrumentos de politicaagricola; (1V) Andisedosimpactos
das politicas estratégicas de comércio exterior; e (V) Algumas
consideracOes finais sobre a andlise.
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2. Politicasdecomércio exterior

O século XX foi caracterizado por intensas transformagdes no cenario
mundial, sendo a primeirametade marcada pel as duas Grandes Guerras
Mundiais. Outros fatores que merecem destaque, neste periodo, foram a
estruturacdo e o desenvolvimento das relacBes comerciais entre as
nacoes.

Dadas as disputas comerciais existentes, foram feitas discussdes que
culminaram com a assinatura de um Acordo Geral sobre Tarifas
Aduaneiras e Comércio (General Agreement on Tariff and Trade —
GATT) em 1947, assinado por 23 paises, inclusive pelo Brasil (WTO,
2003).

Trésprincipiosbésicosidentificadosno GATT e que deveriam ser seguidos
por todos os paises sao areciprocidade, ando-discriminacao e o descrito
como “acordos preferenciais’, que permitiam acriacdo de areasdelivre
comércio e estavam respaldados pelo Artigo X X1V, do GATT (Bagwell;
Staiger, 1997)

Existiam ainda diversas lacunas neste acordo, 0 que era observado pela
falta de consenso nas negociacdes, ou em temas sobre alguns setores
gue foram adiados para negociacdes futuras. Dadas as suas
especificidades, o setor que mereceu mais destague dentro destacategoria
foi o agropecuério.

Com o intuito declarado de garantir a seguranca alimentar e proteger 0s
interesses dos produtores domésticos, paises europeus investiam em
politicas de cotas de importacdo, incentivos fiscais e subsidios. Como
exemplo deste sistema de protecdo, pode-se citar a Politica Agricola
Comum (PAC), criada pela Comunidade Econdmica Européia (CEE), o
gue resultou em confronto de interesses entre os EUA e a CEE. Este
conflito, entre outros, geraram intensas negociacdes que resultaram na
separacdo dostemas rel aci onados com agriculturada agenda dos acordos
relacionados com comércio internacional (Pont-Vieira, 1994).
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Os resultados destas politicas de protegdo sempre foram o incentivo ao
aumento da producéo doméstica e, conseqientemente, a elevagdo dos
estoques nacionais que sdo of ertados no mercado internacional, apregos
competitivos.

Algumas modificagdes no cenario do comércio mundial foram observadas
no inicio dadécadade 70, entre elas, podem-se relacionar: (1) quebrada
safra americana; (11) desvaorizagdo do ddlar; e (I11) crise do petréleo.
Essesfatoresinfluenciaram o aumento da participacéo dos demais paises
produtores de produtos agricolas no mercado mundial (Rosério, 2001).

Esse crescimento na participagéo dos demais paises provocou elevagao
daofertade produtos e aumento nacompetitividade entre os partici pantes,
resultando na queda persistente nas cotacdes dos precos internacionais
das principais commodities no mercado internacional. Como forma
aternativa de superar essa baixa nos pregos, buscou-se incentivar a
comercializagdo de produtos processados, ja que estes apresentavam
maiores valores agregados, 0 que aumentava a receita dos paises
exportadores.

Isto foi particularmente importante para alguns produtos, como, por
exemplo, asoja, jaque aimplementacéo deindlstrias de esmagamento e
processamento agregamaisvalor ao produto, comercializando ofareloe
0 6leo, a0 invés da sojaem gréos (Rosério, 2001).

Com vistasem valorizar 0 setor de transformagao domeéstico e respaldar
a competitividade no mercado internacional, muitos paises utilizam
instrumentos estratégicos nas negociacdes no comércio externo, entre
eles, impostos, subsidios a exportagdo, quotas e restricdo voluntaria a
exportagéo.

Tanto as pressbes domeésticas quanto o interesse dos paises pela
importacdo de produtos subsi diados colaboram paraaadocéo de politicas
de intervencdo nos mercados, além de dificultarem o estabelecimento
dosacordosdeisencéo total de subsidiospor parte dos paises exportadores
(Bagwell; Staiger, 2000).
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Em 1995, as diversas negoci agdes culminaram nacriagdo da Organizacdo
Mundia do Comércio (World Trade Organization — WTO), que visa
definir regras Uni cas parasolucionar as disputas existentes (WTO, 2003).

No atual sistematarifario haum escalonamento progressivo paratarifas
cobradas nacomercializac&o no produto, determinado com base no grau
de processamento do produto. Astarifas cobradastender&o a zero quando
0 produto for comercializado in natura, fato que pode ser comprovado
nos dados apresentados pel o Ministério do Desenvolvimento, dalndustria
edo Comércio (MDIC), em que, em um cenario atual, aUni&o Européia
e 0 Japdo isentam da cobranca de tarifas a comercializacdo da soja em
gréos. Segundo dados do MDIC (2003), importacdes de 6leo de soja
bruto da Uni&o Européia sdo taxadas com aliquotas de 3,8 a 7,6% e de
oleo refinado, de 6,1 a 11,4%, enquanto no Japao cobram-se 20,7 ienes
por quilogramado 6leo de soja.

A estruturado mercado internaciona das principaiscommoditiesagricola
apresenta caracteristicas concretas de um sistemaoligopolizado, no qual
0s paises participantes se comportam de forma ndo-cooperativa, 0 que
foi descrito por Brander (1995), Krishnae Thursby (1991) e Carmichael
(1987) como jogo de dois estégios. No primeiro momento, 0S governos
decidem arespeito dos instrumentos de politica a serem utilizados; em
seguida, as firmas tomam suas decisdes sobre o0s investimentos na

producéo.

A dificuldade na defini¢éo de acordos comuns que norteiam as politicas
agricolas leva a implementacdo de Estratégias para as Politicas de
Comeércio Exterior, como formade manutencéo dasfracbes de mercados
ja alcancadas.
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3. Brasil no contexto mundial

No ranking do Fundo Monetario Internacional apresentado pelo MDIC
(2003), o Brasil fai classificado como o 24° col ocado em Exportaces de
Mercadorias, no ano de 2000.

A contribuicdo do setor agropecuario para a economia brasileira é
incontestével, jaque, de 1991 a2001, a participacdo diretadeste setor no
PIB brasileiro foi, em média, de 8,2%, sem contar com sua participacdo
indireta por meio do fornecimento de insumos para o setor de
manufaturados (MDIC, 2003).

A participacdo médiado agronegdcio no montante total das exportacdes
brasileirasfoi de41,57%, no periodo de 1990 a2004. Essesdadosrefletem
a importancia desde setor para a economia brasileira, uma vez gque o
saldo da balanca comercial deste setor contribuiu para a determinacéo
do superévit do saldo brasileiro apartir de 2001 (Mapa, 2006).

Esse desempenho da agricultura é resultado de investimentos ef etuados
no periodo, que compreende as décadas de 70 a 90, e, dentre 0s
instrumentos utilizados, destaca-se a Politica de Garantia dos Precos
Minimos (PGPM), conforme descrito por Goldin e Rezende (1993) e
Rezende (2001).

O sistema de crédito para o setor agropecuario, nas décadas de 70 e 80,
eralivre dacobrancade correcdo monetéria, 0 que caracterizavasubsidio
ao crédito efavorecia o desenvolvimento do setor (Alves; Aradjo, 2002).

Outras variaveis que influenciaram o desempenho da agricultura, em
face da realidade da economia brasileira, foram as taxas de juros e a
variac&o nastaxas de cambio. Segundo Timmer, Falcon e Pearson (1983),
0 nivel das taxas de juros determina as alocacGes de capital em
investimentos produtivos, com fortesimplicaces no sistemade crédito.
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A taxacambial influi naremuneragdo dos produtos exportaveis, jaque a
comercializagdo desses produtos € feita com cotacfes de precos do
mercado internacional . Astaxas cambiai stambém af etam asimportagdes
de matérias-primas para producéo de fertilizantes. Assim, h& relagdo
direta entre as taxas de cambio e os pregos dos produtos e dos insumos
agricolas.

De acordo com Figueiredo, Ferreira e Teixeira (1999), os choques
ocasionados por desvalorizagBes cambiais sobre as principais
commodities, sem considerar alteracdes nas politicas tariférias, e
concluiram umaforte influéncia desta varidvel sobre o comportamento,
tanto da producio como do mercado de insumos. E de consenso, na
literatura, que adesval orizagdo cambial proporcionamaior rentabilidade
a0 seu grau de competéncia.

O maisrecenteinstrumento de politicaagricolautilizado no Brasil e que
pode incentivar ainda mais a producdo agricola naciona foi instituido
pelo Decreto n° 4.257, de 04/06/2002 - é a operagdo chamada de
drawback, j& utilizada em outros setores, a qual permite a isencdo ou
suspensao dos pagamentos de tributos naimportacdo de matérias-primas
e de outros insumos utilizados no cultivo de produtos agricolas a serem
exportados (Tavares, 2003).

Dadas as dificuldades nas transagbes comerciais, a utilizacéo de
estratégias na determinagdo das politicas de comércio exterior para o
Brasil € o meio mais viavel para valorizar a comercializagdo agricola
brasileiraneste mercado. Dessaforma, €importante analisar as politicas
estratégicas de comércio exterior destinadas ao setor agropecuério
brasileiro e implementadas no setor de exportacéo.
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4. Modelo tedrico

A estruturade competitividade do mercado internaciond representaainter-
relacdo existente entre os participantes e os instrumentos de politica de
comércio exterior, implementados pel osgovernosenvolvidos. Nesse contexto,
€ necessario avaliar o impacto dessas politicas nos agentes econbmicos.

Quando o nimero de participantes no mercado for reduzido, o poder de
mercado de cada participante sera maior e havera possibilidade de os
agentes econdmicosinfluenciarem os precos. Essa estruturade mercado
foi definida, por Mas-Colldl, Whinston e Green (1995), como oligopdlio.
Segundo esses autores, a competicdo entre firmas € determinada por
interacOes estratégicas, e o instrumento adequado para sua andlise é a
Teoria dos Jogos.

A disputa verificada entre os participantes de um mercado com
caracteristicas oligopolisticas ocorre, basicamente, de duas formas: (i)
pelacompeticao por precos(Model o de Bertrand), ou (i) pelacompeticéo
para determinar a quantidade de produto comercializada por cada
participante (Modelo de Cournot).

O enfoque principal deste trabalho centra-se no Model o de Cournot, no
gual asfirmas, simultaneamente, decidem o quanto produzir e o quanto
exportar. Neste modelo, a escolha da producao é determinada de forma
estratégica e independente da opc&o do concorrente, 0 que caracteriza
umasituacao de jogo ndo-cooperativo (Bagwell; Staiger, 2000).

Como a competicao caracterizada se da de forma ndo-cooperativa,
concorréncia gera uma situacao caracterizada como o Dilema do
Prisioneiro, vivido por governos dos paises participantes, dado o jogo de
impostos e subsidios formado na disputa por fragdes deste mercado
(ANIS; ROSS, 1992). O Dilema do Prisioneiro refere-se a situacdo de
solucdo do problemaenfrentado pel os participantes de um jogo, que, por
n&o conhecerem a postura a ser adotada pel os demais participantes, iréio
optar por situacdes que oferecam menores riscos ou perdas.
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Segundo Mas-Collel, Whinston e Green (1995), o equilibrio de Nash €
definido pelamelhor resposta estrategi camente escol hida por um jogador
para confrontar as estratégias adotadas por seus rivais ou por seus
concorrentes. Equilibrio ou eficiénciade Pareto € umaalocagcdo naqual
ndo existe nenhuma outra alocacéo, tal que, ao melhorar a condi¢éo de
pelo menos um individuo, os demais ndo tenham perdas.

De acordo com o model o proposto, quando um pais adotar determinada
politica estratégica, os efeitos causados sobre as exportagdes serdo
imediatamente percebidos pel os demai s participantes do mercado.

Na busca da maximizagdo do bem-estar nacional, os paises levam em
consideracdo o excedente dos consumidores domésticos, o lucro das
firmas domésticas, a receita que os governos obtém de taxas cobradas
com amovimentagdo de produtos estrangeiros, 0s gastos com subsidios
eoutrosinstrumentos de politica estratégicautilizados (Anis; Ross, 1992;
e Dixit e Grossman, 1986).

As principais suposi¢des do presente model o séo de que: (i) os produtos
comercializados seréo considerados idénticos; (ii) ndo havera consumo
nos paises produtores; (iii) 0s governos conhecerdo as estruturas das
firmas produtoras e seréo capazes de determinar politicas de subsidios
confiaveis.

Os instrumentos que serdo utilizados pelos paises sdo definidos numa
etapa anterior a decisdo de producdo das firmas, que buscam favorecer
a opcédo escolhida pelos agentes econdémicos envolvidos (Brander;
Spencer, 1984).

Comvistasem simplificar aandlise, serdo considerados apenas doispaises
produtores que exportam toda sua producdo para um terceiro pais
(consumidor). Assim, seraconsiderado um pais doméstico que compete,
neste terceiro mercado, com um pais estrangeiro.

Segundo Brander e Spencer (1985) e De Meza (1986), das fungdes de
lucro das firmas exportadoras (doméstica e estrangeira) e das funcoes
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de bem-estar doméstico dostrés paises envolvidos, abaixo relacionadas,
podem-se obter as quanti dades 6timas negociadas por cada pais, segundo
otipo deinstrumento de politi ca estratégicade comércio exterior utilizado.
m(x, y;s)= xp(x + y) - c(x) + s, )
(% y;8)=yp(x+y)-c'(y) . @
emque 7T éolucrodafirmadoméstica, x, producdo dafirmadoméstica,
Y, producdo dafirmaestrangeira, s, subsidio unitério do paisdoméstico,
p(x + y), prego do bem; e ¢, custo variavel no pais domestico.

As variaveis referentes ao pais ou as firmas competidoras serao
diferenciadas por asteriscos (*), assim, j7* €olucrodafirmaestrangeira

e ¢, custo variavel no pais estrangeiro. Define-se também g* como o
subsidio unitario do paisestrangeiro.

W(s)=r(x, y;s) - sx, 3
W*(s,s*):rr* (x, y: s*)—s*y, 4
W2(s,s",t)=U (X) - q(X)X +tX. )

em que (\N ) éafuncéo de bem-estar domestico; M ) funcéo de bem-
estar estrangeira; 6N3 ) funcdo de bem-estar da nacé@o importadora
estrangeira; X , soma das exportagdes dos dois outros paises (x + y) ;
e q(X ) , preco pago pelo produto no pais consumidor.

Esse preco é diferente do recebido pelas firmas exportadoras, dada a

possibilidade da existéncia de cobranca, pelo pais importador, de um
imposto ou subsidio fornecido pelo governo. A relacéo existente entre os

dois pregos pode ser assim representada: p(X;t)=q(X)-t.
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Osdadosdas andlises de Brander e Spencer (1985), sobre as quantidades
Gtimas negociadas por cada pais e sobre os niveis 6timos de utilizacdo de
cada um dos instrumentos de politica estratégica de comércio exterior,
foram sumarizados na Tabela 1.

Nesta Tabela sdo apresentados dados da analise da quantidade ofertada
pelo pais doméstico, considerando a existéncia: i) de subsidio interno,

X,; ii) de subsidio externo, X, ; eiii) da cobranca de impostos pelo
importador X, . Essas mesmas andlises foram realizadas para verificar
0 comportamento da quantidade ofertada pelo pais estrangeiro, ou segja,

Ys» Yo €Y, . Obtidos esses dados, considerou-se D como acondigéo

de Routh-Hurwitz para estabilidade dafuncdo de reacéo’. Foram também
determinados os niveis 6timos dosinstrumentos de politi cas estratégicas
de comércio exterior, caso sejam utilizados.

Tabela 1 - Quantidades 6timas negociadas por cadapais, segundo otipo
de instrumento de politica estratégica de comércio exterior

(PECE) utilizado

Subsidio Doméstico Subsidio Estrangeiro Imposto de |mportagdo
Quartidade ofertada  _dx _ 71, =X _Ty _ax (7T§y ‘"xy)
pelo pais doméstico Xs=£=_?>0 XS*_E_F X‘=E= 5
Quantidade ofertada _ dy _ 7T,, =W T _dy_(nxx_n;x)
pelo pais estrangeiro ys=£—?<0 Ve “ds D yt=a- D
Nivd étimo  do  xp' . YPXs X@-q'(x)x
instrumento de PECE S:%>0 s=—=22>0 t=—w
utilizado Xs Y Xy

S

Fonte: Brander e Spencer (1985).

“ Nestaandlise, afuncéo de reago é assim representada; D = nxxnyy - nxyr[yx >0.
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O que pode ser destacado nos dados € adependénciadiretadaquantidade
comercializada, dos pregos e dos custos pel asfirmas produtoras no proprio
pais, caso sgjam utilizados subsidios pel 0 governo do paisdoméstico. No
caso dautilizagdo de subsidios pel o pais concorrente, verifica-serelagdo
inversa, o que condiz com o jadescrito naliteratura. Quanto a utilizacdo
de imposto de importagdo, ndo foi possivel definir a relacdo existente,
porém estaandlise seréfeita posteriormente. O que se notaé que o nivel
6timo de imposto ou subsidio cobrado pelo paisimportador tem relagdo
direta com as producdes dos dois paises exportadores

Nota-se que, para avaliar a condicdo de mudancas nos precos, é
necessario identificar o impacto do subsidio nos pregos, ou seja,

d '
p, = d_z = (xS + ys); assim, p, passaraaser representado por p',

assim sera considerado para Py € P, .
Ao reforcar a suposicdo feita inicialmente, de que ndo ha consumo

doméstico nos paises produtores/ exportadores, e considerar, ainda, que
asfuncdes de demandasdo lineares e 0s custos marginai s sf0 constantes,

tem-se, entdo, que TT,, = r[;y =2p' ; m,, = IT;X =p'. Com estes
dados, obtém-se:

1 2 1
X =Y T X =Y.« =— ';x*:yS:

Esses dados revelam a influéncia das relacdes entre os volumes
produzidos e comercializados (exportados e importados) e os subsidios
e, ou, impostos cobrados pelos respectivos governos sobre os pregos
vigentes no mercado.
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AsimplicacBes de variaces dos subsidios sobre a receita marginal do
pais importador, advinda do imposto, dado que X dependede s e t,
podem ser verificadas por:

@ -,
ds (2+p'X,) (6)

Na analise dos impactos de mudancas nos impostos sobre os subsidios,
obtém-se:

ds_  —p%
dt [2+p' (X +Xx.)]" ()

Como pode ser verificado, o subsidio doméstico sofrerd impactos de
variacbes no imposto por meio de variagdes em sua producéo e de
variaghes nos precos vigentes no mercado.

Dessas relagfes, conclui-se que ha dependéncia direta da utilizacéo de
instrumentos de politica estratégica de comércio exterior para com a
definicdo dos precos e dos volumes comercializados.

5. Andlisesdosimpactosdaspoliticasestr atégicasde comér cio
exterior

Ao admitir p=a+ p'X e custos constantes (¢=¢'), podem-se

determinar as variagOes percentuais nas quantidades comercializadas,
decorrentes de modificacfes nos instrumentos de Politica Estratégicas
de Comércio Exterior, conforme disposto na Tabela 2.
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Pelos dados obtidos, pode-se constatar que a inclusdo de subsidio pelo
pais doméstico resulta em aumento de 20% no volume comercializado
por este pais, quando comparado com o caso em gque ndo houver nenhum
subsidio. O volume negociado no paisimportador teriaaumento de 10%.

Tabela2 - Variagbes percentuais nas quantidades comercializadas
guando foram feitas modificacGes nos instrumentos de
Politica Estratégicas de Comércio Exterior

Exportador Exportador  Importador
Doméstico Estrangeiro  Estrangeiro
Sem Nenhum
Subsidio Sem Imposto 100,0% 100,0% 100,0%
Cami 2ME D Sem Imposto 120,0% 100,0% 110,0%
Doméstico
Ambos os Paises
Sl Sem |mposto 120,0% 120,0% 120,0%
Sem Nenhum 0
Subsidio Com Imposto 75,0% 75,0% 75,0%
Com Subsidio 0 0
Domeéstico Com Imposto 85,7% 75,0% 80,4%
gu”g*;%si;ipa‘% Comlmposto  85,7% 85,7% 85,7%

Fonte: Célculos obtidos segundo o modelo de Brander e Spencer (1985).

Caso os dois paises exportadores utilizassem subsidios, a elevagdo no
volume comercializado seria de 20% em cada pais, ou segja, no volume
total negociado mundialmente.

Caso existissem subsidios dos paises produtores e caso fosse cobrado
um imposto de importacéo, a reducdo no volume comercializado
mundial mente seria de 25%, quando comparado com o caso em que N&o
houvesse nenhuma politica estratégica de comércio exterior.

Pode-se, verificar, ainda que a inclusdo dos subsidios doméstico e
estrangeiro nacomercializacdo resultarianaelevacdo de 30,6% nareceita
marginal oriunda da cobranca do imposto. Caso somente um dos paises
exportadores utilizasse subsidio, aelevacdo nareceitamargina oriunda
da cobranga do imposto seria de, aproximadamente, 14,3%.
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Caso os paisesimportadores de determinado produto resolvessem taxar
suasimportactes de paises que subsidiavam suas exportagoes, asreceitas
oriundas da arrecadacdo com a importacdo aumentariam em torno de
14,8%. No entanto, haveria cobranga de impostos no pais importador, e
0s gastos com subsidios dos governos de paises exportadores cresceriam
96%.

6. Consider agOesfinais

A utilizagdo deinstrumentos de politica estratégicade comércio exterior
afetao comportamento dasfirmas no mercado internacional. Por exemplo,
a aplicacdo de subsidios aumenta a quantidade comercializada no pais
gue utiliza esse instrumento, pois reduz o custo final de producéo, uma
vez que diminui 0s gastos com comercializagdo, tornando seus precos
mais competitivos no mercado internacional. Essa reducdo nos custos
leva a diminui¢do nas cotacOes dos precos no mercado internacional,
favorecendo, principa mente, os paisesimportadores.

A utilizacdo deinstrumentos de politicas de comércio externo pelos paises
importadores, considerando a existéncia de subsidio nos paises
exportadores, provocaria reducdo na quantidade comercializada no
mercado internacional. Essa reducdo estaria relacionada com a
“exclusdo” de parte dos beneficios oriundos dos subsidios dos paises
produtores, o que poderia ser considerado, inclusive, instrumento de
transferéncia de renda entre 0s paises.

Isto leva a conclusdo que ha dependéncia direta da utilizagdo de
instrumentos de politica estratégica de comércio exterior para com a
definicdo dos precos e dos volumes comercializados.
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Abstract - International market for some agricultural commaodities can be characterized
by oligopoly, in which participants behave in a non cooperative manner, provoking
marketing disputes. According to this scenario, strategic trade policies have been utilized
to asan instrument of market share contents by international market members. Hence,
when a country adopts some strategic trade policy, impacts of such policy are felt by
other market participants. A subsidy granted by an exporting country, for instance,
may result on araise in exports; whereas taxing production of exports may work as a
deterrent to shipments to the international market.

Keywords: strategic trade policy, international market.

170



