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SEASONAL PHENOMENA IN THE PORK MARKETS OF SOME
IMPORTANT EUROPEAN COUNTRIES

By:
NYARS, LEVENTE —VIZVARI, BELA

The quantity of produce on offer and selling price in a pigs market is characterized by
regular intra-annual (seasonal) fluctuations. A number of factors influence the price of
pork: for example the quantity of slaughter pigs offered by pig farmers and the demands of
meat industry. The demand for live pigs is fundamentally determined by consumers’ de-
mand for processed pork products. The seasonal nature of buying up price is due ulti-
mately to the seasonal nature of supply and demand. In this article we analyze the proc-
esses characterized by the releases of pork and buying up prices in EU states where we
consider significant quantities of pork are produced. For this country, EU markets were
always an important product destination, therefore as members of EU market participants
should have a clear idea about the situation. It is advantageous for pork producers to ex-
ploit the periods in the middle of year when buying prices are high and supply is relatively
low. As a member of EU, Hungary has become part of a “closed” market and by adopting
common market structures home market regulations for pork were considerably simpli-
fied. National support of the sector has ceased, including that of quality support linked to
prices. Producers may expect central support only in qualified cases, whose effects are
indirect (support for private storage). Hungarian producers have to compete in a “sharper”
market than that of the present. Their situation is further aggravated by the fact that cus-
tom duties of pork imported from third countries are decreasing.
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SZEZONALIS JELENSEGEK AZ EU NEHANY FONTOS ORSZAGANAK
SERTESPIACAN

NYARS LEVENTE — VIZVARI BELA dr.

OSSZEFOGLALAS

A sertéspiacon a kibocsatott termék mennyiségét és a felvasarlasi arakat szaba-
lyos éven beliili mozgasok (szezonalitas) jellemzik. A sertéshus aranak alakulasat
tobb tényezo befolyasolja, példaul a termeldk altal felkinalt vagosertések mennyi-
sége és a feldolgozoipar igényei. Az élosertés iranti keresletet alapvetéen meghata-
rozza a feldolgozott sertéshustermékek iranti fogyasztéi kereslet. A felvasarlasi
arakban tapasztalhaté szezonalitis végeredményben a Kkereslet-kinalat szezo-
nalitasanak tulajdonithaté. A cikkben elemzésre keriilnek az altalunk legfonto-
sabbnak itélt sertéshiistermelé EU tagillamok sertéshus-kibocsatasat és felvasarla-
si drait jellemz6 folyamatok. Hazank szamara mindig is fontos volt az EU piaca,
ezért EU tagként a piaci szereploknek tisztaban kell lenniiik a piaci helyzettel. A
magyar sertésagazat szamara elényds, ha kihasznailja azokat az év kozepén jelent-
kezo idészakokat, amikor az EU piacin magas a felvasarlasi ar és kisebb a megje-
lené 4ru mennyisége. Magyarorszag az EU tagjaként egy ,,zart” piac része lett, ez-
zel parhuzamosan a sertéshus kozos piaci szervezetének atvételével a hazai szaba-
lyozas lényegesen egyszeriisodott. Megsziintek a kozvetlen agazat-specifikus nem-
zeti tamogatasok, beleértve az arhoz kotott mindségi timogatast is. A termeldk
csak mingsitett esetben szamithatnak kozponti beavatkozasra, aminek hatasa koz-
vetett (magantarolasi timogatas). A magyar termeléknek a jelenleginél élesebb
versenyben Kell helytillniuk a kozos piacon. Helyzetiiket tovabb neheziti, hogy a
harmadik orszagokbol behozott sertéshiisok vaimszintjei csokkentek.

BEVEZETES

A sertéstenyésztés a magyar mezdgaz-
dasag fontos agazata. Egyes elorejelzések
szerint unids tagként az agazat valsagba
fog keriilni. Ami ebbdl a joslatbol tilmegy
az atmeneti iddszak nehézségein, az elso-
sorban azon orszagok — foként Dénia és
Hollandia, amelyek messze tobbet termel-
nek a sajat sziikségletiiknél — kivansagat
fejezi ki, amelyek meg szeretnének szaba-
dulni a most belépett orszagok konkuren-
cidjatol. A joslat bevalhat, ha a sajat {izleti
stratégiank nem megfeleld. Ugyanakkor
az EU potencialis elonyoket is nyujt, ame-
lyek kihasznalasa esetén az agazat nem-
hogy visszafejlodik, de kifejezetten sikeres
lehet. Ilyen potencialis lehetoségekrol szol
ez a cikk, amelyben azt elemezziik, hogy

egy éven belill milyen szabalyok szerint
valtozik az EU sertéspiaca.

A piaci folyamatok ismeretéhez nél-
kiilozhetetlen informaciot kozol a kereslet
kinalat alapvetd torvénye. Mivel a mez6-
gazdasagi piacok — a sertéspiac is — kina-
lati jellegliek, ezért a kinalatot befolyasolo
legfontosabb tényezékre vilagitunk ra
eldszor. Mindenekel6tt 1ényeges kiilonb-
séget tenni a felkindlt mennyiségre és a
kinalatban bekdvetkezd valtozasokra hato
tényezok kozott. Ez a két koriilmény mas-
ként hat a kinalati gorbe elhelyezkedésére.
Amennyiben egy kibocsatott termék ara
megvaltozik, Ggy az valtozast okoz a ter-
mékbdl felkinalt mennyiségre, ami a kina-
lati gorbén val6 elmozdulasat jelent. Ezzel
szemben kiils6 tényezok hatasara megval-
tozhat a kinalat, ami a kinalati gorbe elto-
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lodasahoz vezet. Ezek a tényezdk a ko-
vetkezok lehetnek: 1. egy meghatarozo
input araban bekovetkezett valtozas, 2. a
helyettesité termékek ardban bekovetke-
zett valtozas (esetiinkben példaul a ba-
romfi ardnak véltozasa jelentds), 3. kap-
csolodod termékek (példaul: sertés karaj,
sertéslapocka, sertéscomb) aranak valto-
zasa, 4. technoldgiai valtozas, 5. intézmé-
nyi tényezok. Ezen tényez6k mindegyike
képes arra, hogy a kindlati gorbe elhe-
lyezkedését megvaltoztassa. Ugyanakkor
fontos megjegyezni, hogy ezeknek a té-
nyezéknek a hatasa nem azonnali, hanem
iddben eltolodik.

Az emlitett tényezOk mellett vannak
olyan 9sszetevok is, melyek rovid id6n be-
lil fejtik ki hatasukat egy-egy termék pia-
can. Az allattenyésztési agazatok szem-
pontjabol ki kell emelni az aszalyos id6ja-
rast, jarvanyok kitorését, melyek a kinalati
gorbét azonnal ,.elmozditjak™. A sz€lsdsé-
gesen hideg vagy meleg iddjaras csokkenti
a hizéallatok napi tomeggyarapodasat. En-
nek kovetkeztében a kinalati gorbe balra
tolodik el, mivel a vagdallatokat az adott
id6épontra nem lehet felhizlalni. A betegsé-
gek és a jarvanyok hasonloképpen hatnak.

A kinalatot befolyasolo tényezok is-
merete mellett fontos a keresletet alakito
Osszefiiggések megértése is. A keresletre
hato tényezok elsésorban a fogyasztoi at-
titlidhoz és dontésekhez kothetdk. A ke-
resletet szamos faktor alakitja, de itt is
meg kell kiilonboztetni a keresett meny-
nyiség valtozasat és a kereslet valtozasat.
Az arvaltozas hatdsara megvaltozik a ke-
resett mennyiség, ez a keresleti gorbén
vald elmozdulast jelent. A keresletvalto-
zas lényege, hogy megvaltozik az arak és
a keresett mennyiségek viszonya. Ez cete-
ris paribus azt jelenti, hogy a korabbival
azonos aron lényegesen magasabb lesz a
keresett mennyiség, vagyis eltolodik a ke-
resleti fliggvény. A keresleti gorbe helyé-
nek valtozasat az alabbi tényezok okozzak
leginkabb: 1. a lakossag szamaban és el-

oszlasaban bekoOvetkez6 valtozasok, 2. a
rendelkezésre allo jovedelem valtozasa, 3.
helyettesitd termékek arainak valtozasa, 4.
kiegészit6 termékek aranak valtozasa, 5. a
fogyasztd preferencigjanak valtozasa. A
keresleti gorbén a valtozasok nem kovet-
keznek be azonnal, mivel ezt szamos té-
nyez6 gatolja. A fogyasztok nem rendel-
keznek elegendé informacioval az arak
alakulasarol. Igy nem képesek azonnal re-
agalni, ha egyes sertéshustermékek fo-
gyasztéi arai csokkennek, példaul a csir-
kehus (helyettesitd termék) araval szem-
ben. Ezaltal a vasarlasi és taplalkozasi
szokasaik sem valtoznak meg rovid idon
beliil. A fogyasztok ugyancsak bizonyta-
lanok egyes termékek arainak alakulasa-
val kapcsolatban. Amennyiben a sertéshus
ara csokkenésnek indul, ugy nem ndvek-
szik meg azonnal a sertéshus iranti keres-
let, hanem az arak tovabbi csokkenését
varjak a fogyasztok. A harmadik ok, ami-
ért a fogyasztok beszerzései nem nove-
kednek egy arcsokkenés utan: valamilyen
kiilsé tényezé megakadalyozza ezt. Erre
példa lehet, hogy az arcsokkenést meg-
el6z6 héten a fogyasztok tobbféle hust és
huskészitményt szereztek be. Igy amikor
az arcsokkenés bekdvetkezett, akkor nem
allt rendelkezésiikre elegendd tarolasi
hely az 1j termékeknek, vagy az élelmi-
szerekre fordithatdo pénziigyi keretek ki-
meriiltek. Végiil, de nem utols6 sorban, ha
a fogyasztok hozzaszoktak egy termék-
hez, ugy véarhatéan nem véltoztatjdk meg
szokasaikat, és egy ideig tovéabbra is a
mar megszokott dragabb terméket va-
lasztjak, szemben az olcsdbb helyettesitd
termékkel.

A MAGYAR AGRAREXPORT
SZERKEZETE ES CELPIACAI
KULONOS TEKINTETTEL A
SERTESHUSKIVITELRE

Szerdahelyi (1998) véleménye szerint
a sertéshiis esetében Kina, az Eurdpai
Unio és az USA tovabbra is fontos térsége
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lesz a vilagtermelésnek. A belsé fogyasz-
tast illetéen az Eurdpai Unidt, az USA-t,
Kinat, Japant, Oroszorszagot és Dél-
Koreat emelte ki. Viszonylagos kozelség
miatt tobb figyelmet kell szentelni a Bal-
tikum orszdgainak és Ukrajnanak. Ossze-
foglalva megallapitja, hogy a magyar
hasvertikum nem meghatarozo6 tényezoje
a vilagpiacnak. Az arakat nem vagyunk
képesek befolyasolni. Wagner (1998)
megvizsgalta a magyar agrarexport fold-
rajzi irdnyultsagat, eszerint 1996-ban Eu-
ropaba iranyult annak 92 szazaléka, emel-
lett a kiilkereskedelmi munka is 1ényegé-
ben Eurépara koncentralédott. Az EU a
kilencvenes években a magyar élelmi-
szergazdasagi export f6 piacat képezte.
Az agrarexportunk szintén nagy hanyada
tovabbra is Kelet-Eurépa felé indult.
Orbanné (1999) kimutatta, hogy a sertés-
huskészitmények vevokorét enyhébb or-
szag- ¢s értékhullamzas jellemezte. F6
vevonk, Németorszag csokkend részese-
dését Oroszorszag és Ukrajna felfutod va-
sarlasai potoltdk 1997-ig.  Ugyanakkor
Romania kétszeresére novelte magyar
huskészitmény importjat. Juhdsz et al.
(2002) bemutattak, hogy a htis és belsdség
(02. arucsoport) termékkor esetében a leg-
fontosabb célpiac Németorszag volt,
amely a legtobb évben legalabb a forga-
lom negyedét adta. Kartali ed. (2004)
megallapitottdk, hogy sertéshis expor-
tunkban (HS 0203) 6sszességében 2002-
ben Japan allt az élen, a masodik helyen
Spanyolorszag volt, 1998-hoz képest Ja-
pan az élre ugrott, megelézve az akkori f6
importér Spanyolorszagot. (1998-ban a
sertéshus kivitelben az elsé 6t célorszag
kozott Tavol-Kelet még nem szerepelt, 6
piacunk Spanyolorszag, Oroszorszag, Ro-
mania, Olaszorszag, Németorszag volt.)

KUTATASI MODSZER ES
ALAPADATOK

A mezbégazdasagi termelés jelentds
iizleti kockazattal jar6 tevékenység. En-

nek egyik oka, hogy a termelésre vonat-
koz6 dontéseket joval elébb meg kell
hozni, minthogy a termék a piacra keriil-
ne. fgy valdjaban olyan piacra valo belé-
pésrol vagy kilépésrol kell donteni, ami
még ismeretlen. Azonban a piac viselke-
dése nem tokéletesen véletlen, hanem
szamos szabalyszeriiséget tartalmaz. Ezek
kozé tartozik az éven beliili atlagos terme-
161 viselkedés, amit legjobban a szezonalis
indexszel lehet leirni. Tegyiik fel, hogy
havi adataink vannak. Akkor a januarra
vonatkoz6 szezonalis indexet ugy kapjuk
meg, hogy az Osszes januari adat atlagat
osztjuk az Osszes adat atlagaval. Hasonlo
modon, ha egy id6sor adatai bizonyos is-
métlodé idéperiddusokba esnek, akkor
egy bizonyos iddperidodushoz tartozo sze-
zonalis index az ide esé adatok atlaga
osztva az Osszes adat atlagaval. A szezo-
nalis index rendesen egy 1 koriil mozgd
érték. Ha 1 felett van, akkor abban az id6-
periddusban arra lehet szamitani, hogy az
érték az atlag felett lesz, mig ha 1 alatt
van, akkor az atlag alatti érték varhato.

A hazai sertésdgazat unidbeli helyét
keresve az uni6 egészének, néhany fontos
tagallamanak és hazanknak a felvasarlasi
arakra és a termelésre vonatkozd havi
szezonalis indexeit hasonlitottuk ssze. A
kereslet-kinalat torvénye alapjan az varha-
to, hogy amikor a termelés magas, vagyis
a szezonalis index értéke 1 felett van, ak-
kor a felvasarlasi ar alacsony, vagyis in-
dexének értéke 1 alatt van. Latni fogjuk,
hogy ez az Osszefiiggés kevés kivételtdl
eltekintve teljesiil. Az EU tagallamok ha-
vi sertéshus-termelési adatait az Eurostat
adatbazisabol, a sertéshus felvasarlasi ara-
kat az EU mezOgazdasagi figazgatdsa-
ganak havi arkozléseibdl nyertiik. A havi
sertéshus felvasarlasi arak az EU tagalla-
maiban ,,E” mindségli (55-59% szinhus-
tartalom, hasitott stly) sertéshisra vonat-
koznak. A magyar sertésfelvasarlas meny-
nyiségi ¢és aradatait a KSH Statisztikai ha-
vi kozlemények cimii kiadvanyabdl, mig
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a magyar exportadatokat az AKII Statisz-
tikai Osztalyanak adatbazisbol kaptuk. A
magyar sertésfelvasarlasi arak élotestto-
megre vonatkoznak, mivel az 1995-2003.
kozotti idészakra vonatkozdan ezek az
adatok alltak a rendelkezésiinkre. A ma-
gyar sertéshiisexport havi adatai a sertés-
hus esetében a HS 0203 kodszamu hasi-
tott félsertésre, mig a kolbasz esetében a
HS 160100 koédszamu (kolbasz, hasonlo
termékek, husbol, bels6ségbdl, vérbdl,
ezekbdl 4llo élelmiszerek) termékre vo-
natkoznak.

A FELVA'SA,RLASI AR Es A
TERMELES EVES LEFUTASA

Az 1-5. abran Dania, Hollandia,
Franciaorszag, Spanyolorszag és Német-
orszag felvasarlasi aranak és termelésé-
nek szezonalis indexe lathato. Az alabbi
kozos tulajdonsagok figyelheték meg.

(1) Az ar az év elején és végén ala-
csony, az év kozepén magas.

(2) A termelés a marcius kivételével
forditva viselkedik.

(3) Marciusban Spanyolorszag kivé-
telével mind az ar, mind a termelés inde-
xe 1 felett van. Vélhetéleg ez a husvét-
kor jelentkez6 nagyobb fogyasztoi keres-
letre valo felkésziilés kovetkezménye.

(4) Aprilisban a termelés visszaesik.

(5) Az év végi termelési csucs tobb
orszagban oktdberben van.

Mindezek a megfigyelések markan-
san jelentkeznek a nevezett orszagok
aggregalt indexeiben (6. abra), ahol az
orszagok stlyat mind a felvasarlasi ar,
mind a termelés tekintetében az orszag
atlagos termelési nagysiga adta. Az év
nagyobbik felében, marciustdl szeptem-
berig, az ar indexe végig | felett van, kii-
l6ndsen magas nyari értékekkel.

A hazai indexek lefutasa (7. abra) a
fenticktdl kiillonboz6. A felvasarlasi ar
indexe az év els6 felében 1 alatt van,
csak juliusban éri el az 1 értéket, és az év
masodik felében végig 1 felett marad. Az

¢év elején, januarban és februarban, mind
a mennyiségi, mind az arindex értéke 1
alatt van. A marciusi és oktdberi cstcs €s
az aprilisi visszaesés nalunk is megfi-
gyelhetd. Meg kell jegyezni, hogy akkor
is hasonlé eredményekre jutnank, ha
nem havi, hanem heti adatokkal dolgoz-
nank és az index az év heteire vonatkoz-
na. Ebben az esetben azonban a termelés
indexe joval nagyobb kilengéseket mu-
tatna, ami a szokasos statisztikai eszko-
zokkel, amelyek arra hivatottak, hogy a
véletlen jelenségek okozta hibat kisziir-
jék (példaul: mozgo atlag), sem lennének
eltiintethet6ek. Ennek oka, hogy az uni-
6hoz val6 csatlakozasunkig nagyon gya-
kori volt a beavatkozas a magyar piacon
éppen az arak védelmében. Mivel ez a
lehetdség tagga valasunkkal jelent6sen
csokkent, az varhato, hogy a hazai ter-
melés mennyiségének eloszlasa az év fo-
lyamén kevésbé lesz hektikus, ami azon-
ban nem jelenti, hogy szabalyszeri inga-
dozasok ne lennének.

AZ EU-BA IRA,NYUL(') MAGYA
SERTESHUSEXPORTRA
VONATKOZO TANULSAGOK

A vizsgalatokat két termékkorre végez-
tik el: a sertéshusra (HS 0203), valamint
egy magasabb hozzaadott értékli termékre:
a kolbaszra (HS 1601). A sertéshus (HS
0203) export esetében az exportar az év el-
s6 negyedévében csokkend tendenciat mu-
tat; az ar indexe végig 1 alatt marad, és ap-
rilisban éri el a mélypontot. Ezt kdvetden, a
majustol-augusztusig terjedé idészakban
az értékesitési arak folyamatosan noveked-
nek, juliusban éri el az ar indexe az 1-et.
Az év hatralevd részében az arak mar
csokkenést mutatnak — a decemberi arnd-
vekedés ellenére —, illetve az arindex 1 fe-
lett marad.

Az exportalt mennyiség tekintetében
ellentétes folyamatok tapasztalhatok. A
kivitel januar—aprilis kozott folyamato-
san emelkedik, és aprilisban éri el csucs-
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pontjat. A mennyiség indexe februartol
juniusig 1 felett van. A kivitel marciustol
szeptemberig csokken, év végén némi
novekedést mutat a kivitel, a mennyiség
indexe Ujra egy folé emelkedik.

Az ar indexének és a kivitt mennyi-
ség indexének gorbéje februarban az 1-
es pontban metszi egymast, majd szim-
metrikusan tavolodik egymastol. A leg-
nagyobb tavolsagot aprilis-majusban érik
el, amikor az ar indexe a minimumon, a
mennyiség indexe a maximumon van. A
két gorbe ezt kovetéen kozeledik egy-
mashoz, és juliusban kozel az 1-es pont-
hoz ujra metszik egymast.

A kolbasz (HS 1601) exportja mar
nem mutat ilyen kiegyensulyozott képet,
mivel mind az ar indexe, mind a mennyi-
ség indexe nagy mértéki éven beliili ki-
lengéseket mutat. Az ar szezonalitasat
vizsgalva két mélypont és két csucspont
figyelheté meg, mig a mennyiség szezo-
nalitasara ennél joval nagyobb hektikus-
sag jellemzd.

KOVETKEZTESEK

Erdemes Gsszevetni az EU egésze és
Magyarorszag felvasarlasi aranak indexét
(8. abra). Ebbdl és az eddig mondottakbol
a kovetkezd tanulsagok vonhatok le:

1. A m4jus, junius, julius és esetleg
az augusztus hoénapok kedvezoéek arra,
hogy termékiinkkel az EU piacan megje-
lenjiink. Arra kellene torekedni, hogy
ekkor legyenek kiviheté arualapok, mert
ekkor varhat6 fogadokészség a magyar
sertéshus szamara a leginkabb fizetoke-
pes kereslettel rendelkezé EU-15 orsza-
gaiban.

2. Indokolatlannak ttinik, hogy a ma-
gyar exportar indexe marciustol juliusig
1 alatt van, amikor az importald orsza-
gokban a felvasarlasi ar magas. Erdemes
volna tovabbi vizsgalatokat folytatni,

hogy ennek okait feltarjuk, illetve felde-
ritsilk, hogy milyen piaci eszkozokkel
lehetne ezen a helyzeten valtoztatni.
A magyar sertéshus és -termék marke-
tingjét az EU-n belill javitani sziikséges.

3. Az év elején csak aron alul lehet a
terméket értékesiteni, tehat érdemes len-
ne ugy itemezni a termelést, hogy janu-
arban ¢és februarban kevesebb vagasra
érett allat legyen. Feltehetd, hogy a visz-
szafogott kindlat jotékony hatast fejtene
ki az arra.

4. A magyar sertéshus (HS 0203)
export szezonalitdsat elemezve megalla-
pithato, hogy a majustol-augusztusig ter-
jedd iddészakban a kivitel mennyisége fo-
lyamatosan csokken, mikozben a hazai
vagosertés felvasarlas volumene majus—
juniusban éri el maximumat, igy az ex-
portnak mennyiségi akadalya nem lehet.

5. A kolbasz (HS 1601) esetében az
export dontd részét a kedvezo ar-alaku-
last idoszakban értékesitik, ez alol kivé-
telt képez a februar—aprilis kozotti ido-
szak, amikor a csOkkeno arak ellenére a
mennyiség szezonindexe marciusban
meghaladja az 1-es értéket is.

Lényegében a hazai sertéshis értéke-
sitésére a nyari honapokban nyilhatna
lehetéség, ha éghajlati okok miatt nyaron
nem fogyasztananak kevesebb vOrds
hust. A kalkulaciok alapjan elmondhato,
alapvetden meghatarozzak az EU piacan
végbemend aralakulasok és a kibocsatas
szezonalitdsa. A magyar exportéroknek
ezért kiemelt figyelmet kellene fordita-
niuk egyes sertéshus-termékek éven be-
liili aralakulasara, valamint a piacon levd
termékmennyiségre.
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A dan sertéshustermelés és felvasarlasi arak szezonalitasa (1990-2003)
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A holland sertéshustermelés és felvasarlasi arak szezonalitasa (1990-2003)
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3. abra

A francia sertéshistermelés és felvasarlasi arak szezonalitasa (1990-2003)
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A spanyol sertéshustermelés és felvasarlasi arak szezonalitdasa (1990-2003)
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A német sertéshistermelés és felvasarlasi arak szezonalitasa (1995-2003)
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7. abra

A hazai vagosertés felvasarlas és a felvasarlasi arak szezonalitasa (1995-2003)
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Az EU-15 tagallamaba iranyulé magyar sertéshus (HS 0203) export
szezonalitasa (1998-2003)
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9. abra

Az EU-15 tagallamaba iranyulé magyar kolbasz (HS 1601) export szezonalitasa
(1998-2003)
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