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Postawy wobec euro i ich determinanty

Streszczenie: Celem artykutlu jest dokonanie mozliwie obszernego przegladu literatury
w zakresie determinant poparcia spotecznego dla euro oraz systematyzacja wynikéw pro-
wadzonych dotychczas badan. Sg to zar6wno prace wykorzystujace dane Eurobarometru,
jak réwniez studia oparte na danych pochodzacych z badan krajowych.

Zidentyfikowane w literaturze przedmiotu determinanty poparcia spolecznego dla euro
obejmujg trzy zasadnicze grupy: zmienne makroekonomiczne, czynniki mikroekonomiczne
(charakterystyki indywidualne, w tym socjo-demograficzne i socjo-ekonomiczne) oraz czyn-
niki nawigzujace do psychologii pieniadza.

Wéréd oficjalnych dokumentéw i raportéw nt. integracji ze strefg euro dominujg ujecia
makroekonomiczne, koncentrujace si¢ bilansie korzys$ci i kosztéw z przyjecia wspélnej
waluty, oraz dotyczace tzw. aspektow praktycznych procesu wprowadzenia euro. Na pod-
stawie dokonanego przegladu, artykut postuluje potrzebe ich dopelnienia o komplementarne
spojrzenie z perspektywy psychologii pieniadza, uwzgledniajace — oprécz ekonomicznych —
takze czynniki psycho-spoleczne. Wprowadzenie euro nie jest bowiem wylgcznie zjawiskiem
ekonomicznym, lecz jest to zjawisko wielodyscyplinarne — ekonomiczne, polityczne, a takze
psycho-spoleczne i jego petna analiza wymaga uwzglednienia wszystkich trzech wymiaréw.

Slowa kluczowe: euro, postawy wzgledem euro, UGW, integracja europejska, badania opinii
publicznej

Kody JEL: D84, E42, F33

Artykul wptynal do druku 19 sierpnia 2013 r.

Doktorantka, Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie, Kolegium Analiz Ekonomicznych, e-mail:
joanna.osinska@doktorant.sgh.waw.pl

Opracowanie zostalo przygotowane w ramach badan statutowych Instytutu Statystyki
i Demografii w Szkole Gléwnej Handlowej w Warszawie w 2012 r., jako cze$¢ projektu
,Czynniki subiektywne wyboréw miedzyokresowych polskich gospodarstw domowych”.
Ponadto, cze¢$¢ dokonanego w opracowaniu przegladu literatury bazuje na pracy wykonanej
w ramach obowigzkéw stuzbowych w Biurze Pelnomocnika Rzadu ds. Wprowadzenia Euro
przez RP w Ministerstwie Finanséw. Opisana tematyka dotyczyla zaréwno pracy naukowej,
jak i zawodowej autorki w okresie pracy nad artykutem.
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Wstep

Wprowadzenie euro oznacza nowg jako$¢ w rzeczywistoéci gospodarczej
danego panstwa. Jest to jednak zmiana nie tylko ekonomiczna, ale — niejako
z definicji - takze polityczna i (psycho-)spoteczna, ktérej implikacje dotycza
zaréwno funkcjonowania calej gospodarki narodowej, jak i zycia codziennego,
w tym codziennych decyzji ekonomicznych i finansowych obywateli. W miej-
sce znanego pienigdza narodowego wprowadzona zostaje nowa waluta, czesto
obca dla znacznej czesci spoteczenstwal. Poniewaz wprowadzenie euro ma
potencjalny wptyw na dobrobyt jednostek, beda one dokonywaé jego oceny
i w ten sposéb krystalizowaé sie bedzie ich percepcja nowego zjawiska. Ten
nowy element spoteczny podlegajac owej percepcji, stawaé sie bedzie natomiast
obiektem ksztattujacych sie postaw.

W tak zarysowanym kontekscie, warto zwréci¢ uwage, iz wsréd oficjalnych
dokumentéw i raportéw nt. integracji ze strefg euro dominujg ujecia makroeko-
nomiczne i dotyczgce tzw. aspektéw praktycznych procesu wprowadzenia euro
(por. [Pelnomocnik Rzgdu ds. Wprowadzenia Euro przez RP, 2010], [Narodowy
Bank Polski, 2004, 2009], [Ministerstwo Finanséw, 2005]). Uwaga koncentruje
sie wiec z jednej strony na ekonomicznym bilansie korzysci i kosztéw (oraz
szans i zagrozen plynacych z) przyjecia euro, z drugiej zas na aspektach proce-
duralnych oraz przygotowaniu procesu wymiany waluty od strony techniczne;j.
Warto przy tym nadmienié, ze jeden z obszaréw tzw. praktycznych przygotowan
do wprowadzenia euro stanowi kampania informacyjna (por. [Osinska, 2009],
[Zesp6t Roboczy ds. Strategii Komunikacyjnej, 2011]).

Wtasnie w kontek$cie planowania dziatan informacyjnych dotyczacych wpro-
wadzenia euro, praktycznego znaczenia nabiera — interesujaca skadinad z czysto
analitycznego punktu widzenia — tematyka determinant poparcia spotecznego
dla wspélnej waluty. Zyskuje ona dodatkowo na znaczeniu w obliczu obserwo-
wanego w wyniku kryzysu w strefie euro spadku poparcia dla europejskiego
pienigdza (por. nastepny punkt).

Rozpoznanie czynnikéw, od ktérych zalezg formujace si¢ postawy wzgledem
euro moze przede wszystkim stuzy¢ efektywniejszemu zaprojektowaniu przyszlej
kampanii informacyjnej i odpowiedniemu dobraniu przekazu komunikacyjnego,
ktéry powinien by¢ dostosowany do potrzeb informacyjnych i charakterystyk
poszczegdlnych grup docelowych [Komisja Europejska, 2008], [Osinska, 2009].
Rozpoznaniu tych czynnikéw, stuzy, bedacy treScig tego opracowania, szcze-
gbétowy przeglad literatury przedmiotu.

1 Jak pokazujg ostatnie badania Eurobarometru [Komisja Europejska, 2013], 90% Polakéw
deklaruje, ze widziala banknoty euro, natomiast 62%, ze ich uzywata. Dla monet wartosci te
wynosza odpowiednio 86% i 59%. Ww. wartosci odpowiadajg $redniej (wazonej) dla nowych
panstw czltonkowskich UE z derogacja, jedynie odsetek oséb, ktére deklaruja, ze uzywaly
banknotéw euro odbiega w dét od tej $redniej (ktéra wynosi 66%).
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Przeglad aktualnych wynikéw badan opinii publicznej
nt. poparcia dla euro w Polsce

Badania opinii publicznej wskazuja na zmienno$¢ poziomu poparcia spotecz-
nego dla wprowadzenia euro w Polsce, ktéra na podstawie relatywnie dlugiego,
spo$réd dostepnych, szeregu czasowego mozna zaobserwowaé w danych Euro-
barometru (dane od 2004 r., dla danych od 2011 r. — por. notka pod wykresem 1)
lub Centrum Badania Opinii Spolecznej (dane od 2002 r., zob. np. [CBOS,
2011, 2012, 2013]). Oba szeregi, w formie poziomu netto poparcia dla euro,
przedstawia wykres 1.

Wykres 1
Poparcie netto* dla wprowadzenia euro w Polsce - dane CBOS i Eurobarometru**
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* Miare poparcia netto uzyskano odejmujac odsetek respondentéw o negatywnym stosunku do
wprowadzenia euro od odsetka respondentéw o stosunku pozytywnym (por. dyskusja nt. prezentacji
danych w pracy [Gros, Roth, 2011]).

* W listopadzie 2011 r. zmodyfikowano tytul serii badan (por. dalej) oraz przeformutowano pytanie
dotyczace poparcia dla euro. Wcze$niej brzmiato ono ,Are you personally happy or not that the euro
could replace the [CURRENCY]? Very happy, rather happy, rather unhappy, very unhappy, NA/DK".
Natomiast od listopada 2011 r. brzmi ono “Generally speaking, are you personally more in favour or
against the idea of introducing the euro in [COUNTRY]? Very much in favour of its introduction, rather
in favour of its introduction, rather against its introduction, very much against its introduction, NA/DK”.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie [CBOS, 2011, 2012, 2013] oraz [Komisja Europejska,
2011, 2013]
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Przed przystgpieniem do Unii Europejskiej (UE), jak wynika z danych zebra-
nych przez CBOS, w Polsce panowal entuzjazm dotyczacy wspdlnej waluty
europejskiej, zwigzany najprawdopodobniej z wprowadzeniem euro do obiegu
gotéwkowego w pierwszych dwunastu panstwach strefy euro w 2002 r. Wow-
czas poziom poparcia netto dla euro byt dodatni, a zatem odsetek zwolennikéw
przewyzszal odsetek przeciwnikéw. Fala entuzjazmu byla naturalnie réwniez
widoczna w tych panstwach, ktére w tamtym okresie przyjety euro (zob. np.
[Roth, Jonung, Nowak-Lehmann, 2011]) i trwala do czasu pojawienia sie na
szeroka skale doniesienn medialnych dotyczacych negatywnego wplywu wpro-
wadzenia euro na poziom cen? (por. np. [Eife, 2006], [Eife, Coombs, 2007],
takze [Canova, Manganelli, 2003], [Brettschneider, Maier, Maier, 2003]).

Chociaz, zgodnie z danymi Eurobarometru, w kolejnych latach po wprowa-
dzeniu euro do obiegu gotéwkowego w pierwszych dwunastu pafistwach UE
(2004-2005) liczba przeciwnikéw wprowadzenia euro w Polsce przewazata nad
liczba zwolennikéw, to poczawszy od 2006 r. przez kolejne lata (z pojedynczymi,
nieznacznymi jednak, wyjatkami — styczen 2007 r. w przypadku CBOS oraz
maj 2008 r. w przypadku Eurobarometru) liczba respondentéw deklarujgcych
poparcie dla euro przewazala nad liczba przeciwnikéw wspélnej waluty, co
w postaci dodatniego poziomu poparcia netto pokazuja oba przedstawione
Zzrédta danych. W 2008 r., po upadku banku Lehman Brothers i rozlaniu sie
kryzysu finansowego poza Stany Zjednoczone, euro byto poczatkowo postrze-
gane jako ,bezpieczna przystan” (por. [Osifiska, Toréj, 2012]). Bezposredni
efekt w postaci wyzszego poziomu poparcia dla euro w Polsce moglo mieé
dodatkowo wprowadzenie wspdlnej waluty u naszych potudniowych sgsiadéw,
Stowakéw (1 stycznia 2009 r.). W pierwszej polowie 2009 r. odnotowano naj-
wyzszy poziom poparcia dla euro w Polsce od czasu akcesji naszego kraju
do UE. Sytuacja ulegla jednak zasadniczej zmianie poczawszy od przetomu
2009 i 2010 r. Byt to czas, kiedy Swiatlo dzienne ujrzaly skrywane wcze$niej
powazne problemy budzetowe Grecji. W maju 2010 r. Grecja otrzymata pierwsza
pomoc finansowg od swoich europejskich partneréw, a w kolejnych miesigcach
o pomoc zmuszone takze byly poprosié¢ Irlandia i Portugalia. W péZniejszym
czasie o pomoc finansowg zwrécily sie takze Hiszpania (pomoc dla sektora
bankowego) oraz Cypr.

W tym, charakteryzujacym si¢ silnymi zawirowaniami w strefie euro, okre-
sie odnotowano znaczacy spadek poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce,
co ukazujg oba przedstawione wyzej Zrédta danych. Takze wedlug danych
pochodzacych z badan przeprowadzonych na zlecenie Ministerstwa Finanséw,
pomiedzy grudniem 2009 r. a wrze$niem 2011 r. odsetek oséb o negatywnym
stosunku do wprowadzenia euro wzrést o 10 pkt. proc. do 53%, podczas gdy
odsetek zwolennikéw spadt o 14 pkt. proc., do 29% ([Ministerstwo Finanséw,
2010b, 2011], por. wykres 2). Nalezy zaznaczyé¢, ze w okresie poprzedzaja-
cym eskalacje probleméw fiskalnych czesci panstw strefy euro (tj. w grudniu

2 Ten istotny w kontekscie procesu wprowadzenia euro watek zostal szczegétowo omdwiony
m.in. w opracowaniu Osinskiej [2011].
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2009 r.), liczba zwolennikéw i przeciwnikéw wprowadzenia wspélnej waluty
w Polsce znajdowala sie na zblizonym poziomie [Ministerstwo Finanséw, 2010a].
W 2012 r. poziom poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce ustabilizowat sie
na poziomie nizszym niz przed eskalacjg kryzysu w strefie euro. Zwolennicy
euro zgodnie z wynikami ostatnich badan przeprowadzonych dla Ministerstwa
Finansow [2012] stanowig 31% badanych, podczas gdy jego przeciwnicy — 56%.

Wykres 2
Stosunek Polakéw do wprowadzenia euro - dane Ipsos/MF
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Zrédto: Ministerstwo Finanséw [2012]

Zrédla badan determinant poparcia spolecznego dla euro

Dotychczasowa literatura przedmiotu w zakresie postaw wzgledem euro oraz
determinant poparcia spotecznego dla euro bazuje na danych pochodzacych
z czterech gléwnych Zrédet.

A. Po pierwsze, wiekszo$¢ dostepnych badan opiera sie na danych Euroba-
rometru z regularnych badan opinii publicznej przeprowadzanych na zlecenie
Komisji Europejskiej. Mozna wyrézni¢ dwie serie badan: Standard Eurobaro-
metr oraz Flash Eurobarometr (por. dalej).

B. Po drugie, mozna wyodrebni¢ studia oparte na danych pochodzacych
z badan krajowych (zob. np. [Isengard, Schneider, 2006] - dla Niemiec, [Gabel,
Hix, 2005] dla Wielkiej Brytanii, [Hobolt, Leblond, 2009] — dla Danii i Szwe-
cjil), w szczegdlnosci zas pochodzacych z sondazy exit poll, przeprowadzanych
w dniach referendéw dotyczacych przyjecia euro, ktére odbyly sie w Danii
w 2000 . (zob. [Jupille, Leblang, 2007]) oraz w Szwecji w 2003 r. (zob. [Jonung,
Vlachos, 2007], [Jupille, Leblang, 2007]). Warto przy okazji zwrdéci¢ uwage,
iz zazwyczaj autorzy koncentrujg sie na poparciu dla euro przed jego wpro-
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wadzeniem, natomiast praca autorstwa Isengard i Schneidera [2006] bada
zmiany w zakresie indywidualnych percepcji euro przed i po jego wprowadzeniu
w formie gotéwkowej. Banducci, Karp i Loedel [2009] poréwnuja natomiast
determinanty poparcia dla euro pomi¢dzy panstwami nalezacymi do strefy euro
a panstwami spoza wspdlnego obszaru walutowego. Osinska i Toréj [2012]
zbadali determinanty poparcia dla wprowadzenia euro w Polsce.

C. Trzecig grupe stanowig badania oparte na danych zebranych w ramach
projektu ,Psychology of the European Monetary Union”. Byl to zakrojony na
szeroka skale miedzynarodowy projekt z zakresu psychologii ekonomicznej
przeprowadzony w postaci badania ankietowego w pietnastu krajach Unii
Europejskiej w lecie 1997 r. Autorzy badania wskazywali na wage utworzenia
unii gospodarczej i walutowej (UGW) w Europie ze wspélng waluta, euro,
jako wydarzenia o niespotykanych wcze$niej na tak szerokag skale konsekwen-
cjach politycznych, ekonomicznych i spotecznych [Miiller-Peters i in., 1998].
Przed utworzeniem UGW powstato bardzo wiele analiz obejmujacych wszelakie
aspekty ekonomiczne wprowadzenia wspdlnej waluty, jednak — jak wskazy-
wali autorzy badania — brakowalo komplementarnych w stosunku do wyzej
wymienionych analiz dotyczacych spotecznych skutkéw wprowadzenia euro.
Chociaz byly publikowane regularne sondaze przeprowadzane w krajach UE na
zlecenie Komisji Europejskiej, w ramach ktérych pytano respondentéw o ich
stosunek wobec euro, to jednak informacje te byly mocno ograniczone i nie
dostarczaly wystarczajaco szczegbélowego materialu analitycznego pozwalaja-
cego analizowaé nadzieje, obawy oraz oczekiwania zwigzane z wprowadzeniem
euro. Zgromadzenie takiego materiatu bylo natomiast konieczne dla zrozumienia
wplywu, jaki wprowadzenie euro moglto mieé¢ na codzienna ekonomiczno-spo-
teczng rzeczywisto$é jednostek. Badanie zostalo przygotowane przy wspétpracy
psychologéw i ekonomistéw i obejmowalo nastepujace obszary, z ktérych kazdy
byl postrzegany jako jedna z potencjalnych determinant postaw wobec nowej
waluty (zob. [Miiller-Peters i in., 1998]):

* wiedza nt. UGW i euro,

* poziom satysfakcji i wartosci,

* tozsamo$¢ narodowa, duma narodowa oraz tozsamo$¢ europejska,
* poczucie kontroli i oczekiwania,

* poczucie sprawiedliwosci i réwnosci,

* zmienne socjodemograficzne,

* zachowania finansowe.

D. Ponadto, prowadzono pojedyncze studia z zakresu ekonomii psycho-
logicznej, ktérych spora cze$é zostata zaprezentowana podczas dorocznych
warsztatow stowarzyszenia IAREP (International Association for Reseach in
Economic Psychology), ktére w 2003 r. poSwiecone byly tematyce euro i odbyly
sie na Uniwersytecie Wiedeniskim pod hastem ,Euro: Currency and Symbol”3.

3 Materialy konferencyjne sa dostepne na stronie internetowej: http:/homepage.univie.ac.at/
stephan.muehlbacher/euro/abstracts.htm
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Zmienna zalezna

W pierwszej kolejno$ci uwagi wymaga konstrukcja zmiennej zaleznej stoso-
wanej w badaniach. W zakresie badan wykorzystujacych dane Eurobarometru
korzystano zaréwno z wynikéw badan serii ,Standard Eurobarometr”4, jak
i ,Flash Eurobarometer”S. Badania w ramach pierwszej z nich prowadzone
sg dwa razy do roku od 1973 r. we wszystkich panstwach Unii Europejskie;j,
i sg realizowane metodg wywiadéw bezposrednich wspomaganych kompute-
rowo (CAPI) przeprowadzanych w domach respondentéw. Badania obejmujg
szeroko rozumiang tematyke europejska, w ramach ktérej jedno z pytan doty-
czy postaw wobec wspdlnej waluty europejskiej. Druga seria badan, ,Flash
Eurobarometer”, to badania tematyczne, ktére sg prowadzone gléwnie przy
wykorzystaniu wywiadéw telefonicznych, wspomaganych komputerowo (CATI/
webCATI). W literaturze przedmiotu wykorzystywano przede wszystkim badania
prowadzone w panstwach strefy euro, poczgwszy od 2002 r., ktére w catosci
poswiecone sg percepcji euro i procesu wprowadzenia jego w tych krajach
oraz réznorakim aspektom codziennych do§wiadczen ze wsp6lnym europejskim
pienigdzem. Ponadto, w ramach serii ,Flash Eurobarometer” prowadzone sg
takze badania ,Introduction of the euro in the more recently acceded Member
States”®, ktérymi objete sg ,nowe” panstwa UE z derogacja, jednak nie byly
one szeroko wykorzystywane z tego wzgledu, iz prowadzone w literaturze
badania dotyczyly przede wszystkim panstw strefy euro.

W zakresie badan wykorzystujacych dane Eurobarometru, konstrukcja
zmiennej zaleznej, okreslajacej poparcie dla euro, oparta byla zazwyczaj na
jednym z dwoch ponizszych pytain ankietowych, pochodzacych z ww. badan:
* Jaka jest Pana(i) opinia na temat kazdego z ponizszych stwierdzen? Dla

kazdego stwierdzenia prosze powiedzieé, czy jest Pan(i) za czy przeciw.

Europejska Unia Gospodarcza i Walutowa z jedng walutg - euro?. Kafeteria

odpowiedzi sktadala sie z trzech kategorii: za, przeciw, nie wiem (Standard

Eurobarometer, doktadnie sformutowanie tego pytania ewoluowato nieznacz-

nie na przestrzeni czasu — por. komentarz [Roth i in., 2011]).

* Czy Pana/Pani zdaniem przyjecie euro przez [KRAJ] jest generalnie korzystne

i wzmocni nas na przyszlo$é, czy raczej przeciwnie, generalnie niekorzystne

i ostabi nas? Kafeteria odpowiedzi obejmowata cztery mozliwe kategorie:

ogoblnie korzystne; ogélnie niekorzystne; ani korzystne, ani niekorzystne;

bez zmian; nie wiem (Flash Eurobarometers).

http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb_arch_en.htm
http://ec.europa.eu/public_opinion/topics/euro_en.htm

Do listopada 2011 r. tytut brzmial ,Introduction of the euro in the New Member States”.
W oryginale: ,What is your opinion on each of the following statements? Please tell me for
each statement, whether you are for it or against it. - A European Economic and Monetary
Union with one single currency, the euro. Por. http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb/
eb74/eb74_pl_pl nat.pdf

8 Tlum. wlasne.

~N o uoA
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Natomiast w ramach projektu ,Psychology of the European Monetary
Union”, mierzone byly postawy wobec euro przy zastosowaniu skal wielowy-
miarowych [Miiller-Peters i in., 1998]. W pierwszym kroku uzyto szesciu skal
dwubiegunowych o pigciopunktowej intensywnosci (w oryginalnym brzmie-
niu): reasonable-unreasonable, bad-good, insecure-secure, controllable-uncon-
trollable, calm-worried, tense-relaxed (kazdej z nich towarzyszyla opcja ,nie
wiem”). W drugim kroku dodano pytanie zaczerpnigte z badah Eurobarometru:
,Are you for or against the European Union having one European currency
in all member states, including [COUNTRY]? That is replacing [CURRENCY]
by the European currency?” z piecioma mozliwymi kategoriami odpowiedzi
(very much for, somewhat for, neither for nor against, somewhat against, very
much against oraz dodatkowa ,don’t know”). Na podstawie skal z obu krokéw
utworzono indeks postaw wobec wprowadzenia euro, ktéry charakteryzowat
sie wysokimi miarami rzetelnos$ci (warto$ci wspétczynnikéw alfa Cronbacha
znajdowaly sie w przedziale 0,85-0,96).

Powyzsza dyskusja dotyczaca konstrukcji zmiennej zaleznej w badaniach
dotyczacych poparcia dla euro byta motywowana faktem, iz czesto zdarza sie,
ze odmienne specyfikacje prowadzi¢ moga do odmiennych wynikéw lub inter-
pretacji. Je$li chodzi o badanie postaw wobec euro, to wlasciwym konstruk-
tem teoretycznym (przy zalozeniu zastosowania skali jednowymiarowej) jest
,poparcie” (ang. support), nie za$ ,zaufanie” (ang. trust) do euro, jezeli celem
badania jest odpowiedZ na pytanie o stosunek respondentéw wzgledem euro
jako wspdlnej waluty europejskiej, a nie euro jako rodzaju pienigdza (waluty;
por. [Roth i in., 2011], [Gros, Roth, 2011]). Pierwsze z tych poje¢ wskazuje
na wspdlny, europejski aspekt, w ramach ktérego euro jest czeScig jednej ze
wspdlnych polityk (polityki monetarnej), prowadzonych na szczeblu europej-
skim i zwigzanych z przeniesieniem na ten poziom odpowiednich uprawnien
wladz narodowych [Kaltenthaler, Anderson, 2001]. Drugie pojecie odwoluje si¢
natomiast do zaufania dotyczacego stabilnej sily nabywczej euro jako waluty
[Kaelberer, 2007]. Na réznice miedzy tymi dwoma pojeciami zwrécili uwage
Gros i Roth [2011], jednocze$nie wskazujac, ze w dotychczasowej literatu-
rze przedmiotu po$wiecano tej kwestii zbyt malo uwagi. Autorzy zilustrowali
swoje stanowisko na przyktadzie wynikéw badan dotyczacych poparcia dla
euro w Niemczech. Pokazali, ze rozbiezne wyniki dwéch réznych badan (Euro-
barometru oraz Instytutu Allensbacha), lecz dotyczacych tej samej kwestii,
tj. poparcia dla euro, sg wynikiem zastosowania odmiennej konceptualizacji
oraz operacjonalizacji zmiennej zaleznej (,poparcie” vs ,zaufanie”), charakteru
zastosowanej skali, a takze kontekstu badania.

Przeglad literatury dotyczacej determinant poparcia dla euro®

Literatura przedmiotu identyfikuje szereg czynnikéw majacych wptyw na
poziom poparcia spotecznego dla wspoélnej waluty europejskiej. Dotychczasowe

9 Punkt ten czeSciowo bazuje na wczes$niejszej pracy — por. [Osinska, Toréj 2012].
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studia, jak wskazano w poprzednim punkcie — analizowaly dane pochodzgce
z réznych zrédet, jednak dodatkowo mozna je takze podzieli¢ na dwie kategorie
z punktu widzenia rodzaju danych poddanych analizie. Z jednej strony sg to
badania wykorzystujace dane zagregowane (np. [Gértner, 1997], [Kaltenthaler,
Anderson, 2001], [Hobolt, Leblond, 2009], [Roth i in., 2011] oraz cze$ciowo
takze [Banducci, Karp, Loedel, 2003], [Allam, Goerres, 2008] i [Conflitti, 2009]),
z drugiej strony sg to duzo bardziej liczne analizy oparte na danych mikro,
poddajace analizie indywidualne charakterystyki respondentéw oraz — w bada-
niach z zakresu psychologii ekonomicznej - szereg zmiennych psychologicznych.

Tablica 1
Determinanty postaw wobec euro — zestawienie
Makro Mikro Persp.efkt}.lwa.
psychologii pienigdza
* poziom PKB per capita; ¢ charakterystyki * tozsamo$¢ narodowa,
tempo wzrostu PKB socjo-demograficzne tozsamo$¢ europejska
* polityka fiskalna (deficyt i socjo-ekonomiczne
budzetowy, dtug publiczny) * preferencje polityczne
* polityka monetarna * wiedza i poinformowanie
i kursowa
* bezrobocie
reprezentacje spoleczne

Zrédto: opracowanie wlasne

Zidentyfikowane w literaturze przedmiotu determinanty poparcia spolecz-
nego dla euro mozna podzieli¢ na trzy zasadnicze grupy: zmienne makroeko-
nomiczne, czynniki mikroekonomiczne (charakterystyki indywidualne, w tym
socjo-demograficzne i socjo-ekonomiczne) oraz czynniki nawigzujace do psy-
chologii pienigdza (zob. tablica 1).

Czynniki makroekonomiczne

W odniesieniu do czynnikéw makroekonomicznych, w literaturze przedmiotu
zbadano wplyw takich z nich, jak:

* poziom PKB per capita oraz tempo wzrostu gospodarczego,

* prowadzona polityka fiskalna,

* polityka monetarna i kursowa, w tym dlugo$é¢ okresu utrzymywania kursu
waluty narodowej w Europejskim Systemie Monetarnym (ESM) — w przy-
padku krajow, ktére jako pierwsze utworzyly strefe euro,

* stopa bezrobocia.

Pomiedzy poziomem PKB per capita a stopniem poparcia dla euro w pan-
stwach Europy Srodkowej i Wschodniej wykazano dodatnig korelacje — im
poziom ten wyzszy, tym wigcej badanych oséb wyrazalo poparcie dla euro
[Allam, Goerres, 2008]. Innymi stowy, wsréd krajéw z tego regionu, nienale-
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zacych do strefy euro, bogatsze z nich charakteryzowal bardziej pozytywny
stosunek do przystgpienia do strefy euro. Podobnie, aczkolwiek juz w odniesieniu
do panstw nalezacych do strefy euro, szybsze tempo wzrostu gospodarczego
mialo silny dodatni wptyw na poziom poparcia dla euro w analizowanej grupie
pierwszych dwunastu panstw strefy euro [EA-12; [Conflitti, 2009], [Roth i in.,
2011]. Jednakze efekt ten dotyczyl okresu po wprowadzeniu euro do obiegu
gotowkowego i przed eskalacjg kryzysu finansowego w Europie (w okresie
wiosna 2002 — wiosna 2008 r.), nie byt natomiast istotny w prébie obejmujgcej
okres kryzysu [Roth i in., 2011].

W zakresie polityki fiskalnej, wykazano istotny wplyw na poziom poparcia
dla euro zaréwno wielko$ci deficytu budzetowego, jak i dtugu publicznego.
Wplyw pierwszego z nich analizowany byt w panstwach Europy Srodkowej
i Wschodniej, gdzie wykazano, ze z wyzszym deficytem budzetowym zwigzane
bylo nizsze prawdopodobienstwo negatywnego stosunku do euro [Allam, Goer-
res, 2008]. Dla 14 panstw UE (UE-15, z wylaczeniem Luksemburga) potwier-
dzono natomiast hipoteze méwiaca o tym, ze im luZniejszg polityka fiskalng
dany kraj charakteryzowal sie w przesztosci (tj. im wyzszy byl jego poziom
dtugu publicznego), tym wyzsze bylo poparcie spoleczefistwa dla euro, postrze-
ganego w tym konteks$cie jako gwarant dyscypliny budzetowej [Géartner, 1997],
najprawdopodobniej preferowanej przez badane spoteczenstwa. Banducci i in.
[2003] analizowali natomiast wplyw prowadzonej w panstwach UE-15 przed
utworzeniem strefy euro restrykcyjnej polityki budzetowej nakierowanej na
wypelnienie kryteriéw konwergencji i wypelnienie zapiséw Paktu Stabilnosci
i Wzrostu, tj. zmian w poziomie dlugu publicznego (,squeeze effect”) na poziom
poparcia dla euro. Zidentyfikowany kierunek zaleznosci wskazywat na spadek
poparcia dla euro w przypadku silniejszego efektu zaciskania pasa (rozumia-
nego jako spadek poziomu dlugu publicznego) — a wiec efektu przeciwnego
do opisanego powyzej — jednak efekt ten zyskiwal na znaczeniu dopiero przy
interpretacji parametréw opisujacych wplyw zmiennych interakcyjnych efektu
zaciskania pasa — jako zmiennej kontekstowej — efekt poziomu wyksztalcenia
malal, tj. osoby charakteryzujace si¢ nizszym poziomem wyksztalcenia byly
mniej przychylne euro niz osoby o wyzszym poziomie wyksztalcenia.

Wplyw prowadzonej polityki monetarnej sprowadza si¢ natomiast do zwigzku
pomiedzy jej efektem, tj. poziomem inflacji a poziomem poparcia dla euro.
Podobnie jak w przypadku polityki fiskalnej, zostala stwierdzona nastepujaca
zalezno$¢ — im luZniejsza polityke monetarng prowadzit dany kraj w prze-
sztosci, tym bardziej pozytywnie spoteczenstwo odnosito sie do wprowadzenia
euro [Gartner, 1997], [Kaltenthaler, Anderson, 2001], [Banducci i in., 2003].
Euro postrzegane zatem bylo jako gwarant niezalezno$ci banku centralnego
i polityki monetarnej, efektywniej dbajacych o niski poziom inflacji niz miato to
miejsce w dotychczasowym rezimie krajowym [Kaltenthaler, Anderson, 2001].
Innymi stowy, w oczach opinii publicznej euro moglo jawié sie jako remedium
na (zbyt) luzna polityke gospodarcza prowadzong w przeszlosci przez wladze
krajowe. Co zrozumialte, badania przeprowadzone po uptywie kilku lat po
wprowadzeniu euro ujawnily odwrotng zalezno$¢ — im wyzsza stopa inflacji
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charakteryzowalo sie dane panstwo nalezace do strefy euro, tym nizsze byto
tam poparcie spoleczne dla euro w poréwnaniu do kraju z umiarkowanym/
nizszym poziomem inflacji [Conflitti, 2009], [Roth i in., 2011]. Podobny efekt
zwigzany byl z wplywem inflacji postrzeganej — wyzszy jej poziom zwigzany
byl z nizszym poparciem dla euro w panstwach wspdlnego obszaru walutowego
(taki sam efekt — niezgodny jednak z oczekiwaniami — zostal takze zidentyfi-
kowany dla panstw UE spoza strefy euro; [Banducci i in., 2009]). Isengard
i Schneider [2006] pokazali natomiast, ze wzrost obaw zwigzanych z euro po
jego wprowadzeniu w Niemczech nastgpil w efekcie znaczacej intensyfikacji
doniesien medialnych nt. wplywu euro na wzrost cen. Nalezy jednak zazna-
czyé, ze w rzeczywistoSci wplyw ten byl niewielki i — wg szacunkéw Euro-
statu [2003] - wyniést nie wiecej niz 0,2-0,3 punktu procentowego zaréwno
w pierwszych dwunastu panstwach, w ktérych wprowadzono euro do obiegu
gotéwkowego w 2002 r., jak i w pafistwach, ktére przystapily do strefy euro
w kolejnych latach (Stowenia, Cypr, Malta, Stowacja, Estonia; [Eurostat, 2007,
2008, 2009, 2011]).

Poparcie dla wprowadzenia euro moze by¢ takze zwigzane z efektami poli-
tyki kursowej, tj. ksztaltowaniem sie kursu waluty narodowej wzgledem euro.
Badania wykazaly, ze poparcie dla euro stabnie w okresach umacniania sie
waluty narodowej [Banducci i in., 2003], [Hobolt, Leblond, 2009] i analogicznie
kiedy euro jest postrzegane jako stabnace wzgledem innych kluczowych walut
Swiatowych [Hobolt, Leblond, 2009]. Wniosek dotyczacy korelacji pomiedzy
stopniem poparcia dla euro a ksztaltowaniem sie kursu walutowego potwier-
dzili dla Niemiec Brettschneider i in. [2003], jednocze$nie wskazujac, ze ta
zalezno$¢ miata miejsce od 1999 r. do 2001 r., natomiast w ostatnim roku
przed wprowadzeniem euro do obiegu gotéwkowego (co nastagpilo w styczniu
2002 r.), poparcie dla euro stanowito raczej odbicie charakteru (intensywnego
wowczas) przekazu medialnego!® dotyczacego wspélnej waluty — im przekaz
ten byt bardziej pozytywny, tym poparcie dla euro bardziej rosto i odwrotnie.
W przypadku walut uczestniczacych w ESM (a wiec utrzymujacych kurs swojej
waluty w okreslonym przedziale wahan wzgledem jednostki referencyjnej — ecu),
wykazano, ze im dluzszy byl okres przebywania danej waluty w ESM, tym
wyzszym poziomem poparcia dla euro kraj ten si¢ charakteryzowal [Gartner,
1997], por. takze [Kaltenthaler, Anderson, 2001].

Ostania z ww. wymienionych zmiennych makroekonomicznych analizowa-
nych w literaturze przedmiotu to stopa bezrobocia, jednak w tym przypadku
wyniki sg niejednoznaczne, zmienna ta bowiem nie we wszystkich opisanych
specyfikacjach okazywata sie istotna (por. [Conflitti, 2009], [Kaltenthaler,
Anderson, 2001], [Roth i in., 2011]). Generalnie mozna jednak sformutowaé
nastepujaca zalezno$é: w okresie przed wprowadzeniem euro wyzszy poziom

10 Autorzy w swoim badaniu zastosowali analiz¢ tresci przekazu medialnego — w szczegdlnosci
siedmiu programéw informacyjnych wiodacych niemieckich stacji telewizyjnych (zar6wno
publicznych, jak i prywatnych) oraz artykuléw zaczerpnietych z czterech ogélnokrajowych
dziennikéw oraz czterech kluczowych tygodnikéw. Wyniki analizy tre$ci przekazu medialnego
zostaly zestawione z wynikami badan opinii publiczne;j.
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bezrobocia wigzatl sie z wyzszym poparciem dla euro [Kaltenthaler, Anderson,
2001], natomiast po wprowadzeniu euro zalezno$¢ ta — podobnie jak w przy-
padku inflacji — zmieniata znak [Roth i in., 2011].

Czynniki indywidualne
Charakterystyki socjo-demograficzne i socjo-ekonomiczne

Wsréd czynnikéw socjo-demograficznych wptywajacych na poziom poparcia
dla euro, nalezy wymienié¢ przede wszystkim czynniki takie jak wiek, pte¢, zawéd
czy miejsce zamieszkania. W przypadku wieku respondenta mozna rozwazac
dwie przeciwstawne teorie ttumaczace zwigzek z poziomem poparcia dla euro,
w zwigzku z czym nie ma szerokiego konsensusu w literaturze dotyczacego
wplywu tej zmiennej. Z jednej strony mozna przypuszczaé, ze przedstawi-
ciele starszej generacji, pamietajacej czasy 11 Wojny Swiatowej beda bardziej
sktonni popiera¢ wspdlng walute europejska, postrzegang jako gwarant pokoju
w Europie. Z drugiej jednak strony, osoby starsze moga by¢ bardziej krytyczne
wobec wprowadzenia euro ze wzgledu na potencjalnie wieksze niz w przy-
padku oséb mlodszych trudnosci z dostosowaniem sie do korzystania z nowej
waluty. W zwigzku z powyzszym, Jonung i Vlachos [2007] oraz Jonung i Con-
flitti [2008] wskazuja, ze wigkszo$¢ badan empirycznych nie zidentyfikowata
systematycznego zwigzku pomiedzy wiekiem a poziomem poparcia dla euro.
Jedynie w czeSci badan zmienna ta okazala si¢ istotna [Banducci i in. 2003],
[Isengard, Schneider, 2006], [Allam, Goerres, 2008], [Jonung, Conflitti, 2008].
Przyktadowo, Allam i Goerres [2008] pokazali, ze mlodzi ludzie czeSciej niz
osoby starsze posiadaja opinie na temat euro.

Liczne studia podkre$laja natomiast role plci, jednocze$nie wskazujac, ze
kobiety sg zwykle bardziej euro-sceptyczne niz mezczyzni [Pepermans, Verleye,
1998], [Routh, Burgoyne, 1998], [Hayo, 1999], [Banducci i in., 2003], [Bat-
taglia, 2003], [Jonung, 2004], [Isengard, Schneider, 2006], [Jonung, Vlachos,
2007], [Allam, Goerres, 2008], [Banducci i in., 2009], [Conflitti, 2009]. Jest to
prawdopodobnie zwiazane z obserwowanymi réznicami w zakresie preferen-
cji spotecznych oraz awersji do ryzyka pomig¢dzy plciami (zob. np.: [Croson,
Gneezy, 2009]) — kobiety bowiem cechujg si¢ zwykle wyzszg awersja do ryzyka
niz mezczyzni [Borghans, Golsteyn, Heckman, Meijers, 2009]. Na marginesie
warto przywolaé tu, przykladowo, badania przeprowadzone wsréd wloskich
konsumentéw, ktére wskazaly, ze w grupie badanych oséb kobiety charaktery-
zowala istotnie wyzsza inflacja postrzegana niz miato to miejsce w przypadku
mezczyzn [del Giovane, Fabiani, Sabbatini, 2008]. Negatywny wplyw wyzszej
niz rzeczywista inflacji postrzeganej na poparcie dla euro pokazali natomiast
Banducci i in. [2009] - zaréwno dla panstw strefy euro, jak i panstw spoza.
Konkluzja dotyczaca znaczenia plci jako jednej z determinant stosunku do euro
nie jest jednak uniwersalna — brak istotnego wplywu tej zmiennej stwierdzono
w badaniach wykorzystujacych dane dla Austrii [Meier-Pesti, Kirchler, 20034,
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2003b], Danii [de Vreese, Semetko, 2004] oraz — przeciwnie niz tego oczeki-
wano — Polski [Osifiska, Toréj, 2012].

Zgodnie z istniejacym w literaturze konsensusem, takie socjo-ekonomiczne
zmienne jak poziom wyksztalcenia, zawdd oraz dochéd determinujg skale moz-
liwych korzysci i kosztow ptyngcych z integracji monetarnej dla poszczegélnych
jednostek. Wskazuje sie, ze zwigzane z integracja: swoboda przeptywu débr,
kapitatu oraz sily roboczej, a takze nizsza inflacja oraz wieksza dyscyplina
finanséw publicznych (a co za tym idzie potencjalnie zredukowana skala polityki
redystrybucyjnej panstwa) moga by¢ relatywnie bardziej korzystne z punktu
widzenia oséb lepiej sytuowanych, lepiej wykwalifikowanych i dysponujacych
kapitalem finansowym. W zwigzku z tym, osoby charakteryzujace si¢ wyzszym
dochodem powinny wyraza¢ wyzsze poparcie dla wspdlnej waluty (zob. np.
[Gabel, 1998], [Isengard, Schneider, 2006], [Jupille, Leblang, 2007]). Podobnie
rzecz sie ma wérdd oséb charakteryzujacych sie wyzszym poziomem wyksztal-
cenia [Pepermans, Verleye, 1998], [Routh, Burgoyne, 1998], [Banducci i in.,
2003], [Brettschneider i in., 2003], [Meier-Pesti, Kirchler, 2003b], [Jonung,
2004], [de Vreese, Semetko, 2004], [Jonung, Vlachos, 2007], [Jupille, Leblang,
2007], [Allam, Goerres, 2008], [Jonung, Conflitti, 2008], [Conflitti, 2009]. Wyniki
uzyskane przez Jonunga i Vlachosa [2007] potwierdzajg ponadto wyzsze popar-
cie dla euro wéréd pracownikéw umystowych oraz oséb prowadzacych wlasng
dziatalno$é¢ gospodarcza, natomiast Banducci i in. [2009] oraz Conflitti [2009]
wskazujg takze na wieksze poparcie dla euro wéréd oséb zatrudnionych niz
bezrobotnych. Dodatkowo, podobnie jak w przypadku grupy zawodowej oraz
poziomu dochodu, znaczenie mie¢ moze réwniez miejsce zamieszkania. Wska-
zuje sie, ze przede wszystkim osoby mieszkajace w miastach, a w szczegdlnosci
w metropoliach, mogg potencjalnie odnie$¢ wieksze korzysci z wprowadze-
nia euro z ww. wzgledéw. Jonung i Conflitti [2008] potwierdzili te tez¢ na
poziomie zagregowanym dla strefy euro (aczkolwiek na poziomie kraju efekt
ten nie okazal sie zbyt silny), natomiast Jupille i Leblang [2007] oraz Jonung
i Vlachos [2007] pokazali dla Szwecji, ze w przypadku os6b zamieszkujacych
tereny wiejskie istnialo wyzsze prawdopodobienistwo oddania glosu przeciwko
euro podczas referendum.

Powyzsze prawidlowos$ci wpisujg si¢ w, opisywane przez Jonunga [2004] oraz
Jonunga i Vlachosa [2007], spojrzenie na integracje gospodarcza i walutowg
z perspektywy ekonomii politycznej. Autorzy ci analizuja determinanty poparcia
spolecznego dla wprowadzenia euro przez pryzmat kluczowej w literaturze nt.
integracji gospodarczej i walutowej teorii Optymalnego Obszaru Walutowego
(ang. Optimum Currency Area — OCA), stworzonej przez Mundella [1961] i dalej
rozwijanej przez McKinnona [1963] i Kenena [1969]. Zgodnie z tym podej-
Sciem, jak juz opisano powyzej, osoby, ktére spodziewaja si¢ korzysci plynacych
z integracji monetarnej utatwiajacej miedzynarodowy przeptyw débr i kapitatu,
beda popieraly wprowadzenie wspdlnej waluty. Autorzy w swoich badaniach
przyjmuja zalozenie, ze respondenci/osoby biorace udzial w referendum sg
odpowiednio poinformowane nt. bilansu korzysci i kosztéw z wprowadzenia
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euro i oddajac swéj glos, beda opieraly sie na swojej wiedzy, podejmujac decyzje
zgodng ze swoim partykularnym interesem ekonomicznym.

Preferencje polityczne

Analizujac poparcie dla euro, nalezy réwniez zwréci¢ uwage na czynniki
polityczne, w szczegblnosci na preferencje partyjne respondentéw. Wskazuje
sie, ze osoby popierajgce partie prawicowe, opowiadajace sie za konserwa-
tywna polityka gospodarcza, zwykle przejawiajg bardziej pozytywny stosunek
do euro w przeciwienstwie do zwolennikéw partii lewicowych, programowo
sceptycznych wobec korzy$ci pltyngcych z integracji monetarnej. Hipoteze te
potwierdzity wyniki uzyskane m.in. przez de Vreese i Semetko [2004] dla Danii,
Isengard i Schneider [2006] dla Niemiec czy Jonunga [2004] oraz Jonunga
i Vlachosa [2007] dla Szwecji, podczas gdy wyniki Gabela i Hixa [2005] dla
Wielkiej Brytanii okazaly si¢ mniej jednoznaczne. W przypadku Polski, Osin-
ska i Tordj [2012] pokazali natomiast, ze odptyw zwolennikéw euro pomiedzy
2009 i 2010 r., nie byl skoncentrowany wokét elektoratu ktérejkolwiek partii
politycznej. Analizujac wplyw preferencji politycznych nalezy mieé jednak na
uwadze, ze poniewaz elektorat partii lewicowych charakteryzuje sie zazwyczaj
nizszymi dochodami, w praktyce moze by¢ trudno rozdzieli¢ efekt ,polityczny”
i ,ekonomiczny” [Jonung, Vlachos, 2007].

Wiedza i poinformowanie respondentéw

Roéwniez szersza wiedza respondentéw, w szczegdlnosci na temat euro lub
- szerzej — integracji europejskiej nalezy do kluczowych czynnikéw wyjasniajg-
cych poziom poparcia spolecznego dla euro. Jest to spdjne z ogbdlnym pogla-
dem dotyczacym kluczowego wplywu poziomu wiedzy na opinie spoteczne
dotyczace kwestii ekonomicznych [Walstad, 1997]. Osoby lepiej poinformowane
z reguly wyrazajg wyzsze poparcie dla euro [Pepermans, Verleye, 1998], [Hayo,
1999], [Luna-Arocas, Guzmadn, Quintanilla, Fahrangmehr, 2001], [Gabel, Hix,
2005], [Isengard, Schneider, 2006]. Literatura potwierdza ten wniosek m.in.
takze w odniesieniu do poparcia/zaufania dla Europejskiego Banku Centralnego
[Ehrmann, Soudan, Stracca, 2010], [Kaltenthaler, Anderson, 2010]. Podobny
argument przedstawia Komisja Europejska [2008], wyrazajac przekonanie o ist-
nieniu zwigzku pomiedzy dzialaniami informacyjnymi wiladz nt. euro i jego
wprowadzenia a poparciem dla euro wyrazanym przez spoteczefistwo. Jak
pokazal Hayo [1999], zwigzek ten moze by¢ jednak nieliniowy — przeciwnicy
wprowadzenia euro osiggali wyzsze warto$ci skonstruowanego przez autora
indeksu wiedzy niz osoby niemajace zdania. Nie ulega jednak watpliwosci, ze
najwyzsze poparcie dla euro wyrazaja osoby najlepiej poinformowane.

Zwiazek pomiedzy wiedzg respondentéw a poparciem dla euro istnieje
zar6wno w przypadku wiedzy ,obiektywnej” (okreslanej na podstawie pytan
sprawdzajacych wiedze respondentéw, np. w zakresie informacji faktograficz-
nych dotyczacych UE, por. np. [Hayo, 1999]), jak i wiedzy ,subiektywnej” (j.
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deklarowanego przez respondentéw poczucia poinformowania; zob. np. [Miil-
ler-Peters i in., 1998]). W przypadku Hiszpanii i Portugalii jedynie ta ostatnia
miala istotny wplyw na postawy wobec euro [Luna-Arocas i in., 2001]. Szcze-
g6lne znaczenie odczuwanego stopnia poinformowania respondentéw wyka-
zali Osinska i Tor6j [2012] w przypadku Polski. Zmienna ta okazala si¢ jedna
z kluczowych determinant poziomu poparcia spolecznego dla wprowadzenia
euro w latach 2009-2010, objetych badaniem. Osoby czujgce sie dobrze lub
bardzo dobrze poinformowane nt. euro i tematyki jego wprowadzenia w Polsce
charakteryzowal istotnie wyzszy deklarowany poziom poparcia w poréwnaniu
z grupg odniesienia (bazowa), sktadajacg sie z oséb ,bardzo Zle” poinformowa-
nych. Jednocze$nie, autorzy pokazali istnienie duzego potencjatu dla dziatan
informacyjnych dotyczacych wprowadzenia euro w Polsce, okazato sie bowiem
ponadto, ze respondenci, ktérzy oceniali swéj stopienn poinformowania jako
,zly”, wyrazali istotnie wyzsze poparcie niz osoby oceniajagce swoje poinfor-
mowanie jako ,bardzo zle”.

W literaturze stosowane sg ponadto inne miary dotyczace ogélnego poziomu
wiedzy respondentéw przyblizane np. za pomocg takich zmiennych, jak uzy-
wanie Internetu czy zainteresowanie respondentéw polityka [zob. np. Isengard
i Schneider, 2006]. Negatywny wplyw nizszego poziomu wiedzy respondentéw
na poziom poparcia dla euro moze byé¢ zwigzany z typowa dla cztowieka,
w szczegblnosci w zakresie percepcji ryzyka ekonomicznego, ,obawg przed
nieznanym” (por. np. [Zaleskiewicz, 2004]. Efekt ten dobrze ilustrujg przywotane
przez Jonunga i Vlachosa [2007] stowa Margot Wallstrom, szwedzkiej komisarz
UE, ktéra negatywny wynik szwedzkiego referendum ws. euro z 2003 r. sko-
mentowata stowami ,obawa przed nieznanym okazala sie wieksza niz mozna
bylo przypuszczaé” (tlum. wlasne).

Z wiedzg i poinformowaniem respondentéw bezposrednio taczy sie wplyw
mass mediéw oraz kampanii informacyjnej na ksztaltowanie sie postaw wobec
euro. Jak pokazali de Vreese i Semetko [2004] na przyktadzie Danii, infor-
macje przekazywane spoleczenstwu w ramach kampanii informacyjnej przed
referendum ws. przyjecia euro mialy duzy wplyw na to, w jaki sposéb respon-
denci glosowali. W swoim badaniu autorzy pokazali istotny wplyw ekspozycji
respondentéw na przekaz medialny!! (telewizja i prasa), kontrolujac wplyw
innych zmiennych. Analiza tre$ci wskazata, ze przekaz ten byt generalnie raczej
neutralny lub o negatywnym zabarwieniu. Negatywny, jak wiemy, byl takze
wynik referendum. Wplyw przekazu medialnego na ksztaltowanie sie postaw
wobec euro pokazali takze Brettschneider i in. [2003] na przyktadzie Niemiec.
W ostatnich miesigcach przed wprowadzeniem euro do obiegu gotéwkowego
ksztalt opinii publicznej wzgledem euro skorelowany byt z charakterem prze-
kazu medialnego dotyczacego euro (w przeciwienstwie do dwéch poprzednich
lat, kiedy poziom poparcia dla euro byt skorelowany z ksztalttowaniem si¢ kursu

11 Przekaz medialny dotyczacy euro byl w ostatnich miesigcach przed referendum bardzo inten-
sywny. Jak wskazuja autorzy, w ostatnim miesigcu przed referendum ponad 25% tresci dwéch
najpopularniejszych wieczornych programéw informacyjnych dotyczyto euro.
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walutowego euro wzgledem dolara amerykanskiego). Im bardziej pozytywny
byt 6w przekaz, tym bardziej pozytywny byl stosunek respondentéw do euro.
Autorzy wskazali jednak na swoistg nieliniowo$¢ efektu mediéw, potwierdzajaca
teze o selektywnej percepcji przekazu medialnego przez spoteczenstwo. Okazato
sie bowiem, ze osoby o zdecydowanie negatywnym stosunku do euro ,przyswa-
jaly” jedynie informacje, ktére odpowiadaly ich wlasnej postawie wobec euro.

Koncepcja utylitarna poparcia dla euro

Powyzsze wnioski wpisujg sie w wyjasniajacg poziom poparcia dla euro tzw.
koncepcje utylitarng [Kaltenthaler, Anderson, 2001], [Jupille, Leblang, 2007].
Zgodnie z nig, poparcie to jest bezpoSrednio zwigzane z racjonalng, ekono-
miczng ,kalkulacjg” indywidualnych korzysci i kosztéw plynacych z wprowa-
dzenia wspdlnej waluty. W szczeg6lnosci, chodzi tu o wplyw na indywidualng
sytuacje ekonomicznag, ale takze — majacg wplyw na te poprzednig - sytuacje
og6lnogospodarczg danego kraju. Poparcie dla euro wigze sie z pozytywnym
wplywem ekonomicznym wprowadzenia euro, czyli z przewaga potencjalnych
korzysci nad mozliwymi kosztami. Z perspektywy ekonomicznego bilansu korzy-
Sci i kosztéw tematyke wprowadzenia euro w Polsce analizowaly raporty klu-
czowych instytucji panstwowych — Ministerstwa Finanséw [Pelnomocnik Rzadu
ds. Wprowadzenia Euro przez RP, 2010] oraz Narodowego Banku Polskiego
[2004, 2009].

Zastosowanie koncepcji utylitarnej w odniesieniu do bilansu kosztéw i korzy-
Sci z integracji europejskiej w ogéle — zaproponowali Gabel i Palmer [1995;
przywolanie za: [Gabel, 1998]. Jak juz wspomniano, ma ona zastosowanie
zar6éwno na poziomie indywidualnym, jak i zagregowanym, tj. zar6wno te osoby,
jak 1 te spoleczenstwa, ktére spodziewaja sie odnie$¢ korzysci ekonomiczne
z wprowadzenia euro, beda wyrazaly wyzsze poparcie dla wprowadzenia euro
(por. np. [Miiller-Peters i in., 1998], [Osifiska, Tor6j, 2012], a takze [Kokkinaki,
1998], [Luna-Arocas i in., 2001], [van Everdingen, van Raaij, 1998], [Peper-
mans, Verleye, 1998]).

Z tym nurtem badan lacza sie opisane w jednym z poprzednich punktéw
analizy koncentrujgce sie na zmiennych makroekonomicznych. Jak jednak wska-
zuja Gabel i Hix [2005] na przyktadzie Brytyjczykéw, prawidlowos¢ ta nie ma
zastosowania w przypadku wszystkich spoleczenstw. Nalezy mie¢ na uwadze
istnienie alternatywnych badZ komplementarnych teorii wyjasniajacych popar-
cie spoleczne dla euro. Teorie te czerpia z dorobku psychologii ekonomiczne;j.

Spojrzenie z perspektywy psychologii pieniadza

Nie ulega watpliwosci, ze pienigdz z natury rzeczy jest konstruktem spo-
tecznym (por. [Kaelberger, 2007]), ekonomia za$ — nauka spoteczng. Spoteczny
watek zjawisk ekonomicznych nie moze w zwigzku z tym byé ignorowany, co
wigcej — jest konieczny dla kompletno$ci analizy. Kompletno$é analizy jest nato-
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miast wskazana nie tylko z punktu widzenia realizowania celéw naukowych, ale
takze decyzji polityczno-gospodarczych o realnych skutkach dla spoleczefistwa
podejmowanych przez decydentéw politycznych.

Istnieje zatem potrzeba rozszerzenia pola analizy badan dotyczacych postaw
wobec pienigdza i zachowan finansowych jednostek o czynniki psychologiczne.
Potrzebe uwzglednienia czynnikéw psychologicznych w ekonomii podkreslat
Katona (np. [1963]), ojciec interdyscyplinarnej dziedziny jaka jest psychologia
ekonomiczna oraz ekonomii behawioralnej (por. [Hosseini, 2011]). Wskazywat
on, ze procesy ekonomiczne maja swoje bezposrednie zrédto w zachowaniach
jednostek, a poniewaz istoty ludzkie nie reaguja na bodzcie wylgcznie w spo-
s6b automatyczny, a $wiat realny daleki jest od czesto mechanicystycznych
zatozen standardowych modeli ekonomicznych, konieczne jest uwzglednienie
szerszego — psychologicznego — podtoza zachowan ekonomicznych jednostek.
Kluczowe sg przede wszystkim takie kategorie, jak percepcja, postawy, motywy
i oczekiwania jednostek.

Psychologia pienigdza wskazuje, ze percepcja pienigdza uwarunkowana
jest dwoma rodzajami czynnikéw!2 — poznawczymi oraz emocjonalnymi (zob.
np. [Tyszka, Zaleskiewicz, 2004], [Tyszka, Przybyszewski, 2006]). Sam pienigdz
bowiem taczy w sobie i uosabia odpowiednio element ekonomiczny oraz sym-
boliczny, w realnej postaci dwéch stron kazdej monety [Burgoyne, Routh, Ellis,
1999]. Rewers, zawierajgcy oznaczenie nominatu, to warto$¢ ,ekonomiczna”
monety jako $rodka platniczego. Natomiast awers, z symbolem narodowym
(w przypadku Polski — orzel bedacy godtem RP), ma charakter symboliczny,
zwigzany z wladzg panstwowg, legalnoscia i — potencjalnie — tozsamosciag naro-
dowg (por. np. [Meier-Pesti i in., 2003], [Risse, 2003]).

W tym kontekscie nalezy zauwazyé, ze wprowadzenie euro jest wydarzeniem
wielodyscyplinarnym [Burgoyne i in., 1999]. Wielo§¢ wymiaréw zwigzanych
z istnieniem euro, jako wspélnej waluty europejskiej, ma w pewnym sensie
swoje korzenie w historii integracji europejskiej, ktéra uczy, ze utworzenie
wspolnego obszaru walutowego w Europie nie bylo decyzjg opartg wylgcznie
na ekonomicznych przestankach, gdyz kluczowa byla takze inspiracja polityczna
ideg pelnej unifikacji europejskiej (por. np. [De Grauwe, 2003]). Obok wymiaru
ekonomicznego i politycznego — zgodnie z postulatami psychologii ekonomicz-
nej — réwnie wazny jest oprécz tego aspekt psycho-spoleczny [Miiller-Peters,
in., 1998], [Canova, Manganelli, 2003].

Postawy wobec wprowadzenia euro, jak zauwazyli Meier i Kichler [1998],
ksztaltuja sie dwoma gléwnym kanatami. Po pierwsze na podstawie racjonal-
nych oczekiwan dotyczgcych korzy$ci ekonomicznych z wprowadzenia euro,
po drugie na postawie aspektéw natury emocjonalnej. Wobec tego pojedyncza
- ekonomiczna — perspektywa nie jest wystarczajaca do badania tego zjawiska
i potrzebuje uzupelnienial3 [Burgoyne i in., 1999], [Risse, 2003]. W litera-

12 Obok tych dwéch mozna wymienié takze trzeci czynnik — behawioralny (zob. [Koéiv, 2012]).
13 Przyktadowo, de Vreese i Semetko [2004] opisujac dunskie do§wiadczenia zwigzane z referen-
dum ws. wprowadzenia euro wskazywali, iz najwigkszym btedem zwolennikéw wprowadzenia
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turze panuje konsensus dotyczacy tych dwéch gtéwnych nurtéw wyjasniaja-
cych poparcie dla euro [Banducci i in., 2009], takze [Meier, Kichler, 1998].
Pierwszy z nich, nurt ,utylitarny” — zwigzany z aspektami ekonomicznymi,
byl przedmiotem rozwazan w poprzednim punkcie. Drugiemu z nich, nurtowi
y2tozsamos$ciowemu” — zwigzanemu z aspektami symbolicznymi i kulturowymi
(por. m.in. [van Everdingen, van Raaij, 1998], [Kaltenthaler, Anderson, 2001],
[Brettschneider i in. 2003], [Risse, 2003], [Ranyard i in., 2005], [Jupille, Leblang,
2007] zostaly poswiecone dwa kolejne podpunkty.

Postawy wobec pienigdza z punktu widzenia teorii charakteryzuja si¢ wie-
lowymiarowos$cig (por. [Tyszka, Zaleskiewicz, 2004]). Przywolujagc ponownie
przyklad monety, mozna pokusi¢ si¢ o metaforg, ze moneta euro ma wobec tego
niejako trzy strony: ekonomiczna (nominat, wspélny dla monet pochodzacych
z wszystkich panstw strefy euro), narodowg (awers, odmienny dla kazdego
z panstw strefy euro) i ,europejskg” (moneta euro jako calo$é¢). Kazda ze
stron wyznaczalaby zatem kategorie analizy w zakresie podania postaw wobec
euro: po pierwsze — ekonomiczng (i odpowiadajaca jej koncepcje utylitarng),
po drugie - zwigzang z tozsamo$cig narodowg oraz — po trzecie — dotyczaca
tozsamosci europejskie;j.

Tozsamo$¢ narodowa vs tozsamo$é¢ europejska

Poniewaz waluta narodowa jest waznym symbolem narodowym, wprowa-
dzenie euro jest czgsto postrzegane jako zagrazajace (przynajmniej w pewnym
stopniu) tozsamo$ci narodowej. Negatywny efekt silnie zakorzenionej tozsamosci
narodowej na poziom poparcia dla euro zostal zaprezentowany przez licznych
autoréw (m.in. [Meier, Kirchler, 1998], [van Everdingen, van Raaij, 1998],
[Kaltenthaler, Anderson, 2001], [Gabel, Hix, 2005], [Allam, Goerres, 2008]).
W szczegblno$ci, Banducci i in. [2009] pokazali, iz efekt tozsamosci narodowej
odgrywa silniejsza role niz wspomniana ekonomiczna ,kalkulacja” (reprezen-
tujgca koncepcje utylitarna) w przypadku panstw spoza strefy euro!4. Canova
i Manganelli [2003] takze podkreslity wptyw, jaki postrzegane zagrozenie dla
tozsamos$ci narodowej moze mie¢ na postawy wobec euro, zaréwno w aspek-
cie afektywnym (zwigzanym z reakcjami emocjonalnymi), jak i ewaluatywnym
(zwigzanym z oceng adekwatno$ci i uzytecznosci euro).

Van Everdingen i van Raaij [1998] na przykladzie Holandii pokazali
podwdjne oddziatywanie tozsamosci narodowej na postawy wobec euro. Z jed-
nej strony zidentyfikowany zostal negatywny efekt bezposredni — odwotujacy
sie do globalnego, holistycznego spojrzenia; z drugiej strony efekt posredni - tj.
oddziatujagcy poprzez mikro- oraz makroekonomiczne oczekiwania i zwigzany

euro (referendum zakonczylo sie wynikiem negatywnym), byto ograniczenie tematyki przekazu
komunikacyjnego wylacznie do aspektéw ekonomicznych i ignorowanie innych istotnych kwestii.

14 Przeciwny wniosek, na podstawie badan jako$ciowych przeprowadzonych w Irlandii, sformu-
towali natomiast Raynard i in. [2005]. Postawy Irlandczykéw wzgledem euro wydawaly sie
koncentrowaé¢ bardziej na aspektach ekonomicznych i praktycznych wymiany waluty niz na
kwestiach symbolicznych.
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bardziej ze spojrzeniem analitycznym. Efekt posredni oddzialujagcy na ocze-
kiwania ,makro” okazat sie silniejszy niz wplyw na oczekiwania ,mikro”, co
oznacza, ze tozsamo$¢ narodowa wplywa w wiekszym stopniu na postrzeganie
konsekwencji wprowadzenia euro przez pryzmat calej gospodarki niz z jednost-
kowego punktu widzenia. Jak wskazujg autorzy, efekt tozsamosci narodowe;j
moze w praktyce polega¢ na obcigzonym przetwarzaniu informacji dotyczacych
euro. W szczegblnosci, osoby charakteryzujace sie silnym poczuciem tozsamosci
narodowej moga w sposob selektywny poszukiwaé i ,przyswajaé¢” informacje
w tym zakresie. Podobny wniosek dotyczacy selektywnego korzystania z infor-
macji nt. euro sformutowali réwniez Brettschneider i in. [2003].

Meier-Pesti i Kirchler [2003a] w przypadku Austrii oprécz tozsamosci naro-
dowej zbadali takze znaczenie percepcji statusu narodowego (obejmowal on
zaréwno aspekt ekonomiczny, jak i polityczny). Wyniki, ktére otrzymali, wska-
zaly na istnienie nastepujacej zalezno$ci — osoby, ktore postrzegaly status Austrii
jako nizszy niz pozostalych panstw strefy euro cechowaly si¢ negatywnym
stosunkiem wzgledem euro, ktoéry nasilal sie réwnolegle ze stopniem, w jakim
respondenci utozsamiali sie z Austrig.

Pepermans i Verleye [1998] analizowali wplyw tozsamo$ci narodowej
w zaleznodci od tego, w czym w przypadku danego kraju jest ona wyrazana.
Za pomocg skalowania wielowymiarowego, usredniajac warto$ci dla kazdego
z analizowanych krajow i traktujac kazdy z nich jak pojedynczego respondenta,
zidentyfikowali oni wymiar ,narodowej dumy i satysfakcji ekonomicznej” jako
wyjasniajgcy w najwiekszym stopniu wariancje pomiedzy pietnastoma analizo-
wanymi krajami UE w zakresie stosunku do euro. Otrzymane wyniki wskazaty
na znaczacg réznice pomiedzy panstwami Poludnia a Pétnocy Unii Europejskiej.
Potudniowe panstwa UE (Wlochy!5, Grecja, Portugalia i Hiszpania) wydawaty
sie postrzegaé swojg tozsamo$¢ narodowg odrézniajaca je na tle innych panstw
europejskich przez pryzmat swojej historii i kultury, podczas gdy pozostale kraje,
szczegblnie Niemcy!® i Holandia oraz — w mniejszym stopniu — Luksemburg,
Belgia i Francja, formulowaly swoja dume narodowa w kategoriach ekonomicz-
nych (czego waznym elementem byla waluta narodowa). Pepermans i Verleye
[1998] podsumowali swoje badania stwierdzeniem, iz panstwa, ktére Zrodet
swojej dumy narodowej upatrujg w kulturze i historii, cechujg sie wiekszg przy-
chylno$cig wobec euro w przeciwienstwie do pozostalych panstw, ktére mogag
obawiaé sie utraty waznego aspektu swojej tozsamos$ci, rezygnujac z waluty
narodowej na rzecz euro.

Spéjne z powyzszymi wyniki otrzymali Luna-Arocas i in. [2001]. Autorzy
ci pokazali, ze w przypadku Hipszanii i Portugalii tozsamo$¢ narodowa nie
miata wplywu na postawy wobec euro — w przypadku tych panstw natomiast

15 W przypadku Wtoch potwierdzily to réwniez Canova i Manganelli [2003].

16 Kluczowe znaczenie ,tozsamoS$ci ekonomicznej”’, a wigc tozsamosci narodowej wyrazanej
w kategoriach zmiennych ekonomicznych (w szczegélnosci waluty narodowej) w przypadku
Niemiec potwierdzity Dehm i Miiller-Peters [2001], zaréwno w badaniach jako$ciowych, jak
i ilo$ciowych.
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znaczng role odgrywata tozsamos$¢ europejska. Te dwa aspekty tozsamos$ci dla
Hiszpanéw i Portugalczykéw nie wykluczaly sie.

Meier-Pesti i Kirchler [2003b] wskazywali, ze utworzenie strefy euro sta-
nowito niepowtarzalng okazje¢ dla badan dotyczacych wagi walut jako symboli
tozsamos$ci narodowej oraz tozsamo$ci ponadnarodowej (europejskiej). Zwig-
zek pomiedzy tozsamos$cig narodowa a tozsamos$cig europejska moze zalezeé
od rodzaju tej pierwszej, w zakresie ktérej mozna wyrézni¢ dwa aspekty —
patriotyzm i nacjonalizm. Miiller-Peters [1998] przeciwstawia te dwie kategorie
tozsamos$ci narodowej, a takze dodaje w swojej analizie wymiar patriotyzmu
europejskiego. Czerpiac z pracy Kosterman i Feshbach [1989], patriotyzm euro-
pejski autorka definiuje jako przywigzanie emocjonalne do Europy, przejawia-
jace sie w szczegblnosci w wiekszym zaangazowaniu emocjonalnym w kwestie
wewnatrzeuropejskie niz pozaeuropejskie. Sposrdd trzech wyzej wymienionych
zmiennych, istotny statystycznie wplyw na poziom poparcia dla euro wykazaty
patriotyzm europejski (wpltyw pozytywny) oraz nacjonalizm (wplyw negatywny).
Dodatkowo, tym dwém aspektom odpowiadajg dwa odmienne rodzaje przywig-
zania do waluty — jedno o charakterze instrumentalnym (oparte na przestankach
racjonalnych), drugie o charakterze sentymentalnym (oparte na przestankach
emocjonalnych). Pierwszy z nich wiaze sie z pozytywnym stosunkiem wzgledem
euro poprzez wzmochnienie tozsamos$ci europejskiej — por. [Meier-Pesti, Kirchler,
2003b], podczas gdy drugi oddzialuje w sposéb negatywny [Routh, Burgoyne,
1998], [Meier-Pesti, Kirchler, 2003b].

Tozsamo$¢ europejska okazala sie silnym predykatorem postaw wobec euro
w przypadku Grecji [Kokkinaki, 1998] oraz Hiszpanii i Portugalii [Luna-Arocas
i in., 2001]. W Danii natomiast analogiczny, lecz negatywny, efekt odnotowano
dla sceptycyzmu europejskiego (im wyzszy, tym bardziej negatywny stosunek
wzgledem euro [de Vreese, Semetko, 2004]).

Brettschneider i in. [2003] wskazujg dodatkowo, ze pozytywny stosunek
wzgledem integracji europejskiej zazwyczaj taczy sie z pozytywnym stosunkiem
wzgledem euro. Wynika to z faktu, ze integracja europejska jest pojeciem szer-
szym i reprezentujacym wyzszy stopiefi ogélnosci niz kwestia wprowadzenia
euro, a postawy wobec bardziej generalnych idei mogg wplywaé na stosunek
do kwestii bardziej szczegélowych.

W kontekscie powyzszych wynikéw na uwage zastuguja wyjatki od opisanej
zalezno$ci zidentyfikowane w przypadku Niemiec i Wielkiej Brytanii przez Miil-
ler-Peters i in. [1998] oraz Danii i Szwecji przez Jupille’a i Leblanga [2007].
W tych krajach respondenci popierali integracje europejskg i UE, natomiast
byli sceptyczny wobec euro.

Na zakoniczenie rozwazan dotyczacych wplywu tozsamo$ci na postawy
wobec euro, warto przywola¢ prace Risse [2003]. Autor ten wskazuje, ze gtéwny
rozdzwiek w zakresie postaw wobec euro wystepuje pomiedzy osobami cha-
rakteryzujacymi sie podwdéjng tozsamos$cig — narodows i europejska (por. takze
[Canova, Manganelli, 2003]) — a osobami utozsamiajacymi sie wylqcznie ze
swoim krajem. Wskazuje on takze, ze zwigzek przyczynowy pomiedzy euro
a tozsamoscia przebiega w obu kierunkach - po wprowadzeniu euro, istnienie
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europejskich banknotéw i monet w codziennej rzeczywisto$ci moze wzmacniaé
poczucie tozsamoSci europejskiej. Wniosek ten potwierdzili w swoich badaniach
Meier-Pesti i in. [2003].

Teoria reprezentacji spolecznych
i jej zastosowanie w badaniu postaw wobec euro

W kontekscie badania postaw wobec euro nalezy réwniez przywolaé teorig
reprezentacji spolecznych, ktéra zostala stworzona przez Moscovici w latach
60. ubieglego wieku. Reprezentacje spoleczne wyjasniajg — méwigc lakonicznie
— w jaki spos6b nieznane zmienia si¢ w znane [Moscovici, 1984], za: [Dehm,
Miiller-Peters, 2001]. Sag to spolecznie kreowane, podzielane i komunikowane
zbiory wiedzy, ktére stuzg rozumieniu przez ,zwyklych ludzi” (laikéw) otaczaja-
cej ich rzeczywistodci. Innymi stowy, reprezentacje ksztattujg ,spoleczng $wia-
domo$¢” [Moscovici, 1988], co ma szczegblne znaczenie w przypadku nowych
i — co wazne - zlozonych zjawisk spotecznych czy ekonomicznych, zwlaszcza
tych intensywnie komunikowanych publicznie (por. [Bidjari, 2011]). Repre-
zentacje spoleczne pozwalajg rozr6zni¢ pomiedzy wiedza ekspercka a wiedza
powszechng, ,powszechnym mniemaniem”. Przy czym Moscovici [1988] zwraca
uwage na proces asymilowania tej pierwszej przez te ostatnig, wlasnie poprzez
kreowanie reprezentacji spotecznych. Istotnym aspektem reprezentacji jest spo-
teczne komunikowanie wiedzy, ktére oddziatuje na sposéb, w jaki postrzegamy
otaczajaca nas rzeczywisto$¢. Komunikowana wiedza przekazywana przez media
oraz w bezposrednich kontaktach miedzyludzkich, a zatem podlegajgca inter-
akcjom, ma bowiem swoje korzenie w wiedzy naukowej. Ta ostatnia podlega
modyfikacji w owym procesie przyswajania jej przez szerokie grono odbior-
cow-laikéw oraz w konfrontacji z osobistym do$wiadczeniem kazdej jednostki
(podobnie, jak odpowiednio modyfikowaé¢ musi swéj przekaz ekspert méwiacy
do laikéw czy profesor do studentéw; por. [Moscovici, 1988]). Reprezentacje
spoteczne cechujg sie zatem dynamizmem. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze nie
sg one uniwersalne — rézne grupy spoleczne tworzg odmienne reprezentacje,
zalezne od spotecznych (w tym spoleczno-demograficznych itp.) charakterystyk
grupy. Sa jednak oczywiscie spoleczne, gdyz wspdlne dla wielu jednostek (por.
[Bidjari, 2011]) i ukazuja, jak przynalezno$¢ do okreslonej grupy spolecznej
konstytuuje jednostkowg $wiadomos$¢é. Reprezentacje jako fenomen spoteczny nie
sg redukowalne do poziomu indywidualnego, nie sa one sumg ani agregatem
elementéw jednostkowych, co raczej odbiciem proceséw spolecznych, ktére
maja miejsce pomiedzy cztonkami danej grupy spotecznej [Raudsepp, 2005].

Teoria reprezentacji spolecznych ma szerokie zastosowanie (z punktu widze-
nia obiektu reprezentacji - literatura przedmiotu dostarcza studiéw badajacych
zjawiska tak rézne jak np. psychoanaliza, AIDS, klusownictwo az po zjawiska
ekonomiczne), a jej uzyteczno$¢ w zakresie zjawisk ekonomicznych zaprezen-
towana zostata w kontekécie przemian gospodarczych w Polsce przez Niesio-
bedzka [2005]. Autorka zastosowala teori¢ spolecznych reprezentacji do analizy
takich zjawisk, jak podatki, inflacja, bezrobocie, obcy kapital oraz gospodarka
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rynkowa. Wyniki jej analiz pokazaly znaczenie praktycznych doswiadczen eko-
nomicznych jednostki (zwigzanych z miejscem pracy: zatrudnieni w sektorze
prywatnym vs zatrudnieni w sektorze panstwowym) w procesie formowania
sie spotecznych reprezentacji podstawowych zjawisk ekonomicznych. W prze-
ciwienistwie do praktycznego do$wiadczenia poziom wyksztalcenia — co moze
wydawaé sie zaskakujgce — okazal sie nie mieé istotnego wplywu na proces
formowania si¢ spotecznych struktur wiedzy ekonomicznej (doktadnie rzecz
biorgc zwigzek pomiedzy rodzajem reprezentacji a poziomem wyksztalcenia
zostal potwierdzony tylko w odniesieniu do dwdéch spoéréd pieciu zjawisk eko-
nomicznych poddanych analizie).

W literaturze podkresla si¢ zwigzek pomigdzy reprezentacjami spotecznymi
a zachowaniami jednostek [Roland-Lévy, 2001, 2003]. Dzieje sie tak poprzez
postawy, ktére sg wyrazem, czy tez niejako produktem reprezentacji spotecznych
i sg z nimi nierozerwalnie zwigzane [por. Moscovici, 1988]. Reprezentacje spo-
teczne okreslaja, w jaki sposéb dany obiekt spoteczny jest postrzegany, percepcja
za$ wplywa na ksztaltowanie si¢ postaw, ktére z kolei determinujg zachowania
jednostek. W odniesieniu do reprezentacji zjawisk ekonomicznych, Niesiobedzka
[2005] wskazuje, iz postawy stanowig tzw. elementy peryferyjne reprezentacji.
Nalezy zauwazyé, ze reprezentacje sg spoleczne, dzielone w ramach grupy,
natomiast postawy sg jednostkowe, indywidualne i cechujg sie wieksza ela-
stycznoscig (por. [Moliner, Tafani, 1997]). Moliner i Tafani [1997], dazac ku
sprecyzowaniu teoretycznego zwigzku pomiedzy postawami a reprezentacjami
spotecznymi, formutujg postulat, iz postawy wobec danego obiektu reprezen-
tacji opierajg sie na komponencie ewaluacyjnym (obecnym obok komponentu
kognitywnego) zawartym w tejze jego reprezentacji.

Wprowadzenie euro do obiegu gotéwkowego w pierwszych dwunastu pan-
stwach strefy euro stanowilo naturalny eksperyment dla teorii reprezentacji
spotecznych i stanowilo dla niej swoiste wyzwanie [Moscovici, 2001]. Badanie
reprezentacji spolecznych nowej waluty otwieralo droge do lepszego rozpo-
znania ksztaltujacych sie postaw wobec euro i stanowilo cenne uzupelnie-
nie pozostalych prowadzonych w tym okresie analiz. Reprezentacje spoteczne
w konteks$cie wprowadzenia euro badano w Austrii [Meier, Kichler, 1998],
[Meier-Pesti, Kichler, El-Sehity, 2003], Francji [Roland-Lévy, 2003] i Niemczech
[Dehm, Miiller-Peters, 2001].

Meier i Kichler [1998] potwierdzili teze, ze postawy wobec euro w Austrii
oparte byly na reprezentacjach spolecznych euro. Reprezentacje te réznily sie
bowiem pomiedzy grupami zwolennikéw, przeciwnikéw oraz oséb indyferent-
nych wobec euro w kluczowym dla teorii zakresie tzw. elementéw centralnych
reprezentacji. W szczeg6lnosci, zwolennicy euro koncentrowali sie na korzy-
$ciach natury ekonomicznej zaréwno dla gospodarki, jak i obywateli, podczas
gdy postawy przeciwnikéw euro mialy bardziej emocjonalny charakter. Percepcji
wprowadzenia euro w przypadku tej grupy towarzyszyly negatywne odczucia
zwigzane przede wszystkim z obawg przed utrata pieniedzy, niesprawiedliwym
podziatem kosztéw i korzySci z wprowadzenia euro pomig¢dzy poszczegdlne
panstwa strefy euro oraz postrzeganym ograniczeniem autonomii i tozsamos$ci
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narodowej. Ostatnia z wymienionych kwestii w sposéb szczegblny réznicowata
skrajne postawy wobec euro. Przeciwnicy euro podkreslali zagrozenie dla toz-
samos$ci narodowej, podczas gdy zwolennikom euro zdecydowanie blizsza byta
wizja silniejszej, zjednoczonej Europy.

Meier-Pesti, Kichler i El-Sehity [2003] pokazali natomiast ewolucj¢ reprezen-
tacji spolecznych euro, jaka zaszla w Austrii pomiedzy 1997 a 2002 r. Wyniki
przeprowadzone]j analizy wskazaly, ze w 2002 r. tozsamo$¢ europejska oraz
pozytywne odczucia zwigzane z euro byly obecne w duzo wiekszym stopniu
niz przed jego wprowadzeniem. Euro, odkad zagoscito w portfelach obywa-
teli, moglo zatem staé sie czynnikiem wzmacniajacym europejskag tozsamosé
w przeciwienstwie do okresu przed jego wprowadzeniem, kiedy to — na odwr6t
- stosunek do kwestii tozsamo$ci narodowej w znacznej mierze determinowat
postawy wobec euro.

Réwniez Roland-Lévy [2003] zbadata reprezentacje euro przed i po jego
wprowadzeniu do obiegu gotéwkowego w dwéch gruch spotecznych we Fran-
cji — dorostych i nastolatkéw. Badania pokazaly, ze cho¢ reprezentacje réznity
sie miedzy sobg dla odmiennych grup respondentéw, mialy one wspélny, silnie
zakorzeniony element europejski. Ponadto, wprowadzenie euro mialo wptyw
na poczucie przynaleznosci.

Dehm i Miiller-Peters [2001] zastosowaly natomiast koncepcje reprezentacji
zjawisk ekonomicznych (w tym waluty narodowej, marki niemieckiej) w celu
zidentyfikowania czynnikéw ksztattujacych tozsamos$é narodowag Niemcow.
Przeprowadzone przez autorki analizy - jakoSciowa i ilociowa — wykazaly,
ze reprezentacje zmiennych ekonomicznych sg w przypadku Niemcéw silnie
powigzane z tozsamos$cig narodowg (zob. poprzedni punkt), ta za$ wpltywa na
ksztaltowanie sie postaw wobec euro.

Zakonczenie

W ramach podsumowania dokonanego przegladu literatury nasuwajg sie
dwie uwagi. Po pierwsze, juz p6l wieku temu Katona pokazal, ze postawy jed-
nostek oraz podmiotéw gospodarczych, ich optymizm i zaufanie majg istotny
wplyw na gospodarke [za: Pepermans i Verleye, 1998]. Dzieje sie tak, poniewaz
postawy ksztaltujg zachowania ekonomiczne jednostek, co ma szczegdlne zna-
czenie w przypadku pieniadza (por. [Gérniak, 2000]). Po drugie, jak zauwaza
Battaglia [2003], jednostki nie sa jedynie biernymi obserwatorami dotycza-
cych ich zmian ekonomicznych i spolecznych. Jako podmioty ekonomiczne,
jednostki sa aktorami i podejmuja decyzje. Poniewaz wprowadzenie euro jest
wydarzeniem majgcym potencjalny wptyw na ich dobrobyt, nie bedg wobec
niego bierne, lecz przeciwnie — bedg dokonywaé jego oceny i w ten sposéb
krystalizowaé sie beda ich postawy wobec nowego zjawiska.

Badanie postaw wobec euro stuzy kilku celom. Po pierwsze, jest koniecznym
dla kompletno$ci obrazu, dopelnieniem oficjalnych dokumentéw i raportéw,
koncentrujacych sie na bilansie korzysci i kosztéw z pelnego uczestnictwa
w Unii Gospodarczej i Walutowej lub aspektach praktycznych procesu wprowa-
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dzenia euro. Potrzeba taka byta szczegélnie silnie postulowana w okresie, kiedy
euro bylo wprowadzane do obiegu gotéwkowego po raz pierwszy. Niemniej,
zagadnienie to pozostaje rownie aktualne w przypadku kolejnych rozszerzen
strefy euro, cho¢ sytuacja jest juz czeSciowo odmienna ze wzgledu na funk-
cjonowanie euro w kilkunastu panstwach.

Po drugie, rozpoznanie czynnikéw ksztaltujacych postawy wobec euro jest
istotne z punktu widzenia prowadzenia dziatan informacyjnych na temat euro.
Rozpoznanie kluczowych zmiennych w tym zakresie oraz rozpoznanie obaw
i nadziei spolecznych zwigzanych z wprowadzaniem euro oraz potrzeb infor-
macyjnych spoteczenstwa, pozwolitoby na bardziej precyzyjne przygotowanie
przekazu komunikacyjnego i dostosowanie go do potrzeb poszczegélnych grup
docelowych. Bedzie to miato kluczowe znaczenie przy projektowaniu oficjalnej
kampanii informacyjnej w procesie wprowadzenia euro w Polsce (por. [Osifiska,
2009]). Za jej przygotowanie odpowiada miedzyinstytucjonalny Zespét Roboczy
do Spraw Strategii Komunikacyjnej!”.

Po trzecie, tematyka postaw wobec euro wydaje si¢ szczeg6lnie interesujgca
w obecnych uwarunkowaniach gospodarczo-politycznych. Strefa euro od kilku
juz lat boryka sie z kryzysem, w efekcie ktérego nastepuja (i wcigz sg plano-
wane kolejne) na niespotykang dotad skale reformy instytucjonalne. W wyniku
ich stopniowej implementacji wylania sie nowy ksztalt Unii Europejskiej oraz
- w szczegblnodci - strefy euro, obejmujacy znacznie $ciSlejsza niz do tej pory
integracje. Jednocze$nie kryzys znaczaco obnizyl poparcie spoleczne dla idei
integracji oraz kluczowych instytucji europejskich. Roth i in. [2011] wskazujg
jednak, iz 6w spadek poparcia nie dotkngt w tak silnym stopniu poparcia
dla waluty euro. Obserwacja ta jednak dotyczy pafistwach strefy euro, gdyz
w pafistwach spoza wspdlnego obszaru walutowego zaobserwowano przeciwng
tendencje. Co — by¢ moze — symptomatyczne, wsréd nowych panstw cztonkow-
skich UE z derogacja (a zatem prawnie zobowigzanych do przyjecia euro po
wypelnieniu niezbednych kryteriéw), kalendarze przyjecia euro nie wskazujg na
pospiech!® — Polska, Wegry czy Bulgaria wyraZnie deklaruja, ze juz nie tylko
strefa euro bedzie sie przygladaé im, jako potencjalnym kandydatom, ale takze
one strefie euro — czy wyszla z kryzysu odpowiednio wzmocniona i czy sama
bedzie gotowa, by jej zaufad.
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ATTITUDES TOWARDS THE EURO AND THEIR DETERMINANTS

Summary

The article looks at factors determining the level of public support for the euro in
Poland and other countries across the European Union. It aims to systematize the results
of research in this area.

Existing research on this topic is based on either Eurobarometer data or country-specific
surveys, the author says, adding that the determinants of public support for the euro can
be classified into three main categories: macroeconomic variables, microeconomic factors
(individual characteristics, including socio-demographic and socioeconomic variables), and
factors related to “the psychology of money”.

Official documents and reports on various countries’ integration with the euro area
predominantly consider two types of aspects, the author says: macroeconomic - in particular
those focused on the balance of costs and benefits of euro adoption, and those related to
practical preparations for euro adoption.

On the basis of the literature review, the author argues for the need to complement
these studies with a view from the perspective of the psychology of money, which considers
psychological and social factors, in addition to purely economic aspects. Euro adoption
is not a purely economic event, but a multidisciplinary — economic, political, social and
psychological — process, the author says.
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