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ZNACZENIE PRODUKTOW LOKALNYCH
W BUDOWANIU WIZERUNKU GMIN POWIATU NISKO

Maria Grzybek, Marta Kawa

Uniwersytet Rzeszowski

Abstrakt. Na wizerunek powiatu Nisko sktadajg si¢ subprodukty specyficzne dla po-
szczegblnych gmin. Powszechnie znane przez spoteczenstwo wojewodztwa podkarpac-
kiego sa zwlaszcza powidla krzeszowskie z gminy Krzeszow, wyroby wikliniarskie
z gminy Rudnik nad Sanem oraz chleb flisacki i tradycje flisackie kultywowane przez
spoteczno$¢ lokalng gminy Ulanéw.

Stowa kluczowe: powiat, wizerunek, produkty lokalne

WSTEP

W XXI wieku w Unii Europejskiej, w tym takze w Polsce, coraz powszechniej
mozna zaobserwowaé $wiadome ksztattowanie wizerunku kraju, miasta, powiatow,
gmin. Zdaniem Kuzniar [2007], najwigkszy wplyw na rozwoj tego procesu wywarty
zachodzace przeobrazenia spoteczne i ekonomiczne, a zwlaszcza wzrost konkurencji
i wspotzawodnictwa pomigdzy poszczegdlnymi regionami, z rownoczesnym wzrostem
poziomu $wiadomosci spoteczenstw lokalnych. Pojecie ,,wizerunek” Luczak [2001]
definiuje jako zbioér pogladow, postaw, wrazen, ktore osoba lub grupa odnosi do danego
obiektu, w tym miedzy innymi miejsca. Rozwijajac to zagadnienie Hajduk [2007]
stwierdza, ze wizerunek jest tworzony przez strumien informacji, w odpowiedni sposob
przygotowanych i przekazywanych do otoczenia. Osoby z otoczenia, odbierajac infor-
macje na temat danej jednostki terytorialnej w procesie postrzegania, nadajg im znacze-
nie. W ten sposob w ich umystach jest tworzony bardziej lub mniej podatny na utrwale-
nie obraz — wizerunek jednostki, majacy shuzy¢ jej identyfikacji.
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6 M. Grzybek, M. Kawa

W budowaniu wizerunku jednostki terytorialnej niezmiernie istotng role spetnia
produkt. Jednak — jak stusznie stwierdza Szromnik [1997] — w odniesieniu do marketin-
gu terytorialnego nalezy wyrdzni¢ nie jeden, ale kilka subproduktow specyficznych dla
danego regionu.

Wsrod oferowanych dobr na szczegolng uwage zastuguja produkty regionalne i tra-
dycyjne. Jako dobra lokalnego pochodzenia charakreryzuje je indywidualno$é, orygi-
nalno$¢, dobra jakos¢, wielowickowa tradycja oraz udokumentowane pochodzenie.
Wszystkie te cechy sprawily, ze w Unii Europejskiej priorytetem stato si¢ kultywowanie
lokalnych tradycji i obyczajow regionalnych oraz stworzenie specjalnego systemu
ochrony i promocji tych produktéw [Ustawa... 2005], na co, miedzy innymi, zwraca
uwage Raczkowska [2007]. Autorka podkresla takze fakt, ze tego rodzaju produkty,
wedlug koncepcji marketingu regionalnego, sa rozumiane jako dobra komercyjne, po-
siadajace cechy kulturowe i spoleczne wchodzace w sktad megaproduktu terytorialnego.

Znaczenie i aktualno$¢ zagadnienia sprawily, ze podjeto ten problem badawczy
w powiecie Nisko w wojewodztwie podkarpackim. Celem opracowania byta charakte-
rystyka, specyficznych, dla badanych gmin, produktow lokalnych z uwzglednieniem ich
cech oraz dziatan promocyjnych, stuzacych ksztaltowaniu wizerunku regionu, a takze
ocena znajomosci tych dobr przez mieszkancéw wojewodztwa, jako jednego z wy-
znacznikow identyfikacji wizerunku poszczegdlnych gmin. Nalezy zaakcentowac, iz
wojewodztwo podkarpackie, w tym powiat nizanski, zastuguja na uwage ze wzgledu na
fakt, ze wojewddztwo, najdalej wysuniete na potudniowy-wschdod Polski, plasuje si¢ na
bardzo wysokim miejscu pod wzglgdem waloréw przyrodniczo-historyczno-kulturo-
wych. Ponadto od 2005 roku permanentnie umacnia swoja pozycje lidera na Liscie
Produktéw Regionalnych i Tradycyjnych', do czego przyczynito sie takze zarejestrowa-
nie produktéw pochodzacych z powiatu Nisko.

ZRODLA I METODY BADAWCZE

W opracowaniu wykorzystano pierwotne i wtérne zrodta informacji. Zrodta pier-
wotne zebrano dzigki uzyciu narzgdzia badawczego, jakim byt samodzielnie przygoto-
wany kwestionariusz ankiety. Anonimowe badania ankietowe przeprowadzono w 2011
roku metoda bezposredniego wywiadu®. Objeto nimi tacznie 500 losowo wybranych
mieszkancow wojewodztwa podkarpackiego, pochodzacych z gmin potozonych w rdz-
nych czeSciach wojewodztwa. Byty to gminy: Czarna, Debica, Jedlicze, Narol, Nowa
Sarzyna. Do zrédet wtornych nalezy zaliczy¢ wykorzystang literatur¢ specjalistyczna
oraz dotyczaca badanych gmin.

W artykule postuzono si¢ metoda opisowa i statystyczng. W celu przeprowadzenia
szczegOlowej analizy materialu empirycznego, dotyczacego znajomosci produktow
przez mieszkancow Podkarpacia oraz imprez lokalnych, ksztaltujacych wizerunek ba-
danych gmin, zagadnienie rozpatrzono wedhug plci i wyksztatcenia respondentow.

!Lista Produktow Regionalnych i Tradycyjnych zostata utworzona na mocy Ustawy z dn. 17
grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie oznaczen produktow rolnych i srodkéw spozywczych oraz
o produktach tradycyjnych [Ustawa... 2005], znowelizowanej w 2008 r. (Dz. U. Nr 171, poz.
1056 1 Nr 216, poz. 1368), obowiagzujacej od 6.01.2009 r.

2 Badania przeprowadzili studenci Wydziatu Ekonomii, realizujacy prace dyplomowe pod
kierunkiem autorek artykutu.
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CHARAKTERYSTYKA PRODUKTOW LOKALNYCH SPECYFICZNYCH
DLA POWIATU NISKO

Powiat Nisko jest jednym z 21 powiatoéw wojewddztwa podkarpackiego. Jest poto-
zony w poétocnej czesci wojewodztwa, a pod wzgledem geograficznym w Kotlinie
Sandomierskiej, po obu stronach rzeki San. Jest otoczony lasami Janowskimi oraz
Puszczami Sandomierska i Solska. Na powiat sklada si¢ facznie siedem gmin, w tym
trzy miejsko-wiejskie: Nisko, Rudnik nad Sanem i Ulanéw oraz cztery wiejskie: Hara-
siuki, Jarocin, Jezowe i Krzeszoéw. Powierzchnia powiatu wynosi 786 km? i zamieszkuje
ja prawie 70 tys. mieszkancow.

Zdrowe $rodowisko naturalne, bogata przeszto$¢ historyczna i kulturowa oraz rolni-
czy charakter, z dominacja niewielkich rodzinnych gospodarstw rolnych ze znacznymi
zasobami sily roboczej, predestynuja region do tworzenia swojego wizerunku w oparciu
o tradycyjne produkty lokalne. Mozliwosci te sa wykorzystywane przede wszystkim
przez spoteczenstwa oraz samorzady gmin Krzeszéw, Rudnik nad Sanem i Ulanow.

Gmina Krzeszow jest potozona w potudniowo-wschodniej czgéci powiatu. Od wie-
kow jej mieszkancy zajmowali si¢ uprawa roli i sadownictwem, w tym zwlaszcza wy-
specjalizowali si¢ w uprawie i przetworstwie sliwek wegierek. Stad najbardziej charak-
terystycznym produktem lokalnym gminy sg powidta sliwkowe. Ich wysmazanie posia-
da ponad stuletnia tradycje. W okresie migdzywojennym XX wieku powidta byly znane
juz na rynkach Warszawy, Torunia i Lwowa. W 2011 roku w Krzeszowie odbyla si¢
XV edycja ,,Powidlakow”. Zapoczatkowal ja w potowie lat dziewiecdziesigtych XX
wieku najdoskonalszy krzeszowski powidlarz — Stanistaw Kutman. Po latach impreza ta
osiggneta range regionalnego $wieta i jest kazdego roku organizowana przez Gminny
Osrodek Kultury w Krzeszowie. W czasie tej uroczystosci odbywa si¢ smazenie powi-
det wedhlug tradycyjnej formuty, w specjalnych miedzianych, zabytkowych kottach.
Kiedy powidla tak zgestnieja, ze nie odpadajg od odwroconej drewnianej tyzki, uczest-
nicy imprezy moga je konsumowac. Ponadto w ramach uroczystosci odbywa si¢ kilka
konkursow np.:

— konkurs kulinarny na najlepszy produkt ze sliwka,

— konkurs na najlepsza nalewke ze $liwki,

— konkurs wiedzy o rolnictwie i Unii Europejskie;.

Podczas imprezy jest takze prezentowany dorobek lokalnych rzemies$lnikow oraz ar-
tystow ludowych: rzezbiarzy i malarzy. Natomiast cztonkinie Krzeszowskiego Kota
Gospodyn Wiejskich prezentujg i zachgcaja do degustacji potraw tradycyjnych.

Z omawianej gminy na Liscie Produktow Regionalnych i Tradycyjnych zostaly
umieszczone nastgpujace wyroby:

— krupniak — wpisany na List¢ w kategorii ,,Wyroby piekarnicze i cukiernicze”

10 marca 2006 roku; jest to rodzaj ciasta wytwarzanego z kaszy gryczanej, ziem-
niakow, sera bialego, jajek, thuszczu oraz przypraw,

— kruszon — wpisany na List¢ w kategorii ,,Napoje alkoholowe i bezalkoholowe”

10 marca 2006 roku; jest to rodzaj nalewki na bialym winie z dodatkiem sokéw
owocowych,

— powidlo krzeszowskie — wpisane na Liste w kategorii ,,Orzechy, nasiona, zboza,

warzywa i owoce” 10 marca 2006 roku; powidlo jest wytwarzane ze §liwek we-
gierek,

4(26) 2012
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— orzechowka krzeszowska — wpisana na List¢ w kategorii ,,Napoje alkoholowe
i bezalkoholowe” 20 lipca 2007 roku.

Gmina Rudnik nad Sanem jest zlokalizowana w potudniowej czesci powiatu.
Wspotczesnie jest znana jako ,,zaglebie wikliniarstwa polskiego”. Rzemiosto zwigzane
z wyplataniem wiklinowych wyrobow zostato zapoczatkowane w latach siedemdziesia-
tych XIX wieku, dzieki 6wczesnemu wiascicielowi miasta — hrabiemu Ferdynandowi
Hompeschowi, ktory na nauke koszykarstwa wystal do Wiednia kilku rudnickich rze-
mieslnikow, a w Rudniku zatozyt szkole koszykarska, ksztatcaca miejscowa mtodziez.
Dzigki fachowemu przygotowaniu z czasem cale rodziny zajmowaly si¢ wyrobem
przedmiotow z wikliny. Specjalizacja w zakresie wikliniarstwa spowodowata, ze gmina
stata si¢ znanym nie tylko w kraju, lecz takze w Europie i na $wiecie regionem meblar-
sko-koszykarskim [Gawronski 1989]. Rzemieslnicze tradycje przetrwaty do XXI wieku.
W 2011 roku w gminie funkcjonowato 10 zaktadow rzemie$lniczych, 15 $redniej wiel-
kosci hurtowni wyrobow koszykarskich, a ponadto dziatalno$¢ prowadzito okoto 50
mniejszych podmiotdéw, zajmujacych si¢ handlem tymi artykutami. Rudniccy wiklinia-
rze specjalizuja si¢ w produkcji mebli, kolekcji ogrodowych, réznego rodzaju koszy.
W ofercie wystepuja rowniez tzw. wyroby kombinowane, powstajace z polaczenia
réznych materiatow: drewna, stomy, tkanin. Wiele z nich to oryginalne rekodzieta, do
ktorych nalezy zaliczy¢ wyroby artystyczne oraz aranzacje przestrzenne i plenerowe.
Wyroby sa wykonywane z surowca najlepszej jakosci, a niektore wyrozniajg si¢ intere-
sujacym wzornictwem. Najlepszej jakosci, bardzo gigboki i réznorodny asortyment, jest
dostosowywany do potrzeb coraz bardziej wymagajacych klientow.

Samorzad i spoteczno$¢ lokalna promuje swoja gming organizujac kazdego roku
plenerowa imprezg¢ ,,Wiklina Rudnik nad Sanem”. Ma ona og6lnopolski zasi¢g i charak-
ter kulturalno-gospodarczy. Program obejmuje ,,Migdzynarodowy Plener Wikliny Arty-
stycznej”, targi wikliny uzytkowej, pokaz kunsztu rzemiosta wiklinowego, pokaz mody
wiklinowej, warsztaty wikliny artystycznej dla dzieci, prezentacje zespotéw tanecznych,
koncerty, zabawy i turnieje sportowo-rozrywkowe [Krzykwa 2007]. Celem imprezy jest
przede wszystkim budowanie wizerunku gminy, a takze integracja spotecznosci lokalnej
wokot zagadnien zwigzanych zaréwno z wikling uzytkowa (uprawa, produkcja, sprze-
daz), jak i wiklinowymi wyrobami artystycznymi. Od 22 maja 2007 roku w gminie
zostato zorganizowane i dziala Centrum Wikliniarstwa. Wsrod gtownych zadan wy-
szczegoblnia si¢ m.in.: ochrone¢ dziedzictwa kulturowego, dbatos$¢ o historyczng i wspot-
czesng marke wikliniarskiego rzemiosta, promocj¢ wyrobow z wikliny, jako produktu
lokalnego ,,Rudnickiego Zaglebia Wikliniarskiego”, a takze promocj¢ miasteczka jako
,Polskiej Stolicy Wikliny”. Centrum organizuje wystawy: wyrobow wiklinowych i wikli-
ny artystycznej, wiklinowej mody i eksponatéw oraz dokumentéw zwigzanych z histo-
rig rozwoju koszykarstwa, a takze wystawy: rzezb, rysunkoéw, grafiki i malarstwa. Pro-
wadzi takze warsztaty i plenery wikliny artystycznej oraz organizuje zwiedzanie Rudni-
ka szlakiem rzezb wiklinowych. W 2008 roku Centrum Wikliniarstwa otrzymato gtow-
ng nagrode I edycji ogodlnopolskiego, prestizowego konkursu ,,Polska Pigknieje —
7 Cudéw Unijnych Funduszy”, w kategorii ,,Rozwdj turystyki na obszarach wiejskich”,
za wzorowo zrealizowany projekt pt. ,,Centrum Wikliniarstwa w Rudniku nad Sanem”.
Natomiast w 2007 roku Miejski Osrodek Kultury z Rudnika zajat I miejsce w ,,Kon-
kursie na Najpiekniejszego Smoka VIII Wielkiej Kosmicznej Parady Smokéw” w Kra-
kowie — za wiklinowego Smoka Rudnickiego. Swiatowym sukcesem rudnickich wikli-
niarzy byla stylizacja polskiego stoiska na wystawie EXPO 2005 w Aichi w Japonii.

Journal of Agribusiness and Rural Development
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Polski pawilon wyrdzniat si¢ oryginalng wspaniatg elewacjg wypleciong z biatej wikli-
ny, ktora jak gdyby ,,oblewata” budynek, stwarzajac wrazenie niezwyklej konstrukcji.
Poprzez to dzieto krakowscy projektanci pragneli wyrazi¢ dynamiczny a jednoczesnie
zrownowazony rozwdj wspotczesnej Polski, w ktorym watek ekologiczny przeplata si¢
z tradycyjna sztuka i najnowoczesniejsza technologia. Pawilon ten w 2005 roku zdobyt
Nagrode Roku Stowarzyszenia Architektow Polskich [Krzykwa 2007]. Wyroby wikli-
nowe z Rudnika nad Sanem znalazly popyt na catym §wiecie. Sg cenione przez importe-
réw nie tylko europejskich, lecz takze amerykanskich, australijskich i azjatyckich. Na
rynku Unii duze zainteresowanie nimi wykazuja zwlaszcza: Niemcy, Francuzi, Wtosi,
Holendrzy, Belgowie oraz Brytyjczycy.

W 2006 roku wikline zareklamowata w telewizji firma telefonii komérkowej Heyah,
ktora wykorzystata wiklinowe rekwizyty wykonane przez rzemieslnikow z Rudnika nad
Sanem. Reklama obrazowata $wiat stworzony z wiklinowych elementow. Mtodziez
chodzita w ubraniach z wikliny, miata pitki i okulary wiklinowe, ptywata na wiklino-
wych deskach oraz jezdzita na wiklinowym motorze. Udzial wyrobow wykorzystanych
w reklamie okazal si¢ doskonata promocja zarowno ich, jak i ,,Polskiej Stolicy Wikli-
niarstwa”. Ponadto od 2006 roku wladze samorzadowe staraja si¢ o rejestracj¢ wikliny
jako produktu chronionego oznaczeniem geograficznym, co pozwolitoby nie tylko zdo-
by¢ $rodki na promocje, lecz przede wszystkim zwigkszy¢ popyt przez wzrost zamo-
wien od przedsigbiorcow z Rudnika [Pucko 2006].

Gmina Ulanow jest polozona w centralnej czesci powiatu Nisko. W XVII wieku
w gminie powstat bardzo silny osrodek flisactwa, ktory rozwijat si¢ do konca XIX wie-
ku. W tym okresie istniat Cech Retmanski i Sternicki, ktory szkolit mtodych megzezyzn
na flisakow oraz retmanéw, czyli najstarszych ranga flisakow odpowiedzialnych moral-
nie i materialnie za dostarczenie powierzonego towaru na wyznaczone miejsce. Ulano-
wscy flisacy sptawy towarow przeprowadzali rzekami: Sanem, Wista, Bugiem, Narwig
i Wieprzem. W poczatkach XX wieku flis zaczat upada¢ w wyniku restrykcji celnych
zaborcow, rozwoju kolei zelaznej, a takze utraty spichlerzy, ktore zostaty zniszczone
w czasie pozaru pod koniec XIX wieku. Ostatniego splawu drewna z Ulanowa do
Gdanska dokonano latem 1939 roku. Po II wojnie $wiatowej, w znacznie ograniczonym
zakresie, sptawiano drewno Sanem i Wista do 1968 roku. Od 1969 roku zaprzestano
dziatalnos$ci flisackiej, ale chlubne tradycje mieszkancy gminy zachowali do czasow
wspotczesnych [Krzykwa 2005]. W 1993 roku, po raz pierwszy od 1939 roku, ulanow-
scy flisacy zorganizowali, z Ulanowa do Gdanska, sptaw tratwami pod nazwa ,,Flis
Szlakiem Praojcow”. Od 1991 roku w gminie dziata stowarzyszenie pod nazwa ,,Brac-
two Mito$nikow Ziemi Ulanowskiej”, ktore w 2005 roku zostato cztonkiem Migdzyna-
rodowego Stowarzyszenia Flisakow, dzigki czemu kazdego roku bierze udzial w Mig-
dzynarodowym Zjezdzie Flisakow, organizowanym w réznych krajach Europy. W 2009
roku Zjazd ten odby? si¢ w Ulanowie. Do 2011 roku Bractwo wzigto udziat w ponad 20
splywach flisackich organizowanych po réznych rzekach w kraju. W zakres dziatalnosci
Bractwa wchodzi takze organizowanie — wraz z Gminnym Centrum Kultury w Ulano-
wie — Ogodlnopolskich Dni Flisactwa. Jest to impreza odbywajaca si¢ raz w roku, ktéra
ma na celu kultywowanie tradycji flisackich poprzez: pokaz splawu drewna tratwa,
koncert kapeli flisackiej, obrzedy ,,Nocy Swigtojaniskiej”, sptaw galarow i todek, z po-
chodniami oraz wystrzaly z pochodzacej z 1803 roku, tzw. ,,Beczki Wiwatowki”. Zda-
niem Andres [2007], celem imprezy jest promocja gminy i jej produktow lokalnych,
przez stworzenie mozliwosci integrowania si¢ spolecznosci lokalnej poprzez wspolny
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udziat w towarzyszacych jej okolicznosciowych imprezach, takich jak: wystepy ludo-
wych zespotéw artystycznych, konkursy, prezentacje lokalnych osiagni¢¢ z dziedziny
kultury i rzemiosta np. kowalstwa artystycznego oraz prezentacja i mozliwo$¢ degusta-
cji tradycyjnych potraw lokalnych.

Od kilku lat w Ulanowie dziala takze Towarzystwo Zeglugi Rzecznej ,,Cypel”, kto-
rego ambicja jest wskrzesi¢ tradycje szkutnicze w gminie [Kaliszczak i in. 2007]. Samo-
rzad gminy, wraz ze spolecznoscig lokalng, promuje swdj region nie tylko podczas
Ogodlnopolskich Dni Flisactwa, lecz takze z okazji takich imprez, jak: Flis Szlakiem
Blekitnego Sanu, Flis Odrzanski, Bieg Flisakow (sa to ogélnopolskie zawody w narciar-
stwie biegowym), Flisacki Maraton Pieszy (w ramach akcji ,,Polska biega”), Cross
Rowerowy oraz wspomniany juz Miedzynarodowy Zjazd Flisakéw. Imprezom organi-
zowanym w Ulanowie towarzysza: wystawy produktow lokalnych i jednostek ptywaja-
cych oraz galanterii drewnianej i wiklinowej, prezentacja eksponatow archiwalnych
i unikatowych Bractwa z XVII wieku, ekspozycje materialow promocyjnych z catego
powiatu oraz kiermasz pocztowek [Siembida 2008].

Oprocz tak unikatowego ,,produktu”, jakim sa tradycje flisackie, gmina zachwyca
takze zywnosciowymi produktami tradycyjnymi. Na Liscie Produktéw Regionalnych
i Tradycyjnych wystepuja:

— chleb flisacki — wpisany na Liste w kategorii ,,Wyroby piekarnicze i cukiernicze”

10 pazdziernika 2005 roku, wypiekany z maki, serwatki oraz skwarkéw z przeta-
pianej stoniny lub smalcu,

— chrupczaki — wpisane na Liste w kategorii ,,Wyroby piekarnicze i cukiernicze”

4 stycznia 2007 roku, pieczone na drozdzach z mielonej na zarnach pszennej ma-
ki, z dodatkiem jaj, mleka, stoniny i cukru.

Prezentacja produktow lokalnych analizowanych gmin §wiadczy o tym, ze dysponu-
ja one wyjatkowo unikatowymi dobrami, a dzigki zaangazowaniu spoteczenstwa i lo-
kalnych wladz, poprzez organizowanie bardzo zdywersyfikowanych imprez, kazda
z gmin stara si¢ ksztaltowaé swoj wizerunek.

ZNAJOMOSC PRO’DU,KT(')W I IMPREZ LOKALNYCH
PRZEZ MIESZKANCOW PODKARPACIA WYBRANYCH GMIN
W SWIETLE WYNIKOW BADAN

W badanej zbiorowosci mieszkancéw gmin wojewoddztwa podkarpackiego kobiety
stanowily 50,8%, mezczyzni natomiast 49,2%. Reprezentowali oni zrdznicowany po-
ziom wyksztalcenia. Odsetek 0sob z wyksztalceniem wyzszym wynosit 26%, $rednie
wyksztalcenie miato najwiecej, bo 47% mieszkancow, zasadnicze — 15%, a co dwunasty
uczestniczacy w badaniu legitymowat si¢ ukonczeniem szkoly podstawowe;j.

Wiedz¢ mieszkancow wojewodztwa podkarpackiego na temat produktow lokalnych
pochodzacych z gmin: Krzeszow, Rudnik nad Sanem oraz Ulandéw zaprezentowano
za pomocg danych w tabeli 1.

Z danych tabelarycznych wynika, ze wéréd ogoétu badanych dominowaly osoby
(az 84%), ktorym bylo znane powidlo krzeszowskie. Przewage stanowili takze miesz-
kancy (ponad 65%) znajacy chleb flisacki. O pozostatych produktach spozywczych,
pochodzacych z analizowanych gmin, wpisanych na List¢ Produktow Regionalnych
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Tabela 1. Znajomo$¢ produktéow i imprez lokalnych badanych gmin przez mieszkancow woje-
wodztwa podkarpackiego wedtug ptci

Table 1. Knowledge of products and local events for residents of the surveyed community in the
Podkarpackie province by gender

Ogolem Ple¢ — Gender
Rodzaj produktow Total o . -
Type of products kobieta — woman mezczyzna — man
L % L % L %
Produkty spozywcze — Food products
krupniak 120 24,0 78 30,7 42 17,1
kruszon 95 19,0 73 28,7 22 8,9
powidto krzeszowskie 420 84,0 254 100,0 166 67,5
orzechowka krzeszowska 136 27,2 41 16,1 95 38,6
chleb flisacki 327 65,4 151 59.4 176 71,5
chrupczaki 88 17,6 43 16,9 45 18,3
Produkty rzemie$lnicze — Craft products
wyroby wikliniarskie 490 98,0 251 98,8 239 97,1
wickerwork
Tradycje flisackie — Traditions rafting
Ogolnopolskie Dni Flisactwa 230 46,0 82 32,3 148 60,2
Nationwide the day rafting
Bieg Flisakow 93 18,6 13 5,1 80 32,5
Pole Rafters
Flisacki Maraton Pieszy 77 15,4 18 7,1 59 23,9
Pedestrian Rafting Marathon

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own calculations on a basis of research.

i Tradycyjnych, wiedza byla juz mniej powszechna. W calej grupie udzielajacych od-
powiedzi orzechowke krzeszowska znalo ponad 27% osob, krupniak — 24%, podczas
gdy kruszon i chrupczaki mniej niz jedna pigta wypowiadajacych si¢. Znaczne réznice
w wypowiedziach mozna zauwazy¢ miedzy kobietami i me¢zczyznami. Powidto krze-
szowskie znaly wszystkie kobiety, a tylko 67% megzczyzn, w odrdznieniu od chleba
flisackiego, na ktorego temat wypowiedziato si¢ 71% mezczyzn, a o 12,1 p.p. mnigj
kobiet. Mgzczyzni takze, powszechniej niz kobiety (o 22,5 p.p. wigcej), znali orze-
chowke krzeszowska. Kobiety stanowily natomiast przewage w wypowiedziach na
temat krupniaka o 13,6 p.p. wigcej niz me¢zczyzni i kruszonu o 10,1 p.p. wigcej. Sposrod
innych omawianych produktow lokalnych badanym mieszkancom Podkarpacia najpow-
szechniej byly znane wyroby wikliniarskie z Rudnika nad Sanem. Odsetek wypowiedzi
zaro6wno ogolem, jak i wedtug plci uksztattowat si¢ w granicach 97-98%. Okazato sie,
ze osobliwe imprezy, zawigzane z tradycjami flisackimi, organizowane w gminie Ula-
ndéw, sa mniej znane przez mieszkancéw Podkarpacia. Wsrdéd ogdtu wypowiadajacych
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si¢ przewage stanowili ci (46%), ktorzy mieli informacj¢ o Ogdlnopolskich Dniach
Flisactwa, niecale 19% posiadato wiadomosci o Biegu Flisakéw, a o 3,2 p.p. mniej
o Flisackim Maratonie Pieszym. Zdecydowanie wigksza znajomoscia tych imprez wy-
kazali si¢ mezczyzni. Roznice w wypowiedziach, na korzy$¢ mezczyzn, byly bardzo
duze. W odniesieniu do Ogodlnopolskich Dni Flisactwa — o 27,9 p.p. wigcej, w przypad-
ku Biegu Flisakow — o 27,4 p.p. wigcej, a odnosnie Flisackiego Maratonu Pieszego —
0 16,8 p.p. wigcej niz kobiety.

Znajomos¢ produktéw i imprez lokalnych analizowanych gmin przez mieszkancow
Podkarpacia, wedlug ich wyksztatcenia, ukazano w tabeli 2.

Tabela 2. Znajomo$¢ produktéow i imprez lokalnych badanych gmin przez mieszkancow woje-
wodztwa podkarpackiego wedtug wyksztatcenia

Table 2. Knowledge of products and local events for residents of the surveyed community in the
Podkarpackie province by education

Wyksztatcenie — Education

Rodzaj produktéw wyzsze $rednie zasadnicze podstawowe
Type of products higher secondary vocational primary
L % L % L % L %

Produkty spozywcze — Food products

krupniak 38 29,2 40 17,0 | 21 28,0 | 21 35,0
kruszon 30 23,1 33 14,0 | 20 26,7 12 20,0
powidto krzeszowskie 93 71,5 201 85,5 71 94,7 55 92,0
orzechowka krzeszowska 41 31,5 30 12,8 32 42,7 33 55,0
chleb flisacki 61 46,9 | 162 689 | 55 733 | 49 81,7
chrupczaki 18 13,8 37 274 14 18,7 19 31,7

Produkty rzemie$lnicze — Craft products

wyroby wikliniarskie 130 | 100,0 | 235 | 100,0 69 92,0 56 93,3
wickerwork

Tradycje flisackie — Traditions rafting

Ogolnopolskie Dni Flisactwa 82 63,1 74 31,4 44 58,7 30 50,0
Nationwide the day rafting

Bieg Flisakow 26 20,0 44 18,7 12 16,0 11 18,3
Pole Rafters

Flisacki Maraton Pieszy 29 22,3 31 13,2 9 12,0 8 13,3

Pedestrian Rafting Marathon

Zrédto: opracowania wiasne na podstawie badan ankietowych.
Source: own calculations on a basis of research.

Z danych zawartych w tabeli 2 wynika, ze bez wzgledu na stopien wyksztatcenia,
w kazdej grupie, najwigkszy odsetek wypowiedzi dotyczyt zdecydowanie powidta krze-
szowskiego, a w dalszej kolejnosci chleba flisackiego. W odniesieniu do pozostatych
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produktow spozywczych lokalnego pochodzenia wystapity znaczne réznice zwigzane
z wiedzg na ich temat. | tak w grupie 0sob z wyksztalceniem wyzszym najmniej znane
byly chrupczaki (niecate 14%). Wsrdd respondentdow z wyksztalceniem Srednim uzy-
skano najnizszy odsetek wypowiadajacych si¢ o orzechdwce krzeszowskiej (mniej niz
13%). W grupie reprezentujacej wyksztalcenie zasadnicze najmniej, bo 19% wskazan
dotyczyto chrupczakéw, a wsrod ankietowanych z wyksztatlceniem podstawowym tylko
co piaty znat kruszon. Nalezy jednak zauwazy¢, ze z wyjatkiem kruszonu pozostate
lokalne produkty spozywcze uzyskaly najwigkszy odsetek wypowiedzi, wirdéd osob
z wyksztalceniem podstawowym, co $§wiadczy o ich powszechnej wiedzy na temat
produktow lokalnych.

Wyroby z wikliny byly znane wszystkim respondentom reprezentujacym wyksztat-
cenie wyzsze i $rednie, a w ponad 93% osobom z wyksztalceniem podstawowym
i w 92% reprezentujacym wyksztatcenie zasadnicze. Znaczaca dywersyfikacje zauwaza
si¢, wedtug wyksztatcenia, w odniesieniu do znajomosci tradycji flisackich. Ogélnopol-
skie Dni Flisactwa byly najbardziej znane osobom z wyksztatlceniem wyzszym — ponad
63% wskazan, a najmniej z wyksztatlceniem $rednim (r6znica o 31,7 p.p.). Rowniez
w przypadku dwoch pozostatych imprez najwigkszy odsetek wypowiedzi dotyczyt osob
z wyzszym wyksztatceniem. Badania wykazaly, ze Bieg Flisakow oraz Flisacki Mara-
ton Pieszy uzyskaly najnizszy odsetek wskazan (odpowiednio 16 i 12%) wsrod ankie-
towanych z wyksztalceniem zasadniczym.

PODSUMOWANIE

W realiach konkurencji migdzy regionami, ktora coraz bardziej nasila si¢ w XXI
wieku, kazda jednostka terytorialna powinna wykreowa¢ unikatowe produkty, ktdre
beda decydowaty o jej wizerunku. W przypadku badanych gmin, dzigki zaangazowaniu
lokalnej spolecznosci i samorzadowych wladz gminy, te dziatania sg prowadzone od
poczatku lat dziewigédziesigtych XX wieku. Swiadczg o tym specyficzne, bardzo ory-
ginalne produkty lokalne zaréwno spozywcze, jak i rzemieSlnicze oraz organizowane
kazdego roku r6znego rodzaju imprezy kultywujace przeszto$¢ gmin.

Zamieszczenie na Liscie Produktow Regionalnych i Tradycyjnych czterech produk-
tow z gminy Krzeszow oraz dwoch produktéw z gminy Ulandw, a takze ich promocje
z mozliwoscig degustacji na organizowanych kazdego roku licznych imprezach o cha-
rakterze kulturalno-gospodarczym, o zasiggu nie tylko regionalnym, lecz takze ogolno-
polskim, a w przypadku sptywow flisackich — migdzynarodowym, przyczynia si¢ do
budowania wizerunku gmin.

W budowaniu wizerunku gminy wazng role odgrywa takze znajomo$¢ produktow
lokalnych wsrdd spoteczenstwa. Badania empiryczne wykazaly, ze wérod mieszkancow
wojewodztwa podkarpackiego jest zroznicowana wiedza o markowych produktach
lokalnych pochodzacych z gmin powiatu Nisko, jednak wszyscy wypowiadajacy si¢ na
temat danego produktu prawidlowo okreslali jego miejsce pochodzenia, czyli powiat
i konkretng gming. W grupie badanych osob gming Krzeszow identyfikowano przede
wszystkim z powidtami §liwkowymi, a w dalszej kolejnosci z orzechéwka i krupnia-
kiem, w najmniejszym stopniu z kruszonem. O slawie i chlubie Rudnika nad Sanem
decyduja wyroby wikliniarskie znane nie tylko mieszkancom Podkarpacia, lecz takze
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w kraju, Europie i na $wiecie. Na wizerunek Ulanowa — ,,Polskiej Stolicy Flisactwa” —
wsrod badanych wplyw ma przede wszystkim chleb flisacki, a w drugiej kolejnosci
Ogolnopolskie Dni Flisactwa. Natomiast w kraju i za granicg — przede wszystkim im-
prezy zwigzane z tradycjami flisackimi.

Troska o ksztaltowanie wizerunku gmin to wiele korzysci dla srodowisk lokalnych,
a mianowicie dbatos¢ o podtrzymanie chlubnych, historycznych tradycji, rozwoj wspot-
dzialania pomiedzy mieszkancami i wladzami samorzadowymi na rzecz swojej gminy,
przyciaganie turystow krajowych i zagranicznych, czego konsekwencja sa korzysci
materialne zar6wno dla indywidualnych mieszkancéw, jak i budzetow gmin.

Lokalny produkt tradycyjny to nie tylko pozytywny wyrdznik danej gminy, powiatu,
czy wojewodztwa, lecz takze kraju, umozliwiajacy wzrost konkurencyjnosci i promuja-
cy go.
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LOCAL PRODUCTS IMAGE DETERMINANT COMMUNES OF NISKO

Summary. The article is a characterization of local products, creating an image of
Krzeszow, Rudnik and Ulanéw municipalities of the Nisko county, in the Podkarpackie
province. The study of 500 inhabitants showed that knowledge of these products is varied.
The best known were: plum jam from Krzeszéw, wickerwork from Rudnik, and rafting
bread and rafting tradition cultivated by inhabitants of Ulanow.

Key words: district, image, local products
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