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a quedado establecido que la globalizacion es un fenémeno

que dia a dia afecta a los individuos, a la economia y a la poli-

tica, y que cada vez abarca mas aspectos de la vida cotidiana

en las diferentes sociedades y en diversos ambitos. “El tér-
mino globalizacion denota la tendencia reciente hacia la configuracion
de la ‘aldea global’, esto es, de un mundo caracterizado por la cons-
tante interaccion e intercambios socioculturales”.! Este es el punto de
partida de este ensayo: como interactGa la cultura mexicana con el
resto del mundo. Asimismo, “la globalizacion es resultado de la cre-
ciente interconexion mundial por medio de los procesos productivos,
la organizacion del trabajo y, de manera importante, del desarrollo de
las comunicaciones y las telecomunicaciones, y esta marcado por un
creciente transito tanto de bienes y personas, como de informacion y
significados a escala mundial”.? En este sentido, se debe abordar como
la presencia de mexicanos en diferentes lugares del mundo también ha
propiciado este intercambio.

En este ensayo se aborda el tema del impacto de la cultura mexicana
en el resto del mundo, de manera especifica se abordara el tema del
tequila, el mezcal y la cerveza, ya que son productos que se encuentran
colocados en los mercados mundiales y ademas son reconocidos como
productos mexicanos; estos productos se han integrado en los patrones
de consumo de los individuos, de igual manera que los mexicanos con-
sumen vodka o whisky, los europeos y asiaticos se toman sus “shots” de
tequila o mezcal, o piden una “Corona” al igual que una “Heineken”.
La expansion y colocacion de estos productos en los mercados mun-
diales ha sido un proceso que se ha generado desde los ahos sesenta,
y gracias a la inversion extranjera y a la vision emprendedora de los
industriales de estos ramos, se ha usado la publicidad apropiada en los
medios de comunicacion masiva, a través de los mexicanos que se van
al extranjero y, finalmente, porque son productos competitivos.
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Tequila, mezcal y cerveza:
de México para el mundo

Lic. Alejandra Martinez Gdndara - Departamento de Derecho. Maestria en Derecho de los
Negocios Internacionales, Universidad Iberoamericana

ASPECTOS TEORICOS
La globalizacion ha transformado la
vida de los individuos y las relaciones
entre ellos. Actualmente existen es-
tudiosos que van mas alla del multi-
culturalismo e incluso hablan de una
cultura global o trasnacional, la cual
no esta ligada a ningun territorio en
particular; este punto no es moti-
vo de analisis del presente ensayo,
y posiblemente es cierto, el mundo
esta tan interconectado que segura-
mente existen nuevos patrones de
comportamiento y consumo comu-
nes en todos los individuos que viven
en él. Ahora bien, se ha estudiado
que la globalizacion es consecuencia
del modernismo, y algunos senalan
que estamos viviendo el postmoder-
nismo, y que la palabra global ha
ido, con el tiempo, sustituyendo el
concepto de moderno; sin embargo,
en el fondo se esta hablando de lo
mismo, uno de los efectos del mo-
dernismo es la globalizacion misma.
No son trascendentes los origenes
de la palabra globalizacién sino sus
efectos; sin embargo esta distincion
se hace importante en virtud de lo
siguiente: “One of the frequently
noted aspects of postmodernism has

! Marisol Pérez Lizaur y Leficia Gandara Mendoza. Los altos ejecutivos de las corporaciones trasnacionales: Un esbozo analitico para su estudio en México. Estudios
Socioldgicos de el Colegio de México, Vol. XIX, nim. 56, mayo-agosto, 2001, p. 422
2(fr. Idem
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been the juxtaposition of fragments
from various ethnic and historical
sources within one and the same
cultural frame, whether in architec-
ture, music, dress or food, but still
disputed whether this kind of cultu-
ral collage is to be seen as reaction
against the rationality of modernity
or as a stage towards a new global
synthesis.” (Uno de los aspectos que
mas llaman la atencion del postmo-
dernismo ha sido la yuxtaposicion
dentro del mismo marco cultural de
fragmentos que provienen de fuen-
tes historicas y étnicas diversas, ya
sea en arquitectura, en musica, en
la vestimenta o en la comida. Aln se
discute si este tipo de collage cul-
tural es una reaccion a la raciona-
lidad de la modernidad o una etapa
hacia una nueva sintesis global. Tr.
Ana Orozco Aguayo).® La yuxtaposi-
cién de ciertos aspectos culturales
que forman este “collage cultural”
es parte de esta nueva cultura glo-
bal, es una caracteristica de ella; es
cierto que es de llamar la atencion
que estos aspectos culturales salten
e impacten tanto en una cultura mo-
derna, que se presume racional; sin
embargo, esta racionalidad también
se refleja en la cultura, y en la forma
de vivir las expresiones culturales.
Finalmente, al dia de hoy ya no soélo
se habla de una yuxtaposicion de las
expresiones culturales, sino incluso
de una fusion de las mismas.
También es importante resaltar
que la globalizacién se ha facilitado
gracias a los Estados que trabajan en
conjuncion con otros, a través de los
diferentes organismos internaciona-
les y los tratados que han firmado, ya
que esto ha facilitado el movimien-
to de personas y de mercancias, y al
mismo tiempo ha ayudado en otros
ambitos como los derechos humanos,
ecologia, y cuestiones politico socia-
les. Todo lo anterior tiene como con-
secuencia que la cultura se homoge-

neice, pero para lograr una cultura
homogénea y para llegar a la “Aldea
Global” se requiere mas tiempo, ya
que es un proceso; sin embargo, en
estos momentos si se pueden obser-
var las influencias de las culturas, e
incluso la fusion de las mismas.

LA MOVILIZACION
DE PERSONAS
El hecho de que tanto las corporacio-
nes como los gobiernos propicien la
movilizacion de personas a diferen-
tes partes del mundo ha tenido como
consecuencia que estas personas lle-
ven consigo ciertas tradiciones cul-
turales a sus nuevos hogares. En una
entrevista en Radio UNAM a la Dra.
Gabriela Gandara, entonces Directo-
ra General de Promocién Economica
Internacional de la Secretaria de Re-
laciones Exteriores, llevada a cabo
en el verano de 2003, se comento
que en Estados Unidos existen 22
millones de hispanos, de los cuales
aproximadamente 75% son de origen
mexicano, lo que los hace la minoria
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mas grande en Estados Unidos. Estos
hispanos, al mismo tiempo de que se
adaptan a la cultura de su nueva re-
sidencia, conservan ciertas tradicio-
nes. La Dra. Gandara comenté que
existe el denominado “mercado de
nostalgia”, que ha ido aumentando
conforme mas mexicanos participan
en el mercado estadounidense, y
consiste basicamente en que estos
mexicanos recuerdan ciertos produc-
tos que consumian cuando estaban
en México, como puede ser un Boing,
un Chamoy, o una Corona, por lo que
se crean tiendas y centros de distri-
bucién de estos productos. Al mismo
tiempo, estos productos han ido pe-
netrando al mercado estadouniden-
se, y se ha extendido su consumo
no sélo para los mexicanos nostal-
gicos, sino ademas han encontrado
su propio lugar dentro de la cultura
estadounidense. Esto es factible el
dia de hoy, ya que la adaptacion de
patrones de consumo es mucho mas
rapida.* En Estados Unidos, hay una
cierta aceptacion de los productos

3 Martin Albrow. Globalization. The Blackwell Dictionary of Twentieth-Century Social Thought, Blackwell publishers, Great Britain, 1995, p. 249

* En hitp://www.sre.gob.mx/imred/difyext/transcripciones/radio03/ggandara.htm
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mexicanos, y de alguna manera se
han ido fusionando con sus propias
tradiciones. Todos conocemos la ca-
dena Taco Bell que aunque es una
empresa estadounidense, es claro
que la idea esta basada en la comi-
da mexicana, y que en su mercado
es bien aceptada; todos reconocen
al "taco” como comida mexicana,
al igual que las salsas e incluso los
“chihuahuenos”, que forman parte
de la publicidad de dicha cadena.
Ahora bien, existen otras tradiciones
hispanas que han ido penetrando en
la cultura, como podria ser la musi-
ca y el baile latino, como es la “sal-
sa”, el “Tex-mex”, entre otros. Esta
influencia de la cultura es clara por
la presencia de mexicanos en Esta-
dos Unidos; estos mexicanos no solo
buscan obtener productos mexicanos
para su consumo propio sino ademas
buscan colocarse en el mercado local
donde se encuentren.

La presencia de mexicanos en otros
lugares del mundo crea ciertas nece-
sidades, al menos para esa poblacion;
no se necesita un Tratado de Libre
Comercio para encontrar productos
mexicanos en otros paises, ya que
desde los ochenta se podia encontrar
en Europa “Maseca” o miel mexica-
na, o incluso salsas, aunque no con la
facilidad, ni a los precios con que se
encuentran hoy en dia. Sin embargo,
finalmente la apertura y el esfuer-
zo por colocar productos mexicanos
en el extranjero han conseguido,
ademas de beneficios econdmicos,
un lugar en el collage cultural de la
globalizacion.

Tradicionalmente la zona
de Jalisco era de bosques y
pastizales, por lo que habia
produccion de ganado,

y se sembraba maiz...

PRODUCTOS MUNDIALMENTE
RECONOCIDOS: TEQUILA,
MEZCALY CERVEZA
Hay ciertos productos que se exportan al
mundo y que claramente son identifica-
dos como mexicanos; este es el caso de
las salsas, los tacos, el tequila, el mezcal
y la cerveza, por sefialar algunos ejem-
plos. Aqui se escribira sobre el tequila,
el mezcal y la cerveza. Los primeros dos
productos pueden identificarse plenamen-
te como productos mexicanos, en virtud
de que cuentan con “denominacion de
origen”, que es una figura reconocida a
nivel mundial a través de tratados inter-
nacionales auspiciados por la Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual, quien
certifica que los procesos de produccion
se lleven a cabo de acuerdo con las reglas
y métodos establecidos para esos lugares

especificos.

Tequila
En primera instancia tenemos el tequila, que es una bebida alcohélica resulta-
do de la fermentacion y destilacion del aguamiel de la planta Agave tequilana
Weber, variedad azul, abundante desde hace siglos en el estado de Jalisco.
La produccién y exportacion de este producto es realmente sorprendente. A
pesar de las dificultades que enfrentd por la escasez de materia prima; en el
mes de marzo del presente afno se produjo 55.6 millones de litros y en 2004 se
exportaron 109 millones de litros.> Sin embargo, estos resultados son gracias a
un proceso que se inicia desde los afos cincuenta y sesenta, cuando el tequila
empez6 a tener demanda internacional, y algunas plantas empezaron a ex-
portar a Estados Unidos con buenos resultados. Posteriormente, la demanda
internacional del tequila gener6 una competencia desleal a nivel mundial:
» Japon saco una bebida de agave llamada tequila que se vendia en los
Estados Unidos
« Espafia producia tequila Marca Pachuca en ocho plantas registrada por
Porfirio Juarez, originario de Jalisco.
« Después de diez anos de litigios, en 1974 se obtuvo la denominacién de
origen para la region denominada productora de Agave.

El tequila desde el siglo XVII pertenecié a hacendados, rancheros y a partir
del siglo XIX, a empresarios tapatios, potosinos y zacatecanos, que producian
tequila como parte de un sistema agropecuario integral. La globalizacion ha
hecho que las grandes empresas vincularan el tequila al mercado mundial
de bebidas, compitiendo con marcas, calidades de afiejamiento, reposo y
pureza, con lo que abrieron una demanda por tequilas elaborados con precios
muy altos. Esto llamé la atencion de las grandes trasnacionales, por lo que se
formaron las siguientes alianzas:

» 1967: Seagrams con Marinera, Azteca y Sin Rival

» 1972: Domecq compra la Primavera

» 1978: Domecq socio mayoritario de Tequila Sauza

» 1992: Allied Domecq compra 100% de Tequila Sauza
» United Destillers se asocia con Tequila Cuervo

5 http://www.bancomext.com/Bancomext/aplicaciones/noticias/muestraNoticia.jsp?idnoficia=1148
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» Osborne invierte en Tequila Herradura y otras

» Pernord Ricard compra Tequila Viuda de Romero
» 2000 Seagram s comercializa el Tequila don Julio
» 2002 Bacardi compra Tequila Cazadores

La produccion de tequila por las empresas extranjeras
implico una inversion de $100 millones de dolares USA
que facilito el control de casi 100 millones de litros que
se exportan principalmente a los EEUU. Asi, el tequila en su crecimiento glo-
balizado ha beneficiado a las empresas transnacionales, mientras que los em-
presarios mexicanos han conservado la produccion, el manejo de los agaves
y la cultura del tequila.® Gracias a estas inversiones, el tequila se ha podido
colocar en los mercados mundiales, ya que participan en mercadotecnia y
publicidad, y realizan las acciones necesarias para que rindan los mejores
frutos posibles.

La industrializacion del tequila también ha tenido sus adversidades: en 2001
hubo una escasez de tequila, generado basicamente por la sobreproduccion
del agave. Por mucho tiempo se tuvo la creencia de que el agave era una
planta silvestre, ruda, que no se enfermaba y que podia producir sin mayor
cuidado agrondmico; esto es falso, ya que en la zona de los altos de Jalisco, la
tierra no es muy buena. Tradicionalmente la zona de Jalisco era de bosques y
pastizales, por lo que habia produccion de ganado, y se sembraba maiz, trigo,
frijol y agave; al desencadenarse la industrializacion de la produccion del te-
quila se dejo de sembrar maiz y frijol, se extinguieron los pastizales y se dejo
de producir ganado, por lo que se deterioro la tierra y ademas trajo una serie
de enfermedades del agave. Se rompio el equilibrio natural de la zona en un
lapso de medio siglo, sin contar los cambios sociales en las comunidades de la
zona. Hay quienes dicen que eso es parte de la industrializacion, sin embargo
el dejar la tierra indtil, de tal forma que no permite cultivar la materia prima
del tequila, va a traer serias consecuencias econémicas en un futuro no muy
lejano.”

Mezcal
El mezcal es un destilado de la planta agave,
de la cual sélo se utilizan unas cuantas varie-
dades de las 136 que existen en México. En
Oaxaca la mayor produccién de mezcal es he-
cha con agave espadin, o también del agave
silvestre Tobala. En el intento de comparar al
mezcal con la industria del tequila, algunos
expertos entusiastas dicen que el “Mezcal es
al Tequila como el Armagnac al Cognac”. El
tequila es un destilado de agave de una dife-
rente variedad de agave de las usadas para
destilar mezcal, producido en una region del
centro de México. La mayoria de los produc-
tores de mezcal aun utilizan los antiguos y
tradicionales métodos para cocer el agave
en hornos bajo tierra con lefa, fermentar en

La mayoria de los productores de mezcal adn
utilizan los antiguos y tradicionales métodos
para cocer el agave en hornos hajo tierra...

tinas de madera de manera natural,
y destilar en ollas de cobre practi-
camente tal como los espanoles las
trajeron a México.® Gracias a la esca-
sez del tequila, el mezcal ha toma-
do una nueva fuerza en el mercado,
sin embargo en México no es bien
recibido ya que se identifica como
una bebida de campesinos, de mala
calidad y facil de adulterar. Esto fue
cierto en una época, aunque las exi-
gencias comerciales han hecho que
la produccion se industrialice, pero
artesanal y organicamente, lo cual
en el extranjero es bien recibido,
ademas de que el dia de hoy existe
mucha regulacion para su produc-
cién, como lo son las certificaciones
del Consejo Mexicano Regulador de
la Calidad del Mezcal (COMERCAM),
creado en 1997.

La produccion de este destilado no
es tan impactante como el tequila;
sin embargo, en 2005, de 457 mil
324 litros producidos, 225 mil 326
fueron para el exterior, y se espera
que en 2006 las exportaciones au-
menten 30 por ciento, mientras la
produccion certificada alcanzara los
800 mil litros.® El principal mercado
del mezcal es Estados Unidos, segui-
do de Singapur, Francia, Costa Rica,
Espafa, Republica Checa, Alemania y
Chile. En Estados Unidos se venden
mas de 5 millones de cajas de tequila
anualmente y menos de 100 mil cajas
de mezcal, pero el consumo esta au-
mentando, asi como en Asia y Euro-
pa.’® A este producto aun le falta mu-
cho para alcanzar el reconocimiento

6 (fr. Tomds Martinez Saldafia. Ponencia: Sociologia del Tequila. Ciudad Victoria, Tamaulipas, 13 de marzo de 2003. Diapositivas 8-14
7 (fr. Tomas Martinez Saldafia. Proyecto para el programa del mejoramiento de la produccion del agave tequilana en la region de Tequila y en los Altos de Jalisco,
México. Colegio de Postgraduados, Instituto de Socioeconomia Estadistica e Informdtica, Especialidad en Estudios de Desarrollo Rural. Texcoco, México 1999.

8 hitp://www.losdanzantes.com/esp/mezcalz.him
? hitp://www.presidencia.gob.mx/buenasnoticias/economia/?contenido=23902&pagina=6
idem
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del tequila, sin embargo se estan llevando a cabo esfuer-
Z0os, y poco a poco va ganando terreno en los mercados
mundiales. Es importante aprender de los errores de la
industria del tequila, por lo que se debe buscar otras vias
para industrializar este producto, para evitar dafnar los
ecosistemas y a las comunidades productoras de mezcal,
buscando soluciones ecoldgica y socialmente aceptables
que eviten el dafo a las tierras y al agave, y que se pueda
mantener la calidad del producto por mas de cincuenta
anos, como fue el caso del tequila.

Cerveza
La cerveza, aunque no es un producto mexicano de ori-
gen, ha ganado una posicidén importante en los mercados
extranjeros, ya que la cebada se da muy bien en tierras
mexicanas, aunque es de origen europeo. En la industria
de la cerveza se usan dos tipos de cebada: la mexicana y
la americana. Grupo Modelo utiliza cebada mexicana, que
es de una calidad superior a la americana y se produce
en el centro del pais, y la Cerveceria Cuauhtémoc, que
es del norte, utiliza cebada americana. Es por esto que
Modelo produce cerveza notoriamente de mejor calidad y
con un sabor que la distingue del resto de las cervezas a
nivel mundial. Al igual que con el tequila, las cerveceras
han exportado a Estados Unidos, sobre todo oficialmente,
desde los afios sesenta, por lo que su proceso de expansion
y colocacion ha tenido una gran trayectoria, lo cual lleva a
que durante el primer semestre de 2005 las exportaciones
de cerveza mexicana alcanzaran 780 millones de dolares,
de acuerdo con un consolidado de cifras de Modelo y Fo-
mento Economico Mexicano (FEMSA). Las marcas Corona
Extra, niUmero uno en ventas en Estados Unidos, Modelo
Especial y Light, de Grupo Modelo, asi como Tecate y Dos
XX de la Cuauhtémoc Moctezuma, se ubican dentro de las
preferidas de los consumidores estadounidenses. La marca
Corona Extra® es la cuarta de mayor distribucion mundial
desde 2001; en 2002, Modelo Especial® ocupo la posicion
nueve en las preferencias de los norteamericanos; Corona
Light®la 11, Pacifico®la 15, y Negra Modelo® la 23. Modelo
tiene presencia en 150 paises, para lo cual ha tenido que
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ir cambiando y adaptando sus antiguas estructuras y mé-
todos con el fin de abarcar este mercado global. Por otro
lado, Cerveceria Cuauhtémoc ha enfocado sus exportacio-
nes en las cervezas artesanales, que son mas parecidas a
las cervezas europeas, con lo cual se abre al mercado de
ese continente.

CONCLUSIONES

La comercializacion de estos productos en los mercados
mundiales es de suma importancia para algunos paises
como México, ya que atrae a los inversionistas y a los con-
sumidores al pais, y porque finalmente son sectores indus-
triales importantes en los que se generan productos de
buena calidad, competitivos a escala mundial. Los consu-
midores han adoptado estos productos dentro de sus habi-
tos y los han fusionado con los propios, creando una nueva
cultura en cocteleria y bebidas que no hubieran sido posi-
bles sin la globalizacion. En estos productos en particular
es importante también la identificacion del producto con
su origen, ya que los individuos los identifican con México,
y aunque no sea lo Unico que representa e identifica a los
mexicanos, si ha ayudado a la interaccion y fusion de la
cultura mexicana con la nueva cultura global: es una pe-
queRa aportacion de México para el mundo.
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las cerveceras han exporiado a Estados
Unidos, sobre todo oficialmente,

desde los afios sesenta, por lo que

su proceso de expansion y colocacion
ha tenido una gran frayectoria

Es importante, en temas como la industrializacion de
productos que originalmente eran de produccion artesa-
nal, revisar el impacto ecologico y social de dicha in-
dustrializacion, ya que la globalizacion genera mas de-
manda de los productos y crea nuevas necesidades en
los consumidores, pero el crecimiento desmedido de los
plantios (de agave en este caso) genera problemas en
la produccion a largo plazo; mas alla de los argumentos
ecologistas, no es sano que los productores se queden sin
materia prima, ya que eso lleva a crisis de las empresas
que se ve reflejada en la economia ya no sélo local sino
mundial. Por ende, se puede concluir que al analizar la
viabilidad de la industrializaciéon de un producto, no solo
se debe tomar en cuenta aspectos financieros sino que se
requiere hacer un analisis integral para encontrar estra-
tegias optimas para el desarrollo de las comunidades y la
preservacion de las materias primas.
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