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Formation: Evaluation de télépromotion rurale est et sud-ouest
J. Laforge

Résumé
A partir d'une analyse de I'évaluation de TPR Sud-Ouest de 1969 a 1975, le texte présenté propose des orientations générales
envisageables pour cette structure.

Abstract
The evaluation of TPR (Agricultural television broadcasts) in the East and South-West - Based on an analysis of the evaluation
of TPR in the South-West from 1969 to 1975 the paper proposes general orientations applicable to this frame-work.
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générales envisageables pour cette structure.

orientations applicable to this frame-work.

Résumé : A partir d’'une analyse de I’évaluation de TPR Sud-Ouest de 1969 & 1975, le texte présenté propose des orientations

The evaluation of TPR (Agricultural television broadcasts) in the East and South-West
Summary : Based on an analysis of the evaluation of TPR in the South-West from 1969 to 1975 the paper proposes general

Cette étude réalisée en collaboration avec Michel VIGNOL-
LES, animateur de TPR Sud-Ouest, se situe dans des perspec-
tives de recherche-action et se veut une évaluation prospec-
tive permettant de définir des orientations pour les années
A venir.

On a souvent voulu évaluer TPR comme un systéme
« fermé », soit en tant qu’organisation professionnelle agri-
cole en évaluant la participation des autres organisations
4 son fonctionnement, soit en tant que systéme de forma-
tion en examinant les résultats des travaux de groupes de
réception, soit comme structure de diffusion chaque fois
que 'on essaie de mesurer I'audience de TPR auprés des
agriculteurs, Il était inévitable dans ces conditions que
’on obtienne des résultats contradictoires.

En fait TPR se situe au neeud de contradictions ; certai-
nes sont structurelles, d’autres relévent des notions mémes
de sensibilisation, information, formation, développement
et des publics auxquels les actions s’adressent ; les dernie-
res enfin proviennent des outils utilisés eux-mémes.

Il ne faut pas demander & TPR de résoudre toutes ces
contradictions. Elle peut étre un moyen de les révéler
et de les éclairer mais non de les résoudre. Elle ne clari-
fiera pas a elle seule les problémes au milieu desquels
se débat le développement agricole mais elle peut &tre un
outil au service du développement.

Cela signifie que la Télé Promotion rurale ne peut étre
qu'un < instrument » et qu'il ne faut pas demander 3 TPR
ce qu'elle ne peut pas apporter, c’est-a-dire la décision
politique méme si elle participe 4 la clarification des choix.

Un des intéréts de la TPR réside justement dans les
possibilités de relations qui existent entre elle et les diffé-
rentes composantes,

La TPR ne peut se concevoir que dans des perspectives de
développement régional global

En particulier il nous parait nécessaire de redonner & la
TPR sa dimension rurale. Jusqu’a présent elle a été essen-
tiellement agricole. Pour cela il est nécessaire qu’elle envi-
sage de nouvelles relations avec les institutions qui partici-
pent i ce développement rural, que ce soient des institu-
tions professionnelles agricoles ou autres (artisanales, com-
merciales, touristiques, etc.), des institutions administratives
ou politiques (Conseil régional) et socio-politiques (Conseil
économique régional),

Dans ces perspectives, la TPR doit étre envisagée comme
un outfl intervenant aux différentes phases d’un processus
de développement économique et social : sensibilisation aux
problémes économiques et sociaux, information, formation,
actions de développement proprement dites.

Mais il existe une presse régionale, écrite, parlée et télé-
visée. Au lieu de dire que cette presse ne joue pas pleine-
ment son rdle, pourquoi ne pas imaginer que TPR puisse
participer & une mission d’information en apportant des
éléments d’information, en préparant des dossiers avec
aide des structures socio-économiques régionales ?

TPR doit alors devenir un systtme multi-media

En effet si les actions utilisant la TV en circuit ouvert
conservent tout leur intérét a condition de les resituer par
rapport 4 un projet global, elles ne suffisent pas pour faire
face a tous les domaines d’interventions que suppose I'in-
sertion dans les différentes phases d’un processus de déve-
loppement. D'autres moyens et particuliérement des moyens
plus légers que le circuit ouvert doivent nécessairement
intervenir ;: video bien slir, mais aussi d’autres moyens
audio-visuels (montages de diapositives, films super 8, expo-
sitions, etc.). ,

Les domaines d'investigation ne manquent pas et sans
faire un inventaire exhaustif on peut citer: l'utilisation
de l'audio-visuel dans un processus de sensibilisation i des
probléemes socio-économiques; I'audio-visuel et Panalyse
d’un probléme socio-économique ; I'audio-visuel et la trans-
mission des connaissances scientifiques et techniques ; I'au-
dio-visuel et la formation i Pexpression orale et i la
communication ; 1'audio-visuel et les reportages techniques
en vue d’assurer I'information d’un public; I'audio-visuel
instrument de dialogue entre les partenaires sociaux impli-
qués dans le développement d’'un méme milieu; Paudio-
visuel, outil d’animation d’une région naturelle ou d’une
zone d’aménagement homogeéne; audio-visuel et forma-
tion...

TPR doit conserver une certaine indépendance d’esprit
assortie d’une bonne intégration dans les réalités régionales.

Mais, par ailleurs, il est tout aussi important que TPR
Sud-Ouest, surtout dans une région ol 1’on est trés sensible
au centralisme parisien, et ol 'on a le sentiment d’étre
porteurs de « valeurs régionales », soit bien insérée dans les
réalités régionales, tant au niveau des structures d’informa-
tion, de formation et de développement que des structures
socio-professionnelles et socio-politiques, Il parait impor-
tant que les différents partenaires qui existent dans Ia région
aient le sentiment que TPR Sud-Ouest est au service du
milieu rural dans sa globalité, c’est-d-dire que, dans les
perspectives que nous avons définies TPR joue un réle
de «service public ». Il ne nous appartient pas ici de dire
avec précision ce que devrait étre la structure sur le plan
de sa forme juridique mais il serait certainement intéressant
d’aller par étapes prudentes vers une formule permettant
d’envisager une co-gestion par les différents partenaires.
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