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Grau de Concorréncia e Poder de
Mercado nas Exportacoes de
Leite em Po6 para o Brasil
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Resumo: Ha indicios de que Argentina e Uruguai atuem como oligopolistas
e exercam poder de mercado nas exportacoes de leite em pd para o Brasil. As
firmas dos dois paises supracitados exportam quase a totalidade destes derivados
para o territério brasileiro, ao passo que ha uma regionalizagio do comércio
internacional destes produtos, restringindo a concorréncia com outros paises.
O objetivo central do presente trabalho é verificar o grau de concorréncia nas
exportagoes de leite em p6 integral e desnatado para o Brasil pela existéncia do
poder de mercado praticado pelos paises exportadores. Para isto, utiliza-se o
modelo de demanda residual, estimado por minimo quadrado de dois estagios
(MQ2E), seemingly unrelated regressions (SUR) e minimo quadrado de trés estagios
(MQ3E). Os resultados indicam que o Uruguai atua como oligopolista e exerce
poder de mercado em ambos os mercados, enquanto a Argentina, apenas no caso
do leite em p¢ integral. Os resultados sugerem que o Brasil deve buscar meios
de elevar a concorréncia nas importacoes de leite em p6, j& que, assim, os precos
tenderiam a ser menores e os consumidores se beneficiariam neste aspecto.

Palavras-chaves: Concorréncia; Poder de mercado; Leite em p6 desnatado; Leite
em po integral; Exportacao.

Abstract: There are indications that Argentina and Uruguay act as oligopolists and
exercise market power in exports of milk powder to Brazil. These two countries export
almost all of these by-products to Brazil, while there is a regionalization of international
trade in these products, restricting the competition with other countries. The main
objective of this paper is to verify the degree of competition in exports of whole milk powder
and skimmed milk powder to Brazil by the existence of market power practiced by the
exporting countries. For this purpose, the residual demand model was used, estimated by
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three different methods: two-stage least square, seemingly unrelated regressions and three-stage least squares. The
results indicate that Uruguay acts as oligopolistic and exercises market power in both markets, whereas Argentina
acts only in the case of whole milk powder. This suggests that Brazil should increase the competition in milk powder
imports, since the prices would tend to be smaller and consumers would benefit in this aspect.

Key-words: Competition; Market power; Skimmed milk powder; Whole milk powder; Export.
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1. Introducao

Os derivados lacteos possuem algumas pecu-
liaridades que os diferenciam de outros produtos
agropecudrios. Com poucas excegoes, esses pro-
dutos sao, em geral, pereciveis, o que dificulta
as transagdes internacionais de longa distancia e
limita o crescimento do comércio internacional.
Leite e Carvalho (2009) corroboram esta infor-
macao e afirmam que as transagdes internacio-
nais de produtos lacteos representam de 5% a
7% do total mundial de leite produzido, o que
indica uma producado altamente voltada para o
consumo interno. Entretanto, ao analisar a evo-
lucdo do comércio mundial de lacteos durante o
inicio do século XXI, nota-se que houve um ele-
vado crescimento até a crise mundial de 2008, um
expressivo decréscimo no ano seguinte a crise
e uma retomada dos altos valores comercializa-
dos nos anos posteriores (UNComtrade — United
Nations Commodity Trade System, 2013). Fatores
como a elevacao da producdo mundial de leite,
aumento da renda (sobretudo nos paises asiati-
cos) e mudangas nos habitos de consumo séo res-
ponsaveis pela expansdo pré-crise e pos-crise, o
que torna o comércio mundial de lacteos cada vez
mais indispensavel para os paises exportadores e
importadores.

A categoria dos lacteos engloba produtos dis-
tintos, com caracteristicas intrinsecas e comerciais
diferentes. Pelas categorias do HS (Harmonized

Classificacao JEL: F12, F14, L13.

System)’, disponiveis em UNComtrade (2013),
duas classes de produtos lacteos merecem des-
taque. Os queijos (categoria 0406) representam
o derivado lacteo mais exportado mundialmente
em termos monetarios, tendo alcancado, em
2012, valor préximo de US$ 25 bilhdes. Todavia,
o comércio internacional de queijos da-se, em
sua maior parte, entre paises da Unido Europeia,
mercado altamente favoravel ao comércio intra-
bloco pela existéncia do bloco econdmico e pela
proximidade, além de haver grande diferencia-
¢do por produto. Por sua vez, o leite em p6 (cate-
goria 0402) é o segundo derivado lacteo mais
transacionado mundialmente, alcancando valor
exportado, em 2012, de cerca de US$ 16 bilhoes,
sendo ainda o produto lacteo menos perecivel,
mais propicio para exportagoes entre paises e
comercializado em praticamente todos os conti-
nentes. Esta categoria é ainda dividida em leite
em po desnatado (categoria 040210) e leite em p6
integral (categorias 040221 e 040229, ndo adoci-
cado e adocicado, respectivamente).

O comércio internacional de leite em po,
assim como dos lacteos em geral, segue um
padrédo regionalizado, em que paises préoximos ou
pertencentes ao mesmo bloco econdmico tendem
a comercializar em maior expressao. A excecao é

5. Harmonized System (HS) corresponde ao sistema de clas-
sificagdo em grupos de todos os produtos comercializados
mundialmente. Os derivados lacteos estio contidos no
capitulo 04 do HS.
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o continente africano, que produz poucos deriva-
dos lacteos e tem no leite em p6 uma importante
fonte de proteina, por isto realiza importacoes
de diferentes localidades para suprir a demanda
interna. Um dos motivos de tal padrao regional
deve-se ao fato de a evolucdo do comércio inter-
nacional de leite em p6 ser recente e, a medida
que o comércio evolui e se consolida, é natural
que se estabeleca maior concorréncia mundial.
Outro motivo seria o alto grau de protecionismo
no mercado internacional de lacteos.

Assim exposto, de acordo com UNComtrade
(2013), o comércio internacional de leite em p6
tem o seguinte padrdo no que tange os gran-
des players de cada continente: paises da Unido
Europeia basicamente comercializam entre si e
exportam para paises africanos tanto o leite em
po integral quanto o desnatado; a Nova Zelandia
se caracteriza como o principal exportador mun-
dial de leite em p¢6 integral e tem na China e nos
paises africanos os principais mercados compra-
dores (sobretudo o primeiro); os Estados Unidos
sdo o principal exportador mundial de leite em
p6 desnatado, destinando produtos em maior
escala para o México; por fim, na América do Sul,
tem-se Argentina e Uruguai como os maiores
exportadores de ambos os derivados, ao passo
que Brasil e Venezuela se caracterizam como
os principais destinos, além de paises africanos
como a Arggélia.

A América do Sul, portanto, é um importante
mercado de leite em p6 integral e desnatado, em
que o Brasil atua como um importante importa-
dor, e Argentina e Uruguai configuram-se como
grandes exportadores. Dados do UNComtrade
(2013) demostram que Argentina e Uruguai res-
pondem por cerca de 90% da exportacao de leite
em p¢ integral para o Brasil, ao passo que, com
relacdo ao leite em p6 desnatado, essa porcenta-
gem é de 95%. Isto indica um alto grau de con-
centracdo em apenas dois paises exportadores.
Assim, nota-se que ambos os paises podem atuar
como oligopolistas em estruturas de concorréncia
imperfeita, o que pode gerar consequéncias tanto
para os paises exportadores quanto para o pais
importador.

Ao caracterizar as estruturas de concorréncia
dos mercados exportadores de leite em p6 inte-
gral e desnatado para o Brasil como imperfei-
tas, é provavel que os ofertantes exercam poder
de mercado, termo inicialmente desenvolvido
por Lerner (1934) e que representa a capacidade
de a inddastria/firma praticar um preco acima do
custo marginal. De acordo com Martin (2010), em
um mercado de concorréncia perfeita as empre-
sas igualam seus precos aos custos marginais no
longo prazo, o que torna o lucro econémico igual
a zero e nao hé incentivos a entrada ou a saida
de ofertantes. J& em mercados imperfeitos hé a
possibilidade de as empresas cobrarem um preco
superior ao custo marginal, auferindo lucros eco-
noémicos positivos e possivelmente incorrendo
em peso morto. Em outras palavras, o ofertante
é capaz de elevar (reduzir) o preco do produto
diminuindo (aumentando) a quantidade dispo-
nibilizada, ou simplesmente determinando um
preco maior gragas a sua capacidade de formar
precos. Pelo lado da demanda, além da formacao
do peso morto, definido por Mas Collel et al. (1995)
como a redugdo do bem-estar provocada pela dis-
tor¢ao da quantidade consumida com respeito ao
equilibrio competitivo, had também transferéncia
de excedente do consumidor para o produtor

Ha indicios de que as firmas argentinas e uru-
guaias exercam poder de mercado nas exporta-
¢oes de leite em po integral e desnatado para o
Brasil. As firmas dos dois paises supracitados
exportam quase a totalidade destes derivados
para o territério brasileiro, ao passo que ha uma
regionalizacdo do comércio internacional des-
tes produtos, visto que é um comércio ainda em
expansdo em que os paises tendem a comercia-
lizar com parceiros proximos. Da mesma forma,
ha indicios de barreiras a entrada, j&4 que os cus-
tos para produzir leite em p6 tendem a ser irre-
cuperaveis pelo alto grau de especificidade dos
ativos, e também indicios de baixas elasticidades
preco e preco cruzado. Segundo os calculos da
Fapri (2013), as elasticidades preco da demanda
brasileira por leite em p¢ integral e desnatado sdo
-0,48 e -0,21, respectivamente, ou seja, se 0 preco
variar em uma determinada magnitude, a reagao
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dos consumidores em aumentar ou diminuir a
demanda é menos que proporcional a variacdo
do preco.

As questoes que favorecem o exercicio do
poder de mercado por parte das firmas expor-
tadoras sao ainda mais relevantes no presente
caso, ja que o Brasil € um pais que ainda regis-
tra uma baixa renda per capita e possui problemas
relacionados a pobreza e desnutricdo. Assim, os
leites em p6 integral e desnatado sdo de funda-
mental importancia nutritiva para a populagéo,
tanto em consumo final quanto na producao de
produtos de maior valor agregado. O Brasil é o
maior produtor de leite em p6 integral e desna-
tado da América do Sul, segundo dados da FAO
— PFood and Agriculture Organization (2013) e
da Fapri — Food and Agricultural Policy Research
Institute (2013). Todavia, a producao é voltada
para abastecer o consumo interno. O pais atuou
como exportador liquido apenas por breve peri-
odo entre 2004 e 2008, em que houve uma juncao
de fatores favoradveis, como precos internacio-
nais em patamares altos, demanda externa aque-
cida e elevagao da producao de leite e derivados.
Com a crise econdmica mundial em 2008, o Brasil
voltou a ser importador liquido de leite e deri-
vados nos anos seguintes, incluindo o leite em
p6. Logo, ao contrario de Uruguai e Argentina,
o Brasil ndo é estruturalmente competitivo
internacionalmente nas exportagdes, além de
depender fortemente das compras internacio-
nais destes produtos. De acordo com dados do
UNComtrade (2013), FAO (2013) e Fapri (2013),
cerca de 13% do consumo brasileiro de leite em
po integral é de produtos importados, ao passo
que aproximadamente 22% do total consumido
internamente de leite em p6 desnatado provém
de outros paises. Atestar a presenca de poder de
mercado e caracterizar os mercados como imper-
feitos é relevante no sentido de que as industrias
brasileiras que utilizam o leite em p¢é para fabri-
cacdo de outros produtos seriam impactadas sig-
nificativamente com alteragdes nos precos, além
do fato de que consumidores finais seriam pre-
judicados com aumentos nos pregos via redu-
¢do da quantidade exportada. Neste contexto,

questiona-se se Argentina e Uruguai atuam
como formadores de precos e exercem poder de
mercado nas exportagdes de leite em p6 integral
e desnatado para o Brasil.

Tem-se como objetivo central no presente tra-
balho caracterizar o grau de concorréncia entre
Argentina e Uruguai no que tange as exportagoes
de leite em po6 integral e desnatado para o Brasil,
no periodo de 2002 a 2013. Para tal, verifica-se se
as firmas de ambos os paises possuem a capaci-
dade de exercer poder de mercado, confirmando
a auséncia de concorréncia perfeita em caso posi-
tivo. Pelos indicios citados anteriormente, a pri-
meira hipdtese é de que ambos os paises atuam
como oligopolistas e exercem poder de mer-
cado nas exportacoes de leite em p6 integral. Da
mesma forma, a segunda hipdtese considera que
ambos também atuam como oligopolistas e exer-
cem poder de mercado nas exportagoes de leite
em po desnatado para o Brasil.

O mercado relevante em sua vertente geo-
gréfica é definido pelas exportagdes de Argentina
e Uruguai para o Brasil. Isto se deve ao fato de
a regionalizacdo do comércio exposto anterior-
mente, ou seja, a concorréncia estabelecida e a
existéncia ou ndo de poder de mercado impactam
nestes dois paises exportadores e no pais de des-
tino. Nao é possivel afirmar que, por exemplo, as
firmas argentinas e uruguaias competem com as
exportagdes da Nova Zelandia, ja que ndo houve
importacao significativa por parte do Brasil pro-
veniente deste pafs. J4 com relagdo a sua vertente
de produto, o leite em p6 integral e o leite em
p6 desnatado sao considerados produtos distin-
tos, participantes de dois mercados diferentes.
Considera-se nao ser adequado agrupar os dois
derivados no mesmo produto “leite em pd” para
as estimagoes pelo fato de um possuir um nivel
de gordura animal deveras superior ao outro,
além de serem utilizados para consumo final e
como insumos para diferentes fins (o leite em p6
desnatado é mais relacionado a produtos dietéti-
cos ou com menor teor de gordura).

Com relagdo a literatura, a estimagdo do
poder de mercado tem sido uma importante pre-
ocupacgao da literatura economica, incluindo o
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setor agropecudrio e alimenticio®. Mais especifi-
camente, o trabalho de Goldberg e Knetter (1999)
desenvolve e utiliza a metodologia de demanda
residual aplicada no presente trabalho, men-
surando o poder de mercado e a intensidade
da concorréncia nos mercados exportadores de
cerveja na Alemanha e de papeldo nos Estados
Unidos. Braganca (2003) aplica a metodologia
desenvolvida na mensuragao do poder de mer-
cado nas exportacoes de café brasileiro para os
Estados Unidos, ao passo que Coronel et al. (2011)
estimam o poder de mercado nas exportagdes de
farelo de soja para a Uniao Europeia.

O artigo esté organizado da seguinte forma: a
segunda secdo é referente a metodologia utilizada
para estimar o poder de mercado e caracterizar o
grau de concorréncia entre os paises exportado-
res, a terceira segao é referente aos resultados e
discussoes e a quarta secdo é dedicada as conclu-
soes do trabalho.

2. Metodologia

2.1. Aspectos tedricos do modelo de
demanda residual

O presente trabalho utiliza o modelo de
demanda residual proposto por Goldberg e
Knetter (1999) para a estimagdo do poder de
mercado. Baseando-se no modelo desenvolvido
por Baker e Bresnaham (1988), proveniente da
Nova Organizacao Industrial Empirica (NOIE),
Goldberg e Knetter (1999) procuraram adaptar a
metodologia para o comércio internacional, apro-
veitando as vantagens deste modelo na estima-
¢ao do poder de mercado com dados de paises, e
nao de firmas. Desta forma, considera-se que esta
metodologia é a mais adequada para o presente
caso quando comparada com metodologias nao

6. Alguns exemplos recentes sdo: Aguiar e Figueiredo (2011),
que analisam o poder de mercado no varejo alimentar no
estado de Sao Paulo; Profeta e Braga (2011), que verificam
o poder de mercado na industria brasileira de fertilizantes;
Cakir e Balagtas (2012), que estimam o poder de mercado
das cooperativas de leite fluido nos Estados Unidos.

especificas para o comércio exterior, como Baker e
Bresnaham (1988) e Steen e Salvanes (1999).
Inicialmente, considera-se um grupo de fir-
mas que exportam um produto homogéneo para
um determinado mercado de destino, compondo
um pais exportador, ao mesmo tempo em que as
firmas exportadoras dos demais paises concor-
rentes compoem os paises que competem com o
primeiro no mercado de destino. As fungdes de
demanda do pais exportador e de seus concor-
rentes podem ser expressas da seguinte forma:

p*=D"(Q%p,...p" 2Z) (1)

p'=DY(Q"p,..p" Z) ()

emquej=1,..nej=k

A equagao (1) representa a funcdo de
demanda inversa dos bens do pais exportador
em questdo, em que p* é o preco do bem expor-
tado, Q= a quantidade exportada pelo pais expor-
tador para o mercado de destino, p' ... p" sdo os
precos dos bens dos demais paises competidores
e Z é um vetor de deslocadores da demanda do
pais importador. A equagdo (2) é similar a ante-
rior, porém, para os demais paises concorrentes k.

Cada firma i do pais exportador possui o
seguinte problema de maximizacao:

maxq; T[] = g7 - eCr G)

Em que ¢ é a taxa de cambio, C o custo de
cada firma i do pais exportador, 4 é a quantidade
exportada por cada firma do pais exportador e
7 é o lucro de cada firma. A condigao de pri-
meira ordem para cada firma implica que o custo
marginal seja igual a receita marginal, ou seja:

ex —

p*=eXCmg*—qi* X

XDy (1 +ZM

. asz aDk (4)
)(1 +z]‘¢i apk X 8pux>

aq;*
agi”

Em que Cmg# é o custo marginal de cada
firma do pais exportador em questdo e D, é a
derivada parcial da funcdo de demanda rela-
tiva ao primeiro argumento. O primeiro termo
entre parénteses representa o comportamento
competitivo entre as firmas do pais exportador,
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enquanto o segundo termo entre parénteses cap-
tura a interacdo estratégica entre as firmas do
pais exportador e as firmas dos paises concor-
rentes. Denotando o primeiro termo e o segundo
termo entre parénteses de 0; e ¢ respectivamente,
tem-se:

pex:excmg;'x_qizxfoxxefXX@[x (5)

Nota-se que, para resolver o problema de
igualdade entre o custo marginal e a receita mar-
ginal sao necessarios dados das firmas, ja que ha
a interacdo estratégica entre as firmas do pais
exportador e também entre as firmas do pais
exportador em relacao as firmas dos paises con-
correntes. Para realizar a agregacao e permitir
que sejam utilizados dados de paises, pressupode-
-se que os parametros sejam médias das firmas,
ponderados pelo peso das parcelas de mercado
de cada firma. Devido a agregacdo, as expressoes
“Argentina” e “firmas argentinas” sao considera-
das sindnimas. Assim, multiplicando (5) pela par-
cela de mercado s; de cada firma e aplicando o
somatorio, tem-se:

ZiSiXpeszisiXexcmgia_ (6)
_Z,-Si X g X Di* X 07 X

Considerando que >, = 1 e g~ = s5; x Q%
obtém-se a versao transformada da condicao de
primeira ordem possivel de ser estimada com
dados de paises:

pcx =¢ X Cmgex _ Qex X Dlar X Gex X @L’X (7)

em que Cmg™ = S5 x Cmg™ e 0% = 57 x 0~
Similarmente, os demais paises competidores
possuem a seguinte condigdo de primeira ordem
transformada:

pr=exXCmg" — Q" xDf x ¢ (8)

emque ¥ =0xdprek=1,..n

Até o momento, observa-se a generalidade
das derivagoes. As fun¢oes de demanda sao arbi-
trérias, de modo que os produtos exportados por
firmas de paises diferentes podem ou nado serem
substitutos perfeitos, ao mesmo tempo em que
as curvas de oferta sdo gerais e os parametros

que capturam as interagdes estratégicas podem
variar de zero até um cartel perfeito. Em adicao,
nenhuma pressuposicao foi realizada acerca do
custo marginal, podendo ser constantes ou nao.

Nos métodos tradicionais da Nova
Organizagdao Industrial Empirica (NOIE), tal
como discutido em Bresnahan (1989), os sistemas
de equagoes (2) - (8) devem ser estimados para
que se obtenham os parametros de poder de mer-
cado. Isto implica em especificar formas funcio-
nais e estimar as funcoes de demanda, custos e os
parametros de conduta com dados da industria.
O presente modelo difere dos métodos tradicio-
nais pelo fato de as estimagoes se relacionarem a
apenas a uma equagao: a curva de demanda resi-
dual do pais exportador.

Em primeiro lugar, considera-se o sistema de
equacao composto por (2) - (8) relacionados aos n
paises competidores. Resolvendo para os precos
e quantidades dos n paises competidores e con-
siderando que o custo marginal (Cmg*) de cada
concorrente é uma fungao da quantidade pro-
duzida (Q¥) e dos deslocadores de custos (W¥), a

equacao (8) pode ser expressa por:

pk — Ek X Cmgk(Qk, Wk) _ Qk X (9)
xXDi(Q'p',p™,Z) X §

Em adigao, resolvendo o sistema de 2n equa-
¢oes definidas por (2) - (8), é possivel obter tam-
bém os precos dos competidores como fungao
dos deslocadores de custos e dos deslocadores de
demanda para todos os concorrentes e da quanti-
dade exportada pelo pais exportador em questao
(Q%). Denotando WY como a uniao dos desloca-
dores de custos de todos os concorrentes e 9V a
unido de todos os parametros de condutas dos
concorrentes, tem-se:

pt=p"(Q%W",Z,3") (10)

emquek=1,..,n

Cada p** é uma forma parcial reduzida, em
que a Unica varidvel endégena no lado direito é
Q=. A dependéncia de p* de Q* vem do fato de
que apenas as equagodes relacionadas aos concor-
rentes foram resolvidas. Para obter a demanda
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residual do pais exportador em questdo, devem-
-se substituir as 1 expressoes definidas em (11)
em (2), desta forma eliminando os precos dos
concorrentes:

pex — Df’x(Qex,pl ”,.”,pn*lz) — (11)
— Drus,ux (qu’ WN, Z, SN)

Assim, a demanda residual possui trés argu-
mentos observéveis: a quantidade exportada
pelo conjunto de firmas do pais exportador em
questao, deslocadores de demanda do mercado
de destino e deslocadores dos custos dos paises
concorrentes.

Para compreender a relagao entre a elastici-
dade da demanda residual e o grau de poder de
mercado, realiza-se o procedimento de logaritmo
e diferencia-se com relagao a Q*. Deste modo,

tem-se:
res,ex ex ex aln ke
- dlnD C alan +z alnD” % p . (12)
dlnQ” dlnQ~ *9lnp* dlnQ”

A derivada 9dlnp*/9lnQ> representa as res-
postas dos precos dos concorrentes em relacdo a
variagdes na quantidade do pais exportador em
questdo, ao passo que epg representa a elastici-
dade da demanda residual do mesmo pais expor-
tador. Pela condicdo de primeira ordem (8) é
possivel verificar que a elasticidade da demanda
residual é igual ao poder de mercado (p= — Cmg®™)/
p~ se e somente se a curva de demanda residual
coincidir com a conjectural, ou seja, o pais expor-
tador em questao leva em consideragdo as intera-
¢Oes estratégicas e as respostas dos concorrentes
a seus atos.

Em alguns casos, a condicdo supracitada é
perfeitamente satisfeita, como salienta Baker e
Bresnahan (1988). Pode-se citar o caso em que
ha uma firma dominante e pequenos concorren-
tes, ja que neste caso a firma dominante saberia
que a curva de oferta dos concorrentes afetaria a
demanda e, portanto, ela agiria considerando esta
questao. Outros dois casos sdo quando ha compe-
ticdo perfeita e grande diferenciagao do produto.
No primeiro, o preco da firma é determinado
pelo preco dos competidores e a elasticidade da
demanda residual é zero, indicando que o poder

de mercado também é zero e fazendo com que a
curva de demanda residual coincida com a con-
jectural. No segundo, a distingdo entre varia-
¢ao conjectural e a curva de demanda residual é
menos relevante, visto que nao hé substitutibili-
dade perfeita entre os produtos. Intuitivamente,
uma firma teria poder de mercado pela diferen-
ciacdo do seu produto, e ndo por questoes estraté-
gicas relacionadas a precos e quantidades.

Em outros equilibrios de oligopdlio pode nao
haver uma correspondéncia exata entre o Indice
de Lerner e a elasticidade da demanda residual;
entretanto, é razoavel supor que uma curva de
demanda residual mais inclinada indique maior
poder de mercado, ou seja, maior capacidade de
manter o preco acima do custo marginal. Por fim,
vale ressaltar que a elasticidade da demanda resi-
dual incorpora dois aspectos: a demanda do mer-
cado e a oferta dos demais concorrentes. Portanto,
nos casos em que o indice de Lerner possa ser
dificil de ser estimado diretamente por diversas
questdes relacionadas a definicdo de mercado,
auséncia de dados plausiveis e dificuldades de
estimacdo dos custos marginais, a elasticidade
da demanda residual fornece uma alternativa
interessante.

2.2. Referencial analitico

2.2.1. Estimacdo da demanda residual

Dado o referencial tedrico do modelo de
demanda residual, tem-se como objetivo utili-
zar as variaveis resultantes da derivagao algé-
brica em (11) para estimar uma demanda residual
para cada pais exportador e cada um dos tipos
de leite em pd. Assim, estima-se a elasticidade
da demanda residual que, como visto anterior-
mente, é uma interessante aproximacao da dis-
tancia entre o preco e o custo marginal, ou seja,
do poder de mercado.

Os grupos de varidveis que deslocam a
demanda residual em (11) sao: a quantidade
exportada pelo pais exportador (Q*), deslocado-
res de custos dos paises concorrentes (W) e os
deslocadores de demanda do pais importador (Z).
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Assim como em Goldberg e Knetter (1999),
Braganca (2005) e Coronel et al. (2010), opta-se
por estimar as fungdes de demanda residual na
forma log-log, pois, assim, sao obtidas as elastici-
dades diretamente. As equagdes a serem estima-
das possuem a seguinte forma geral:

Inpf=¢+exInQ+a'InZ+p' W +o,  (13)

Em que ¢ é a constante da regressao, epr €
a elasticidade da demanda residual, o” e B’ sao
vetores de parametros correspondentes aos gru-
pos de varidveis Z, e W}, respectivamente, e o, é
o termo de erro da equacdo. No presente traba-
lho, a equagéao (13) é estimada para Argentina e
Uruguai, visto que ambos concorrem com relacao
as exportagdes de leite em p6 integral e desna-
tado para o Brasil, sendo este o mercado importa-
dor. Assim, quatro equagdes sao estimadas, uma
para cada pais exportador e cada derivado lacteo
em questdo, como definido na questdao do mer-
cado relevante’.

O parametro de maior interesse é epr, que
representa a elasticidade da demanda residual
e ¢ obtida diretamente devido a forma funcio-
nal escolhida para estimagao. Caso epr ndo seja
estatisticamente diferente de zero é indicado que
0 pais exportador atua como em concorréncia
perfeita, em que o grupo de firmas que compoe
este pais se defronta com uma demanda perfei-
tamente elastica, ou seja, o preco recebido nao
depende da quantidade exportada, mas, sim, dos
custos dos concorrentes apenas. Por outro lado,
caso a elasticidade da demanda residual seja
estatisticamente significativa, quanto maior em
termos absolutos, maior é a diferenca entre os
precos e o custo marginal, indicando maior poder
de mercado exercido pelas firmas e, consequente-
mente, pelo pais exportador.

Com relacao aos grupos de variaveis, os des-
locadores de demanda do pais importador (Z))

7. Isto resulta nas equacoes (14), (15), (16) e (17) a seguir que,
apesar de serem semelhantes e terem o mesmo objetivo
(estimar um parametro referente ao poder de mercado),
as duas primeiras referem-se as exportacoes de leite em p6
integral de Argentina e Uruguai, respectivamente, ao passo
que as duas tltimas sao referentes as exportacoes de leite
em p6 desnatado da Argentina e Uruguai para o Brasil.

podem ser variaveis relacionadas a renda da
populagao, producao da indastria, taxa de cam-
bio, entre outros. Ja os custos dos concorrentes
podem ser expressos por variagdes nos pregos
da matéria-prima, custos de mao de obra e tam-
bém da taxa de cambio. Para Goldberg e Knetter
(1999), a vantagem de utilizar a taxa de cambio
como deslocador de custos é a variabilidade,
ja que mesmo que nao haja variagdo em outros
aspectos relacionados aos custos dos concorren-
tes provavelmente a taxa de cambio continuara
demonstrando alteragdes, o que impacta signifi-
cativamente os incentivos a exportacao.

Desta forma, as funcoes de demanda residual
a serem estimadas das exportacoes de leite em p6
integral de Argentina e Uruguai tém a seguinte
forma, respectivamente:

Inp™® = @+ & Inp™ + eor In Q" +
+oulne! + o, InICS” + B, Ine/™ + (14)
+BuInel+ w T+,

In Ptmu =@t 3:In Pr”—”f + & In Q‘W + (15)
+0InICS” + B InIPP " + G,

Nota-se que as variaveis dependentes defa-
sadas e as varidveis explicativas defasadas em
um periodo sdo utilizadas como varidveis expli-
cativas. Elas sdo utilizadas tanto nas funcoes de
demanda residual quanto na instrumentalizacao
da quantidade exportada. Isto é justificado pelo
fato de que no comércio internacional as compras
e vendas sao feitas por contratos e nao sao instan-
taneas, ou seja, uma variagdo na taxa de cambio
de um pais no periodo atual pode ter influéncia
na quantidade vendida e nos pregos de exporta-
¢do apenas no meés posterior, por exemplo. O con-
trato teria sido feito no més corrente, porém, o
registro da exportacao ocorreria apenas quando o
produto chegasse ao pais de destino.

Em (14), p*¢ representa o preco de exporta-
¢ao da Argentina, Q"¢, a quantidade exportada,
e, a taxa de cambio nominal do Brasil, ICS”, o
indice de comércio nos supermercados brasilei-
ros, €', a taxa de cambio nominal do Uruguai e
T, a tendéncia. Ja em (15), p“* e Q“* representam
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o preco de exportagdo e a quantidade exportada
pelo Uruguai respectivamente, ao passo que ICS"
simboliza o indice de comércio nos supermerca-
dos brasileiros e IPP"s, o indice de preco ao pro-
dutor — Gado e Leite da Argentina.

Com relagao as funcoes de demanda residual
das exportagoes de leite em p6 desnatado a serem
estimadas, as mesmas possuem o seguinte for-
mato para Argentina e Uruguai, respectivamente:

Inpi™ = @;+ 8 Inp + epr In Q7" +

+ouInICS! + Bilnei™ + s In PP, + (16)
T T+ o
Inp™ = @i+ 8:Inp”i + epr In Q™ + (17)

+asInICS! + Belne™ + o,

Em (16) as varidveis p”¢ e Q"¢ representam o
preco de exportacao e a quantidade exportada na
ordem exposta, enquanto ICS”, e e PP sao o
indice de comércio nos supermercados brasilei-
ros, o cambio nominal do Uruguai e o preco do
leite ao produtor no Uruguai, respectivamente. T
é a tendéncia incluida na estimacéo. Por fim, na
equacao (17), p é o preco de exportacao, Q“*, a
quantidade exportada, ICS”, o indice de comér-
cio nos supermercados brasileiros e ¢"%, a taxa de
cambio nominal na Argentina.

As quantidades exportadas (Q*) sdo enddge-
nas com relacdo aos precos de exportacao (**) em
suas respectivas fun¢des de demanda residual e,
por isso, devem ser instrumentalizadas. Como os
custos do préprio pais exportador sdo excluidos
da equacao, estes podem ser utilizados como ins-
trumentos, ou seja, variaveis correlacionadas com
quantidade exportada e que nédo estdo inclusas na
respectiva fun¢do de demanda residual. A taxa de
cambio do pais exportador é uma forte candidata
a instrumento, ja que apresenta alta variabilidade
e é um importante deslocador de custos do pais
exportador.

Cabe ressaltar que a crise econdmica mundial
no final de 2008 impactou severamente as tran-
sacOes internacionais. No presente trabalho, uma
dummy relacionada a crise foi incluida para veri-
ficar se a mesma impactou significativamente nas

exportagdes argentinas e uruguaias de leite em
po integral e desnatado para o Brasil. Todavia, a
dummy nao se mostrou significativa nas estima-
¢Oes, por isto, optou-se por desconsidera-la das
funcoes de demanda residual. De fato, anali-
sando os dados da amostra, verifica-se que nao
houve uma mudanca abrupta nos padroes de
exportagoes de leite em p6 para o Brasil.

2.2.2. Procedimentos econométricos

As fungbes de demanda residual sao estima-
das por trés métodos distintos: minimo quadrado
de dois estagios (MQ2E), Seemingly Unrelated
Regressions (SUR) e minimo quadrado de trés
estagios (MQ3E). Pelo fato de considerar tanto a
endogeneidade entre preco e quantidade e a pos-
sivel correlacdo entre os erros, o presente traba-
lho considera que os resultados mais importantes
sao referentes as estimacdes por MQ3E, e por isto
estes sao analisados. Para maior aporte teorico,
o teste de Wu-Hausman é realizado no MQ2E
com o intuito de verificar se a varidvel “quanti-
dade” é, de fato, enddgena, ao passo que o teste
do Multiplicador de Lagrange (ML) de Breusch-
Pagan® para a possivel correlacio contemporanea
entre os termos de erro em sistemas de equacoes
é realizado no MQ3E, com o intuito de verificar se
realmente é necessério levar tal fato em conside-
racdo nas estimagdes. Assim, os outros métodos
funcionam como um teste de robustez economé-
trica e para mostrar como as estimativas que nao
levam em consideracao a endogeneidade e a pos-
sivel correlagdo entre os erros podem apresentar
resultados viesados.

Sao realizados os testes de Pagan-Hall e
Cumby-Huizinga para verificar a presenca ou
nao de heterocedasticidade e autocorrelacao, res-
pectivamente. Estes testes foram propostos por
Pagan e Hall (1983) e Cumby e Huizinga (1992)
e consideram a presenca de heterocedastici-
dade e autocorrelagao em métodos que utilizem
varaveis instrumentais, tal como o MQ2E. Em
ambos a hipétese nula é de auséncia de hetero-

8. Para detalhes do teste, ver Shehata (2012).
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cedasticidade e autocorrelacao respectivamente,
portanto, o objetivo é nao rejeitar a hipodtese
nula. Em adigao, realiza-se os testes de Sargan e
Hansen-Sargan para testar a validade dos instru-
mentos utilizados no MQ2E e MQ3E, respectiva-
mente, assim como em Goldberg e Knetter (1999),
Braganga (2003) e Coronel et al. (2011). O software
STATA 12 é utilizado nas estimagoes.

2.2.3. Fonte de dados

A estimagao da demanda residual para cada
pais (Argentina e Uruguai) e cada produto (leite
em po integral e desnatado) requer cinco cate-
gorias de variaveis: o preco de exportacdo, dado
pela razdo entre o valor e a quantidade expor-
tada; a quantidade exportada, que esta relacio-
nada ao parametro de demanda residual e ao
poder de mercado exercido pelo pais exportador;
os deslocadores de custos do pais concorrente;
os deslocadores de demanda do pais importador
e, por fim, os deslocadores de custos do préprio
pais exportador, utilizado para instrumentalizar
a quantidade exportada, dada a endogeneidade
em relagdo aos precos no métodos de MQ2E e
MQ3E.

Para o presente trabalho, os dados sao men-
sais e compreendem o periodo de janeiro de 2002
a julho de 2013. Este periodo foi definido devido
a disponibilidade dos dados e pelo fato de que,
com excecao da crise econdmica mundial em 2008,
foi um periodo de relativa estabilidade mundial,
com o comeércio internacional e as economias dos
paises em constante expansao, em sua maioria.
Incluir anos anteriores poderia exigir maior con-
trole econométrico de diversas crises e variagoes
estruturais nos paises em questdao, como a crise
econdmica na Argentina em 1999 e a opcao pelo
cambio flutuante no Brasil também em 1999, por
exemplo. Isto nao seria interessante e nao estd no
foco do presente trabalho, visto que o interesse
é analisar a existéncia de poder de mercado no
periodo recente.

Deste modo, os precos de exportagdo (US$/kg)
e as quantidades exportadas (Kg) foram obtidos
no Sistema Aliceweb (2013). Optou-se por obter

estas variaveis na forma de preco de importacao e
quantidade importada pelo Brasil, visto que, desta
forma, é considerado o que realmente foi regis-
trado ao chegar no pais de destino. Espera-se que
o coeficiente relacionado a quantidade exportada
(elasticidade da demanda residual) seja negativo,
visto que, quanto maior as exportagdes, menores
tendem a ser os precos.

As varidveis relacionadas aos custos do
Uruguai sao: Preco do Leite ao Produtor (US$/
litro) e Taxa de Cambio Nominal (peso uruguaio/
US$). O primeiro foi obtido por meio do Inale —
Instituto Nacional de la Leche (2013), enquanto o
segundo foi disponibilizado pelo Ipeadata (2013).
Teoricamente, espera-se que o coeficiente do
Preco do Leite ao Produtor do Uruguai seja posi-
tivo, j4 que uma elevacido aumentaria os custos
da indtstria uruguaia para obter matéria-prima,
fazendo com que a Argentina possa também ele-
var seus precos e manter-se competitiva. Com
relacdo a Taxa de Cambio Nominal do Uruguai,
espera-se um coeficiente negativo, visto que uma
valorizagdo do cambio (diminuicdo da taxa de
cambio nominal) tende a aumentar os custos e 0s
precos de exportacao das firmas uruguaias, o que
induz as firmas argentinas a também elevarem
seus precos. Do contrario, uma desvalorizacao
cambial tornaria os custos e os precos de expor-
tagdo menores no Uruguai, pressionando para
que a Argentina também reduzisse seus precos
de exportacao.

As varidveis que representam os desloca-
dores de custos de producao da Argentina sao:
Indice de Preco ao Produtor — Gado e Leite (IPP
— Gado e Leite) e Taxa de Cambio Nominal (Peso
Argentino/US$), sendo o primeiro disponibili-
zado por Indec (2013), e o segundo, por Ipeadata
(2013). O coeficiente relacionado ao IPP — Gado
e Leite tende a ser positivo, ja que um aumento
representaria maiores custos para a industria
argentina e poderia fazer com que as empre-
sas do Uruguai também elevassem seus precos.
Por outro lado, a Taxa de Cambio Nominal da
Argentina tende a apresentar coeficiente nega-
tivo, pelos mesmos motivos expostos no caso da
Taxa de Cambio do Uruguai.
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Por fim, os deslocadores de demanda do
Brasil sao: Taxa de Cambio Nominal (R$/US$) e
Indice de Comércio nos Supermercados, obti-
dos em Ipeadata (2013) e IBGE (2013) respectiva-
mente. Espera-se que o coeficiente do primeiro
seja positivo, visto que uma desvalorizacdo da
Taxa de Cambio brasileira prejudicaria as impor-
tagdes, reduzindo a quantidade importada e
incrementando os precos. O segundo, por sua
vez, também tende a apresentar um coeficiente
positivo, j& que quanto maior a atividade comer-
cial no ramo do varejo e atacado maior tende a
ser a demanda pela importagdo, o que impacta
positivamente nos pregos.

Duas importantes ressalvas devem ser fei-
tas com relagdo aos dados. Em alguns meses da
amostra nao foi registrada exportagdo de leite em
po integral e desnatado do Uruguai para o Brasil.
Assim, a varidvel quantidade exportada teria o
valor de “zero”, bem como o preco de exporta-
¢ao. Todavia, a definigao da funcdo de demanda
residual implica que, quando a quantidade é
zero, o preco resultante da intersecdo da oferta
dos concorrentes e da demanda é o maior pos-
sivel naquele periodo, chegando a restringir a
compra por parte do demandante (tal como em
Goldberg e Knetter, (1999)). Desta forma, apés
janeiro de 2007, os valores dos precos nulos foram
substituidos pelos precos mensais de exportacao

praticados pelo Uruguai para os todos os paises
importadores, dados estes obtidos em Aliceweb
Mercosul (2013). Antes deste periodo, foi utili-
zada a média anual do preco de exportacdo das
firmas uruguaias para o Brasil, disponibilizado
por UNComtrade (2013).

3. Resultados e discussoes

3.1. Andlise descritiva dos dados

Como visto no tépico anterior, as variaveis
sao divididas em: pregos de exportacao e quan-
tidades exportadas de leite em p¢ integral e des-
natado de Argentina e Uruguai para o Brasil,
deslocadores de custos de Argentina e Uruguai
e deslocadores de demanda do Brasil. Estas vari-
aveis compdem os cinco grupos de cada funcao
de demanda residual estimada. Na Tabela 1 estao
presentes as estatisticas descritivas gerais de cada
variavel.

As quatro primeiras varidveis referem-se aos
precos de exportagao e estdo expressos em dola-
res por quilograma. Nota-se que, em relacdo a
média, a Argentina pratica um preco superior ao
Uruguai tanto no leite em p6 integral quanto no
desnatado, porém, com relagdo ao valor mdximo
da amostra, o Uruguai apresenta os maiores

Tabela 1. Estatisticas descritivas das variaveis

Variavel Média Desvio padrao  Valor min. Valor max.

Preco de exp. de leite em p¢ int. — Argentina (US$/kg) 2,8 1,0 14 4,71
Preco de exp. de leite em p¢ int. — Uruguai (US$/kg) 2,7 0,9 14 4,76
Preco de exp. de leite em p6 des. — Argentina (US$/kg) 2,9 0,9 14 5,03
Preco de exp. de leite em p6 des. — Uruguai (US$/kg) 2,7 1,0 1,3 5,26
Quant. exp. de leite em p¢ int. — Argentina (mil ton.) 2.256,2 1.515,3 339,5 9.285,0
Quant. exp. de leite em p¢ int. — Uruguai (mil ton.) 1.142,5 1.223,9 0,0 7.630,0
Quant. exp. de leite em p6 des. — Argentina (mil ton.) 4437 358,2 28,0 1.846,7
Quant. exp. de leite em p6 des. — Uruguai (mil ton.) 591,6 861,1 0,0 4.896,0
Taxa de cambio nominal — Argentina (peso arg.,/US$) 3,4 0,7 14 5,42
Taxa de cambio nominal — Uruguai (peso uru./US$) 22,8 3,6 14,3 29,8
Indice de prego ao produtor — Gado e Leite — Argentina 386,9 165,9 87,2 697,2
Preco do leite ao produtor — Uruguai (US$/litro) 0,2 0,1 0,1 04
Taxa de cambio nominal — Brasil (R$/US$) 2,2 0,5 1,6 3,8
Indice de comércio nos supermercados — Brasil 81,8 17,5 56,7 135,9

Fonte: Resultados de pesquisa.
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precos praticados. As quatro varidveis posterio-
res referem-se as quantidades exportadas em mil
toneladas. Verifica-se que, na média, as exporta-
coes da Argentina para o Brasil com relagdo ao
leite em po integral sdo quase o dobro da média
registrada pelo Uruguai, ao passo que as expor-
tagdes do Uruguai de leite em p6 desnatado sao
cerca de 30% superiores as da Argentina, em
média. Outro fato interessante é que as quanti-
dades exportadas pelo Uruguai, tanto de leite em
po integral quanto desnatado, apresentam des-
vios padrdo superiores que a média, indicando
alta variabilidade dos dados, ou seja, em deter-
minados meses h4 grandes quantidades importa-
das pelo Brasil de firmas uruguaias, enquanto em
outros a quantidade é bastante reduzida.

As quatro proximas varidveis representam os
custos dos paises exportadores, que funcionam
tanto como deslocadores de custos do concor-
rente na fungao do outro competidor quanto para
instrumentalizacdo da quantidade exportada na
fungdo de demanda residual do préprio pais. Um
fato interessante é que o Uruguai apresenta uma
taxa de cambio nominal desvalorizada em com-
paracdo com a Argentina, que por sua vez € mais
desvalorizada que o Brasil, em média. Assim, em
comparacao com o Brasil, o cdmbio auxilia para
que as firmas argentinas e uruguaias tenham cus-
tos de produgao de leite em p6 menores, sendo
o Uruguai em maior magnitude. Por fim, as duas
altimas varidveis representam os deslocadores de
demanda do Brasil.

Deve ser ressaltado que as estatisticas das
varidveis foram retratadas na Tabela 1 em sua
forma natural. Todavia, o logaritmo é aplicado
em todos os dados para as estimagoes posteriores.

3.2. Estimativas das funcées de demanda
residual

3.2.1. Argentina

As estimativas da funcdo de demanda resi-
dual para as exportagoes de leite em pé integral
provenientes da Argentina para o Brasil estao
contidas na Tabela 2.

Inicialmente, o modelo foi estimado por
MQ2E, utilizando como instrumentos para
a quantidade exportada pela Argentina as
seguintes varidveis: taxa de cAmbio nominal da
Argentina atual e defasada um periodo; taxa de
cambio nominal do Uruguai atual e defasada um
periodo; taxa de cambio nominal brasileira; IPP
— Gado e Leite da Argentina defasado um peri-
odo e uma varidvel de tendéncia. Desta forma,
os instrumentos estao relacionados aos desloca-
dores de custos do pais exportador, deslocado-
res de custos do pais concorrente e a variacoes
na demanda brasileira, representada pela taxa
de cambio nominal do Brasil. O teste de Sargan
apresentou um p-valor de aproximadamente 0,85,
nao rejeitando a hipétese nula de que os instru-
mentos sejam vélidos, ao passo que os testes de
Pagan-Hall e Cumby-Huizinga registraram p-valo-
res de 0,998 e 0,12, ambos nao rejeitando a hipé-
tese nula de auséncia de heterocedasticidade e
autocorrelagdo respectivamente. Por fim, o teste
de Wu-Hausman rejeita a hipétese nula de que
a quantidade exportada pela Argentina seja exo-
gena com p-valor de 0,005, indicando que a ins-
trumentalizacdo da mesma é necessaria para
obter estimativas consistentes.

O segundo método estimado foi o SUR,
em que as funcdes de demanda residual da
Argentina e do Uruguai sdo estimadas conjunta-
mente, levando em consideragdo possiveis corre-
lagbes entre os termos de erro. Por fim, ao estimar
a funcdo de demanda residual para as exporta-
¢Oes argentinas de leite em p6 integral por MQ3E,
nota-se que a elasticidade da demanda residual
aumenta consideravelmente em magnitude em
relagdo aos métodos anteriores, além de manter-
-se significativa e com o sinal esperado. O teste de
Hansen-Sargan valida os instrumentos utilizados a
5% de significancia, e o R? indica um bom ajuste
do modelo. O teste LM de Breusch-Pagan rejeita
a hipétese nula de que ndo ha correlagao contem-
poranea entre os erros das equagdes a 1% de signi-
ficancia, ou seja, 0 MQ2E nao é adequado por nao
levar esta questdo em consideragdo, ao mesmo
tempo em que o SUR também nao é adequado por
nao levar em conta a questao da endogeneidade.
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Tabela 2. Estimativas da funcao de demanda residual das exportagdes argentinas de leite em
po integral entre janeiro de 2002 a julho de 2013

Meétodo MQ2E SUR MOQ3E
R2 0,989 0,972 0,964
Constante -3,697 0,788** 2,498%**
3,319 (0,357) (0,870)
* %% ~ *% %
IQuantidade exportada — Argentina (8%;% 0{840610) 0(,(}?]%58)
* % % * ok % * % %
Preco de exportagao defasado — Argentina 12(1)11893) 0{350528) 0{360755)
2Taxa de cAmbio nominal — Uruguai (-(()),3(,)23?) (gr%iz) (8,%33)
- ~ * %
2Taxa de cambio nominal defasado — Uruguai (8'?;2) ((()]'113517) (()(,)4{)936)
sIndice de comércio nos supermercados — Brasil (-(()),{)3743) (8’822) (8,833)
- * | * % |
3Taxa de cAimbio nominal — Brasil (%'31%32) (()(,)034}7) ((()J,&Zé))
Tendéncia -0,001 0,001** 0,001**
(0,001) (0,000) (0,001)
Teste de Wu-Hausman p-(;’ 3})01' B }
Teste de Pagan-Hall p-(;’ 31901' _ )
Teste de Cumby-Huizinga p-(;’ ;‘1201” B }
Teste de Sargan p-(;’ ;lsor B )
Teste LM de Breusch-Pagan _ _ p-algbor
Teste de Hansen-Sargan _ _ p-878160r

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: prego de exportacao de leite em pé integral da Argentina para o Brasil.
1. Elasticidade da demanda residual e varidvel dependente defasada; 2. Deslocadores de custos do concorrente; 3. Deslocadores de demanda — Brasil.

Obs.: Os desvios padrao estao entre parénteses, e as varidveis, em logaritmos.

Fonte: Resultados de pesquisa.

Desta forma, pelo MQ3E, um aumento de 1% na
quantidade exportada pela Argentina agora est4
relacionado a uma redugao de 0,13% nos pre-
¢os, o que demonstra uma capacidade de altera-
¢do dos precos por meio da quantidade, ou seja,
ha um significativo poder de mercado sobre as
exportagoes de leite em p¢ integral para o Brasil.
As demais varidveis mantiveram o padrao esti-
mado no SUR, com excecdo da taxa de cambio
nominal do Uruguai.

Em suma, no que tange as exportacoes de
leite em p¢ integral, verifica-se que a Argentina se
comporta como um oligopolista em uma estrutura
de concorréncia imperfeita, tendo capacidade de
exercer poder de mercado nas exportagdes para
0 Brasil.

Os resultados da funcdo de demanda resi-
dual das exportagdes argentinas de leite em
po desnatado para o Brasil estdo presentes na
Tabela 3.
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Tabela 3. Estimativas da funcao de demanda residual para as exportagdes argentinas de
leite em p6 desnatado entre janeiro de 2002 a julho de 2013

Método MQ2E SUR MQ3E
R2 0,955 0,930 0,828
Constante -8,319* -0,391 -3,989
-4,982 (0,527) 2,761
IQuantidade exportada — Argentina ?(3312978) ('006)1012) (8,}82)
* % % * % ¥ * % %
Preco de exportacao defasado — Argentina 06392151) 0£(5)90164) 06341346)
* * % % * %
2Taxa de cAmbio nominal — Uruguai (16155993) 06%)20075) (26)624;0)
* % % * % * % %
2Prego do leite ao produtor — Uruguai 02882?21) %3827) 0&1)61931)
z * % *
3Indice de comércio nos supermercados — Brasil (8';%{2) (261833) ?6218866)
Tendéncia -0,008* -0,002** -0,005
(0,004) (0,001) (0,002)
Teste de Wu-Hausman P‘(;’ SZ)OT B )
Teste de Pagan-Hall P‘a’;lgor _ B
Teste de Cumby-Huizinga P'(;’Sl;)r B B
Teste de Sargan P'(;’Slsor B B
Teste LM de Breusch-Pagan - _ p-(;f 81701'
Teste de Hansen-Sargan _ _ p-(;f;éor

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Varidvel dependente da fungao: preco de exportacao de leite em p6 desnatado da Argentina para o Brasil.

1. Elasticidade da demanda residual e variavel dependente defasada; 2. Deslocadores de custos do concorrente; 3. Deslocadores de demanda — Brasil.

Obs.: Os desvios padrao estao entre parénteses, e as varidveis, em logaritmos.

Fonte: Resultados de pesquisa.

Os instrumentos utilizados na estimagao por
MQ2E sao: taxa de cdmbio nominal da Argentina
atual e defasado um periodo e o preco de expor-
tacdo do Uruguai atual e defasado um periodo.
O teste de Wu-Hausman rejeita a hipdtese nula
de que a quantidade exportada é exégena a 1%
de significancia, indicando a necessidade de uti-
lizar métodos que tratem da endogeneidade dos
regressores. O teste de Pagan-Hall, por sua vez,
nao rejeita a hipdtese nula de homocedastici-
dade dos erros da funcado, ao passo que o teste
de Cumby-Huizinga nao rejeita a hipdtese de nao
haver autocorrelacao entre os residuos. Por fim, o
teste de Sargan nao rejeita a hipdtese nula de que
os instrumentos utilizados sao validos.

As estimativas pelo SUR nao apresentaram
grandes alteragdes com relagio ao MQ2E. Por
fim, a estimacao por MQ3E apresenta um R? de
0,82, o teste de Hansen-Sargan nao rejeita a hipo-
tese de validade dos instrumentos e o teste LM de
Breusch-Pagan rejeita a hip6tese nula de que néo
ha correlacdo contemporanea entre os erros das
equacodes a 10% de significancia, indicando que o
MQ3E é o método mais adequado. Os resultados
demonstram que o coeficiente da elasticidade da
demanda residual nao é estatisticamente signifi-
cativo, além de nao apresentar o sinal esperado.
Isto demonstra que, no que tange as exportacoes
de leite em p6 desnatado para o Brasil, as firmas
argentinas ndo tém capacidade de influenciar os
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precos, atuando como em um mercado em con-
corréncia perfeita. Os coeficientes das demais
variaveis ndao demonstraram maiores alteragdes
com relagao as estimativas anteriores.

3.2.2. Uruguai

Na Tabela 4 estao presentes as estimativas da
fungdo de demanda residual para as exportacoes
de leite em p¢ integral das firmas uruguaias para
o Brasil.

Para a estimativa da funcdo de demanda
residual por MQ2E foram utilizados os seguin-
tes instrumentos com o intuito de tratar a endo-
geneidade da quantidade com relagdo ao preco:
cambio nominal do Uruguai atual e defasado um
periodo, IPP — Gado e Leite da Argentina defa-
sado um periodo e o indice de comércio nos

supermercados brasileiro. Novamente, o teste de
Wu-Hausman rejeita a hipétese de que a quanti-
dade exportada seja exdgena e, portanto, é jus-
tificada a utilizacdo de métodos que tratem da
endogeneidade. Por sua vez, o teste de Sargan ndo
rejeita a hipotese de que os instrumentos utiliza-
dos sdo vélidos, ao passo que os testes de Pagan-
-Hall e Cumby-Huizinga ndo rejeitam as hipoteses
de nao haver heterocedasticidade e autocorrela-
cdo, respectivamente.

Os resultados da funcdo de demanda resi-
dual pelo método SUR ndo apresentaram gran-
des divergéncias do método anterior. J4 o modelo
estimado por MQ3E registra uma importante alte-
racdo se comparado as estimativas anteriores. A
elasticidade da demanda residual mostra-se signi-
ficativa a 1% de significancia e com o sinal nega-
tivo esperado, indicando que uma elevagao de 1%

Tabela 4. Estimativas da funcao de demanda residual para as exportagdes uruguaias
de leite em p¢ integral entre janeiro de 2002 a julho de 2013

Método MQ2E SUR MQ3E
R2 0,959 0,866 0,846
Constante -1,054* 0,814%** -0,820%**
(0,543) (0,290) (0,314)
'Quantidade exportada — Uruguai ('8'8235) (-gé)g% -0(/(()]})‘(1)4)
1Preco de exportagao defasado — Uruguai 06861657) 0610153) 0890160)
2IPP Gado e Leite — Argentina ?(3117041) 06(1)70961) %1826)
sIndice de comércio nos supermercados — Brasil (8'522) (8,(1)(1);) (8,(1)513;)
Teste de Wu-Hausman p-(;’ Séor _ )
Teste de Pagan-Hall p-ggéor i i
Teste de Cumby-Huizinga P‘(;’ ;})OT _ )
Teste de Sargan P‘(;’ ;150r B )
Teste LM de Breusch-Pagan B _ p—(;/géor
Teste de Hansen-Sargan B _ p—8/8160r

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: prego de exportagao de leite em p6 integral do Uruguai para o Brasil.

1. Elasticidade da demanda residual e varidvel dependente defasada; 2. Deslocadores de custos do concorrente; 3. Deslocadores de demanda — Brasil.

Obs.: Os desvios padroes estao entre parénteses, e as variaveis, em logaritmos.

Fonte: Resultados de pesquisa.
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na quantidade exportada pelas firmas do Uruguai
esta relacionada a um decréscimo de 0,014% nos
precos. Isto demonstra que as firmas uruguaias
tém a capacidade de alterar os pregos de exporta-
¢do conforme varia¢des na quantidade exportada
pelométodo analisado, o que indica a existéncia de
poder de mercado. O teste de Hansen-Sargan nao
rejeita a hip6tese de que os instrumentos sejam
validos a 5% de significancia, e o teste de ML de
Breusch-Pagan rejeita a hipotese nula de que nao
ha correlacio contemporanea entre os erros das
equagdes a 1% de significancia. Assim, conclui-se
que o Uruguai exerce um poder de mercado esta-
tisticamente significativo com relagao as exporta-
¢oes de leite em p¢ integral para o Brasil, atuando,
desta forma, como um agente em uma estrutura
oligopolista de concorréncia imperfeita.

de leite em p6 desnatado para o Brasil. Os resul-
tados das estimagoes por MQ2E, SUR e MQ3E,
bem como os testes necessdrios, estao presentes
na Tabela 5.

Nas estimativas pelo MQ2E, os testes de
Cumby-Huizinga e Pagan-Hall ndo rejeitam as res-
pectivas hip6teses nulas de auséncia de autocorre-
lacao e heterocedasticidade a 5% de significancia
estatistica, ao passo que o teste de Sargan valida
a utilizacdo dos seguintes instrumentos: taxa de
cambio nominal do Uruguai atual e defasada,
taxa de cambio nominal da Argentina, taxa de
cambio nominal do Brasil e o preco do leite do
produtor no Uruguai. O R? das estimativas é de
0,93 e o teste de Wu-Hausman indica a necessi-
dade de utilizar métodos que levem em conside-
racdo a endogeneidade na regressao.

As altimas estimativas sao referentes a funcao As  estimativas pelo SUR  também
de demanda residual das exportagdes uruguaias apresentaram um bom ajuste de Rz = 0,86,
Tabela 5. Estimativas da fungao de demanda residual para as exportagdes uruguaias
G p portag g
de leite em p6 desnatado entre janeiro de 2002 a julho de 2013
Método MOQ2E SUR MOQ3E
R? 0,934 0,863 0.67
Constante -0.18 -0.267 -0.187
-0.773 -0.389 -0.607
. . -0,053*** 0,005** -0,035%**
1 _ 7 7 ’
Quantidade exportada — Uruguai 0,020) (0,003) 0,012)
< . 0,727*** 0,902%** 0,787***
1 _ , ’ ’
Prego de exportacdo defasado — Uruguai (0,107) (0,044) (0,077)
A . . 0,530* -0,026 0,357*
2 _ t 7 1’
Taxa de cdmbio nominal — Argentina (0,293) (0,114) (0,206)
2 . P . 0,085 0,078 0,078
3 _ , ) )
Indice de comércio nos supermercados — Brasil (0.233) (0.117) (0.183)
: p-valor ) )
Teste de Wu-Hausman 0,00
: p-valor ) )
Teste de Pagan-Hall 0,30
Teste de Cumby-Huizinga p-a/8170r - -
p-valor ) )
Teste de Sargan 0,40
Teste LM de Breusch-Pagan - - p-valor
0,07
) ) ) p-valor
Teste de Hansen-Sargan 0,25

***Significativo a 1%; **Significativo a 5%; *Significativo a 10%

Variavel dependente da fungao: prego de exportagao de leite em p6 desnatado do Uruguai para o Brasil

1. Elasticidade da demanda residual e varidvel dependente defasada; 2. Deslocadores de custos do concorrente; 3. Deslocadores de demanda — Brasil.

Obs.: Os desvios padroes estao entre parénteses, e as variaveis, em logaritmos.

Fonte: Resultados de pesquisa.
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todavia, a elasticidade da demanda residual
tem o sinal positivo, o que ndo é coerente com
a teoria. Finalmente, a elasticidade da demanda
residual estimada pelo MQ3E apresenta-se sig-
nificativa e com o sinal negativo esperado. O
aumento de 1% na quantidade exportada para
o Brasil estia associado ao decréscimo de 0,03%
nos precos de exportagdo. O teste de Hansen-
Sargan valida os instrumentos nas estimativas
por MQ3E, e o teste ML de Breusch-Pagan rejeita
a hipétese nula de que ndo ha correlagao contem-
pordnea entre os erros das equagdes a 10% de sig-
nificancia. Conclui-se, entdo, que ha exercicio de
poder de mercado nas exportagoes de leite em p6
desnatado do Uruguai para o Brasil. Desta forma,
o Uruguai também atua como um oligopolista
neste mercado, assim como no caso do leite em
po integral.

3.3. Discussoes

Com base nos resultados encontrados, dois
pontos merecem atencdo. O primeiro refere-
-se ao consumo de leite e derivados no Brasil.
Mesmo com uma grande oferta de leite e deriva-
dos, a demanda brasileira por lacteos tem-se ele-
vado recentemente, e este é um fator que limita
as exportagoes e incentiva as importagdes do
pais. Carvalho (2010) demonstra que, nos primei-
ros anos do século XXI, o consumo de derivados
lacteos no Brasil cresceu de forma significativa
principalmente pelas seguintes razdes: aumento
na renda média da populacdo, novos habitos
de consumo, produtos mais atrativos e praticos
que se adaptam as necessidades do consumidor,
entre outros. Além disto, o Brasil registrou um
crescimento representativo da classe média com
a insercdo de familias que antes seriam conside-
radas de baixa renda, gracas ao baixo indice de
desemprego, aumento do salario real, politicas de
distribuicdo de renda, entre outros. Assim, pelo
fato de a producao de leite em po ser alta e as
exportagdes baixas, verifica-se que as importagoes
funcionam como um meio de suprir a demanda
existente no pais. Dada a dependéncia do Brasil
pela importacdo destes produtos, é natural que

as firmas dos paises exportadores tenham poder
de mercado e consigam vender os produtos por
precos favoraveis, isto é, acima dos custos de
producao, tal como encontrado nas estimativas
anteriores. Assim como exposto na introdugao, o
poder de mercado encontrado ainda é favorecido
pela regionalizacdo do consumo e pela concen-
tragdo das importagdes em apenas dois paises.

O segundo ponto é referente a capacidade de
o Brasil ter poder de mercado nas importacoes.
Foi salientado que o Brasil ¢ um importante des-
tino das exportagdes de leite em p¢ integral e des-
natado da Argentina e Uruguai, todavia, alguns
fatores levam a crer que o pais nao possui poder
de oligopsodnio. Em primeiro lugar, o leite em p6 é
um produto essencial, que apresenta baixa elasti-
cidade preco da demanda. No modelo teérico de
Cournot, tal como apresentado em Martin (2010),
o poder de mercado do ofertante tem uma rela-
¢do inversa com a elasticidade preco da demanda,
isto é, quanto mais inelastica a demanda pelo pro-
duto, maior a capacidade do ofertante em elevar
os pregos. Desta forma, o natural é que Argentina
e Uruguai tenham capacidade de barganha na
realizacdo dos contratos, cabendo ao Brasil ape-
nas a aceitacdo ou nao dos precos estabelecidos.
Em segundo lugar, o Brasil é altamente depen-
dente do leite em pé exportado por Argentina
e Uruguai, porém, ambos exportam para outros
destinos também relevantes. Venezuela, Cuba e
paises africanos sao paises que importam quanti-
dades vultosas de leite em p6 integral e desnatado
de ambos os paises. O grau de concentragao das
importagdes brasileiras é substancialmente maior
que o grau de concentracdo das exportagdes de
Argentina e Uruguai, o que favorece o exercicio de
poder de mercado por parte dos ofertantes e pre-
judica a capacidade de barganha do importador.

4. Conclusoes

O presente trabalho teve como principal
objetivo verificar o grau de concorréncia nas
exportagdes argentinas e uruguaias de leite em
po integral e desnatado para o Brasil, tendo como
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base a capacidade de as firmas exercerem poder
de mercado. Utilizando o modelo de demanda
residual estimado pelos métodos de MQ2E, SUR
e MQ3E, com énfase nos resultados apresenta-
dos pelo ultimo, verificou-se que, com relacao as
exportagdes de leite em p6 integral, tanto as fir-
mas argentinas quanto as uruguaias tém a capa-
cidade de exercer poder de mercado, e, por isto,
ambos os paises atuam como oligopolistas em
uma estrutura de concorréncia imperfeita neste
mercado. A primeira hip6tese do presente traba-
lho é, portanto, nao rejeitada. Por outro lado, com
relacao as exportagoes de leite em p6 desnatado,
apenas as firmas uruguaias exercem significativo
poder de mercado, atuando como oligopolista.
As firmas argentinas atuam como agentes em um
mercado de concorréncia perfeita, fazendo com
que a segunda hipétese seja rejeitada.

Com base nos resultados, considera-se que
deveria haver maior preocupagdo por parte do
Brasil em aumentar a concorréncia nas importa-
¢oes destes derivados, ja que com isto os pregos
tenderiam a ser menores. Uma das alternativas
seria incluir outros paises nos acordos comer-
ciais, elevando a concorréncia pelo namero de
participantes do mercado. Todavia, o comér-
cio internacional de lacteos é bastante restrito, e
poucos paises sao capazes de exportar quantida-
des significativas. Em adigdo, o Brasil faz parte
do Mercosul, e com isto é natural que importe
mais de Argentina e Uruguai, j4 que Paraguai e
Venezuela ndo sao exportadores tradicionais de
leite em p6. Assim, uma alternativa viavel seria
haver maior nimero de acordos bilaterais com
paises fora do Mercosul. Outra sugestdo vidvel
seria o Brasil incentivar a producao nacional de
leite em p6 integral e desnatado. Maior concor-
réncia também seria gerada desta forma, com
possivel redugao dos precos tanto da producao
interna quanto dos produtos advindos de outros
paises. Neste sentido, deveria haver maior preo-
cupacao por parte da iniciativa ptblica e privada
em pesquisa e desenvolvimento na producao pri-
maria de leite, desoneracdo tributdria na aquisi-
¢do do maquindrio e de mao de obra, maior oferta
de crédito para produtores primérios e para as

indtstrias que produzem bens mais elaborados,
entre outras politicas que poderiam incentivar a
producao nacional de forma competitiva.

Como limitacao, o modelo de demanda resi-
dual utilizado no presente trabalho é estimado
com dados agregados, em que todas as firmas sdo
representadas por dados referentes aos paises. A
pressuposicao ndo é de simetria das firmas, mas
sim que os dados refletem as médias ponderadas
das mesmas. Como sugestdo para estudos futu-
ros, seria interessante tentar obter dados desagre-
gados para estimacao e verificar se os resultados
obtidos sao condizentes com o presente estudo.
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