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Resumo: O potencial de insercdo comercial de agricultores familiares em canais curtos de
comercializacdo tem sido explorado por importantes estudos qualitativos. Este trabalho apresenta
contribui¢bes adicionais a esses esfor¢os ao quantificar a participacdo de agricultores familiares nas
feiras municipais. Verifica-se em que medida as feiras representam alternativas a inser¢do comercial ao
proporcionar: (a) incluséo socioprodutiva dos agricultores familiares; (b) fortalecimento de canais curtos
de comercializacao; e (c) alternativa ao sistema agroalimentar industrial. A partir de dados quantitativos
de 59 feiras, amostradas de um universo de 369 no estado de Goids, detectou-se que 42,37% das feiras
oferecem oportunidades de inclusdo comercial aos agricultores familiares, 32,20% fortalecem canais
curtos de comercializagdo e 35,59% funcionam como alternativa ao sistema agroalimentar industrial. Do
total, 10,17% das feiras atendem aos trés critérios supracitados concomitantemente. As regressdes
estatisticas revelam que: (1) quanto menor a porcentagem de atravessadores e maior a de agricultores
ligados a organiza¢des, maior é a possibilidade de a feira ter mais bancas da agricultura familiar;
(2) quanto maior a relevancia da feira como espaco de articulagdo entre agentes e para a catalisagdo de
novos negocios entre agricultores, maior a possibilidade desse canal exercer influéncia na criagdo ou no
fortalecimento de politicas publicas.

Palavras-chave: desenvolvimento rural, comercializagdo, inclusdo socioeconémica, feira do produtor.

Abstract: Qualitative research projects have revealed the importance of short food supply chains for
providing alternatives for family farmers marketing their agricultural goods. This study presents an
additional contribution to these efforts by quantifying the participation of family farmers in farmers’
markets at the county level. It assesses to what extent farmers’ markets represent an alternative market
channel by providing: (a) opportunities for family farmers selling their goods; (b) functional short food
supply chains and; (c) alternatives to the industrial supply chains. Based on quantitative data from 59
markets, sampled from a universe of 369 farmers’ markets in the Brazilian State of Goias, we found that
42.37% of the farmers’ markets offer opportunities for family farmers, 32.20% promote local short
marketing channels, and 35.59% work as an alternative to the industrial agri-food systems. As a whole,
10.17% of the studied farmers’ markets meet the three above-mentioned objectives. Statistical
regressions reveal that: 1) the lower the percentage of middlemen and the greater the percentage of
family farmers taking part in farming organizations, the greater the number of stands owned by family
farmers; 2) the greater the relevance of the farmers’ market in both the organization of farmers and in
the catalysis of new business, the greater the positive influence on public policies.

Keywords: rural development, commercialization, socio-economic inclusion, farmers’ market.
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1. INTRODUCAO

Existe grande esforco académico para analisar novos processos de producdo, de
distribuicdo e de alimentacdo ao redor do mundo que sdo alternativos as cadeias
agroindustriais convencionais (Conterato etal.,, 2011). Estudos sobre cadeias curtas de
comercializagdo avaliam o potencial de canais alternativos como vendas na propriedade,
cestas de produtos, feiras do agricultor, bancas de beira de estradas, lojas especializadas e
community supported agriculture (CSA) (Darolt et al., 2016). Esses trabalhos exploram um novo
paradigma de desenvolvimento rural a partir de experiéncias empiricas exitosas de dialogo
entre produtores rurais e consumidores.

No Brasil, também existe esfor¢o académico importante para compreender o papel das
cadeias curtas de comercializacdo, em particular para os agricultores familiares (Wilkinson,
2003; Scarabelot & Schneider, 2013). Apesar do surgimento de novas rela¢des producdo-
consumo, nas quais os consumidores buscam produtos com caracteristicas locais, cuidado
com a paisagem e valorizam as tradi¢des e os modos de vida dos agricultores, as feiras
municipais ainda sdo o principal canal curto disponivel para agricultores familiares brasileiros
(Darolt et al., 2016). As feiras municipais podem ter um papel fundamental para o
desenvolvimento local por proporcionar: (1) inclusao socioprodutiva dos agricultores (Van Der
Ploeg et al., 2000); (2); fortalecimento de cadeias curtas de comercializacdo, de circuitos
regionais e de redes agroalimentares alternativas (Maluf, 2004; Schneider & Gazolla, 2017); e
(3) construcdo de uma possivel alternativa ao sistema agroalimentar hegemonico (Goodman,
2017; Conterato et al., 2011).

As feiras proporcionam a inclusdo comercial dos agricultores familiares ao representar
o final do processo de producdo e o inicio do processo de comercializacdo (Godoy, 2005). E
na feira que campo e cidade dialogam e que agricultores mantém uma interface com o
mundo urbano. Porém, nas feiras ndo estdo presentes apenas agricultores familiares. A
diversidade de agentes leva a diferentes analises tanto no que se refere a producdo quanto a
comercializagdo (Godoy, 2005; Garcia-Barquero, 2016; Maluf, 2004; Ribeiro et al., 2003;
Cabana & Ichikawa, 2017; Pierri, 2010; Model & Denardin, 2014).

As feiras também podem proporcionar o fortalecimento de cadeias curtas de
comercializagdo, de circuitos regionais e de redes agroalimentares alternativas. Alguns
autores definiram as cadeias curtas (short food supply chains) da seguinte forma: (1) venda
direta “cara a cara”, onde a confianga esta na rela¢do interpessoal; (2) “proximidade espacial”,
incluindo o que é produzido e distribuido em uma regido reconhecida pelos consumidores; e
(3) “espacialmente estendido”, nesse caso, a confianca é transmitida por um processo de
garantia da qualidade (certificacdo) (Renting et al., 2003; Darolt et al., 2016). Apesar das
grandes diferencas entre os mercados, nota-se que a participacdo da sociedade civil na
promocdo de um novo olhar sobre o desenvolvimento rural é fundamental para a reprodugdo
de cadeias curtas de comercializa¢do (Renting et al., 2017).

Alguns estudos analisam as cadeias curtas de alimentos organicos sob a otica da
aproximacdo entre agricultor e consumidor por meio da confianca, lealdade e trocas de
informacdes (Dias et al., 2017). Essa aproximac¢do é um fator decisivo para que as iniciativas
baseadas em canais curtos ndo se transformem em nichos elitizados de mercado e ndo sejam
cooptadas por grandes grupos do sistema agroalimentar. H4 exemplos no Reino Unido e nos
Estados Unidos, onde redes agroalimentares alternativas se tornaram uma faceta
diferenciada do sistema agroalimentar (Goodman, 2017).

Finalmente, as feiras também podem funcionar como espago de economias populares
baseadas na maximizacao do bem-estar de produtores e de consumidores, proporcionando
uma alternativa ao sistema agroalimentar hegemonico (Hespanha et al., 2009). Segundo a
Organizag¢do Internacional do Trabalho (OIT), atividades do setor informal se caracterizam
pela pequena escala, pela baixa distin¢do entre capital e trabalho e pelas rela¢des de trabalho
pessoais (Hespanha et al., 2009). Ou seja, as feiras sao eventos comerciais, que também se
destacam como espacos de socializacdo e um exemplo secular de economia popular (Cabana
& Ichikawa, 2017). Como exemplo de mercados diretos, as feiras podem representar uma
alternativa aos sistemas agroalimentares integrados (Wilkinson, 2003; Maluf, 2004). A
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insercao de agricultores de base familiar em mercados alternativos pode “constituir espaco
de resisténcia e (re)construcdo de autonomia” (Conterato et al., 2011, p. 70).

Esses estudos, em geral qualitativos, exploraram o potencial de insercao comercial de
agricultores familiares em canais curtos de comercializacdo. Nao obstante, observa-se uma
escassez de trabalhos académicos que avaliam quantitativamente a abrangéncia desses
canais alternativos para a insercdo comercial dos agricultores familiares. Este trabalho
apresenta uma contribuicdo adicional aos estudos qualitativos ao quantificar a participacao
de agricultores familiares nas feiras municipais do produtor.

A maior parte dos estudos sobre cadeias curtas no Brasil é realizada nos estados da
regido Sul, porém esse tipo de mercado existe em todo o pais. O estado de Goias é
marcadamente conhecido pela relevancia politica e econdmica da grande produg¢do de
commodities, o que atrai os olhares dos estudiosos das grandes cadeias agropecuarias. Assim,
esse estudo contribui na medida em que revela a existéncia de cadeias curtas de
comercializagdo com participacdo de agricultores familiares mesmo em um estado com
cadeias longas consolidadas. Em Goias, mais de 60% dos estabelecimentos agropecudrios sao
de agricultores familiares, porém os estabelecimentos familiares ocupam pouco menos de
15% da area total dos estabelecimentos agropecuarios e sua participacdo no valor total da
producao é de 10,50% (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2017). Isso mostra que
tal categoria é relevante tanto na dimensao social quanto na produtiva.

Neste estudo, realizado entre os meses de dezembro de 2017 e novembro de 2018,
verifica-se em que medida as feiras do estado de Goias representam alternativas de
desenvolvimento rural ao proporcionar: (a) inclusdo socioprodutiva de agricultores familiares;
(b) fortalecimento de canais curtos de comercializa¢do, circuitos regionais de producdo e
consumo e redes agroalimentares alternativas; e (c) uma possivel alternativa ao modelo
hegemonico do sistema agroalimentar industrial. Especificamente, buscam-se:

1. Verificar a proporc¢ado das feiras que representam uma alternativa de inser¢do comercial
aos agricultores familiares; e

2. ldentificar as caracteristicas fundamentais das feiras que representam alternativas de
insercao comercial para agricultores familiares.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

A Nova Sociologia Econémica é uma recente e heterogénea expressao das Ciéncias
Sociais construida em torno do conceito de embededdness, que tem sido traduzido como
enraizamento, imbricamento e/ou imersdo social, politica e cultural (Niederle, 2016). A partir
dos classicos da Sociologia Econdmica (Polanyi, 1957; Granovetter, 1985, por exemplo) e do
esforco de estudiosos da Nova Sociologia Econdmica, surge o conceito de embededdnes como
peca fundamental para analisar a interacdo entre o econémico e o social. Embeddedness é
uma caracteristica clara das economias pré-capitalistas e em transicdao, mas também das
economias capitalistas atuais e pode ser definido como a influéncia das redes e dos lagos
sociais nas interacBes econdmicas, conferindo um carater de reciprocidade, confianca e
vantagem comparativa aos mercados diretos (Hinrichs, 2000).

Porém, para se relacionar tal conceito as feiras, faz-se necessario lancar mdo de outros
dois conceitos-chave que qualificam o termo embededdness: instrumentalismo e marketness
(Hinrichs, 2000). Pode-se caracterizar marketness como uma forma de atuacdo no mercado
em que os agentes priorizam os melhores precos, e instrumentalismo como um tipo de
atuacdo que prioriza metas econdmicas (Hinrichs, 2000). Ou seja, marketness esta ligado a
supremacia do preco e o instrumentalismo a supremacia da vantagem individual, sendo que
0 alto instrumentalismo prioriza as metas econdmicas e o baixo instrumentalismo prioriza os
lacos sociais (Hinrichs, 2000).

Mas como o marketness e o instrumentalismo podem qualificar a analise do
embededdness se, em principio, sdo formas antagbnicas de comportamento dos agentes no
mercado? A no¢do de embededdness ndo é o contrario da no¢do de mercado (Hinrichs, 2000).
E fundamental entender que as relacdes mercantis estdo inseridas em contextos sociais (Plein
& Filippi, 2011), mas as rela¢8es sociais também estdo inseridas em contextos econémicos.
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Dessa maneira, tanto agricultores quanto consumidores possuem tragos de
instrumentalismo e de marketness dentro de um canal de comercializagdo com alta
embededdness que é a feira (Hinrichs, 2000).

Analisar os processos de producdo, de distribuicdo e de consumo de alimentos apenas
sob a 6tica do consumidor consciente, do agricultor engajado e bem formado tecnicamente
e das institui¢Bes (formais e ndo formais) fortes e democraticas nao é suficiente para entender
a diversidade de realidades em que produtores e consumidores estao inseridos. Esse tipo de
perspectiva tem se mostrado ineficiente quando se tem o objetivo de entender os mercados
e também de promover a justica social nas rela¢gdes de producdo e consumo alternativas
(Goodman, 2017).

A participacdao dos agricultores familiares nos canais de comercializagao
hegemdnicos caracteristicos dos circuitos longos (integracdes, cadeias de commodities,
mercados futuros e contratos com grandes redes varejistas) esta cada vez mais
condicionada a um tipo de producdo e de gestdo pouco acessiveis a agropecuaria de
base familiar (Wilkinson, 2003). Tais canais demandam um progressivo aumento de
escala, especializacdo produtiva e suas transa¢fes ocorrem em ambiente com grande
impessoalidade, o que limita a diversificagdo produtiva, a geracdo de produtos com
qualidades regionalmente reconhecidas e a capacidade de reter ganhos econdmicos
nas localidades (Renting et al., 2003).

Constata-se assim o potencial de inclusao comercial de agricultores familiares pela
comercializagdo em canais mais adequados as suas especificidades (Maluf, 2004). Além disso,
a populagdo urbana mudou sua postura frente ao consumo, demonstrando maior
preocupacao com a qualidade e com a origem do produto que chega a sua mesa, e maior
interesse em conhecer os processos de producdo pelos quais os alimentos passaram
(Goodman, 2017). Assim, iniciam-se estudos que buscam compreender em que medida as
cadeias curtas de abastecimento de alimentos contribuem para o desenvolvimento rural
(Renting et al., 2003; Van Der Ploeg et al., 2000).

As cadeias curtas podem ser definidas em duas dimens&es: a da definicdo de
qualidade dos produtos (locais, regionais, tradicionais e organico, agroecolodgico,
saudavel) e a da estrutura organizacional da comercializagao (venda direta, proximidade
espacial e espacialmente estendida) (Renting et al.,, 2003). As feiras se inserem na
categoria de venda direta em que as indica¢des de procedéncia e os atributos de
qualidade se estabelecem na relacdo direta entre agricultor e consumidor
(Renting et al., 2003). Apesar de importante desenvolvimento tedrico recente, nota-se
uma escassez de estudos quantitativos sobre a abrangéncia desses canais alternativos
para a insercdo comercial dos agricultores familiares.

Assim, ancorado nas referéncias supracitadas, o presente trabalho se insere no debate
sobre as cadeias curtas e redes agroalimentares alternativas por meio da investigacao sobre
as feiras do estado de Goiads. Metodologicamente busca-se nao se alinhar as analises
supersocializada e subsocializada, e admite-se que os comportamentos instrumentalismo,
marketness e embededdness se fazem presentes no canal de comercializagdo em estudo.
Mesmo que esses comportamentos estejam presentes nas feiras, a literatura demonstra que
esse canal de comercializacdo ndo pode ser analisado somente pela lente que investiga o
processo de troca de produtos, bem como também ndo pode ser analisado somente pela
lente que investiga as relacdes sociais.

Aqui, cabe ressaltar que essas modalidades de estudos sdo recorrentes na Europa, na
Ameérica do Norte e na regido Sul do Brasil, porém na regido Centro-Oeste nao existem muitos
estudos sobre os mercados alternativos em que agricultores familiares participam. Dessa
forma, o presente estudo se mostra relevante, ja que as feiras compdem de maneira
marcante o cotidiano econdmico popular dos municipios goianos. Estudar as feiras de Goias
na perspectiva da inclusdo dos agricultores familiares, tomando por base os conceitos da
Sociologia Econdémica e buscando criar critérios que situem as feiras de acordo com os
indicadores de cadeias curtas e redes agroalimentares alternativas, pode contribuir com o
avanco dos estudos sobre a relevancia dos mercados alternativos.
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3. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada no estado de Goias dada a importancia das feiras municipais no
estado. No Centro-Oeste brasileiro existem 85,8 feiras para cada milhdo de habitantes,
enquanto que as regides Sudeste e Sul apresentam, respectivamente, 51,3 e 42,9 e Nordeste
e Norte apresentam, respectivamente, 33,1 e 18,8 feiras para cada milhdo de habitantes
(Ministério do Desenvolvimento Social, 2014). Em Goias, 88% dos municipios possuem feiras
funcionando regularmente, sendo que 41,92% das bancas sdo de agricultores familiares,
67,16% das feiras contam com a participacdo significativa desse tipo de agricultor e 30
municipios goianos possuem feiras exclusivas de agricultores familiares (Verano & Medina,
2019). Porém, ainda sdo raros os estudos feitos na regidao Centro-Oeste sobre a insercao
comercial de agricultores familiares em canais alternativos de comércio quando comparado
com o numero de estudos feitos nas regides Sul e Sudeste.

O presente estudo teve como ponto de partida uma pesquisa anterior realizada entre os
meses de marco e novembro de 2017. O levantamento das feiras foi feito a partir de ligacdes
telefénicas para os 246 municipios do estado de Goias. Informacdes foram disponibilizadas
por entrevistados em 201 municipios sobre as 369 feiras semanais existentes nesses
municipios (Verano & Medina, 2019). Foram retiradas do universo as 21 feiras que ndo tinham
participacdo de agricultores familiares. Utilizando uma margem de erro de 10% e um grau de
confianca de 90%, obteve-se uma amostra de 59 feiras. Caso a margem de erro fosse de 5%
e o grau de confianca de 95%, a quantidade de feiras a serem investigadas seria de 189, um
ndimero de feiras substancialmente grande para serem pesquisadas com 0s recursos
financeiros disponiveis e dentro do prazo estabelecido pelo projeto de pesquisa. Assim, as
generalizacGes devem ser feitas com cautela.

A amostragem foi feita da seguinte maneira: (a) escolheu-se aleatoriamente uma feira
da lista de 369 feiras; (b) foi feita a entrevista por telefone com informantes-chave em cada
municipio; (c) nos casos em que o respondente ndo conseguiu responder as perguntas mais
complexas, descartou-se a entrevista e procedeu-se nova escolha aleatéria; (d) as feiras em
que o respondente ndo atendeu as ligagdes ou que ndo demonstrou abertura para a pesquisa
foram descartadas; (e) chegou-se a um total de 68 entrevistas realizadas, porém nove
estavam incompletas e foram descartadas. As nove entrevistas foram descartadas porque
apresentaram um padrdo recorrente de incompletude. Os respondentes dessas entrevistas
conseguiam responder apenas as quest8es mais simples. A partir do momento em que as
questdes se tornaram mais complexas, tais entrevistados nao conseguiram respondé-las, o
que demonstrou que o respondente ndo estava apto a participar da pesquisa. Portanto, essas
entrevistas foram canceladas.

A escolha dos informantes foi referendada por agentes ligados ao poder publico local e
a organizacOes de agricultores familiares. Por meio de ligac8es aos sindicatos, cooperativas e
prefeituras, foi sendo identificado o respondente ideal para cada municipio. Assim, define-se
esse entrevistado como informante-chave, pois sdo “individuos bem informados, ou seja,
pessoas com amplos contatos e envolvimento ativo na comunidade, ou pessoas que tém um
conhecimento especial, informacao profunda e ampla sobre um sistema, servico ou outro
assunto de interesse especifico do pesquisador” (Schensul, 2004 apud Bisol, 2012, p. 722).
Inicialmente, foi feito contato com as prefeituras e se solicitou o contato da pessoa
responsavel pela feira. A partir de conversa preliminar com essa pessoa, foi decidido
conjuntamente se o informante-chave seria o préprio responsavel ou se seria algum outro
agente (feirante pioneiro, lideranca da agricultura familiar local ou da feira, agente do poder
publico, entre outros).

Foram formuladas perguntas com o objetivo de aferir variaveis que expressam em que
medida as feiras do estado de Goias representam alternativas de desenvolvimento para os
agricultores familiares ao proporcionar: (a) inclusdo socioprodutiva de agricultores familiares;
(b) fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, circuitos regionais de producao e
consumo e redes agroalimentares alternativas; e (c) construcdo de uma possivel alternativa
ao sistema agroalimentar hegemoénico. Todas as respostas foram codificadas de modo que,
ao final, obteve-se uma planilha composta exclusivamente por nimeros.
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Em seguida, as respostas foram dispostas de acordo com as variaveis referentes a cada
critério e, para cada variavel ou conjunto de variaveis, foi estabelecido um ponto de corte,
dando origem a um indicador (Quadro 1). A determinacdo do ponto de corte levou em
consideragdo observacdes empiricas anteriores a presente pesquisa, bem como
interpreta¢des dos autores acerca da rela¢do entre a literatura cientifica disponivel e o objeto
de estudo. Ndo foram encontrados estudos que proponham indicadores que possam aferir
cadeias curtas, redes agroalimentares alternativas, circuitos regionais, inclusao
socioprodutiva da agricultura familiar e possibilidade alternativa ao modelo agroalimentar
hegemonico. Por isso, foram utilizados diferentes trabalhos como subsidio para a defini¢do
das variaveis adotadas. Cabe ressaltar que ndo se pretende nesse estudo refutar ou confirmar
a hipétese de que as feiras sejam um canal de comercializacdo capaz de conduzir uma
mudanca sistémica no modelo agroalimentar hegemdnico. As variaveis referentes ao critério
“construcdo de uma possivel alternativa ao sistema agroalimentar hegeménico” foram
selecionadas no intuito de mensurar o protagonismo dos agricultores familiares nesse canal,
a relevancia da feira na reproducdo econdmica dos agricultores familiares e a ocorréncia de
praticas socioecondmicas caracteristicas dos canais curtos e pouco comuns nos canais longos
de comercializagao.

Quadro 1. Resumo das variaveis levantadas, das referéncias teéricas que as sustentam e dos pontos
de corte adotados para a definicdo de indicadores de atendimento aos critérios definidos

Critério

VELEVES

Referencial teérico

Ponto de corte

Indicador

Quantidades de bancas: (a)
total atualmente; (b) de Participacdo de agricultores
ul familiares: famil ) ioual
agricu tores fami iares; () ’de Van Der Ploeg et al. (2000) amiliares maior ou igual a ’
agricultores familiares ha 80% ou em crescimento nos
cinco anos; e (d) total ha ultimos cinco anos
cinco anos
Inclusso Presenca de produtos
socioprodutiva dos ngntidade de I.afa\ncas de in natgra ou processados
agricultores familiares agricultores familiares que em mais de 75% das bancas
dem: dutos i ) d icultura famili
vendem: (a) produtos in Potrich et al. (2017, p. 212- a agricultura familiar e
natura; (b) produtos ocorréncia de agricultores
213); Wanderley (2003, . 2
processados; (c) produtos 50) familiares expondo, no
com selo; (d) artesanato; e P- minimo, dois dos seguintes
(e) produtos da produtos: (a) artesanato, (b)
sociobiodiversidade certificados, (c) processados,
e (d) sociobiodiversidade
Quantidade de Quantidade de
atravessadores que expdem atravessadores menor que
na feira; quantidade de a de agricultores familiares
atravessadores que expdem Darolt et al. (2016, p. 6); e, entre as feiras em que 3
na feira que compram Faulim & Azevedo (2003) existem atravessadores,
também da agricultura pelo menos metade deles
familiar do municipio e adquire também da
entorno agricultura familiar local
Presenca de pelo menos
Fortalecimento de Produtos especificos da trés das quatro
canais curtos de regido (receitas antigas, caracteristicas a seguir:
comercializagdo, de produtos tipicos); fidelizacdo presenca de produtos
S o i (ficos: fidelizacs
CIF'CUItOf regionais de dg clientes Fom Maluf (2004, p. 304-305); especificos; |'de izacdo de
produgdo e consumo determinados feirantes da o consumidores a
. - Wilkinson (2003); Goodman ) A
e deredes agricultura familiar; . determinados feirantes 4
) 2 A e (2017); Renting et al. (2017); ) o~
agroalimentares fidelizagdo de clientes a feira ’ agricultores; fidelizacdo de
) . Schneider & Gazolla (2017) ) o
alternativas como um todo; ocorréncia consumidores a feira como
de negbcios de compra e um todo; e prética de
venda de insumos e servigos negécios de compra e
entre os feirantes venda de insumos e servigos
entre os feirantes
Ocorréncia dos seguintes Wanderley (2003, p. 50); De Preseng.a de pelo menos
tipos de produtos quatro tipos de produtos
agroindustrializados: Nazareth & Wanderley rocessados da agricultura 5
28 lalizadios. (2014, p. 32-33); Maluf 2004, | P » 5
derivados do leite, derivados 310:311) Silva et al. (2015) familiar de origens
da mandioca, derivados da P ! ' diferentes
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Quadro 1. Continuacao...

Critério Variaveis Referencial teérico Ponto de corte Indicador
cana, polpas,
compotas/conservas,
agroindustrializados do
cerrado e frutos
desidratados
Feira influencia de alguma
Afeira tem algum tipo de maneira pelo menos trés
influéncia na: (a) definicdo das quatro questdes a
da lista do PNAE; (b) criacdo seguir: PNAE; criacdo ou
ou fortalecimento de . fortalecimento de politica
oliticas publicas locais; (c) Godoy (2005); Sposito & Ublica IocaIP
P p ' Abreu (2017); Scarabelot & P . ! 6
estabelecimento de novos Schneider (2013) estabelecimento de novos
negdcios e transagdes entre negbcios entre os agente
agentes AF; e (d) estimulo ligados a agricultura familiar;
para a inser¢do de novos e estimulo para a inser¢do
agentes nas cadeias de novos agentes nas
cadeias produtivas
Entre os agricultores
familiares que - .
- que Média da renda produtiva
comercializam na feira, que dos feirantes da agricultura
porcentagem da renda Ribeiro et al. (2003); Klock - 5
) g ) familiar ser 7
produtiva (em média) vem: Filho et al. (2016) o )
) majoritariamente oriunda
(a) dafeira; (b) de outros )
. . dos canais curtos
canais curtos; e (c) de canais
longos
Entre os agricultores , .
. s Numero de feirantes da
familiares que agricultura familiar ligados a
~ comercializam na feira, qual Silva et al. (2015); Gaspari & S . g
Construcdo de uma o . organizagdes sociais da
. . porcentagem participa de Khatounian (2016, p. 256~ . L 8
possivel alternativa ao o ) agricultura familiar ser
P associagdo, cooperativa, 257) :
modelo hegemdnico - ) maior do que aqueles que
. sindicato ou movimento oA n
do sistema <odial nado tém ligagdo alguma
agroalimentar
. ) Presenca de pelo menos
E comum entre os feirantes .
) " duas das seguintes
as seguintes praticas? (a) . -
caracteristicas: pratica de
troca de produtos; (b)
alteracio de precos de troca de produtos entre os
5 preg ~ Ribeiro et al. (2003); feirantes, ndo alteracdo de
acordo com as alteragdes )
dos precos dos Pra et al., (2016); Sabourin pregos de produtos de 9
preg (2013); Hinrichs (2000) acordo com os
supermercados; e (c) -
RIS supermercados e ndo
manter em sigilo técnicas de RN
) L manter em sigilo técnicas de
manejo ou estratégias de : L
= manejo ou estratégias de
gestdo .
gestdo

Foi utilizada a estatistica descritiva para aferir percentualmente o comportamento do
conjunto de feiras em cada variavel, bem como em cada indicador e em cada critério.
Também foi utilizada estatistica descritiva para analisar o comportamento do conjunto de
feiras concomitantemente nos trés critérios. Para se proceder a tais analises foi utilizado o
programa Excel. No Quadro 2 sdo apresentadas as variaveis enumeradas.

Quadro 2. Variaveis utilizadas e codificagcdo

Variavel Codigo

Porcentagem de bancas de agricultores familiares atualmente

Existéncia de banca(s) de assentados da reforma agraria

Porcentagem de bancas de agricultores familiares que expdem produtos da sociobiodiversidade

Porcentagem de bancas de agricultores familiares que expdem produtos in natura

Porcentagem de bancas de agricultores familiares que expdem produtos processados

Porcentagem de bancas de agricultores familiares que expdem artesanato

Média percentual da renda produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda da feira

Média percentual da renda produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda de outros canais curtos

V(| I N |bd|lwW|N|—=

Porcentagem de feirantes agricultores familiares ligados a organiza¢des

Revista de Economia e Sociologia Rural, 59(3): €228830, 2021 7/17
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Quadro 2. Continuacdo...

Variavel Cadigo

Ocorréncia de troca de produtos entre os feirantes 10

Ocorréncia entre os feirantes da pratica de alteragdo de precos conforme os supermercados 1"
Ocorréncia entre os feirantes da pratica de manter em sigjlo técnicas de manejo e gestao 12
Porcentagem de bancas de atravessadores 13

Porcentagem de bancas de atravessadores que compram de agricultores familiares locais 14
Nivel de diversidade de produtos processados entre os agricultores familiares 15
Ocorréncia de produtos especificos da regido na feira 16

Ocorréncia de dlientes fidelizados a determinados feirantes 17

Ocorréncia da pratica de negécios de insumos e servicos entre os feirantes 18
Influéncia da feira na lista de produtos do PNAE ou nas articulagdes que envolvem o programa 19
Influéncia da feira em politicas publicas locais 20

Influéncia da feira no estabelecimento de novos negdcios e transacdes entre os agentes envolvidos na agricultura familiar 21
Influéncia da feira na inser¢do de novos agentes nas cadeias produtivas locais 22

A estatistica inferencial foi utilizada para buscar possiveis correla¢des e/ou relagdes de
causalidade entre as varidveis. Foi utilizado o programa SPSS para testar os modelos
estatisticos. Foi utilizada a correlagdo de Spearman para analisar as 22 variaveis e verificar
quais relagdes geravam sigma menor que 0,05. As que apresentaram maior ocorréncia de
sigma menor que 0,05 foram utilizadas como ponto de partida para se proceder as regressdes
logisticas. Para se entender o comportamento da varidvel “porcentagem de bancas de
agricultores familiares”, foi feita uma regressdo logistica utilizando essa varidvel como
dependente na sua forma binaria, tomando como independentes as variaveis: (1)
“porcentagem de bancas de atravessadores”; (2) “porcentagem de feirantes agricultores
familiares ligados a organizacbes”; (3) “média percentual da renda produtiva (dentre os
feirantes agricultores familiares) oriunda de outros canais curtos”; e (4) “média percentual da
renda produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda da feira”.

Foi feita outra regressao logistica com o objetivo de identificar relacdo de causalidade
adotando como variavel dependente a “influéncia da feira na cria¢dao ou fortalecimento de
politicas publicas” e como independentes as variaveis: (1) “influéncia da feira na insercdo de
novos agentes nas cadeias produtivas”; (2) “influéncia da feira no Programa Nacional de
Alimentacao Escolar - PNAE"; (3) “porcentagem de bancas da agricultura familiar que expdem
produtos processados”; e (4) “ocorréncia de negdcios de insumos e servi¢os entre feirantes
agricultores familiares”.

4. RESULTADOS

4.1. Quantificacdo das feiras que representam alternativa de insercdo comercial para os
agricultores familiares

4.1.1. Inclusdo socioprodutiva da agricultura familiar

Dentre as feiras estudadas ha grande e crescente participacdo de agricultores familiares
entre os feirantes. As 59 feiras amostradas apresentaram média de 59,54 bancas por feira,
sendo que, em média, 37,71 bancas sao de agricultores familiares, representando 63,33% do
total (Tabela 1). Ha cinco anos essa média era de 48,97 bancas no total e de 31,22 bancas de
agricultores familiares, representando 63,76% do total. Ou seja, em cinco anos as feiras
cresceram em quantidade de bancas em 21,59% e em quantidade de bancas da agricultura
familiar em 20,78%. Porém, a porcentagem de participacdo da agricultura familiar por feira
diminuiu 0,42%.

As feiras também funcionam como espa¢o de comercializagdo para assentados, com
média de 4,95 bancas de assentados da reforma agraria por feira. Entre as bancas da
agricultura familiar: 28,35% expdem produtos da sociobiodiversidade (baru, pequi, babacu,
cajuzinho do cerrado, cascas e ervas medicinais), representando média de 10,69 bancas por
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feira; 82,78% exp8em produtos in natura (folhosas, legumes, frutas, graos), representando
média de 31,22 bancas por feira; 40,04% expdem produtos processados (queijos, doces,
conservas, farinhas, polpas etc.), representando média de 15,10 bancas por feira; e 6,52%
expdem artesanato, representando média de 2,46 bancas por feira. Produtos com selos (de
organicos, por exemplo) s6 foram identificados em uma feira.

Tabela 1. Média, desvio padrao e erro padréo de cada varidvel do critério inclusdo socioprodutiva da
agricultura familiar (em bancas por feira)

Média Desvlo Erro padrao
padrao

Quantidade total de bancas 59,54 52,03 6,77

Quantidade de bancas de agricultores familiares 37,71 41,72 543

% de bancas de agricultores familiares 63,33 27,93 3,63

Quantidade de bancas de agricultores familiares ha 5 anos 31,22 46,95 6,11

Quantidade de bancas no total hd 5 anos 48,97 56,77 7,39

Quantidade de bancas da reforma agraria 495 7,72 1,01

Quantidade média dg bgncgs que vendem produtos da 10,69 17,33 226

sociobiodiversidade

Quantidade média de bancas de agrlcultores familiares 31,22 36,30 473
que vendem produtos in natura

Quantidade de bancas de agricultores familiares que 15,10 21,48 280
vendem produtos processados

Quantidade de bancas de agricultores familiares que 003 026 0,03

vendem produtos com selo
Quantidade de bancas de agricultores familiares que 246 6,67 0,87

expdem artesanato

Fonte: dados primarios.

Os indicadores revelam que em 61,02% das feiras existe a participacdo de, pelo menos,
80% de bancas da agricultura familiar ou nimero de bancas da agricultura familiar em
crescimento nos ultimos cinco anos (indicador 1). Em 62,71% das feiras, a relacdo quantidade
de bancas com produtos in natura ou produtos processados por quantidade de bancas da
agricultura familiar foi maior que 75% e também sao expostos pelo menos dois dos seguintes
produtos: processados, sociobiodiversidade, selo e artesanato (indicador 2). Em 42,37% das
feiras goianas os dois indicadores supracitados sdo atendidos concomitantemente. Esse
resultado revela que quase a metade das feiras goianas tem participacdo relevante dos
agricultores familiares e funciona como espaco para a comercializacdo dos seus diferentes
produtos.

4.1.2. Fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, de circuitos regionais de
producdo e consumo e de redes agroalimentares alternativas

Foi registrado que 66% das feiras possuem a figura do atravessador, porém, em 61,53%
dessas feiras, existem atravessadores que compram também de agricultores familiares do
municipio e entorno. Em média, as feiras goianas possuem 8,63 bancas de atravessadores e
trés bancas de atravessadores que compram seus produtos de agricultores familiares locais.
Foram levantadas 19 feiras com a ocorréncia de produtos especificos da regido, o que
representa 32,20% do total amostrado. Em 100% das entrevistas, os respondentes afirmaram
ser recorrente a pratica de clientes fiéis a feira, ou seja, toda semana visitam, seja para
comprar de feirantes especificos, seja para consumir algum alimento pronto, seja para
socializar com os outros consumidores e feirantes. Clientes fidelizados a determinados
feirantes foram citados por 89,83% dos respondentes. Em 57,62% das 59 feiras estudadas, os
feirantes fazem negdcios de compra e venda de insumos e de servigos entre eles.
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Acerca da influéncia da feira no desenvolvimento local, foram obtidos os seguintes
resultados: (a) 33,89% dos respondentes afirmaram que a feira influencia de alguma maneira
a forma como a prefeitura executa o PNAE; (b) 50,84% afirmaram que a feira influencia na
formulacdo ou no fortalecimento de politicas publicas locais; (c) 76,27% afirmaram que a feira
influencia o surgimento de novos negdcios e transacfes entre os agentes envolvidos nas
questdes da agricultura familiar; e (d) 64,4% afirmaram que a feira contribui para a entrada
de novos agentes nas cadeias produtivas da regido. Os resultados sobre fortalecimento de
canais curtos de comercializacao, de circuitos regionais de producdo e consumo e de redes
agroalimentares alternativas estdo resumidos na Tabela 2.

Tabela 2. Média, desvio padrao e erro padréo das variaveis discretas sobre fortalecimento de canais
curtos de comercializa¢do, de circuitos regionais de producdo e consumo e de redes agroalimentares
alternativas

Desvio
padrao

Média

Quantidade de atravessadores que expdem da feira 8,63 18,45 2,40

Quantidade de atravessadores da feira que compram de

. . . 3,00 8,94 1,16
agricultores familiares locais

Fonte: dados primarios.

Dos quatro indicadores utilizados para analisar o fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo, circuitos regionais de producdo e consumo e redes agroalimentares
alternativas, obtiveram-se os seguintes resultados: (a) 72,88% das feiras atendem ao
indicador 3 (quantidade de atravessadores menor que a de agricultores familiares e, em feiras
em que existem atravessadores, pelo menos metade deles deve adquirir também da
agricultura familiar local); (b) 67,8% das feiras atendem ao indicador 4 (presenca de pelo
menos trés das quatro caracteristicas a seguir: presenca de produtos especificos; fidelizagdo
de consumidores a determinados feirantes agricultores; fidelizacdo de consumidores a feira
como um todo e pratica de negocios de compra e venda de insumos e servi¢os entre os
feirantes); (c) 91,53% das feiras atendem ao indicador 5 (presenca de pelo menos 4 tipos de
produtos processados de origens diferentes); e (d) 54,24% das feiras atendem ao indicador 6
(feira influencia de alguma maneira pelo menos trés das quatro questdes a seguir: PNAE;
criacdo ou fortalecimento de politica publica local; estabelecimento de novos negécios entre
os agentes ligados a agricultura familiar; e estimulo para a inser¢do de novos agentes nas
cadeias produtivas). Do total, 32,20% das feiras cumpriram com os quatro indicadores desse
critério concomitantemente.

4.1.3. Construcdo de possivel alternativa ao modelo hegeménico do sistema agroalimentar

Da renda produtiva dos agricultores familiares feirantes, 51,29% sdo provenientes da
feira, 27,75% de outros canais curtos e apenas 20,97% sdo obtidos em canais longos de
comercializagdo. Ou seja, os circuitos regionais de comercializa¢do representam 79,03% da
renda daqueles agricultores familiares que estdo nas feiras. Com relacdo a participa¢do dos
agricultores familiares feirantes em organiza¢des, tais como associa¢des, cooperativas,
sindicatos e movimentos sociais, 55,84% participam e 44,16% ndo.

50,84% dos respondentes afirmaram que os feirantes costumam trocar produtos entre
si, 25,42% afirmaram que os feirantes costumam alterar os precos dos produtos de acordo
com as altera¢des dos supermercados locais e 20,33% relataram que os feirantes costumam
manter em sigilo suas técnicas de venda e estratégias de gestdo. A Tabela 3 apresenta os
resultados das variaveis escalares para o critério construcao de possivel alternativa ao
modelo hegem®nico do sistema agroalimentar.
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Tabela 3. Média, desvio padrdo e erro padrdo das variaveis discretas do critério constru¢do de possivel
alternativa ao modelo hegeménico do sistema agroalimentar

Média Desvio padrao Erro padrao

% da renda vem da feira 51,29 19,79 2,58
% da renda vem de outros canais curtos 27,75 17,81 2,32
% da renda vem de canais longos 20,97 21,11 2,75
% participa de organizac¢des da agricultura familiar 55,84 39,88 5,19
6 ndo participa de organiza¢des da agricultura familiar , , ,
% nao participa de organizacdes da agricultura famili 44,16 39,88 5,19

Fonte: dados primdrios.

Dos trés indicadores definidos a partir das variaveis, verificou-se que: (a) 76,27% das
feiras atendem ao indicador 7 (média da renda produtiva dos feirantes ser majoritariamente
oriunda dos canais curtos); (b) 47,46% das feiras atendem ao indicador 8 (niUmero de feirantes
ligados a organizag¢des sociais da agricultura familiar ser maior do que aqueles que ndo tém
ligacdo alguma); e (c) 79,66% das feiras atendem ao indicador 9 (presenca de pelo menos duas
das seguintes caracteristicas - pratica de troca de produtos entre os feirantes, ndo alteracdo
de precos de produtos de acordo com os supermercados e ndo manter em sigilo técnicas de
manejo ou estratégias de gestao). Dessa maneira, chega-se a 35,59% de feiras que atendem
a todos os indicadores relacionados ao critério de constru¢dao de uma possivel alternativa ao
modelo hegemdnico do sistema agroalimentar.

Do total, 10,17% das feiras amostradas atendem aos trés critérios concomitantemente
ao proporcionar: (a) inclusdo socioprodutiva dos agricultores familiares; (b) fortalecimento de
canais curtos de comercializacdo e de circuitos regionais; e (c) possivel alternativa ao sistema
agroalimentar industrial. Essas feiras representam alternativas a inser¢do comercial dos
agricultores familiares de acordo com os critérios definidos (Quadro 1).

4.2. Caracteristicas fundamentais das feiras que representam alternativas de insercao
comercial dos agricultores familiares

A Tabela 4 é referente a correlacdo de Spearman e demonstra as rela¢Bes nao
paramétricas entre as variaveis selecionadas para as inferéncias estatisticas. Assim, é possivel
verificar quais variaveis (que estdo codificadas em nimeros, conforme o Quadro 2) tiveram o
menor sigma (destacadas em negrito) quando confrontadas umas com as outras. A partir da
andlise dessa tabela, foram selecionadas as variaveis utilizadas nas regressdes dos proximos
topicos. Notou-se que, em algumas variaveis, a ocorréncia de significancia menor que 0,05
era maior. Por isso, adotaram-se estas varidveis como ponto de partida para se iniciar a
modelagem para as regressoes.

Tabela 4. Correlac8es entre as variaveis estudadas

sigma 1 2 3 ‘ 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 ‘ 15 16 17 18 19 20 21 22
1 . 0729 0344 0409 0533 009 0444 0514 0 0123 0691 0621 0 0017 0145 0321 0794 0306 0231 0493 0316 0422
0729 . 073 0295 0475 0415 0694 021 0238 0251 0511 028 0424 0177 063 0993 0014 0655 0791 0697 0699 011
0344 073 . 0181 099% 0698 0431 0401 01116 0,128 0003 0602 0891 0053 0332 0911 0022 0231 0175 0439 0372 0,008
0409 0295 0,181 . 001 039 0573 0484 0806 0078 0289 0552 0965 0411 0752 0735 0,149 0425 0903 0,113 0892 0567
0533 0475 09% 001 . 0059 0227 0482 09 0053 0218 015 0269 0281 013 0435 0038 059 0046 007 004 00%
00% 0415 0698 03% 0059 . 0283 0627 0526 0822 0645 085 0,158 0392 0002 048 0262 0211 0376 0375 0 003
0444 0694 0431 0573 0227 0283 . 0011 0087 0099 0365 0072 0375 0393 0067 0576 0,182 0307 0678 088 0749 0277
0514 021 0401 0484 0482 0627 0011 . 0072 0851 0349 0042 032 001 0239 084 06 0626 0756 0293 0922 0659
0 0238 0116 0806 095 0526 0087 0072 . 0238 0222 0147 0003 0524 0629 0207 0657 07148 061 0818 0333 0559
0123 0251 0128 0078 0053 0822 0099 0851 0238 . 0339 0569 0,09 0,186 0071 0718 008 0052 024 0372 0502 0718
0691 0511 0003 0289 0218 0645 0365 0349 0222 0339 . 0489 0805 0149 0326 0171 015 0028 0502 012 032 0022
0621 028 0602 0552 015 085 0072 0042 07147 0569 0489 . 0581 0309 08 0203 0817 0217 0532 0569 0528 0067
0 0424 0891 0965 0269 0,158 0375 032 0003 0109 0805 0581 . 0 0761 0388 0939 0272 0827 0748 0608 0,786

W 00 N O U1 A W N

- o
w N = O
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Tabela 4. Continuacdo...

sigma 1 2 3 ‘ 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 ‘ 15 16 17 18 19 20 Al 22

14 0017 0177 0053 0411 0281 0392 0393 001 0524 018 0149 0309 O . 0201 0914 0846 0905 0,776 0853 0621 0,127
15 0145 063 0332 0752 013 0002 0067 0239 0629 0071 0326 089 0761 0201 . 0874 0004 013 0006 0001 0001 0004
16 0321 0993 0911 0735 0435 048 0576 084 0207 0718 0171 0203 0388 0914 0874 . 0077 0561 0747 0853 0332 0,112
17 0794 0014 0022 0149 0038 0262 0182 06 0657 008 015 0817 0939 0846 0004 0077 . 0211 0066 0008 0009 O
18 0306 0655 0231 0425 059 0211 0307 0626 0148 0052 0028 0217 0272 0905 013 0561 0211 . 0775 0002 0011 0024
19 0231 0791 0175 0903 0046 0376 0678 0756 061 024 0502 0532 0827 0,776 0006 0,747 0066 0,775 0,007 0002 0018

20 0493 0697 0439 0113 007 0375 088 0293 0818 0372 012 0569 0748 0853 0001 0853 0008 0002 0007 . 0 0
21 0316 0699 0372 0892 004 0 0749 0922 0333 0502 032 0528 0608 0621 0001 0332 0009 0011 0,002
22 0422 011 0008 0567 0094 003 0277 0659 0559 0718 0022 0067 0786 0127 0004 0112 O 0024 0018 O 0

o
o

4.2.1. Regressao logistica 1 (varidvel dependente — porcentagem de bancas da agricultura
familiar — binario)

Foi feito um modelo para se executar a regressao logistica que se mostrou valido, dado
que: X%(4) = 21,485, p (significancia) < 0,005, conforme a Tabela 5.

Tabela 5. Qui-quadrado e significancia da regressao logistica 1

Qui-quadrado df Sig.

Etapa 21,485 6 ,002

Etapa 1 Bloco 21,485 6 ,002
Modelo 21,485 6 ,002

A explicacao da variancia oscilou entre 30,5 (Cox & Snell) e 42,3 (Nagelkerke), conforme
Tabela 6. As previsdes do modelo apresentam 78% de acerto.

Tabela 6. Varidncia do modelo estatistico

R quadrado

Etapa Verossimilhanca de log -2 R quadrado Cox & Snell

Nagelkerke
1 54.0772 ,305 423

Tomando a variavel dependente “porcentagem de bancas de agricultores familiares”
como bindria, foi feita uma regressdo logistica com as variaveis independentes: (a)
“porcentagem de bancas de atravessadores” - varidvel 13; (b) “porcentagem de feirantes
agricultores familiares ligados a organiza¢es” - varidvel 9; (c) “média percentual da renda
produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda de outros canais curtos” -
variavel 8; e (d) “média percentual da renda produtiva (dentre os feirantes agricultores
familiares) oriunda da feira” - variavel 7.

Assim, chegou-se a duas variaveis que apresentaram relacdo de causalidade com a
variadvel dependente. A variavel 13 com nivel de significancia igual a 0,017 e relacdo de
causalidade inversa, e a varidvel 9 com nivel de significancia igual a 0,02 e relacdo de
causalidade direta, vide Tabela 7. Os calculos sugerem que tendem a contar com maior
participacdo de agricultores familiares as feiras onde a participacdo de atravessadores é
pouco relevante e o nivel de organizacao dos feirantes em instituicdes como associag¢des,
cooperativas, sindicatos e movimentos sociais é grande.

Revista de Economia e Sociologia Rural, 59(3): €228830, 2021 12/17



Agricultores familiares em canais curtos de comercializagdo: uma anélise quantitativa das feiras municipais

Tabela 7. Regressao logistica entre variaveis selecionadas no teste de correlacdo

13 -,057 ,024 5,647 1 ,017 ,945
9 ,022 ,010 5,425 1 ,020 1,022
7 ,018 ,019 ,940 1 332 1,018
8 ,030 ,022 1,790 1 ,181 1,030
Constante -, 877 1,595 ,302 1 ,582 416

4.2.2. Regressao logistica 2 (varidvel dependente — influéncia da feira na criacdo ou no
fortalecimento de politicas publicas)

A partir da correlagdo calculada anteriormente, percebeu-se que as variaveis referentes
ainfluéncia da feira narede agroalimentar local e a variadvel “ocorréncia da pratica de neg6cios
de insumos e servicos entre os feirantes” sdo as que possuem maior possibilidade de possuir
algum tipo de relagao de causalidade. Isto posto, definiu-se que a variavel “influéncia da feira
em politicas publicas locais” seria a dependente e as outras seriam as independentes. Optou-
se por essa variavel dependente, pois é importante identificar os motivos que levam uma feira
a ter influéncia na formulagdo e no fortalecimento de a¢8es voltadas a agricultura familiar e
ao sistema agroalimentar local.

Foi feito um modelo para se executar a regressdo logistica que se mostrou valido dado
que: X(4) = 24,715, p (significancia) < 0,005, conforme Tabela 8.

Tabela 8. Qui-quadrado e significancia da regresséao logistica 2

Qui-quadrado df Sig.

Etapa 24,715 4 ,000

Etapa 1 Bloco 24,715 4 ,000
Modelo 24,715 4 ,000

A explicacao da variancia oscilou entre 34,2 (Cox & Snell) e 45,6 (Nagelkerke), conforme
Tabela 9. As previsdes do modelo apresentam 79,7% de acerto.
Tabela 9. Varidncia do modelo estatistico

R quadrado
Nagelkerke

Etapa Verossimilhanca de log -2 R quadrado Cox & Snell

1 57.060° ,342 456

A partir do indicativo obtido por meio da correlacdo, foi feita uma regressao logistica
para se verificar a relacdo de causalidade. Assim, chegou-se a trés varidveis que apresentaram
relacdo de causalidade com a variavel dependente: (a) “ocorréncia da pratica de negdcios de
insumos e servicos entre os feirantes” - variavel 18 (com nivel de significancia igual a 0,012);
(b) “influéncia da feira na lista de produtos do PNAE ou nas articula¢bes que envolvem o
programa"” - variavel 19 (com nivel de significancia igual a 0,04); e (c) “influéncia da feira na
insercao de novos agentes nas cadeias produtivas locais” - variavel 22 (com nivel de
significancia igual a 0,03), conforme Tabela 10. Percebe-se com isso que a feira pode
contribuir para o fortalecimento ou criagdo de politicas publicas locais voltadas a agricultura
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familiar quando é catalisadora da articulacdo entre os diversos agentes do sistema
agroalimentar local.

Tabela 10. Regressédo logistica entre varidveis selecionadas no teste de correlacdo

Variavel N° B S.E. Wald df Sig. )
18 -1,873 ,743 6,353 1 ,012 ,154
19 -1,639 ,798 4,220 1 ,040 ,194
22 -1,595 ,733 4,730 1 ,030 ,203

Constante 2,220 1,029 4,654 1 ,031 9,210

5. DISCUSSAO

Os resultados revelaram que 10,17% das feiras de Goias proporcionam a inclusao
socioprodutiva dos agricultores familiares, o fortalecimento de canais curtos de
comercializagdo e uma possivel alternativa ao sistema agroindustrial. Ou seja, seis das 59
feiras estudadas atendem aos trés critérios concomitantemente. Ao analisar os indicadores
separadamente observa-se que mais de 50% das feiras atenderam a sete dos nove
indicadores utilizados e todas as feiras atenderam ao menos dois indicadores.

Em menor ou maior escala, as feiras sdo um espa¢o importante para a inser¢do
comercial de agricultores familiares. Considerando que as cadeias curtas de comercializagao
sdo espacos de imersdo social com finalidade econdmica (Hinrichs, 2000) e que a construgao
do novo paradigma de desenvolvimento rural pressupde melhores rendimentos econdmicos
aos agricultores familiares (Van Der Ploeg et al., 2000), as feiras podem contribuir para a
consolida¢cdo de um novo paradigma de desenvolvimento rural, pois sdo espacos, em grande
medida, protagonizados por agricultores familiares locais onde a participagdo de
organizacBes representativas dessa categoria e a dinamizacdo da economia regional
proporcionam movimentos de aproximacdo entre produtor e consumidor.

A grande ocorréncia de produtos especificos das regides, de clientes fidelizados (tanto a
determinados feirantes quanto a feira como um todo) e de processos de trocas de
experiéncias e de produtos entre os feirantes demonstra que as feiras estudadas sdo um tipo
de mercado onde a dimensdo social e a econdbmica se misturam, conferindo um carater de
reciprocidade e de fortalecimento de redes sociais. Essa constata¢do vai ao encontro do que
Hinrichs (2000) discute quando aborda o conceito embededdness. O autor também destaca
que é necessario analisar o carater instrumentalism e o marketness nos mercados com
caracteristicas de embededdness. Os resultados revelaram que existem essas caracteristicas
nas feiras, pois os feirantes alteram precos dos produtos de acordo com oscilagdes do
mercado, negociam produtos e servicos entre eles e com os clientes, e se organizam em
associacbes e cooperativas, ou seja, os agricultores familiares participam da feira para
fortalecer sua insercdo social e construir redes territoriais, mas também para melhorar seus
ganhos econdmicos e qualificar sua producdo.

Ndo obstante, este estudo de carater quantitativo permite identificar as limita¢des da
abrangéncia desse novo paradigma de desenvolvimento. Ao mesmo tempo em que os dados
revelam a existéncia de feiras que proporcionam a inclusdo socioprodutiva dos agricultores
familiares, os resultados quantitativos também demonstram que parte importante das feiras
ndo atende aos pressupostos desse novo paradigma descritos nas pesquisas qualitativas
(Scarabelot & Schneider, 2013; Van Der Ploeg et al., 2000). Parte dos agricultores ndo tem
acesso a alternativas comerciais representadas pelo novo paradigma, tal como ja identificado
em outros estudos (Medina et al., 2015).

A andlise inferencial identificou correla¢des lineares entre diversas variaveis, algumas
delas com relagdo de causalidade. Tanto a regressdo linear quanto a logistica identificaram
que a ocorréncia de atravessadores interfere negativamente no protagonismo dos
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agricultores familiares. Em grande parte das feiras estudadas, coexistem cadeias curtas
(agricultores feirantes) e cadeias longas (atravessadores feirantes). A presenca de
atravessadores minimiza o protagonismo da agricultura familiar e fragiliza o processo de
encurtamento das cadeias produtivas. Essa afirmacdo corrobora os resultados obtidos por
Feenstra (2002) que concluiu que o envolvimento direto e horizontal dos diversos agentes das
redes comunitarias de alimentac¢do é fundamental para o sucesso do canal alternativo de
comercializacao.

A analise inferencial, baseada na regressao logistica, também demonstrou que o
dinamismo e os desdobramentos resultantes da feira no @mbito do sistema agroalimentar
local influenciam as politicas publicas locais. Ou seja, nas feiras onde ocorrem articulagdes
para entrada de novos agentes nas cadeias produtivas, negocia¢cdes de compra e venda de
insumos e servigos entre agricultores familiares e organizacdo da categoria para atuar no
PNAE, o poder publico tende a atuar no sentido de apoiar as comunidades do campo com
suas demandas. Isso corrobora a afirmacdo de Scarabelot & Schneider (2013) sobre a
importancia do envolvimento dos agentes do poder publico e da sociedade civil para a
consolida¢do de um sistema agroalimentar local.

Por fim, o presente estudo avancou no sentido de propor varidveis e indicadores que
podem caracterizar as feiras no contexto de um novo paradigma de desenvolvimento rural.
A partir da utilizacdo de tais variaveis e indicadores a pesquisa cientifica sobre as feiras ganha
uma nova ferramenta de investigacao

6. CONCLUSOES

Em Goias, 42,37% das feiras oferecem oportunidades de inclusdo socioprodutiva aos
agricultores familiares, 32,20% fortalecem canais curtos de comercializagdo, circuitos
regionais de produc¢do e consumo e redes agroalimentares alternativas e 35,59% funcionam
como possivel alternativa ao sistema agroalimentar industrial. Do total, 10,17% das feiras
atendem aos trés objetivos supracitados concomitantemente.

Demonstrou-se estatisticamente que: (1) quanto menor a porcentagem de
atravessadores nas feiras e maior a de agricultores familiares ligados as organizacbes
representativas, maior é a possibilidade de a feira ter mais bancas da agricultura familiar; (2)
quanto maior a relevancia da feira como espaco de articulacdo entre agentes e para a
catalisacdo de novos negobcios entre agricultores, maior a possibilidade de esse canal
influenciar a criagcdo ou o fortalecimento de politicas publicas.

O presente estudo contribui com trabalhos anteriores no sentido de propor variaveis e
indicadores que podem caracterizar as feiras no contexto de um novo paradigma de
desenvolvimento rural. A partir da utilizacdo de tais variaveis, a pesquisa cientifica sobre as
feiras ganha uma ferramenta de investigacdo de carater quantitativo. Por ter se proposto a
avancar na formulagao de critérios que situem e quantifiquem as feiras no ambito das cadeias
curtas e redes agroalimentares alternativas, o presente estudo suscita discussdes que podem
resultar em aprimoramentos metodolodgicos futuros. Aspectos importantes a serem
considerados sdo: (@) em que medida as variaveis designadas a cada critério explicam as
variaveis dependentes em diferentes regiGes do pais? (b) em que medida os pontos de corte
adotados para algumas variaveis podem ser aprimorados considerando outras realidades?; e
(c) em que medida outras varidveis da complexidade sociolégica dos mercados alternativos
podem ser incorporadas em avaliacdes quantitativas? Trabalhos futuros podem adotar o
modelo da presente pesquisa e verificar a validade para diferentes realidades, bem como
sugerir alterac8es nas variaveis adotadas.

Algumas questdes podem ser objeto de futuras pesquisas que visem aprofundar o
conhecimento sobre a funcdo e a relevancia das feiras, tais como: (a) qual a importancia do
arranjo institucional do municipio ou do territério na viabilizacdo de um modelo de feira que
atenda aos anseios de consumidores e de agricultores familiares e aos preceitos de um
modelo de desenvolvimento rural inclusivo?; (b) como a feira exerce o papel de aproximacao
e articula¢do entre consumidores, agricultores, poder publico e sociedade civil?; (c) em que
medida o comportamento instrumentalista e o de mercado contribuem ou atrapalham a feira
no ambito das cadeias curtas de comercializagao?, e (d) como as feiras podem contribuir para
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a consolidacao de cadeias curtas em regides empobrecidas, onde as figuras do consumidor
consciente e do agricultor capacitado nao sao recorrentes?
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