
 
 

Give to AgEcon Search 

 
 

 

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library 
 

 
 

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search. 

 
 
 

Help ensure our sustainability. 
 

 
 
 
 
 
 
 

AgEcon Search 
http://ageconsearch.umn.edu 

aesearch@umn.edu 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C. 

https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313
http://ageconsearch.umn.edu/
mailto:aesearch@umn.edu


Applied Economics Journal Vol. 22 No. 2 (December 2015):  77-101

Copyright © 2015 Center for Applied Economics Research

ISSN 0858-9291

Received: 11 March 2015

Received in revised form: 17 August 2015

Accepted: 19 August 2015

This paper developed a model of the long-run demand for tourism in Thailand from nine 

countries in ASEAN. The aggregate tourism demand model was developed, and the  

elasticities were estimated using appropriate econometric methods based on characteristics 

and limitation of the available data in each country. The results show that, ASEAN tourist  

markets are more important than Europe markets in terms of number and growth of  

receipts, and each market have difference price elasticities. The economic growth of  

ASEAN countries in the last 2-3 decades helped stimulated the expansion of ASEAN tourist 

market in Thailand. Most tourists from ASEAN countries to Thailand were more sensitive to 

Thai price than cheaper prices from competing destinations resulting in higher own price 

elasticities that cross price elasticities. Moreover, it was observed that for the countries  

bordered by Thailand such as Lao PDR., Malaysia and Myanmar, their price elasticities 

were higher than other countries. That is because people from these countries often  

traveled to Thailand on weekend for shopping, relaxing and enjoying night entertainment, 

hence the greater flexibility to change plan if price rises. This study suggests that Thailand 

should develop a specialized marketing plan to accommodate each individual countries 

based on their elasticities. Moreover, Thailand should seize the opportunity of growing 

ASEAN tourists markets, propelled by rising economic growth and liberalization of ASEAN 

in 2015, in screening and specializing in high-end market.
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บทคัดย่อ

 บทความนีพ้ฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์การท่องเท่ียวไทยในระยะยาวของนกัท่องเท่ียวจาก

ประเทศอาเซียน 9 ประเทศ โดยประยกุต์ใช้แนวทางการพฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวรวม 

และวิธีเศรษฐมิตท่ีิเหมาะสมบนพืน้ฐานข้อจ�ากดัและคณุลกัษณะของข้อมลู ผลการศกึษาพบวา่ ตลาด

นกัทอ่งเท่ียวจากอาเซียนเร่ิมส�าคญักวา่ตลาดนกัทอ่งเท่ียวจากยโุรปในแงจ่�านวนและอตัราการขยาย

ตวัของรายรับ และมีความยืดหยุน่ตอ่ราคาแตกตา่งกนั  การขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศอาเซียน

ในช่วง 2-3 ทศวรรษท่ีผ่านมา เป็นปัจจยัส�าคญัท่ีกระตุ้นให้เกิดการเติบโตของตลาดนกัท่องเท่ียว

อาเซียนในประเทศไทย ทัง้นีต้ลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนสว่นใหญ่ตอบสนองตอ่ราคาการทอ่งเท่ียวไทย 

และสงูกวา่ราคาของคูแ่ขง่ เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ประเทศท่ีมีพรมแดนตดิกบัประเทศไทยอยา่ง สปป. ลาว 

มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ มีคา่ความยืดหยุน่ตอ่ราคาสงูกวา่ประเทศอ่ืนๆ ในอาเซียน เน่ืองจากคน

ของประเทศเหล่านีม้กัเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวไทยในช่วงวนัหยดุสดุสปัดาห์ เพ่ือช้อปปิง้ พกัผ่อน  

และเท่ียวบนัเทิงราตรี จงึสามารถปรับเปลีย่นแผนได้งา่ย การศกึษานีเ้สนอวา่ ควรด�าเนินนโยบายการ

ตลาดท่ีสอดคล้องกบัความยืดหยุน่ของแตล่ะประเทศ และประเทศไทยควรใช้โอกาสจากการขยายตวั

ของตลาดอาเซียนอนัเน่ืองมาจากการขยายตวัทางเศรษฐกิจ และการเปิดเสรีอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 

ในการคดักรองและท�าตลาดคณุภาพสงู

ค�ำส�ำคญั: อปุสงค์การทอ่งเท่ียว ความยืดหยุน่ในระยะยาว การเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง อาเซียน ไทย

ความยืดหยุ่นของอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยในระยะยาว
ของนักท่องเที่ยวอาเซียน*
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บทน�า

 หลงัจากวิกฤตเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2540 ภาคการท่องเท่ียวกลายมาเป็นหนึ่งในภาค

เศรษฐกิจส�าคญัของเศรษฐกิจไทย และด้วยความได้เปรียบในเร่ืองท�าเลท่ีตัง้ ความหลากหลายของ

ทรัพยากรการทอ่งเท่ียว ความพร้อมของสิง่สนบัสนนุด้านการทอ่งเท่ียว และการบริการท่ีเป็นมิตรของ

คนไทย ท�าให้การทอ่งเท่ียวของไทยเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองมากวา่ 3 ทศวรรษ ในปี พ.ศ. 2556 ประเทศไทย

มีนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตมิาเยือนมากเป็นล�าดบั 10 ของโลก หรือเป็นล�าดบั 2 ในเอเชีย (รองจากจีน) 

และมีรายรับจากการทอ่งเท่ียวมากเป็นล�าดบั 7 ของโลก หรือล�าดบั 2 ในเอเชีย (รองจากจีน) โดยมี

จ�านวนและรายรับจากนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตปิระมาณ 26.5 ล้านคน และ 1.2 ล้านล้านบาท ตามล�าดบั 

นอกจากนีป้ระเทศไทยยงัได้เปรียบดลุการทอ่งเท่ียวเป็นล�าดบั 4 ของโลก รองจาก สหรัฐฯ มาเก๋า และ

สเปน ตามล�าดบั (คิดเป็นมลูค่า 35.4 พนัล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 1.1 ล้านล้านบาท)  

(UNWTO, 2014)

 จากการประมาณการของ World Travel & Tourism Council (WTTC) พบว่า ในปี  

พ.ศ. 2556 ประเทศไทยจะมีมลูคา่เพ่ิมจากอตุสาหกรรมทอ่งเท่ียวประมาณร้อยละ 9.0 ของผลติภณัฑ์

มวลรวมประชาชาติ และเม่ือรวมผลกระทบตอ่อตุสาหกรรมอ่ืนๆ กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีเก่ียวเน่ือง

กบัการทอ่งเท่ียวจะมีสดัสว่นตอ่ผลติภณัฑ์มวลรวมประชาชาตสิงูถงึร้อยละ 20.2 และจะก่อให้เกิดการ

จ้างงานประมาณ 6.0 ล้านคน หรือร้อยละ 15.4 ของการจ้างงานทัง้หมดของประเทศไทย (WTTC, 2014)

 หากพิจารณาโครงสร้างตลาดนกัท่องเท่ียวต่างชาติของประเทศไทยท่ีแสดงในตารางท่ี 1 

พบวา่ ในปี พ.ศ. 2556 อาเซียนมีสว่นแบง่ตลาดสงูถงึร้อยละ 27.4 เตบิโตจากปี พ.ศ. 2552 ในอตัรา

เฉลี่ยร้อยละ 15.6 ตอ่ปี แม้วา่ตลาดเอเชียตะวนัออกมีสว่นแบง่ตลาดและอตัราการขยายตวัสงูกวา่

อาเซียน แตก่ารขยายตวัดงักลา่วเป็นผลจากการเตบิโตแบบก้าวกระโดดของตลาดจีนตามกระแสการ

ทอ่งเท่ียวตามวฒันธรรมไทย (T-Pop fever) และภาพยนตร์ lost in Thailand ท่ีออกฉายในชว่งเดือน

ธนัวาคม พ.ศ. 2555 ซึง่ท�าให้ตลาดนกัทอ่งเท่ียวจีนขยายตวัเพ่ิมขึน้ในอตัราร้อยละ 66.4 ในปี พ.ศ. 2556 

ตารางท่ี 1 โครงสร้างตลาดนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตขิองประเทศไทย พ.ศ. 2552 และ พ.ศ. 2556

ท่ีมา: Department of Tourism (2014)
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 หากพิจารณารายรับจากนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตขิองไทยในตารางท่ี 2 พบวา่ ในปี พ.ศ. 2556 

ประเทศไทยมีรายรับจากตลาดอาเซียน 195.9 พนัล้านบาท หรือมีสดัสว่นร้อยละ 16.2 ของรายรับ

จากนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตทิัง้หมดของไทยประมาณคร่ึงหนึง่ของตลาดยโุรป และหนึง่ในสามของตลาด

เอเชียตะวนัออก แม้วา่รายรับจากนกัท่องเท่ียวอาเซียนจะต�่ากวา่ตลาดทัง้สอง แตข้่อมลูในคอลมัน์

สดุท้าย แสดงให้เหน็วา่ ตลาดอาเซียนมีอตัราการเตบิโตสงูกวา่ตลาดยโุรป

ตารางท่ี 2 โครงสร้างรายรับจากนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตขิองประเทศไทย พ.ศ. 2552 และ พ.ศ. 2556
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ท่ีมา: Department of Tourism (2014)

 ในชว่งทศวรรษถดัจากปี พ.ศ. 2542 ประเทศไทยให้ความส�าคญักบัตลาดนกัทอ่งเท่ียวยโุรป

มากกวา่ตลาดประเทศเพ่ือนบ้านอยา่งอาเซียน เน่ืองจากนกัทอ่งเท่ียวจากอาเซียนมีจ�านวนน้อยกวา่

นกัทอ่งเท่ียวจากยโุรปเกือบทกุปี แตห่ลงัจากปี พ.ศ. 2552 เป็นต้นมา จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวจากอาเซียน

มีจ�านวนมากกวา่ยโุรป และจากวิกฤตเศรษฐกิจท่ีเกิดขึน้ในชว่งท่ีผา่นมาสง่ผลให้ตลาดยโุรปเตบิโตใน

อตัราท่ีลดลง ขณะท่ีการเติบโตของเศรษฐกิจอาเซียนท�าให้ประชาชนในภูมิภาคอาเซียนมีรายได้ 

เพ่ิมขึน้และมีโอกาสท่องเท่ียวต่างประเทศมากขึน้ โดยเฉพาะการท่องเท่ียวภายในภมิูภาคเดียวกนั 

จากข้อมลูในตารางท่ี 1 และ 2 จะเหน็ได้วา่ อาเซียนเป็นหนึง่ในตลาดนกัทอ่งเท่ียวตา่งชาตท่ีิส�าคญั

ของไทย แม้ว่ารายรับจากตลาดอาเซียนต�่ากว่ายโุรปและเอเชียตะวนัออก แต่ภายใต้สถานการณ์

ปัจจบุนัและการแขง่ขนัท่ีรุนแรง รวมทัง้โอกาสจากการเปิดเสรีอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 อาเซียนเป็น

หนึง่ในตลาดทอ่งเท่ียวท่ีประเทศไทยไมค่วรมองข้าม

 จากข้อมลูข้างต้นถือได้ว่าเป็นความท้าทายเชิงนโยบายของไทยในการท�าตลาดอาเซียน  

โดยเฉพาะนโยบายการส่งเสริมตลาดนักท่องเท่ียวอาเซียน นโยบายการกระตุ้นการใช้จ่ายของ 

นกัท่องเท่ียวอาเซียน รวมถึงนโยบายการตลาดท่ีแตกตา่งกนัของนกัท่องเท่ียวอาเซียนในแตล่ะกลุม่

หรือประเทศ ซึง่ต้องการข้อมลูเก่ียวกบัความยืดหยุน่ของอปุสงค์การทอ่งเท่ียวรวมเพ่ือใช้ประกอบการ

วางนโยบายดงักลา่ว 
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 การศึกษาอุปสงค์การท่องเท่ียวไทยในระยะยาวท่ีผ่านมา ให้ความส�าคัญกับตลาด 

นกัทอ่งเท่ียวอาเซียนท่ีส�าคญั 2 ตลาด คือ มาเลเซีย และสงิคโปร์ ตลาดทัง้สองมีขนาดความยืดหยุน่

ตอ่รายได้และราคาแตกตา่งกนั (Kaosa-ard & Untong, 2014) แสดงวา่ ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียน

แตล่ะตลาดอาจมีการตอบสนองตอ่การเปลีย่นแปลงของรายได้และราคาแตกตา่งกนั ดงันัน้เพ่ือทราบ

ขนาด (magnitude) ของคา่ความยืดหยุ่นท่ีแตกตา่งกนัของตลาดนกัท่องเท่ียวอาเซียนแตล่ะตลาด 

บทความนีจ้งึพฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยในระยะยาวของตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียน 

9 ประเทศ ประกอบด้วยบรูไน กมัพชูา อินโดนีเซีย สปป. ลาว มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ ฟิลปิปินส์ 

สิงคโปร์ และเวียดนาม คา่ความยืดหยุ่นท่ีได้จากแบบจ�าลองดงักลา่ว เป็นข้อมลูส�าคญัส�าหรับวาง

นโยบายสง่เสริมตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนท่ีมีการตอบสนองตอ่การเปลีย่นแปลงของรายได้และราคา

การท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกัน รวมทัง้นโยบายส�าหรับส่งเสริมความสามารถในการแข่งขนัด้านการ 

ทอ่งเท่ียวของไทยในตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียน 

 หวัข้อตอ่ไปกลา่วถงึแนวคดิและวิธีการศกึษา รวมทัง้แนวทางการพฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์

การทอ่งเท่ียวไทยในระยะยาวของประเทศอาเซียนแตล่ะประเทศ จากนัน้เป็นการน�าเสนอข้อมลูเก่ียว

กบัตลาดนกัท่องเท่ียวอาเซียน ผลการประมาณคา่ความยืดหยุ่นในระยะยาว ตามด้วยบทสรุปและ 

ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการศกึษา

แนวคดิและวธีิการศกึษา

 บทความนีพ้ฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยในระยะยาวตามแนวทางของแบบ

จ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวรวม (aggregate tourism demand models) ท่ีให้ความส�าคญักบัการ

พฒันาแบบจ�าลองท่ีเหมาะสม (model fit) กบัชดุข้อมลูท่ีใช้ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิ (คา่ความยืดหยุน่) 

ของแบบจ�าลอง บนพืน้ฐานทฤษฏีอปุสงค์ทางตรงท่ีสมมตใิห้อปุสงค์การทอ่งเท่ียวขึน้อยูก่บัรายได้ท่ีมี

ศกัยภาพของผู้บริโภค (income of potential consumers) ราคาของแหลง่ท่องเท่ียว (prices at  

destination) และราคาของแหลง่ท่องเท่ียวทดแทน (price at substitute destination) (Song & 

Turner, 2006; Song, Witt, & Li, 2009; Song, Kim, & Yang, 2010; Untong et al., 2014) เน่ืองจาก

นกัทอ่งเท่ียวแตล่ะประเทศต้นทาง (country of origin) มีความยืดหยุน่ของอปุสงค์แตกตา่งกนั (Song, 

Witt, & Li, 2003; Song, Kim, & Yang, 2010; Untong et al., 2014) บทความนีจ้งึพฒันาแบบจ�าลอง

อุปสงค์การท่องเท่ียวไทยในระยะยาวของประเทศอาเซียนรวม 9 ประเทศ ได้แก่ บรูไน กัมพูชา 

อินโดนีเซีย สปป. ลาว มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ ฟิลปิปินส์ สงิคโปร์ และเวียดนาม
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การพัฒนาแบบจ�าลองอุปสงค์การท่องเทีย่วในระยะยาว

 ตาม co-integration และ error correction mechanism แบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียว

ในระยะยาวเป็นแบบจ�าลองท่ีแสดงถงึความสมัพนัธ์ระหวา่งอปุสงค์กบัปัจจยัท่ีเป็นตวัก�าหนดอปุสงค์ 

ส่วนแบบจ�าลองในระยะสัน้แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการเปลี่ยนแปลงของอุปสงค์กับการ

เปลี่ยนแปลงของปัจจยัท่ีเป็นตวัก�าหนดอปุสงค์ (Song, Witt, & Li, 2009) โดยคา่ความยืดหยุน่ใน

ระยะยาวของอุปสงค์การท่องเท่ียวมีความส�าคัญต่อการวางแผน/นโยบายส่งเสริม/รักษาตลาด 

นกัทอ่งเท่ียว (Untong, 2012a; Untong et al., 2014) ทัง้นีก้ารศกึษาในอดีต พบวา่ นกัทอ่งเท่ียวตอบ

สนองตอ่การเปลี่ยนแปลงของราคาในระยะยาวมากกวา่ในระยะสัน้ (Song, Witt, & Li, 2003, 2009; 

Untong et al., 2014) และการเปลี่ยนแปลงรายได้ของนกัทอ่งเท่ียวจะมีผลตอ่อปุสงค์การทอ่งเท่ียว

ในระยะยาวมากกวา่ในระยะสัน้ (Syriopoulos, 1995) เน่ืองจากความไมส่มบรูณ์ของข้อมลู (information 

asymmetry) และความไมยื่ดหยุน่ (inflexibility) ในการจดัสรรรายได้ของนกัทอ่งเท่ียว ท�าให้นกัทอ่ง

เท่ียวต้องใช้ระยะเวลาหนึง่ในการปรับตวัเม่ือราคาหรือรายได้เปลีย่นแปลง (Syriopoulos, 1995; Song, 

Witt, & Li, 2009; Untong et al., 2014) ดังนัน้การศึกษาท่ีผ่านมาจึงให้ความส�าคัญกับ 

การประมาณคา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การทอ่งเท่ียวในระยะยาว (Song, Witt, & Li, 2009; Untong 

et al., 2014)

 จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่า จ�านวนนกัท่องเท่ียวเป็นตวัแปรท่ีนิยมใช้เป็นตวัแทน 

(proxy) อปุสงค์ของนกัท่องเท่ียว หรือตวัแปรอิสระ (Crouch, 1994; Song & Li, 2008; Untong  

et al., 2014) ขณะท่ีผลติภณัฑ์มวลรวมประชาชาต ิ(gross domestic product: GDP) และผลติภณัฑ์

มวลรวมประชาชาติตอ่หวั (GDP per capita) มกัถกูใช้เป็นตวัแทนรายได้ของนกัทอ่งเท่ียว (Song, 

Witt, & Li, 2003; Narayan, 2004; Song, Witt, & Li, 2009; Untong et al., 2014) บทความนีใ้ช้

ผลิตภณัฑ์มวลรวมประชาชาติท่ีแท้จริง (GDP ณ ราคาคงท่ี) เป็นตวัแทนรายได้ของนกัท่องเท่ียว 

เน่ืองจากสามารถสะท้อนผลกระทบจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจได้ดีกว่า GDP per capita  

ท่ีประกอบด้วยผลของการขยายตวัทางเศรษฐกิจและประชากร ส�าหรับราคาการทอ่งเท่ียวไทยใช้ราคา

เปรียบเทียบ (relative price) เป็นตวัแทนราคาดงักลา่ว เน่ืองจากเป็นราคาท่ีสะท้อนคา่ครองชีพ (cost 

of living) ของนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนเม่ือเดนิทางมาทอ่งเท่ียวในประเทศไทย โดยมีสตูรค�านวณดงันี ้

                                                                               
      (1)

โดยท่ี   คือ  ราคาการทอ่งเท่ียวไทย (T) เทียบกบัประเทศอาเซียนท่ี i ในปีท่ี t

  คือ  ดชันีราคาผู้บริโภคของไทย ณ ปีฐาน (ดปีูฐานในตารางท่ี 3) ในปีท่ี t
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    คือ ดชันีราคาผู้บริโภคของประเทศอาเซียนท่ี i ณ ปีฐาน (ดปีูฐานในตารางท่ี 3)  

   ในปีท่ี t

   คือ  อตัราแลกเปลี่ยนระหวา่งประเทศอาเซียนท่ี i กบัประเทศไทยในปีท่ี t

 i คือ  ประเทศอาเซียน 9 ประเทศ ประกอบด้วยบรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย  

   สปป. ลาว มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ ฟิลปิปินส์ สงิคโปร์ และเวียดนาม

 ส�าหรับราคาการท่องเท่ียวของประเทศคู่แข่งใช้ราคาเปรียบเทียบเป็นตวัแทนเช่นเดียวกัน  

โดยพิจารณาประเทศคูแ่ขง่จากสว่นแบง่ตลาดของนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนแตล่ะประเทศ (ดรูายละเอียด

ของประเทศคูแ่ขง่ในตารางท่ี 3) ส�าหรับประเทศท่ีมีจ�านวนคูแ่ขง่มากกวา่ 1 ประเทศ ใช้ราคาเปรียบ

เทียบท่ีถ่วงน�า้หนกั โดยมีสตูรค�านวณดงันี ้

                    
 (2)

โดยท่ี   คือ  ราคาการท่องเท่ียวเฉลี่ยของประเทศคู่แข่งของไทย (C) เทียบกบัประเทศ 

   อาเซียนท่ี i ในปีท่ี t

    คือ ดชันีราคาผู้บริโภคของประเทศคูแ่ขง่ของไทย ณ ปีฐาน (ดปีูฐานในตารางท่ี 3)  

   ในปีท่ี t

    คือ ดชันีราคาผู้บริโภคของประเทศอาเซียนท่ี i ณ ปีฐาน (ดปีูฐานในตารางท่ี 3)  

   ในปีท่ี t

   คือ อตัราแลกเปลี่ยนระหวา่งประเทศอาเซียนท่ี i กบัประเทศคูแ่ขง่ของไทยท่ี C 

    ในปีท่ี t

  คือ คา่ถ่วงน�า้หนกัของประเทศคูแ่ขง่ของไทยท่ี C ในปีท่ี t

 C คือ ประเทศคูแ่ขง่ของไทยจ�านวน N ประเทศ (ดรูายละเอียดในตารางท่ี 3)

 โดยทัว่ไปนิยมใช้ส่วนแบ่งตลาดของจ�านวนหรือรายรับจากนกัท่องเท่ียวเป็นค่าถ่วงน�า้หนกั 

(Untong, 2012a) ด้วยข้อจ�ากดัของข้อมลูรายรับจากนกัทอ่งเท่ียว บทความนีใ้ช้สว่นแบง่ตลาดของ

จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวของประเทศคูแ่ขง่ของไทยเป็นคา่ถ่วงน�า้หนกั โดยมีสตูรค�านวณดงันี ้

                      
(3)

โดยท่ี TA
i,C,t

 คือ จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวจากประเทศอาเซียนท่ี i ท่ีเดินทางไปทอ่งเท่ียวประเทศ  

   C ในปีท่ี t

 TA
i,t
 คือ จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวจากประเทศอาเซียนท่ี i ทัง้หมด ในปีท่ี t
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 การศกึษาท่ีผา่นมานิยมใช้ฟังก์ชนัฟอร์ม (function form) แบบ log-linear เน่ืองจากทราบคา่

ความยืดหยุน่โดยตรงจากการประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลอง (Song, Witt, & Li, 2009, 2010; 

Untong et al., 2014) และการแปลงข้อมลูด้วย natural logarithm ยงัเป็นการบรรเทาความไมค่งท่ี

ของความแปรปรวนของข้อมลู (Untong, 2012a) ดงันัน้แบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยของแตล่ะ

ประเทศอาเซียนมีลกัษณะดงันี ้

               (4)

โดยท่ี lnNTA
i,t
 คือ  natural logarithm ของจ�านวนนกัทอ่งเท่ียวจากประเทศอาเซียนท่ี i ท่ีเดนิทาง 

   มาทอ่งเท่ียวไทยในปีท่ี t

 lnY
i,t
 คือ  natural logarithm ของผลติภณัฑ์มวลประชาชาตท่ีิแท้จริง (GDP ณ ราคา 

   คงท่ี) ของประเทศอาเซียนท่ี i ในปีท่ี t

 lnRPT
i,t
 คือ  natural logarithm ของราคาการทอ่งเท่ียวไทยของประเทศอาเซียนท่ี i ในปีท่ี t

 lnRPC
i,t
  คือ  natural logarithm ของราคาการท่องเท่ียวของประเทศคู่แข่งของไทยของ 

   ประเทศอาเซียนท่ี i ในปีท่ี t

  คือ  คา่สมัประสทิธ์ิ (coefficient) หรือคา่ความยืดหยุน่ (elasticity)

  คือ  คา่สว่นท่ีเหลือ (residual)

 ข้อมลูท่ีใช้วิเคราะห์เป็นข้อมลูอนกุรมเวลารายปีท่ีมีชว่งเวลาแตกตา่งกนัตามข้อจ�ากดัของข้อมลู

ท่ีมีการเผยแพร่ดงัแสดงในตารางท่ี 3 โดยประเทศบรูไน อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลปิปินส์ และสงิคโปร์ 

มีข้อมลูตัง้แตปี่ พ.ศ. 2530-2556 รวม 27 ตวัอยา่ง สว่นประเทศเวียดนามและ สปป. ลาว มีข้อมลู

ตัง้แตปี่ พ.ศ. 2535-2556 และปี พ.ศ. 2536-2556 รวม 22 และ 21 ตวัอยา่ง ตามล�าดบั ส�าหรับประเทศ

กมัพชูาและสหภาพเมียนมาร์ มีข้อมลูตัง้แตปี่ พ.ศ. 2538-2556 รวม 19 ตวัอยา่ง ข้อมลูจ�านวนนกั

ทอ่งเท่ียวของทัง้ 9 ประเทศ รวบรวมจากสถิตกิารทอ่งเท่ียวของประเทศไทยท่ีรายงานโดยการทอ่งเท่ียว

แหง่ประเทศไทย (ระหวา่งปี พ.ศ. 2530-2550) และกรมการทอ่งเท่ียว (ระหวา่งปี พ.ศ. 2551-2556) 

ส�าหรับข้อมลูผลิตภณัฑ์มวลรวมประชาชาติท่ีแท้จริง ดชันีราคาผู้บริโภค และอตัราแลกเปลี่ยนของ

แตล่ะประเทศ รวบรวมจากรายงาน international financial statistics ของ International Monetary 

Fund (IMF) ท่ีให้บริการออนไลน์ทางอินเตอร์เน็ต
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ตารางท่ี 3 ชว่งของข้อมลู ปีฐาน และประเทศคูแ่ขง่ของไทย

หมายเหต:ุ ประเทศคูแ่ขง่ของไทยพิจารณาตามสว่นแบง่ตลาด

 สมการท่ี (4) เป็นแบบจ�าลองสถิต (static) ท่ีแสดงวา่ อปุสงค์การทอ่งเท่ียวในปัจจบุนัอธิบาย

ด้วยปัจจยัท่ีเป็นตวัก�าหนดอปุสงค์ในช่วงเวลาเดียวกนั ตวัแปรในแบบจ�าลองต้องมีคณุสมบตัิคงท่ี 

(stationary) ทกุตวัแปร จงึท�าให้คา่สมัประสิทธ์ิท่ีประมาณคา่ด้วยวิธีก�าลงัสองน้อยท่ีสดุ (ordinary 

least squares: OLS) มีประสทิธิภาพและนา่เช่ือถือ หากตวัแปรในแบบจ�าลองบางตวัมีคณุสมบตัไิม่

คงท่ี (non-stationary) ค่าสมัประสิทธ์ิท่ีได้จากวิธี OLS อาจขาดความน่าเช่ือถือ และแบบจ�าลอง 

ดงักลา่วอาจเผชิญกบั spurious regression (Granger & Newbold, 1974) ดงันัน้ Banerjee et al. 

(1986) จึงเสนอว่า กรณีท่ีมีจ�านวนตัวอย่างน้อยและตัวแปรในแบบจ�าลองมีคุณสมบัติไม่คงท่ี  

ควรประยกุต์ใช้แบบจ�าลองพลวตั (dynamic modelling) แทนแบบจ�าลองสถิตในการพฒันาแบบ

จ�าลองระยะยาว แบบจ�าลองดงักลา่วจะให้คา่สมัประสทิธ์ิท่ีนา่เช่ือถือ (reliable) มากกวา่การวิเคราะห์  

co-integration เม่ือประยกุต์ใช้วิธี OLS ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิ

 อย่างไรก็ตาม Engle & Granger (1987) เสนอวา่ ข้อมลูอนกุรมเวลาท่ีไม่คงท่ีอาจมีความ

สมัพนัธ์ในระยะยาว (long run relationships) หากพบวา่ คา่เบ่ียงเบน (deviation) ท่ีได้จากความ

สมัพนัธ์เชิงดลุยภาพในระยะยาวมีคณุสมบตัิคงท่ี (stationary) ความสมัพนัธ์ในลกัษณะดงักล่าว 

เรียกวา่ co-integration ตอ่มามีการน�าเสนอวิธีทดสอบ co-integration หลายวิธี โดยวิธีท่ีนิยม ได้แก่ 

วิธี two-step residual-based (Engle & Granger, 1987) วิธี system-based reduced rank regression 

(Johansen, 1988, 1995; Johansen & Juselius, 1990) วิธี ARDL bounds test (Pesaran, Shin, 

& Smith, 2001) ทัง้นีว้ิธี ARDL bounds test เป็นวิธีท่ีพฒันาบนพืน้ฐานของแบบจ�าลองพลวตัท่ีเรียก

วา่ แบบจ�าลอง autoregressive distributed lag (ARDL) จงึมีความได้เปรียบกวา่สองวิธีแรก (Untong, 

2012a) และคา่สมัประสทิธ์ิท่ีได้จากวิธี OLS ของแบบจ�าลอง ARDL มีความนา่เช่ือถือมากกวา่สอง

วิธีแรก (Maddala, 2001) อย่างไรก็ตาม ท่ีผ่านมายังคงมีการประยุกต์ใช้วิธีทัง้สามทดสอบ  

co-integration บนเง่ือนไขและข้อจ�ากดัของข้อมลูท่ีแตกตา่งกนั 
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 นอกจากนี ้ท่ีผา่นมามีการพฒันาเทคนิคการประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลองในระยะ

ยาวท่ีมี co-integration หรือแบบจ�าลองความสมัพนัธ์ในระยะยาวท่ีเป็นสมการเด่ียวหลายวิธี เช่น  

fully modified ordinary least squares (FMOLS) (Phillips & Hansen, 1990) canonical  

cointegration regression (CCR) (Park, 1992) dynamic ordinary least squares (DOLS) (Stock 

& Watson, 1993) autoregressive distributed lag (ARDL) (Pesaran & Shin, 1995) เป็นต้น อยา่งไร

ก็ตาม วิธี DOLS และ ARDL เป็นสองวิธีท่ีนิยมใช้ เน่ืองจากเป็นวิธี parametric ท่ีให้ผลลพัธ์ท่ีเท่ียง

ตรงและนา่เช่ือถือ ซึง่ Panopoulou & Pittis (2004) พิสจูน์ให้เหน็เชิงประจกัษ์แล้ววา่ ภายใต้เง่ือนไข

ในอดุมคตทิางสถิต ิวิธี ARDL มีความเท่ียงตรงและนา่เช่ือถือในการอนมุานทางสถิตมิากกวา่วิธี DOLS 

ดงันัน้การศกึษาท่ีผา่นมาจงึนิยมใช้วิธี ARDL ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลองในระยะยาวท่ี

มี co-integration และใช้วิธี DOLS ตรวจสอบความเข้มแข็ง (robustness) ของคา่สมัประสทิธ์ิท่ีได้

จากวิธี ARDL (Untong, 2012a) 

 จากข้างต้นสรุปได้วา่ ขัน้ตอนการประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียว

ในระยะยาวประกอบด้วย การทดสอบความคงท่ีของข้อมลู (stationary testing) การทดสอบความ

สมัพนัธ์เชิงดลุยภาพระยะยาว (หรือการทดสอบ co-integration) และการประมาณคา่สมัประสิทธ์ิ

ของแบบจ�าลองด้วยวิธีเศรษฐมิตท่ีิเหมาะสม (ภาพท่ี 1) 

ภำพที ่1 ขัน้ตอนการประมาณคา่ความยืดหยุน่ของแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวในระยะยาว  

 จากขัน้ตอนดงักลา่วจะเห็นได้วา่ การทดสอบความคงท่ีของข้อมลูเป็นเง่ือนไขส�าคญัของการ

ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวในระยะยาว เน่ืองจากข้อมลูท่ีใช้พฒันา

แบบจ�าลองเป็นข้อมลูอนกุรมเวลา (timer series data) ความคงท่ีของข้อมลูอนกุรมเวลาเป็นข้อสมมติ

เบือ้งต้นหรือเง่ือนไขส�าคญัเม่ือต้องใช้วิธีเศรษฐมิติวิเคราะห์ข้อมูล (Engel & Granger, 1987;  
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Banerjee et al., 1993; Enders, 2004) และการตรวจสอบคณุสมบตัคิงท่ี (stationary) ของข้อมลูยงั

เป็นเง่ือนไขส�าคญัเม่ือต้องทดสอบ co-integration จากการทบทวนวรรณกรรมท่ีผ่านมา พบว่า  

วิธีทดสอบความคงท่ีของข้อมลูอนุกรมเวลาแบบรายปีท่ีนิยมใช้ คือ การทดสอบ unit root เช่น  

ADF-test (Said & Dickey, 1984) PP-test (Phillips & Perrson, 1988) KPSS-test (Kwiatkowski 

et al., 1992) เป็นต้น

การประมาณค่าความยืดหยุ่นกรณีทีมี่การเปล่ียนแปลงโครงสร้าง  

 เน่ืองจากการท่องเท่ียวมักอ่อนไหวต่อเหตุการณ์วิกฤตและความไม่แน่นอน (crisis and  

uncertainty) รวมทัง้ความวุน่วายทางการเมือง สงคราม และโรคระบาด (Faulkner, 2001; Ritchie, 

2004; Araña & León, 2008; Untong et al., 2011) ดงันัน้คา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การทอ่งเท่ียว

อาจมีการเปลี่ยนแปลงตามเวลา สถานการณ์ และนโยบาย หรืออาจมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างใน

แบบจ�าลองอปุสงค์ตามสถานการณ์วิกฤตและความไมแ่นน่อนตา่งๆ (Untong, 2012b; Untong et al., 

2014) ท�าให้วิธีทดสอบ unit root, co-integration และการประมาณคา่สมัประสทิธ์ิระยะยาวท่ีเสนอ

ข้างต้นอาจไม่เหมาะสมส�าหรับแบบจ�าลองอปุสงค์ท่ีมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง ซึง่ Song, Witt,  

& Li (2009) และ Untong et al. (2014) เสนอให้มีการทดสอบการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของแบบ

จ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวด้วยวิธี Chow-test หรือ recursive OLS และหากพบวา่แบบจ�าลองมีการ

เปลี่ยนแปลงโครงสร้าง ควรประมาณคา่สมัประสทิธ์ิของแบบจ�าลองด้วย long-run static model of 

time varying parameter (TVP-LRM) 

 ส�าหรับวิธีทดสอบ unit root ท่ีนิยมใช้กรณีท่ีข้อมลูมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง (structural 

break) ได้แก่ วิธีของ Zivot-Andrews (1992) ซึ่งเหมาะส�าหรับกรณีท่ีไม่ทราบช่วงท่ีเกิดการ

เปลี่ยนแปลงโครงสร้าง และวิธีของ Perron (1997) ท่ีเป็นการทดสอบ unit root กบัการเปลี่ยนแปลง 

(break) ฟังก์ชันแนวโน้มท่ีไม่ทราบเวลาท่ีปรับปรุงเพ่ิมเติมจากวิธีของ Zivot-Andrews (1992)  

วิธีทัง้สองไมมี่การก�าหนดชว่งหรือจดุท่ีเกิดการเปลีย่นแปลงโครงสร้าง (break point) แตก่�าหนดให้การ

เปลี่ยนแปลงโครงสร้างเป็นตวัแปรหนึ่งภายในแบบจ�าลองเช่นเดียวกับค่าคงท่ี (intercept) และ 

แนวโน้ม (trend)  

 สว่นวิธีทดสอบ co-integration ในกรณีท่ีแบบจ�าลองอปุสงค์มีการเปลีย่นแปลงโครงสร้าง ได้แก่ 

วิธีของ Gregory & Hansen (1996) ท่ีพฒันาแบบจ�าลองส�าหรับทดสอบ co-integration ภายใต้ความ

สมัพนัธ์ของชดุข้อมลูอนกุรมเวลาท่ีสามารถเปลีย่นแปลงความสมัพนัธ์ได้ โดยเพ่ิมตวัแปรหุน่ (dummy 

variable) ในสมการทดสอบ 4 รูปแบบ คือ 1) level shift (C) ส�าหรับทดสอบการเปลี่ยนแปลงของคา่

คงท่ี (intercept) 2) level shift with trend (C/T) ส�าหรับทดสอบการเปลี่ยนแปลงของคา่คงท่ีและ 
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แนวโน้ม (intercept and time trend) 3) regime shift (C/S) ส�าหรับทดสอบการเปลี่ยนแปลงของคา่

คงท่ีและคา่สมัประสทิธ์ิความสมัพนัธ์ (intercept and slope) และ 4) regime shift with trend (C/S/T) 

ส�าหรับทดสอบการเปลี่ยนแปลงของคา่คงท่ี คา่สมัประสทิธ์ิความสมัพนัธ์ และแนวโน้ม (intercept, 

slope and time trend) สมการทดสอบทัง้ 4 รูปแบบ มีสมมติฐานหลกัว่า ไม่มีความสมัพนัธ์เชิง

ดลุยภาพในระยะยาว (H
0
: no co-integration) ดงันัน้หากคา่สถิตท่ีิค�านวณได้จากการทดสอบ unit 

root ของสว่นท่ีเหลอืจากสมการความสมัพนัธ์ในระยะยาวมีคา่มากกวา่คา่วิกฤตท่ีิเสนอโดย Gregory 

& Hansen (1996) แสดงว่า สมการดังกล่าวมีความสัมพันธ์เชิงดุลยภาพในระยะยาวภายใต้ 

การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างในรูปแบบตา่งๆ ตามท่ีได้กลา่วมาแล้วข้างต้น

 ส�าหรับในกรณีท่ีผลการทดสอบการเปลีย่นแปลงโครงสร้างของอปุสงค์การทอ่งเท่ียวในระยาว

ท่ีทดสอบด้วย Chow test แสดงให้เห็นว่า เกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของอปุสงค์ในระยะยาว  

ดงันัน้มีความเป็นไปได้วา่ คา่ความยืดหยุน่ก่อนและหลงัการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอาจมีความแตก

ตา่งกนั การศกึษาท่ีผา่นมา เชน่ Li, Song and Witt (2006a) Li, Wong, Song, & Witt, (2006b) 

เป็นต้น ใช้แบบจ�าลอง time varying parameter เชิงสถิตในระยะยาว (TVP-LRM) ท่ีแสดงอยู่ใน 

รูปแบบ state space (SS) และใช้ Kalman filter algorithm ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิ (Song, Witt 

and Li, 2009) จากสมการท่ี (4) สามารถเขียนใหมใ่ห้อยูใ่นรูปแบบ state space ได้ดงันี ้

                 (5ก)

  = 1, 2,…, 9 และ t = ชว่งปีท่ีศกึษา   (5ข)

 จากสมการข้างต้น  คือ เวกเตอร์ท่ีไมส่ามารถสงัเกตได้ (unobserved vector) เรียกวา่ 

state vector สว่น  และ  คือ ตวัรบกวนแบบ Gaussian (Gaussian disturbances) ท่ีเป็นอิสระ

ตอ่กนัและเป็นอิสระตอ่กนัในทกุชว่งเวลา ตวัรบกวนทัง้สองมีลกัษณะการแจกแจงแบบ   
และ  ตามล�าดบั โดยเมตริกซ์  และ  คือ คา่ความแปรปรวนท่ีเป็นคา่ตัง้ต้นซึง่

สมมติให้ทราบคา่ ส�าหรับสมการท่ี (5ก) คือ observation equation สว่นสมการท่ี (5ข) คือ state 

equation ท่ีสมมตใิห้  มีลกัษณะ multivariate random walk และมีลกัษณะการแจกแจงแบบ   

 โดย  และ  สามารถประมาณคา่ได้จากวิธี MLE และ  คือ คา่แปรปรวนของ  

 การศึกษาท่ีผ่านมาโดยส่วนใหญ่มักน�าเสนอค่าความยืดหยุ่นแบบจุด (เรียกว่า point  

estimates) ท่ีขาดการน�าเสนอข้อมลูเก่ียวกบัความแปรปรวนของคา่ความยืดหยุน่ท่ีประมาณได้ และ

บางครัง้คา่ความยืดหยุ่นท่ีประมาณได้อาจมีความอคติ (biased) หากแบบจ�าลองมีลกัษณะความ

สมัพนัธ์ท่ีไม่ใช่เส้นตรง (non-linear function) นอกจากนี ้ ภายใต้ข้อมลูจ�านวนน้อยท�าให้คา่ความ

ยืดหยุน่ท่ีประมาณได้มกัละเมิดข้อสมมตใินเร่ืองของการแจกแจงแบบปกต ิ(normal distribution) และ
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ขาดความนา่เช่ือถือ (reliable) (Song, Kim, & Yang, 2010)

 ภายใต้สภาพปัญหาดงักลา่ว Song, Kim, & Yang (2010) เสนอให้ประมาณคา่ความยืดหยุน่

แบบชว่ง (interval estimates) โดยประยกุต์ใช้ bias-corrected bootstrap ภายใต้ bootstrapping 

approach ประมาณคา่สมัประสทิธ์ิ (หรือ คา่ความยืดหยุน่) เน่ืองจากเป็นวิธีท่ีเหมาะสมกบักรณีท่ีมี

ชดุตวัอยา่งจ�านวนน้อย ซึง่ไมเ่พียงพอท่ีจะท�าให้ตวัประมาณคา่ท่ีได้จากวิธี OLS มีคณุสมบตัสิมมาตร 

(asymptotic properties) และค่าส่วนท่ีเหลือ (residue) จากสมการความสมัพนัธ์ในระยะยาวมี

ลกัษณะการแจกแจงแบบปกต ิทัง้นีช้ว่งความเช่ือมัน่ (confidence interval) ของคา่ความยืดหยุน่ท่ี

ได้จากการประมาณคา่แบบชว่ง ยงัท�าให้คา่ความยืดหยุน่ท่ีได้มีความเข้มแขง็ (robust) ตอ่ความอคติ

ท่ีเกิดจากการมีชดุตวัอย่างจ�านวนน้อยและค่าคลาดเคลื่อนมีการแจกแจงแบบไม่ปกติ และให้ช่วง

ความเช่ือมัน่ของค่าความยืดหยุ่นของอปุสงค์ท่ีถกูต้อง (accurate) และน่าเช่ือถือ (reliable) ซึง่มี 

สว่นชว่ยในการก�าหนดระดบัของความเช่ือมัน่ของคา่ความยืดหยุน่ท่ีเป็นประโยชน์ตอ่การตดัสนิใจเชิง

นโยบายของผู้ก�าหนดนโยบาย โดยเฉพาะนโยบายท่ีเก่ียวข้องกบัราคา (Song, Kim, & Yang, 2010)

ข้ันตอนการประมาณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยในระยะยาวของ 

นักท่องเทีย่วอาเซียน

 จากภาพท่ี 1 น�ามาประยกุต์ใช้ประมาณคา่ความยืดหยุน่ของแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียว

ไทยในระยะยาวของแตล่ะประเทศในอาเซียนได้ดัง้นี ้

 ขัน้ตอนที ่1: ทดสอบควำมคงทีข่องขอ้มูล

 ขัน้ตอนนีเ้ป็นการทดสอบคณุสมบตัคิวามคงท่ีของข้อมลูอนกุรมเวลาท่ีใช้ศกึษา (แปลงตวัแปร

ทัง้หมดให้อยูรู่ป natural logarithm เพ่ือลดความแปรปรวน และงา่ยตอ่การอธิบายผลลพัธ์ท่ีได้จาก

การประมาณคา่) ประยกุต์ใช้วิธีทดสอบ unit root ท่ีส�าคญั 2 วิธี ภายใต้ลกัษณะข้อมลูท่ีแตกตา่งกนั 

คือ 1) กรณีท่ีข้อมลูมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างประยกุต์ใช้วิธีของ Perron (1997) ทดสอบความคงท่ี

ของข้อมลู และ 2) กรณีท่ีข้อมลูมีจ�านวนน้อยไมเ่พียงพอท่ีจะทดสอบด้วยวิธี Perron (1997) ประยกุต์

ใช้วิธี KPSS-test แทน เน่ืองจากเป็นวิธีท่ีให้ผลการทดสอบท่ีเท่ียงตรงมากกวา่วิธีอ่ืนๆ (Lütkepohl & 

Krätzing, 2004)

 ขัน้ตอนที ่2: ทดสอบควำมสมัพนัธ์เชิงดลุยภำพในระยะยำว

 ขัน้ตอนนีเ้ป็นการตรวจสอบความสมัพนัธ์ระหวา่งชดุตวัแปรในแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียว

วา่มีความสมัพนัธ์เชิงดลุยภาพในระยะยาวหรือไม่ ประยกุต์ใช้วิธีทดสอบ co-integration ท่ีส�าคญั  

2 วิธี ภายใต้ลกัษณะความสมัพนัธ์ท่ีแตกตา่งกนัของตวัแปรในแบบจ�าลอง คือ 1) หากความสมัพนัธ์

ของตวัแปรในแบบจ�าลองมีการเปลีย่นแปลงโครงสร้าง ประยกุต์ใช้วิธีของ Gregory & Hansen (1996) 

ทดสอบ co-integration และ 2) หากความสมัพนัธ์ของตวัแปรในแบบจ�าลองไมมี่การเปลี่ยนแปลง
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โครงสร้าง ประยกุต์ใช้วิธี bounds-test ทดสอบ co-integration ทัง้นี ้หากพบวา่ ตวัแปรในแบบจ�าลอง

มีความสมัพนัธ์เชิงดลุยภาพในระยะยาวและมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง ตอ่มาจะใช้วิธี Chow-test 

ทดสอบการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของแบบจ�าลอง เพ่ือให้มัน่ใจว่ามีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง  

ณ จดุ breakpoint (ปีท่ีมีการเปลีย่นแปลงโครงสร้าง) ท่ีได้จากการทดสอบ co-integration ด้วยวิธีของ 

Gregory & Hansen (1996) จริง

 ขัน้ตอนที ่3: ประมำณค่ำสมัประสิทธ์ิเชิงดลุยภำพในระยะยำว

 หลงัจากทดสอบ co-integration แล้วพบวา่ ชดุตวัแปรท่ีใช้ศกึษามีความสมัพนัธ์เชิงดลุยภาพ

ในระยะยาว ตอ่มาน�าชดุตวัแปรดงักลา่วมาพฒันาเป็นแบบจ�าลองอปุสงค์ตามท่ีแสดงในสมการท่ี (4) 

ก่อนประมาณค่าความยืดหยุ่นด้วยวิธี long-run static model of time varying parameter  

(TVP-LRM) จากข้อจ�ากดัของข้อมลูท่ีมีจ�านวนน้อยท�าให้มีจ�านวนตวัอยา่งไมเ่พียงพอท่ีท�าให้การใช้

แบบจ�าลองพลวตั หรือ ARDL มีประสทิธิภาพ (efficient) นา่เช่ือถือ และเท่ียงตรง เน่ืองจากการใช้วิธี

ถดถอย (regression) จะต้องมีขนาดจ�านวนตวัอยา่งอยา่งน้อย 10 ตวัอยา่งตอ่คา่สมัประสทิธ์ิท่ีต้อง

ประมาณคา่ 1 ตวั (Hair et al., 1998; VanVoorhis & Morgan, 2007) นอกจากนี ้ตามท่ีได้เสนอไว้

แล้ววา่ หนึง่ในลกัษณะพิเศษของสนิค้าทอ่งเท่ียว คือ ออ่นไหวตอ่เหตกุารณ์วิกฤตและความไมแ่นน่อน 

ซึ่งท�าให้ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การท่องเท่ียวอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามเวลา สถานการณ์  

และนโยบาย ดงันัน้แบบจ�าลอง TVP-LRM จงึเป็นแบบจ�าลองท่ีเหมาะสมท่ีสดุส�าหรับประมาณคา่

ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การทอ่งเท่ียวในระยะยาว อยา่งไรก็ตาม เพ่ือให้คา่ความยืดหยุน่ท่ีได้มีความ

เข้มแขง็ (robust) ตอ่ความอคตท่ีิเกิดจากการมีชดุตวัอยา่งขนาดเลก็และคา่คลาดเคลือ่นมีการแจกแจง

แบบไมป่กต ิรวมทัง้เพ่ือเป็นประโยชน์ตอ่การตดัสนิใจเชิงนโยบาย บทความนีป้ระยกุต์ใช้ bootstrapping 

approach และประมาณคา่ความยืดหยุน่แบบชว่ง (interval estimates) ณ ระดบัความเช่ือมัน่ทาง

สถิตท่ีิร้อยละ 95

ตลาดนักท่องเที่ยวอาเซียน

 ตลอด 27 ปีท่ีผา่นมา (พ.ศ. 2530-2556) นกัทอ่งเท่ียวอาเซียนเดนิทางมาทอ่งเท่ียวไทยเพ่ิม

ขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยเพ่ิมขึน้จาก 1.1 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2530 เป็น 7.4 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2556 หรือ

เพ่ิมขึน้ในอตัราเฉลีย่ร้อยละ 7.6 ตอ่ปี ในลกัษณะแนวโน้มแบบโพลโินเมียล (polynomials) ก�าลงัสาม 

ทัง้นีห้ากพิจารณาแนวโน้มการขยายตวัและเหตกุารณ์ส�าคญัท่ีแสดงในภาพท่ี 2 พบวา่ ก่อนปี พ.ศ. 

2541 ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนเตบิโตเพียงร้อยละ 4.3 ตอ่ปี โดยการจดักีฬาซีเกมส์ท่ีเชียงใหมเ่ป็น

หนึง่ใน เทศกาล ท่ีชว่ยกระตุ้นให้ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนขยายตวัสงูถงึร้อยละ 19.6 ในปี พ.ศ. 2538 

ก่อนปรับตวัลดลงในชว่งตอ่มาด้วยปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจในเอเชีย ส�าหรับในชว่ง 10 ปีตอ่มา (ระหวา่ง
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ปี พ.ศ. 2542-2552) ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนขยายตวัเพ่ิมขึน้ในอตัราท่ีสงูกวา่ชว่งท่ีผา่นมา โดย

ขยายตวัเฉลี่ยร้อยละ 7.7 ตอ่ปี การจดัพืชสวนโลกท่ีเชียงใหมใ่นปี พ.ศ. 2549 เป็นอีกหนึง่ของการจดั

เทศกาลท่ีชว่ยกระตุ้นให้นกัทอ่งเท่ียวอาเซียนขยายตวัสงูถงึร้อยละ 14.7 ในปีดงักลา่ว ขณะท่ีเหตกุารณ์

วิกฤตการเมืองภายในประเทศในปี พ.ศ. 2552 ท�าให้ตลาดอาเซียนหดตวัเลก็น้อยประมาณร้อยละ 

-1.2 ในปี พ.ศ. 2552 ก่อนท่ีจะกลบัมาขยายตวัแบบก้าวกระโดดในอตัราเฉลี่ยร้อยละ 17.3 ตอ่ปี ใน

ชว่ง 4 ปีตอ่มา (พ.ศ. 2553-2556) ทัง้นีเ้ป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ในปี พ.ศ. 2554 ซึง่ประเทศไทยประสบกบั

อทุกภยัครัง้ใหญ่ในชว่งปลายปี แตจ่�านวนนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนยงัคงมีการขยายตวัสงูถงึร้อยละ 24.4 

ในปีดงักลา่ว
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ภำพที ่2 จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนท่ีเดินทางมาทอ่งเท่ียวไทยปี พ.ศ. 2530-2556

ท่ีมา: การทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย และกรมการทอ่งเท่ียว

 จากข้อมลูในภาพท่ี 2 จะเหน็ได้วา่ เหตกุารณ์วิกฤตภายในประเทศไทยเป็นตวัแปรส�าคญัท่ีมี

ผลกระทบต่อจ�านวนนกัท่องเท่ียวอาเซียน และมีผลกระทบมากกว่าเหตกุารณ์วิกฤตในระดบัโลก  

โดยเฉพาะเหตกุารณ์ความวุน่วายภายในประเทศ ขณะท่ีการจดัเทศกาล (event) ท่ีส�าคญัอยา่งเชน่ 

กีฬาซีเกมส์ พืชสวนโลก เป็นต้น มีส่วนช่วยกระตุ้นและดงึดดูนกัท่องเท่ียวอาเซียนมากกว่าการใช้

แคมเปญการสง่เสริมการทอ่งเท่ียวไทย

 ภาพท่ี 3 แสดงข้อมลูโครงสร้างตลาดนกัท่องเท่ียวอาเซียนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวไทยในปี  

พ.ศ. 2556 ท่ีรายงานโดยการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.) พบวา่ ในปี พ.ศ. 2556 นกัทอ่งเท่ียว

อาเซียนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวไทยมากกว่าร้อยละ 70 มีรายได้น้อยกว่า 40,000 ดอลลาร์สหรัฐฯ  

ตอ่ปี โดยมีชว่งอายท่ีุหลากหลายในสดัสว่นท่ีไมแ่ตกตา่งกนั อยา่งไรก็ตาม นกัทอ่งเท่ียวอาเซียนเกือบ
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ร้อยละ 70 เป็นกลุ่มท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวไทยซ�า้ โดยมีรูปแบบของการเดินทางมาเพ่ือซือ้สินค้า  

หรือช้อปปิง้ (shopping) พกัผ่อน ท่องเท่ียวในช่วงวนัหยดุสดุสปัดาห์ โดยเฉพาะนกัท่องเท่ียวจาก

ประเทศท่ีมีพรมแดนตดิกบัประเทศไทยอยา่งมาเลเซียท่ีนิยมเดนิทางมาทอ่งเท่ียวบนัเทิงราตรีบริเวณ

พรมแดนดา่นสะเดาของจงัหวดัสงขลา นกัทอ่งเท่ียวจาก สปป. ลาว ท่ีนิยมเดนิทางมาจบัจา่ยใช้สอย

และทอ่งเท่ียวในจงัหวดัอดุรธานีชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ นกัทอ่งเท่ียวจากกมัพชูาและสหภาพเมียนมาร์

ท่ีนิยมเดนิทางข้ามพรมแดนมาซือ้สนิค้าและทอ่งเท่ียวจงัหวดัชายแดนของประเทศไทย ทัง้นีน้กัทอ่งเท่ียว

จากอาเซียนจะเดนิทางมาทอ่งเท่ียวไทยด้วยตนเองร้อยละ 68

 จากข้อมลูข้างต้นจะเห็นได้วา่ ในปี พ.ศ. 2556 นกัท่องเท่ียวอาเซียนท่ีเดินมาท่องเท่ียวไทย

เป็นกลุม่ท่ีมีรายได้ไมเ่กินปีละ 40,000 ดอลลาร์สหรัฐฯ และเดินทางมาทอ่งเท่ียวไทยซ�า้ด้วยตนเอง 

เพ่ือมาช้อปปิ้งหรือพักผ่อนหย่อนใจในประเทศไทยมากกว่าท่ีจะมาท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมใน

ประเทศไทย

ภำพที ่3 โครงตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2556
ท่ีมา: Tourism Authority of Thailand (2014a)
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ผลการศกึษา

 ผลการตรวจสอบความคงท่ีของข้อมลูท่ีแสดงในตารางท่ี 4 พบวา่ ตวัแปรท่ีใช้ในแบบจ�าลองมี

อนัดบัความคงท่ีแตกตา่งกนั และมีตวัแปรอิสระอยา่งน้อย 1 ตวัแปร ท่ีไมค่งท่ีท่ี I(0) ดงันัน้การประมาณ

คา่สมัประสิทธ์ิด้วยวิธี OLS อาจเผชิญกบั spurious regression (Granger & Newbold, 1974) 

อยา่งไรก็ตาม ผลการทดสอบ co-integration พบวา่ แบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยของแตล่ะ

ประเทศอาเซียนมีความสมัพนัธ์เชิงดลุยภาพในระยะยาว ณ ระดบันยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.05 โดยตลาด

กมัพชูาและสงิคโปร์เป็นสองตลาดท่ีไมมี่การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างความสมัพนัธ์ในระยะยาว

ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบ unit root และ co-integration

หมายเหต ุ : *** และ ** แสดงระดบันยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.01 และ 0.05 ตามล�าดบั

  : ตวัเลขในวงเลบ็ของ Chow-test คือ ปีท่ีเป็นจดุ breakpoint ท่ีมีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้าง
ท่ีมา: จากการค�านวณ

 ตารางท่ี 5 เป็นผลการประมาณค่าความยืดหยุ่นต่อรายได้ ( ) ต่อราคาการท่องเท่ียวไทย  

( ) และตอ่ราคาการทอ่งเท่ียวของประเทศคูแ่ขง่หรือความยืดหยุน่ไขว้ ( ) ท่ีได้จากแบบจ�าลอง 

TVP-LRM with bias-corrected bootstrap โดยในตารางจะน�าเสนอผลการทดสอบสมมติฐานวา่  

คา่ความยืดหยุน่แตล่ะประเภทมีคา่มาก ( ) หรือ น้อย ( ) และน�าเสนอเฉพาะคา่ความยืดหยุน่

ท่ีมีคา่แตกตา่งจากศนูย์อยา่งมีนยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.05 สว่นตวัเลขในวงเลบ็ คือ ชว่งของคา่ความ

ยืดหยุน่ ณ ระดบัความเช่ือมัน่ทางสถิตท่ีิร้อยละ 95
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ตารางท่ี 5 คา่ความยืดหยุน่ของอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยในระยะยาวของนกัทอ่งเท่ียวอาเซียน

หมายเหต ุ : *** และ ** แสดงระดบันยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.01และ0.05 ตามล�าดบั

  : ชอ่งท่ี highlight หมายถงึ ปฏิเสธสมมตฐิานหลกั

  : L คือ lower bound และ U คือ upper bound

ท่ีมา: จากการค�านวณ

 คอลมัน์แรกของตารางท่ี 5 แสดงให้เหน็วา่ ประเทศอาเซียนกวา่ 6 ใน 9 ประเทศ มีความยืดหยุน่

ต่อรายได้มาก ( ) และมีเพียงสิงคโปร์และเวียดนามเท่านัน้ท่ีมีความยืดหยุ่นต่อรายได้น้อย  

( ) ส่วนมาเลเซียมีค่าความยืดหยุ่นเท่ากบั 1 ( ) ส�าหรับข้อมลูในสองคอลมัน์สดุท้าย 

แสดงให้เห็นว่า ประเทศในอาเซียนเกือบทกุประเทศมีความยืดหยุ่นต่อราคาการท่องเท่ียวไทยและ 

คูแ่ขง่มาก (  และ ) โดยมีคา่ความยืดหยุน่ตอ่ราคาการทอ่งเท่ียวไทยมากกวา่คา่ความ

ยืดหยุน่ไขว้ ( ) ยกเว้น สหภาพเมียนมาร์ ขณะท่ีกมัพชูาเป็นตลาดนกัทอ่งเท่ียวท่ีราคา

การทอ่งเท่ียวไทยและคูแ่ขง่ไมมี่อิทธิพลตอ่อปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยอยา่งมีนยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.05 

ส่วนตลาดนักท่องเท่ียวสิงคโปร์เป็นตลาดท่ีราคาการท่องเท่ียวของคู่แข่งไม่มีอิทธิพลต่ออุปสงค์ 

การทอ่งเท่ียวไทยอยา่งมีนยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.05

 จากตารางท่ี 5 สามารถอภิปรายผลการประมาณคา่ความยืดหยุ่นของอปุสงค์การท่องเท่ียว

ไทยในระยะยาวของตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนได้พอสงัเขปดงันี ้

 1. คา่ความยืดหยุ่นตอ่รายได้ ( ) แสดงให้เห็นวา่ การขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศ

อาเซียนในช่วง 2-3 ทศวรรษท่ีผ่านมา มีสว่นช่วยกระตุ้นให้เกิดการขยายตวัของตลาดนกัท่องเท่ียว

อาเซียนในประเทศไทย สว่นใหญ่จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวจะขยายตวัเร็วกวา่การขยายตวัของเศรษฐกิจ 

(ยกเว้น มาเลเซีย สงิคโปร์ และเวียดนาม) ดงันัน้จากการประมาณการของ IMF (2014) ท่ีวา่ ประเทศ

ในอาเซียนจะมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจในอตัราประมาณร้อยละ 3.7-7.7 ตอ่ปี ในชว่งปี พ.ศ. 2558-
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2563 (ค.ศ. 2015-2020) จะท�าให้ตลาดนักท่องเท่ียวอาเซียนขยายตวัเพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ืองอีก 

ในช่วง 5 ปีข้างหน้า โดยคาดวา่จะมีนกัท่องเท่ียวอาเซียนเดินทางมาท่องเท่ียวไทยเพ่ิมขึน้จาก 7.4  

ล้านคน ในปี พ.ศ. 2556 เป็น 11.2 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2560 หรือเพ่ิมขึน้เฉลี่ยร้อยละ 6.1 ตอ่ปี โดยมี

สมมตฐิานวา่ ไมมี่การสง่เสริมตลาดอาเซียน หรือวิกฤต (ดรูายละเอียดผลการพยากรณ์ในตารางท่ี 6)

ตารางท่ี 6 ผลการพยากรณ์จ�านวนนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนในปี พ.ศ. 2663

หมายเหต:ุ ตวัเลขในวงเลบ็เป็นผลการพยากรณ์แบบชว่ง ณ ระดบัความเช่ือมัน่ของคา่คลาดเคลื่อนท่ีร้อยละ 95

ท่ีมา: 1 ค�านวณจากข้อมลู World Economic Outlook April 2014, International Monetary Fund (IMF) (2014)

 2 Tourism Authority of Thailand (2014a)

 3 ค�านวณด้วยแบบจ�าลองอปุสงค์การทอ่งเท่ียวไทยในระยะยาว

  2.  ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนสว่นใหญ่ตอบสนองตอ่ราคาการทอ่งเท่ียวไทยมาก ( ) 

ยกเว้น ฟิลิปปินส์ท่ีมีความยืดหยุ่นต่อราคาน้อย ( ) ขณะท่ีกมัพชูาเป็นตลาดท่ีไม่อ่อนไหว 

ตอ่ราคาการทอ่งเท่ียวไทยอยา่งมีนยัส�าคญัทางสถิตท่ีิ 0.10 ทัง้นีเ้ป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ประเทศท่ีมีพรมแดน

ตดิกบัประเทศไทยอยา่ง สปป. ลาว มาเลเซีย และสหภาพเมียนมาร์ มีคา่ความยืดหยุน่ตอ่ราคาการ

ทอ่งเท่ียวไทยสงูกวา่ประเทศอ่ืนๆ ในอาเซียนอยา่งเหน็ได้ชดั ประเทศเหลา่นีม้กัเดนิทางมาทอ่งเท่ียว

ไทยในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ เพ่ือจบัจา่ยซือ้ของ (shopping) พกัผอ่น และเท่ียวบนัเทิงราตรี อยา่งไร

ก็ตาม จากการทบทวนงานวิจยัทางการตลาดของการทอ่งเท่ียวแหง่ประเทศไทย พบวา่ ประเทศไทย

เป็นแหลง่ช้อปปิง้ท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียวจากอาเซียน ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะว่า ประเทศไทยมีสถานท่ี

ช้อปปิง้ท่ีหลากหลาย ตัง้แตร่ะดบัลา่งหรือขายสง่ท่ีมีราคาไมส่งู จนถงึ สนิค้าแบรนด์เนมท่ีมีช่ือเสียง

ระดบัโลก ไว้คอยตอบสนองความต้องการท่ีแตกตา่งของคนอาเซียน นอกจากนี ้นกัทอ่งเท่ียวอาเซียน

ส่วนใหญ่เห็นว่า การท่องเท่ียวและช้อปปิง้ในประเทศไทยคุ้มค่ากบัเงินท่ีจ่าย (value for money) 

(Tourism Authority of Thailand, 2014b)
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 3. ผลการประมาณค่าความยืดหยุ่นไขว้ ( ) แสดงให้เห็นว่า ตลาดอาเซียนส่วนใหญ่ 

ตอบสนองตอ่ราคาคูแ่ขง่น้อย (  หรือ ) ยกเว้น ตลาด สปป. ลาว สหภาพเมียนมาร์  

และฟิลปิปินส์ ท่ีตอบสนองตอ่ราคาคูแ่ขง่มาก ( ) โดยตลาด สปป. ลาว มีกมัพชูาเป็นคูแ่ขง่

ส�าคญัของไทย ขณะท่ีตลาดสหภาพเมียนมาร์ และฟิลปิปินส์ มีมาเลเซียและสงิคโปร์เป็นคูแ่ขง่ส�าคญั

ของไทย ทัง้นีเ้ป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนเกือบทัง้หมดตอบสนองตอ่ราคาคูแ่ขง่น้อย

กว่าราคาการท่องเท่ียวไทย แสดงให้เห็นว่า การเปลี่ยนแปลงราคาการท่องเท่ียวของไทยมีอิทธิพล 

ตอ่การตดัสนิใจเดนิทางมาทอ่งเท่ียวไทยมากกวา่การเปลี่ยนแปลงราคาของประเทศคูแ่ขง่

 นอกจากนี ้ จากการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิของการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (Tourism  

Authority of Thailand, 2014b) มีข้อสงัเกตเพ่ิมเติมวา่ นกัทอ่งเท่ียวอาเซียนกวา่คร่ึงหนึง่ยงัคงเป็น 

กลุม่ท่ีมีรายได้ตอ่ปีน้อยกวา่ 20,000 ดอลลาร์สหรัฐฯ นิยมจดัการการทอ่งเท่ียวด้วยตนเอง ไมใ่ช้บริการ

บริษัททวัร์ หรือไม่นิยมท่องเท่ียวแบบกรุ๊ปทวัร์ และตลาดนกัท่องเท่ียวอาเซียนเป็นตลาดเท่ียวซ�า้  

(repeat tourism) ส�าหรับประเทศไทย ทัง้นีเ้ป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ ในกรณีของ สปป. ลาว การใช้นโยบาย

ยกเว้นการตรวจลงตราวีซ่าส�าหรับประชาชน 2 ประเทศ มีสว่นช่วยกระตุ้นให้เกิดการขยายตวัของ 

การทอ่งเท่ียวระหวา่งประเทศทัง้สอง

 จากการสมัภาษณ์และทบทวนเอกสารงานวิจัย สามารถแบ่งตลาดนักท่องเท่ียวอาเซียน 

ออกเป็น 2 กลุม่หลกัตามลกัษณะเฉพาะและความต้องการท่ีแตกตา่งกนั คือ นกัทอ่งเท่ียวกลุม่ทัว่ไป 

และนกัทอ่งเท่ียวกลุม่มสุลมิ ท่ีผา่นมานกัทอ่งเท่ียวอาเซียนสว่นใหญ่ท่ีเดนิทางมาทอ่งเท่ียวไทยยงัคง

เป็นนกัท่องเท่ียวกลุ่มแรกในสดัส่วนท่ีสงู เน่ืองด้วยข้อจ�ากัดของแหล่งท่องเท่ียวบางแห่งเก่ียวกับ 

สิ่งอ�านวยความสะดวกส�าหรับตลาดนักท่องเท่ียวมสุลิม แต่นักท่องเท่ียวกลุ่มมสุลิมเป็นกลุ่มท่ีมี

ศกัยภาพและมีการใช้จา่ยสงู จงึเป็นหนึง่ในโอกาสและความท้าทายของไทย โดยตลาดมสุลมิท่ีเป็น

ประชากรส่วนใหญ่ของมาเลเซียและอินโดนีเซียยังคงเป็นตลาดท่ีท้าทายส�าหรับประเทศไทย  

หากประเทศไทยสนใจและต้องการส่งเสริมตลาดดังกล่าว ประเทศไทยควรเตรียมความพร้อม 

ด้านอปุทาน เชน่ ร้านอาหาร เป็นต้น ในการรองรับตลาดมสุลมิก่อนท่ีจะสง่เสริมตลาดกลุม่นีใ้นประเทศ

มาเลเซียและอินโดนีเซีย

สรุปและข้อเสนอแนะ

 บทความนีมี้วัตถุประสงค์เพ่ือประมาณค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์การท่องเท่ียวไทยใน 

ระยะยาวของประเทศอาเซียนรวม 9 ประเทศ โดยประยกุต์ใช้แนวทางการพฒันาแบบจ�าลองอปุสงค์

การท่องเท่ียวรวม (aggregate demand model) และวิธีเศรษฐมิติท่ีเหมาะสมประมาณค่าความ

ยืดหยุน่บนพืน้ฐานของข้อจ�ากดัและคณุลกัษณะของข้อมลูท่ีใช้พฒันาแบบจ�าลอง คา่ความยืดหยุน่
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ท่ีได้เป็นข้อมลูส�าคญัส�าหรับวางนโยบายสง่เสริมตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนท่ีมีการตอบสนองตอ่การ

เปลี่ยนแปลงของรายได้และราคาการท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั รวมทัง้นโยบายส�าหรับส่งเสริมความ

สามารถในการแขง่ขนัด้านการทอ่งเท่ียวของไทยในตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียน

 ผลการศกึษา พบว่า การขยายตวัทางเศรษฐกิจของประเทศอาเซียนในช่วง 2-3 ทศวรรษท่ี 

ผา่นมา เป็นปัจจยัส�าคญัท่ีกระตุ้นให้เกิดการขยายตวัของตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนในประเทศไทย 

โดยจ�านวนนกัทอ่งเท่ียวมีการขยายตวัมากกวา่การขยายตวัของเศรษฐกิจ (ยกเว้น มาเลเซีย สงิคโปร์ 

และเวียดนาม) ดงันัน้จากประมาณการของ IMF (2014) ท่ีวา่ ประเทศในอาเซียนจะมีการขยายตวั

ทางเศรษฐกิจในอตัราประมาณร้อยละ 3.7-7.7 ตอ่ปี ในชว่งปี พ.ศ. 2558-2563 (ค.ศ. 2015-2020) 

จะท�าให้ตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนขยายตวัเพ่ิมขึน้อยา่งตอ่เน่ืองอีก 5 ปีข้างหน้า

 ตลาดนกัท่องเท่ียวอาเซียนส่วนใหญ่ตอบสนองต่อราคาการท่องเท่ียวไทยมาก ( ) 

ยกเว้น ตลาดฟิลิปปินส์ท่ีมีความยืดหยุ่นตอ่ราคาน้อย และเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ ประเทศท่ีมีพรมแดน 

ตดิกบัประเทศไทยอยา่ง สปป. ลาว มาเลเซีย สหภาพเมียนมาร์ ยกเว้น กมัพชูา มีความยืดหยุน่ตอ่

ราคาการท่องเท่ียวไทยสงูกว่าประเทศอ่ืนๆ ในอาเซียนอย่างเห็นได้ชดั ประเทศเหล่านีม้กัเดินทาง 

เข้ามาทอ่งเท่ียวไทยในชว่งวนัหยดุสดุสปัดาห์ เพ่ือมาจบัจา่ยซือ้ของ (shopping) พกัผอ่น และเท่ียว

บนัเทิงราตรี เน่ืองจากการทอ่งเท่ียวและช้อปปิง้ในประเทศไทยคุ้มคา่กบัเงินท่ีจา่ย (value for money)

 ผลการประมาณค่าความยืดหยุ่นไขว้ แสดงให้เห็นว่า ตลาดอาเซียนของไทยโดยส่วนใหญ่ 

ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของราคาคู่แข่งน้อย และน้อยกว่าราคาการท่องเท่ียวไทย ผลลพัธ์ 

ดงักลา่วแสดงให้เห็นวา่ ในตลาดประเทศอาเซียน สงิคโปร์และมาเลเซียไมใ่ช่สนิค้าทดแทนของไทย 

ยกเว้นใน สปป. ลาว สหภาพเมียนมาร์ และฟิลปิปินส์ โดยใน สปป. ลาว มีกมัพชูาเป็นคูแ่ขง่ส�าคญั

ของไทย ขณะท่ีตลาดสหภาพเมียนมาร์ และฟิลปิปินส์ มีมาเลเซียและสงิคโปร์เป็นคูแ่ขง่ส�าคญัของไทย

 จากผลการศกึษามีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีส�าคญัดงันี ้

 1. แม้ว่าเศรษฐกิจของอาเซียนจะกระตุ้นให้คนอาเซียนมาท่องเท่ียวประเทศไทยเพ่ิมขึน้  

แตจ่ากการวิเคราะห์แนวโน้มการขยายตวัของตลาดนกัทอ่งเท่ียวอาเซียนในแตล่ะตลาด พบข้อสงัเกต

ท่ีนา่สนใจวา่ ตลาดอาเซียนคอ่นข้างออ่นไหวตอ่วิกฤตการเมืองภายในประเทศไทย และการจดัเทศกาล 

(event) ตา่งๆ ดงันัน้เสถียรภาพทางด้านการเมือง และการจดัเทศกาลขนาดใหญ่ เชน่ งานพืชสวน

โลก เป็นต้น เป็นหนึง่ในปัจจยัท่ีชว่ยกระตุ้นให้คนอาเซียนเดนิทางมาทอ่งเท่ียวไทยเพ่ิมขึน้

 2. ควรใช้นโยบายท่ีแตกตา่งกนัในการกระตุ้นตลาดอาเซียน กลา่วคือ ควรใช้นโยบายราคา 

เช่น เท่ียวไทยคุ้มเงินสบายกระเป๋า, Mid-Year Sale เป็นต้น ส่งเสริมตลาดท่ีตอบสนองต่อการ

เปลี่ยนแปลงราคาการท่องเท่ียวไทยมาก เช่น สปป. ลาว สหภาพเมียนมาร์ และมาเลเซีย เป็นต้น  
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การสง่เสริมตลาดโดยน�าเสนอภาพความหลากหลายและนา่สนใจของแหลง่และกิจกรรมการทอ่งเท่ียว 

ส�าหรับตลาดท่ีตอบสนองตอ่ราคาน้อย เชน่ ฟิลปิปินส์ เป็นต้น หรือน�าเสนอภาพของการพกัผอ่น บนัเทิง

ราตรี เท่ียวไทยได้ทกุเวลาท่ีคณุต้องการ ส�าหรับตลาดท่ีตอบสนองต่อราคาน้อยอย่างเช่น สิงคโปร์ 

เวียดนาม เป็นต้น ส�าหรับตลาดมสุลมิอยา่งบรูไน และอินโดนีเซีย ควรเน้นนโยบายการพฒันาหว่งโซ่

อปุทานภายในประเทศให้สามารถตอบสนองความต้องการของตลาดมสุลมิในด้านอาหาร การจดัพืน้ท่ี

ให้ละมาด ฯลฯ ก่อนท่ีจะด�าเนินการนโยบายสง่เสริมตลาดดงักลา่ว

 3. ประเทศไทยควรใช้โอกาสจากการขยายตวัของตลาดอาเซียนอนัเน่ืองมาจากการขยายตวั

ทางเศรษฐกิจ และการเปิดเสรีอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 ในการคดักรองและท�าตลาดคณุภาพสงูใน

ตลาดอาเซียน โดยการน�าเสนอสนิค้าและกิจกรรมการทอ่งเท่ียวตามความต้องการของตลาดคณุภาพ

สงูของอาเซียน รวมทัง้ควรมีนโยบายสง่เสริมตลาดทอ่งเท่ียวอาเซียนให้มากขึน้ ภายใต้การผสมผสาน

สินค้าท่องเท่ียวท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดอาเซียน ทัง้นีก้ารส่งเสริมตลาดดงักล่าว  

ควรอยูบ่นพืน้ฐานของการจดัการหว่งโซอ่ปุทานของการทอ่งเท่ียวท่ีพร้อมและเพียงพอจะรองรับการ

ขยายตวัของตลาดอาเซียน อยา่งเชน่ ร้านอาหารส�าหรับตลาดนกัทอ่งเท่ียวกลุม่มสุลมิ โรงแรมส�าหรับ

รองรับตลาดกลุม่นกัเดินทางเพ่ือธรุกิจ (business) และประชมุ (meeting) ท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึน้หลงั

จากการเปิดเสรีอาเซียน เป็นต้น

 นอกจากนี ้จากวิกฤตเศรษฐกิจในสหรัฐฯ และยโุรป สง่ผลให้ตลาดนกัทอ่งเท่ียวยโุรปและสหรัฐฯ 

ของไทยชะลอตวั ขณะท่ีตลาดนกัทอ่งเท่ียวเอเชียมีบทบาทความส�าคญัมากขึน้ รวมทัง้ตลาดอาเซียน

ท่ีจะมีส�าคญัเพ่ิมขึน้หลงัจากการเปิดเสรีในปี พ.ศ. 2558 อยา่งไรก็ตาม สิง่ท่ีเกิดขึน้ในปัจจบุนัส�าหรับ

การทอ่งเท่ียวของประเทศไทย คือ เกิดการเปลีย่นแปลงโครงสร้างทางการตลาดจากนกัทอ่งเท่ียวกลุม่

ตะวนัตกท่ีนิยมท่องเท่ียวธรรมชาติและวฒันธรรมมาสูต่ลาดนกัท่องเท่ียวเอเชียท่ีมีลกัษณะการท่อง

เท่ียวท่ีสนกุสนาน และชอบช้อปปิง้ ความแตกตา่งดงักลา่วท�าให้ความต้องการสนิค้าและกิจกรรมการ

ท่องเท่ียวรวมทัง้สิ่งสนบัสนนุแตกต่างกนั ส�าหรับนกัท่องเท่ียวอาเซียนท่ีเดินทางมาประเทศไทยมี

พฤติกรรมท่ีนิยมช้อปปิง้ และใช้บริการสินค้าหรือกิจกรรมท่องเท่ียวในลกัษณะท่ีอิงกบัสิ่งปลกูสร้าง

ใหมท่ี่มนษุย์สร้างขึน้ (man-made) มากกวา่วฒันธรรมท่ีมีลกัษณะใกล้เคียงกนัทัง้ภมิูภาค ดงันัน้การ

สง่เสริมตลาดอาเซียนในอนาคตควรมีการผสมผสานสนิค้าทอ่งเท่ียวใหมใ่นลกัษณะท่ีแสดงให้เหน็ถงึ

ความทนัสมยั การช้อปปิง้ และการทอ่งเท่ียวลกัษณะของบนัเทิงท่ีสนกุสนานมากกวา่การน�าเสนอขาย

ในเร่ืองของวฒันธรรมหรือธรรมชาติ
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