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IL, MERCATO DEI PRODOTTI AGRICOLI: SUA RELAZIONE CON LO SVILUPPO
ECONOMICO DI METAPONTO.-

I -~ INTRODUZIONE

‘Lo studio dello sviluppo economico della zona di Mctaponto
-~ .presenta ‘grande. interesse,in parte per la possibilitd di prendere que-
- 'sta zona come esempio dei vari prdblemi che sorgono e delle possibili-
ta che si presentano allorquando si voglia avviare e sostenére un pro-
.cesso 'di: sviluppo economico accellerato in una regione sottosviluppata.
‘Certamenite la . zona di Metaponto & anche interessante per se stessa. Es~
sa sta rapidamente diventando una delle pilu importanti zone agricole
dell'Italia Meridionale, 'sia per le favorevoli condizioni climatiche e
pedologiche, sia per le ingenti trasformazioni ‘dovute in primo’ luogo ai
vari interventi’pubblici,ed in secondo luogo ai notevoli investimenti
~privati. Ma questa zona pud.anche fornire una importante lezione per
guanto riguarda il processo di formulazione. e di attuazione di:un pro-
gramma di sviluppo per altre regioni, nelle quali se mai si troveranno
condizioni meno favorevoli di quanto non siano quelle di Metaponto.
Nella seguente dlsouss1one noi vogllamo attlrare l‘atten21o
ne sulla struttura ed organizzagzione del mercato del prodotti agricoli
nel thapontlno. In particolare con31dereremo la s1tuaz1one del merca-
to locale della frutta. Rlporteremo datl anche se non completl, per mo-—

strare in che modo e organlzzato il mercato locale.

Ma il punto sul quale fermeremo maggiormente lé nostra at-

tenzione sara lo studio della relazione esistente fra lo sviluppo di
una efficiente ed adeguata organizzazione di mercato ed il pfocesso di
rapido sviluppo delle produzioni agricole di questé zona. Sosterremo

percid che nella formulazione di un piano di sviluppo per 1'agricoltu—




ra non ci si potrd limitare a considerare progetti di bonifica, irriga-
zione, riforma agraria, costruzione di strade e ferrovie. Questi setto-
ri sono certo importanti, ed una prova di cid ci & data dalla proporzio
ne dei fondi che la Cassa per il liezzogiorno ha investiti in progetti
ffiguardanti tali infrastrutture. la npri meno importanti devono essere
“considerati tutti gii incentivi e¢ gli incoraggiamenti tendenti a modi-
ficare nel senso voluto la struttura ed i metodi di operare del mecca-—
" nismo del mercato.
- Lo studio di'cui‘sopra-dovrebbe appunto permetterci di giun
gere a delle considerazioni ed a dei suggerimenti sul come si:potrebbe
miglidrare il meéccanismo di mercato di Metaponto,
| In altre parole il nostro fine & quello di determinare la

reiazidhé”esistente fra' la struttura del settore distributivo da una
'ﬁarteg il suo funzionamento ed i suoi risultati dall'altra, e quindi
metfére in luce gquali implicazioni per:lo sviluppo di una regione, de-

‘rivano dalla struttura di mercato in essa esistendi.

A. Mercato e Sviluppo Bconomico.-—

E' in primo luogo necessario mettere in luce la relazione
fra il settore distributivo e lo sviluppo economico, poiché abbiamo
1'impressione chehad essa non sia data sufficiente importanza se non
da parte degli studiosi, almenc da parte di coloro che hanno‘guidafp
ed -appoggiato 1'iﬁpulso straordinario allo sviluppo economicb per il
Mezzogiorno d'Italia. Per questa ragione ci pare utile dilungarci un

pd sull'argomento.

. Appare chiaro a tutti che ogni gqual volta si prevede o si

vuol  indurre un certo cambiamento nel volume di produzione di un cer-




to settore, bisogna allo stesso tempo prevedere o pianificare cambia-
menti corrispondenti nei settori che forniscono i fattori produttivi
ed in quelli che domandano il prodotto finito del settore per il qua-
le si vuole ottenere il cambiamento. Altrimenti si verificheranno
strozzature che porteranno ad uno sviluppo rallentato ed a sprechi in
gentissimi.

Ma non & sufficiente prendere in congiderazione 1l'interdi-
pendenza dei diversi settori produttivi. Lo sviluppo del settore del-

la distribuzione € necessario per superare quell'intervallo che gene-

ralmente rimane fra la produzione ed il consumo. Il successo di un cam

biamento produttivo & legato in definitiva alla abilitd del settore
distributivo nel collegare il produttore al consumatore.

Questa abilitd ha due aspetti principali. In primo luogo,
poiché la domanda alla produzione & unag "domanda derivata' dalla do-
manda al consumo, a paritd di condizioni, quanto pit alti saranno i
costi di distribuzione, tanto minore sard il prezzo ricevuto dai pro
duttori. I1 livello della domanda alla produzione & quindi determina
to dalla efficienza del sistema distributivo.

- Ma vi & un altro aspetto che a noi pare anche pill importan
te. I1 benessere del produttore non dipende solo dal livello dei costi
di distribuzione. Gli sforzi per diminuire questi costi hanno fatto
trascurare il problema che i servizi forniti dal settore distributivo
non devono necessariamente essere accettati cosi come sono. Pud ben
darsi che tali servizi dal punto di vista del benessere generale deb-
bano essere in gran parte trasformati ed aumentati. Pud sembrare un
paradosso 1l'affermare che il produttore starebbe meglio se i servizi
distributivi, essendo ben diversi da quelli che sono attualmente,

comportassero un costo di distribuzione maggiore di quello attuale.




:;uppure noi credlamo che una tale s1tua21one sia molto p1u comurie di
quanto si creda. e | ' '

o COSl per esempio la necess1td a3 ragglungere mercati pid
1ontan1 potrebbe portare ad un aumento del costi di dlsurlbu21one, ma,
>creare nuovi sbocchl ad un prodotto. Oppure un ‘sévero sistema di sele-
21one c di tlplzZ&Zlone potrebbe permeutere la vendita del prodOuto a
pr9221 tanto maggiori da p1u che compen sare per 1'aumento del costo di
dlstrlbu21one relatlvo al nuovo servizio reso. -

Dal punto dl vista di wn plano di ov1luppo le 1mp110az1on1
“‘Hsoﬁo chlare. Lo ov11uppo della produ21one di una certa ‘area’ pud compor—
tare un radlcale camblamento della or@anlzzaz1one e struttura del et
tore dlstrlbutlvo. Blsognera in questo caso prevedere misure ed incen-—
t1v1 tendentl ad ottenere la struttura ed org%nlzza21one distributiva
de81derata. B

In pratlca ognl qual volta si & cercato di indurre un for-
.té sv1lupp6 economico in una zona, ltattenzione & stata rlvolta qu381
;fesclus1vamente agli 1nvest1nent1 nei settori produttlv::.° La dlfficolta
di operare camblamentl 1n-p1u settorl alla volta ha portato pOI a con-
centrare l‘atten21one su pochi settori chlave, assumendo implicitamen-
te ohe i camblamentl negll altrl settori sarebbero stati spontanel e
nella glusta dlrezz.oneo Se questo & stato 11 modo di affrontare il pro-
blema dello sv1luppo per quanto rlguarda alcuni settori produtt1v1 ri-
spetto ad altrl settorl produtt1v1,'molto pilt 2 ben raglone cid ‘si pud

dlre de1 settorl produtt1v1 in generale rlspetto al settore distributi-

vo. In quel pochl cas1 in cui anche quest'ultlmo settore & considera-—

to, 1 atten21one va prlnclpalmente alle attrezzature dis trlbutlve, qua~
11 1oca11 por mercuto, 1mp1ant1 dove =i operano seleZIOnl, trasforma-—

zioni ecc. del prodotto. Ma il punto cruciale & in verita un-altro,




ciod a dire la struttura ed organizzazione del mercato. .

In poche parole potremo dire che lo 'sviluppo economico &
_stato visto dal pianificatore in termini fisici o quantitativi, “invece
che in termini organizzativi. HMa & proprio questo secondo aspetto.che,
‘almeno per il settore distributivo, riveste importanza determinante.

.. E-prima di abbandonare 1l'argomento vorremmo ricordare.che
il settore distributivo & spesso considerato, e noi stessi in quanto
detto piu :sopra lo abbiamo -considerato in tal modo, come un settore che
viene a rimorchio dagli altri e che deve essere tenuto in gran conto so-
Te perchée sua arretratezza ha effetti nocivi sul bilanciato sviluppo
-dell'economia di. una regione, :

. Non bisogna invece dimenticare che in certe circestanze.il
settore distributivo pud essere quello che trascina gli altri settoris
che quesjoﬁsgttore puo cambiare le posizioni relative di domanda ed of
ferta in maniera da incoraggiare fortemente lo sviluppo economicoj e
. che una tale situazione & piu comune di. quanto non sembri, specialmen-—

te in zone arretrate e sottosviluppate.

B. Metaponto: Una situazione in rapida trasformazione.-—

Aila‘luce di quanto detto fin qui veniamo a considerare il

caso della zoﬁa di Metaponto. Ci pare'che essa sia particolarmente adat

ta advessere‘pfesa.céme esémpio, nonvsolplﬁgr'loAétraojdiﬁério éviluppo
che sfa sperimenfando, mé perché nella ?iahifioazioné di questo svilup~
po forzato si sono seguiti i cyiteri_a cﬁi abbiamo accennatto pit sopra,
ed ogni giorno sembra faréi piﬁ bhidfa la cbécienza déi periooiosi squi
1libri che possono verificarsi. In questa -maniera guanto diremo ﬁéf”ié

zona di Metaponto avrd valore non solo -limitatamente-alla zona stessa,




ma potrad avere interesse generale, applicabile ad altre regioni ¢ ad
altre situazioni.

~La velocitd di sviluppo.- economico della zona di Metaponto
& notevole, re poteva essere altrimenti, dati gli investimenti opera—
ti. (1)

La rete stradale Nazionale & stata in gran parte costruita

o migliorata nel dopoguerra. Ad essa si & affiancata 1'opera dei consor
zi di bonifica che hanno costruito nel comprensorio di Stornara 136 K.

*di strade, e nel comprensorio di Metaponto 181 Km. Anche 1'ZFnte Riforma

" “ha costruito strade comparabili a quelle di bonifica (148 Km.) ed hai

dato molto impulso alle strade interpoderali (50 Km, )

Riguardo alla irrigazione della zona sono stati costruiti
nel comprensorio- di Stornara 80 Km. di canali; ed in quello di IMetapon-
t6 250 Km. di canali, pil una diga e due traverse. L'ampiezza di-guesti
progetti & rilevante. Controllando le disponibilita di acqua, e con la-—
vori - di sistemazione si pensa di rendere ben presto irrigabili 75:000
ha ed irrigati 52.000 ha. La spesa per queste opere supéera i cento mi-
liardi.

Dal canto suo la Riforma ha espropriato 24 mila ettari, e
ne ha assegnati 20 mllu. Le case oolonlche costruite (1n parte da prlva
ji) superano le 2000 La spesa per. qucote opere super;rl dluCl mlllardl,

| Per quanto rlguarda il mercato dei prodotti agricoli l'at-
tenzione si é_fééentemente rivolta al miglioramento delleiattrézzétureg
con la coétfuzione di Centrali Ortofrutticole, une gid in via di comple-—

Enl

Isse sono sorte per inizia-

tamento a lletaponto, ed un'altra a Taranto.

~ tiva di Consorzi di enti pubblici ebprivati,'

(1) I dati che verranno citati gui di seguito sono ricavati dal rappor-
tos Metaponto Area Buropea, Laterza, 1961°




‘La struttura produttiva de1ia zoria & molto cambiata in con
seguenza delle possibilitd create dagli investimenti pubblici sopra ri

“cordati, e per effetto degli ingenti investimenti privati, per i quali

“UltifIT1Eiute” del16 Stato &, come tutti sanno, notevole. Dati precisi

sulle superfici delle diverse culture sono difficili ad ottenere. la

..per dare un!idea”delllordineAdi«grandezzewdel'fenomeno;'ci“paré”ihteres—

sante riportare le stime effettuate nello studio di baéé‘éél raprrto

"Metapohtb Area Iuropea, rel&ti&e alle superfici delle varie culture nel

1957 ed alle previsioni per le stesse superfici nel 1965:(Tabe11a31)
»,que si vede gli aumenti sono sempre notevole, persino superanti il 100%,
‘ﬁgdvabbigmp,ragione di credere che queste ottimistiche previsioni- verran

ﬂéiin alcuni casi superate dalla realti.

Gli investimenti privati naturalmente non si limitano alle
culture agricole, ma investono le coséruzioni, le industrie di trasfor-
mazione dei prodotti agricoli o comunque legate all'attivitad agricola,
e le altre industrie.

B' difficile dire se i cambiamenti nella struttura della
produzione hanno avuto influenza sulle dimensioni della proprictd ter—
rieras. Certo la Riforma Agraria ha avuto come effetto la creazione di
numerose proprietd di piccole dimensioni. Ma a parte l'effetto della
Riforma la proprietd della terra tende ad essere suddivisa, e negli an-
ni recenti si ha l'esempio di alcuni grandi e medi agricoltori che han
no venduto parte della loro proprietd per ottenere i capitali necessa-
ri a finangiare gli investimenti richiesti dalla trasformazione a cul-
tura intensiva della rimanente parte della loro proprieti.

Poiché la distribuzione della proprietd condiziona il pro-

cesso produttivo ed anche quello distributivo, specialmente negli sta




;é_.

Tabe. 1 = Superfici delle diverse culture nella zona di Metaponto

Zona Materana Zona Tarantina T MTotale

1957 1965 Aumen 1957 1965 ’Aumgg 1957 1965 Aumen

ha ha to % | ha  -ha to % ~ ha - ‘ha to %

“Cultureiorﬁ; . : : .
cole ] 4.000 6.000 50 5.000 8. 000 60  9.000 14,000 56

- Uva da. tavo _ _ '
la 150 150 1.500 3,000 100 - 1,650 3.150 91

Agrumi 1,600 2,600 900 3,000 233 - 2.500 5,600 124
Frutteti 1.800 2.800 1000 500 400  1.900 3.300 74

Fonte: Metaponto Area Buropea, Laterza,1961.




di piu vicini alla produzione; riteniamo interessante riportare alcuni

dati derivati:da: indagini dei Consorzi di Bonifica.

- DISTRIBUZIONE DELLA PROPRIETA'
(Numero di -Aziende)

~ Zona Tarénﬁina-(f)

Inferiori ad 1 ha. o 02,960

Da- 1 a 5 hae . _ S 20320

‘Da 5.a 10 ha. N 3 | 621

Da 10 & 20 ha. - 82

Da 20 a 50 ka. 5T

Da 50 a 100 ha. 40

Da 100 & 250 ha. e T : 2 S
e 2o e 01 RERASER R

" Superiori a 500 ha. R

Zona Materana (é)’

Inferiori a 1 ha., _ —— : 19.167
- Da 1 & 6 ha. = : , 9.125
Da 6 a 10 ha.
Da 10 a 25 ha.
Da 25 a 50 ha.
~:Da 50 a- 100 ha,
' Da 100 a 200 ha.
- Oltre 200 ha.

(1) Zona Tarantina — Comuni dis Bernalda, Castellancia,, Ginosa, Massa-
fra, Palagianello, Palagiano, Taranto.

(2) Zona Matorema - Comuni dis Alisno, Bernalda, Colobraro, HMontalbano,
continua nota a pag.seguente




Come si vede, su un. totale di 36.432 aziende ben i1u96%

di esse risulta inferiore ai dieci sttari, BiSognarquindi:conciudere
che anche se la produzione commerciale pud esserec concentrata in mag—
gior proporzione ncdlle aziende di dimensioni piu grandi, una larga
parte di questa produzione verrad prodotta in aziende piccole, e quin-—
di in partite piuttosto modeste.

‘“Per:completare il breve guadro di quanto & stato fatto per
lo sviluppo economico della zona di Meitaponto, non devono infipe osse-~
re dimenticati-gli investimenti delle industrie controllate dello Sta
to nelle zone immediatamente adiacenti all'area da noi studiété, ¢ che
certamente faranno sentire la loro influenza sul settore agriboio éhe

ci interessa particolarmente.

C. Dipendenza della Produzione Agricola dal Settore Distributivo.-

11 programma, di sviluppo della zona di Metaponto & come si
vede grandioso, ma il suo successo dal punto di vista agricolo dipende
dall'adeguamentb'del‘séftore distributivo. Questo settore, come vedre-
mo, & ancora ad un livello primitivo, e gli sforzi fatti finléfa rif
guardano solo le attrezzature, che non sono a nostro paréreg 1'elemen~

to determinante del cambiamento.

cont.nota pag.precedente

liontescaglioso, Nuova Siri, Pisticci, Pomarico, Rotondella, Santarcan~
gelo, San Giorgio Lucano, Stigliano, Tursi, Valsinni. Nella zona Mate-
rana le aziende degli assegnatari della Riforma sono raggruppate a se-
conda dei centri aziendali, sosl da costituire solo undici aziende che
vengono tutte a ricadere neclle classi superiori ai 100 ha.




L'effetto di cid pud-essere grave. Per esempio parc. che vi

sia una tendenza peralcuni ‘dei-piccoli agricoltori recentemente crea—

ti-nella zona, a dedicarsi alla produzione.per 1'auto—¢onsumo - invéce

-che allc culture commerciali, e cid.per 1'incertezza del piazzamento
-di questi ultimi prodotti. Una volta avvenuto gquesto cambiamento potra
essere piu difficile indurre un movimento ‘opposto verso una agricoltu-
ra commercialece
. &' shagliato o almeno troppo ottimistico credere che al pro
..gresso :produttivo dcbha seguire automaticamente un adeguamento ‘del set—
~tore distributivo. Ci troviamo.di fronte ad un circolo vizioso, poiché
-&-anche vero che senza un ‘adeguato mercato la produzioné commerciale
--non avrad incentivo a svilupparsi, sia quantitativamente che ‘qualitati-
. vamente.
Questo circolo vizioso pud -essere.rotto solo per mezzo di
uno sviluppo parallelo e bilanciato della produzione e del mercato, svi
- luppo che rion.avviene spontanecamente, ma deve essere preparato e piani-
ficato. Cid & particolarmente importante per i piccoli agricoltori e
per gli assegnatari della Riforma che ‘sono i pilt indifesi riguardo al-
-.le. incertezze ed inefficienze del mercato. Ma su questo argomento ri-
~-~-torneremo in seguitos
A questo momento, invece, prima di continuare con lo studio
- particolare della zona di Metaponto,: ci pare utile discutere in forma
generale quali sono 1 punti. da tener prescnti in un qualsiasi programma
-..di sviluppo del settore:distributivd?che-tenga conto di quanto.abbiamo
detto pilt sopra.
In primo luogo bisogna aver chiaro quale & lo scopo del

programma di sviluppo. Ammettiamo che esso .sia 1'aumento del reddito-




‘pro-capite degli agricoltori di una certa zona. Se questo & lo scopo
del programma, quali sono-le mete da raggiungersi per il.settore distri
butivo implicite nello scopo piﬁvgene:alQ'del programma di.sviluppoﬁﬁ
Se il programma di sviiuppo non comporta alcun cambiamento

sostanziale della struttura produttiva e di guella .deoi- consumi, la me-
“ta per il settore distributivo potrebbe essere la riduzionec dei costi
dei servizi resi. L
© Ma se lo sviluppo comporta fondamentali cambiamenti nella
“produzione e nei consumi, la meta da raggiungere nel settore. distribu-
tivo potrebbe esserc quella di-una struttura ed organizzazione :di mer—
cato-che fornisca un nuovo pil adeguato insieme.di servizi, a dei co -
“gti minimi, per la nuova prevista combinazione di .prodotti, E'. pos
bile che questi nuovi costi di distribuzione siano pild alti relativamen
te a quelli esistenti al momento. di. partenza.-

st "Ma le due mete éopraelencate sono entrambeg. in.termini di co-
+8%l, ed & noi pare che una miglior formulazione degli--scopi che ci pre-
figgiamo per il settore distributivo sia non in termini di.costi, ma
~piuttosto’in manicra che risulti chiaro il ruolo non. solamente: passivo,
ma- anche attivo che il mercato assume nel processo di sviluppo. Convgqg
sto in mente la meta che bisogna prefiggersi riguardo al settore distri-
“butivo pud- esserc a nostro parere, cosi formulata. Bisogna tendere ad
una” struttura ed organizzazione di mercato che abbia caratteristiche ta

11 da non ostacolare, ma anzi da favorire il raggiungimento del .tasso

di sviluppo della produzionc e del consumo provisto nel programma gene—

rale di sviluppo.
Dopo quanto abbiamo dectito pensiamo che questa formulazione
non richieda:alcun ulteriore chiarimento, ma non vorremmo. che un letto-

re affrettato la consideri banale per la sua generalitd; e veniamo per-




cid a considerare quali sono 1e 1mp110a21on1 di.essa.in un bTano di

- e [T S

sviluppo.

Pud ben darsi che'la miglior decisione riguardo al settore
distributivo sia quella del non intefvento,'sevla'Situézioné sembra mo—
_strare che esso non sard di ostacolo allo sviluppo-dégli altri“settori.
.Cosl per csempio sé il mercato di un cérto prodotto appare efficiente,
e la combinazione dei servizi resi adcguata élle'mddérhé?néée§Sifé{bsi
pud prevedere che un-aumento della produzione del prodotto stesso o di

altri analoghi, sard facilmcnte ‘assorbito ed incanalato dalla esisten-

_. . te organizzazione commerciale.

- Anche nel caso di produzioni nuove, -s¢ il processo produt—
_tivo. richiede una impresa di larga mole, & probabile che questaimpre-
sa sard in condizione di sviluppare 12 sua propria organizzazione di—
~gtributiva . in maniera efficiente ¢ moderna.- I! chiaré*éhé“@ues%O'Caso
& molto -poco probabilc ncl campo della produzione-agricola, ma PUd pre—
sentarsi per alcune industrie alimentari collegate*bOn-l*agriboltﬁran
- In questo caso un intervento riguardo’ al seftore distributivo non sem-
bra nccessario, ¢ l'attenzione potrd. concentrarsi:&ugli interventi nel
settore produttivo.

Iz, nella maggior parte dei.casi’ una~p011t1 a di ﬁbn;iﬁter—

vvnto non sara adeguata porche non si potra in verltd prevedere cho il

settore dlstrlbutlvo si sv11upb1 automaulcamente. In ques to~caso per de-—

01dere sul da- fars1 blsognera studlare quali sono ”ll ostncoll che im-

'pedlscqno o-rltardgno_l_adeguamgnjp_dol,settore dlstrlbut1v99~ed una

volta individuati questi ne scaturiranno le misure attc a correggere

le insufficienzec ¢ lec lacune esistenti.




D, Miglioramenti del Sistema di Mereato.—

Non & possibile indicare in via teorica dei suggerimenti
che abbiano valore generale nelle diverse situazioni che. si possono
‘riscontrare nelle regioni ad economia sottosviluppata. Purtuttavia dai
numerosi studi su questo argomento (1) possiamo individuare un certo
numero di miglioramenti che non solo sembrano essere:-necessari- in via
- generale, ma che sono anche di natura tale da richiedere una azione
“: pubblica diretta per poter essere attuati.
Un primo esempio di cid ci & dato dai miglioramenti di al-
“'cune pratiche del sistema distributivo, un particolar modo per quanto
‘riguarda i sistemi di gradazione delle qualitd, 1'uso di standard.se—
“lettivi, e alcune pratiche contrattuali. Una semplificazione di questa
- materia avrd come-effétto di rendere pilt facile il processo di negozia-—
zione e le transazioni in genere, permettendo quindi un notevole rispar-
“mio. D'altra parte in molti casi & chiaro che i miglioramenti in questio
ne richiedono una azione pubblica di incoraggiamento che abbracci interi

- settori produttivi, poiché gli incentivi all'azione individuale sono in-

(1) Vedi p.esempio: Abbott, J.C., "The Role of Marketing in the Growth
. of Agricultural Production and Trade in Less Developed Countries",
Monthly Bulletin of Agricultural Fconomics and Statistics (F.4.0.),
Vol.IX, Sept. 1960, pp.1-7; Holton, R.H., "Marketing Structure and I-
conomic Development!, Quarterly Journal of Economics, Vol.LXVII,
August 1953, pp.344-361; Bauer, P.T. and B.S. Yamey, "Economics of
Marketing Reform", Journal of Political EFconomy, Vol.LXII, June 1954,

pp.210~235.




e suffiqientibpar;permettere ad un privato di operare tali cambiamcnti,
... Legata a quanto detto pilt sopra & la necessitd di-modifi-
_i..care la legislazione e le usanze che hanno: come effetto.di limitare la
concorrgnza, come possono. essere sistemi antiquati. di: dazi, di licenze
.41 leggi discriminatorie che possono ritardare la comparsa sul mercato
di impresge di dimensioni efficienti.
Un altro servizio necessario allo sviluppo del mercato &
:..-.quello delle informazioni commerciali. Un wservizio di‘:tal. genere potreb-
... be essere sviluppato cooperativamente, ma cid avviene di rado,:ed & mol
... 50 spesso nuovamente lo Stato che deve organizzarlo quale incentivo al-
lo sviluppo di un efficiente organizzazione di mercato. =
. Di importanza premincnte & poi la disponibilitd di capacita
~,imprenditoriali, mancando la guale anche con-abbondanza di. capitali-av-
verra che gquesti capitali: saranno impicgati in investimenti. che noh' ri-
‘chiedono:pqrﬁicolareﬂimpegno da parte del proprietario, invece che  cs-~
- sere rischiati in qualche nuova iniziativa. Riguardo a questo fattorc
imprese private possono fare qualcosa, ma & piu lo Stato che curando
con un programma a lunga scadenza 1l'istruzione e 1'informazioneisui:pro
.. blemi di attualita, pud.ovviare a questi inconvenienti.
In ultimo bisogna ricordare che i cambiamenti del settore
-distributivo sono fra di loro'dipendenti a diversi liwvelli del canale
di mercato. Non si potranno in molti casi introdurre. innovazioni. senza

.. aver in qualche modo un controllo, o almcno poter contare su cambiamen—

ti adeguati negli anclli succhssivi della distribuzione. In altre paro-

..-le il considerare il mercato al livecllo locale non & sufficiente; se
non si pud contare-su di una organizzazione sulle.altre piazze di con-—

sumo, ‘e talvolta dei consumatori stessi, iche sia pronta a ricevere il




nuovo prodottos Tipico & il caso ben noto dei succhi congélati, che ‘ri-
chiedono- speciali mezzi di trasporto, speciali attrezzature per la ven-
dita ed infine disponibilitd di conservazione da parte dei consumatori.
In tali casi accordi privati possono far superare:1l'ostacolo, ma anche.
lo Stato con attrezzature e regolamenti pud esplicare una aziqne~fav6—__
revole,

Da quanto detto sopra.deriva che nella maggior parte dei
casi non si pud.assumeré che i cambiamenti neccssari nel sistema distri
butivo perché non.si abbiano strozzature, avvengano automaticamente al—
lorquando negli altri settori e specialmente in quello della produzio-.
ne si verificherannd. gli sperati cambiamentie.

D'altra parte il settore "mercato" ha delle caratteristiche
proprie che lo 'distinguono dagli altri settori. Non. si tratterad in mol- .
ti casi di costruire nuovi impianti o di migliorare e modernigzzare le,
attrezzature esistenti. Questa parte ha la sua importanza, ma spesso & .
ancora piu importante la trasformazione declla struttura e della.organiz—
zazione del mercato stesso. E questa & una meta molto pit difficile da -
raggiungere, -

I miglioramenti del settore distributivo a cui abbiamo ac- .-
cennato in via generale pill sopra, sono un esempio di cid poichd non ri-
guardand la costruzione di stebilimenti, ccc., ma bensi la prestazione
ed organizzazione di servizi. |

Riguardo ai cambiamenti della struttura del mercato & evi-

dente che non ‘si possono dare delle regole:generali., Sard invece neces-

sario uno studio approfondito della situazione particolare per arriva-

ré alla determinazione pill o meno preécisa. della “stiuttura necessaria .

ad assolvere i nuovi compiti, ed in. seguito, tenendo conto della strut




tura esistente, determinare i.provvedimenti atti ad indurre i cambia-
menti voluti.

Avendo discusso in generale i problemi di sviluppo del set-
tore distributivo, & ora tempo d1 passare allc Studlo del caso SDGlel—
co di Metaponto. Dovremo in primo 1u0ﬁ0 accertare i vari aspettl dolla
situazione attuale di questa zonay, in secondo luogo determinare quale
fuanzione. principale deve espletare il settore distributivo.nel proces-—
so di sviluppo, ed arrivare cosi a dcterminare-i cambiamenti:che sembra
no necessari° In ultimo cercheremo dai suggerire provvedimenti concreti

'per fa0111ture ed 1ndurre tall camblamentl. Nella nogtra dlscuus1one
non dlmentlcheremo pero che il nostro scopo non & quello di - studiare

Metaponto solo per se stesso, ma anche per i suggerlmentl che uno stu~

dlo 81mlle puo fornlre per 1o sv1luppo economlco dl‘altre‘zon‘e°




. IT = LA STRUTTURA DEL IERCATO DI IETAPONTO

'A;‘Fiéuré'&i Mbrqgtb‘gd Attrezzaturc.—

© . Per poter capirc la struttura del mercato ortofrutticolo

di Meotaponto bisogna in primo luogo individuare lc diversc specié'di

operatori chc opcrano in guesto mercatos

a):Picéoli operatori locali. Sopo in generc della zona Tarantina.ll
1oro num9ro si aggira sui 20-30. Le loro dimensioni sono piccole ¢ spos-—
sovoési ﬁon dispongono dei magazzini o dell'attrezzatura per trattare il
prodotto qhe comprano. In gencralc cssi agiscono per conto di imprese:
pia grossé che pur essendo al di fuori della zona mantcengono il contaz
to attraverso questi piccoli operatori. Alcuni agiscono per conto pro-
prio, ma in questo caso cssi sono in gencralc degli spcculatori che o-
perano saltuariamente quando si presenta la buona occasionc ¢ facilmen-—
tc sono costretti ad uscire dal mercato quanto 1l'occasione si rivela
cattiva. Non hanno riservec né possono lavorarc o spedire il prodotto
con quella accuratezza ¢ quei bassi costi che derivano dalla pratica,
dagli impianti moderni c¢ dalle rclazioni costanti con i mercati di con-
sumo. Por questa ultima ragionc ¢ data la limitata conoscenza dei mer-
cati il loro rischio & forte. Gli agricoltori non sono quindi scmpre

disposti a scrvirsi di loro per il rischio che questo comporta. In gc

neralc la occupazionc principale di questi piccoli operatori sia di

quelli che lavorano in proprio, sia di quelli che agiscono per conto

di terzi, & un'altra o varic altre. La loro saltuarietada fa si che il
9

piccolo proprictario non & mai sicuro di trovarc un compratore per




il sud‘prddotté-al-momqnto del- raccolto, nd sa a chi rivolgcrsi per-
iniziarc trattetive. E' difficile dire guali sono lc diménsioni mo=
dic di tali opecratori. I pii si ‘limitano a %raftare“pochi—végoni:fqz
roviari di merce all'anno,-a mero che non agisceno da intermediari
per altre ditte pilt grossc, nel qual caso la quantitd trattata pud

essorc ben mag ggiore,

b) Piccoli operatori non.locali..Sono quasi scmpro stculatorl,,

chc magari hanno solo la nccessita di trovarc un carico per il viag-

gio di ritorno del loro cgmion, Tutti i_difotti‘della séltuqrioﬁél_“

dQlla loro"az;ongispno_quindi,gumgntati, Spogso hannp come loro shoc
co alcuni.mercati minorivdolfcontro—nord,_o_mercati.piﬁ.grgsgi_quali,
Napoll, Bolo~na. Quos ta flgura dl morcato 1ntorossa pr1n01pa1mont i}

commercio dei cavolfiori ¢ dei carciofi

c) Mbdl opcratorl 1oca11° Sono in numero pluttosto oass09 proba-

bllmonte non plu di sci o qutO e} 1ocallzzat1 gonnralmon c nol latom'
tarantlno (Glnosa, Palagi gl ano, Rassafra, Taranbo) Hanno in gcnoralo
dei locali di deposito dove cscguono anchc la lavoraz¢ono dol pro-

dotto con attrezzaturc poco costose c.con 1armo uso . dl mano d'oyora.
Lq_lorOEQimensionivsono.difficlli-a‘s%ablllrs1 anche pgrchg vgrlgng..
Potranno spedirc intorno ai 50 vagoni per stagione. Talvolta non trat-
tano solo.un prodotto, ma per escmpio lavorano agrumi in inverno c

pol uva da tavola in cstatc. Spesso sono anche propriotari.agricoli

¢ 1'occupazione commerciale ¢ solo sccondaria. Le dimensioni somo.
spcsso}}imitqtg da% numero @ei familiari, Qosi pud avvenirc chc un

operatorc si limiti a spedirc su di un solo mercato.di consumo in I-

talia perché non ha un membro della famiglia da mandarc su altre




pigzzq a curarc i propri interessi. L'ideca di affidarsi ad altri per:
tqlc,seryizio"sembra loro troppo rischiosa., Possono spedire il: prodot
to cquotichgtto che. portano il proprio nome; oppurc indicanti la so-
1é.Q;iginqﬁinnmanioraucho:la stessa confezione possa csscrc usata da
altri compratori pil grossi..In generalc sono gia statl negli affati
per un certo numero di anni (5-6), benchd vi sia stato un ricambio
con ditte che sono fallite o nuovi operatori cntrati ncgli anni pid
rccenti. Sono in contatto con i ﬁcféétdeolvhordé’dovo haﬁho dei rap
prescntantl, quaol scmpreo pcrsonc ai famiglia. Lsportano anche all'o—
storo. Issendo stablll in 4n posto e poss1bllo al produttorl 1oca11'
di‘rivolgcrsi a loro in caso dl nocesSita di vendita. Dl cid essi pron
dono vantaggio. Spesso alcuni proprictari anche d1 lar@ho dlmons1on1
vondono il 1oro prodotto a quostl onoratorl in maniera abltualc ognl

anno.

Locali operatori di larghe d1m0n31on1 non 031stono9 ecce-
zionc fatta per il pomodoro per 11 quale 081ste una antlcg dltta con=

scrviera chc oppra sia sul morcato nazionalc sia per l'esportazlono°

a) Grossc ditte non locali. Per gli ortofrutticoli sono in goﬂg—

ralc delle zonc di Bari, Leccc o Bisceglic, anche sc talunc di queste

dipondono da ditte del Centro o Nord Italia. Il loro numero si aggira

"sulle 4-5.

Per quanto riguarda gli agrumi lec ditto*ﬁrovengono inve-
co ‘dalla Sicilia o dalla Calabria, anche qui in numero molto limitato
(2-3). Bsse perd non sono venutc a Nbfaponto fégolarmonto 6d in quélcho-
anno il mercato ha dovuto Basarsi‘solb sﬁi oommorcidnti locall° fér
pomodorl alcune dittc conscrviere dl Vapoll 0 SaJerno sono ancho vcnu

te a fare dei carichi saltuari mella zZona.




Tutte questc grossc ditte non hanno attrezzatura o impian
ti fissi riclla zona. Spesso, come ncl caso dell'uva da tavola, portano
il prodotto ai loro magazzini di lavorazionc nclla zonadiﬂorigino° Al
trc‘volto'la lavorazionos avvienc sul posto usando magazzini deiipicco—
1{‘operatori locali con i quali questce impresc sono collegate. Talvq}l
ta poijle dittc fittano dei locali di deposito per la stagione di la
voraéiono ¢ lavorano il mrodotto con attrezzaturc molto semplici c.
largo ugo di mano dlopera. Vi.& il caso poi - di alcuni grossi agricol
tori che possiedono locali ¢ attrczzaturc per la lavorazione sul fqg»
do, ¢ 1i fittaﬁo ai compratori del prodotto che.sono.ben licti di tpg:
varé'questi servizi- gid belli e pronti ¢ quindi hanno anchq una prefe
rcnza por"tali'partito° Per il momento nessuna di questc grossc ditte
si & trasferita nclla regionO‘di'Mbtapdnto,'giustificando_quostoLfatf
to con la quantitd prodotta a loro avviso ancora insufficiente.

"Questc ‘impresce oporano giad da molti anni nellc .zonc di o-
rigine. Essc spediscono il prodotto in confezioni che portano il loro
nome cd hanno loro rapproscntanti sulle magglori piazgo,italianq Qd' 
anche csterc.

I grandi commercianti trattano. direttamente solo por par
btito abbastanza larghc, mentrc por partite piﬁ-piccolc.pperano attra-

verso i piccoli intermediari locali.

¢) Produttori commcrcianti. ' gquesto uno dei gruppi pit interes-

santi cntrato solo rccentementc sul mercato. Si tratta di larghi produt
tori che non avendo contatti continuativi con compratori, non potcndo

inviarc il loro prodotto ad un mercato localc che non csistc, hannc




- dniziato a spedirec camiqn.o carri ferroviari per proprio conto sul
-~ mercati di- consumo (spccialmcntc Bologna)° Avendo. avuto qualchc. succes_
so hanno insistito su qucllarstrada, incontrando anche insuccessi che
- hanno scoraggiato taluni cd hanno indotto altri ad organizzarc meglio
.quosto sorvizio. I produttori:chc hanno tentato questa via .sono stati
parccchi. Probabilmente una.quindicina. Attualmente i propriectari che

spediscono i propri prodotti dircttamente saranno cinque o sei, sia
della zona Tarantina chc di quella lMaterana. I prodotti spediti sono
principalmonte cavoli, cavolfiori c carciofi, piu raramente lattuga.
Questi agricoltori si appoggiano gencralmente .a- commissionari sulle
piazzc del Centro-Nord. Altrc volte invecc vanno dircttamentc ai lMor-
cati’ Generali dove vendono al migliorc offecrente. La spedizione dirct
ta & in generale una via di- ripicgo acul si ricorrc nel-caso-che 1
compratori non arrivino sul fondo o .chc il prezzo.localc sia troppo.,
‘basso. Avvicne percid in manicra molto saltuaria,-I1 mezzo di tra-—
sporto & gencralmentc il camion data appunto la saltuaricta c il ca=-
ratterc improvviso.decllaidccisione di ricorrerc a gucsto mezzo. La
lavorazionc del prodotto & nulla o molto primitiva. Non sono usatec
speciali confezioni o ctichette.

Diverso & il' caso-di alcuni produttori che hanno.fatto del
commercio dei prodotti una loro attivitd primaria.. Molto interessante
da questo punto di vista il caso di una ditta di Palagiancllo che la-

" vora o spedisce anche prodotti di terzi. Tale-ditta dopo.aver spedito

i suoi prodotti per alecuni anni, rccentemente ha intrapreso la lavo-

razionec ¢ spcdizione per conto torzi, agendo come vna commissionaria
che paga i prezzi realmente spuntati sul mercato per la partita, me-

no il costo dei scrvizi rcsi.




" Per assicurarsi una continuitd di lawvoro ed un certo volu
me di” prodotto guesta ditta fa dei contratti con a}trivprqduttori, spes
so dando lec scmenti cd anchc assistenza tccnica. Talo ditta}ha‘ip,pIOE.
getto disostenderc questo servizio a molti prodotti orticoli di qualité
sclezionata. I contratti gia fatti intcressano non sclo la zona ?qpan—_
tina, ma anche alcuni larghi proprictari dclla zona lMatorana. Inoltrc

la ‘ditta tratta larghc gquantitd di agrumi. Le attrezzature sono molto
pit modernc delle altre ditte locali. Per 1&_1avorgzione divalouni ofj

‘ a mano ’ o o
tagg d'opera specializzata vienc importata per la stqﬂlone,dalxpontgg-
Nord cd irscgna la lavorazionc alla mano d'opera 1ocale,xLe confezio-
ni sono accuratc c portano il nome della ditta. La ditta ha rapprescn-
tanti sullec prindipali piazzc od & anche in contatto con socictd tode-

sche.

. ) Produttori dct%aﬂllantlo I plccoll nrodnﬁtorl cho vondono al

dettaglio sono gquasi 1n051stont1, Vogllamo rlcordarll solo in rola21o~
nc al fenomeno che si vurlflca spoolalmonto nplla zona al confine con
la Calabrla in cul lec nuove ed ancorsa quantltatlvamcntc non molto im-
portanti produzioni di frutta (spooialmento agrumi, posche cd in misu-
ra minoro. l'uva) vengono in gran parte vendute agii‘autombbilisfi che
transitano. sulla Litoranca Jonlca La vondlta avvionc in capanno di
paglia o fraschc in cui il prodotto & messo in bella mostra lunto la

strada.

g) Coopwratlvo° La Coopcra21ono nocl Imtanontlno @ molto poco svi-

luppata, sia dal lato della compera dei fattori produtt1v1, che per quan
to riguarda la vendita dci‘prodotticlEsiste una cantina cooperatlva ncl

territorio di Bernalda. Vi sono alcuni centri di raccolta del latte.ll




a partc questo a nostra conoscenza non vi sono altri csempi di coopera
tive interessanti gli ortofrutticoli, cccezion fatta per le cooperative
dell'Ente Riforma. Riguardo lc cooperative dell'Entc Riforma cssc sono
da una partc del generc di cooperative per 1l'acquisto di fattori pro -
duttivi por gli asscgnatari ed anchc per 1'esccuzione di lavorazioni
del tcrreno, specialmente usate nella zona Covone-Scanzano. D'altra
partc vi sono lec coopcrative della zona ad indirizzo ortofrutticolo
che si intercssano di questi prodotti. Tali coorerative non sono in ve
ritd organizzazioni molto attive. Talvolta gli asscgnatari si limitano
ad usarnc i locali come deposito; talvolta vi fanno una prima lavora-—
zionc del prodottoc con 1'assistenza dei tecnici della Riforma. Ma a
partc il caso di alcunc produzioni di primizic per le quali 1'Ente Ri
forma ha cercato di trovare il piazzamento sul mercato, primigzic che
spesso venivano prodottc in via sperimentale ¢ dimostrative dall!'Inte
stesso ¢ non dagli asscgnatari, non accadce di frequentce che la coope-
rativa si occupi di raccoglicre il prodotto di molti assegnatari c poi
sl prenda cura del suo piazzamento ¢ vendita.

In via generale sonc gli asscgnatari che vendono dirctta—
mente a compratori lc partite singole. Anzi vi sono alcuni assegnhatari
che hanno venduto il loro prodotto attraverso la ditta di Palagiancllo,

menzionata pill sopra, cd hanno sottoscritto contratti di produzione con

la ditta stessa.

h) Conservifici. L'unico csistcente gid dal principio del sccolo si

trova sulla riva del fiumec Lato ¢ si occupa quasi osclusivamente di po-

i

modori, che raccoglic in massima partc per contratti ante—semina in tui

ta la zona di Metaponto ¢ anche in Calabria. La stagione va dalla meta

di Luglio cominciando con i pomodori di lMassafra ¢ di Palagiano, fino
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a finc Scttembre con i pomodori Calabrcsi. La capacitd dell'impianto &

sui 1500 Q.1i al giorno di conmscrva c¢ 300 Q.1i di pelatiy ma ¢.in pro-
getto un ampliamento che dovrcbbe raddoppiarc la capacita. Il progetto.
dovrobbe -anche includerc la lavorazionc di ortofrutticoli da conscrva—
‘ré cone poscho,‘carbioci, carotc, piselli, fagiolini, per una quantita
ancora imprccisata. Il prodotto dovrebbe cssere confczionato in scato-
lc o in grossi mastclli. A partc questo Stabilimento nclla zona, vi so-—
no altri -.conscrvifici verso Bari, chc vengono a comprarc prodotti nclla
zona di lictaponto, ma in gencralc in piccole Quantitabo opordndo attra-
verso piccoli operatori locali. Nella tha di Policoro‘é étaﬁo rocento-

mente. costruite un conscrvificio, chc perd non € mai cntrato in funzionc.

e
‘

i) Centrali ortofrutticolc. A Motaponto & éié in avanzata costruzio-

ne una contrale ortofrutticola che dovrcbbe ontrarc in funzionc cntro:
questo o al massimo cntro l5éﬁhé prossiméoiLa centrale sorgerd por ini-
ziativa di un- cpnsorzio- formato’ da cnti quali 1'Entc Riforma, il Consor-
zio di&Bonifica; 1a Camcra di Commecrcio, Le prestazioni della Ccntralo
sono prcviste come scguds.

Capacitd di lavorazionc (giorno) ' Q.li 1.000

Capacitd di prorcfrigerazionc (giorno) " 1,000

Capacitd di produzionc ghiaccio (giorno) . - 200

Capacitd di conscrvazionc ¢ sosta temporanca(giorno) 20.000

Carri frigoriferi in spedizione (giorno) . 10
Non ci é stato poséibilo accertarc come sara gestita la
Contralc, sc ciod cssa si limitcerd a mettorc a disposizione degli igﬁo
ressati la sua attrcezzatura, o sc lavofcré ¢ spedird i prodotti per con

to terzi, o sc infine prenderd o no cura anche della vendita dei prodot—




ti. Talc incortczza dosta moltd prcoccupazioni da parte dei produttori
che abbiaméd awviéinato o che si sono mostrati-scmprc molto intecrcssati
alla Centralc.

Un'altra Centralce Ortofrutticola & in progetto (ormai in
faso di rcalizzazionc) a Taranto. Essa sorge per l'iniziativa della Ca-
mera ‘di Commercio-c di altri Enti. Le suc dimensioni saranno approssi-

‘mativamente lc scgucnti:

- Prodotti lavorati (giorno) a R « 1.000

- Prorcfrigorazione (por spedizionc) (giorno) : ' 400
~ Prorcfrigerazione (per conscrvazione)(giorno) . ' 600
— Capacita cclle frigorifere - ’ 19,000

Capacitd disinfestazionc ccc. (giorno) 20,000

Produzione di ghiaccio (giorno) - W 100

- Carri frigorifori in spedizionc  (giorno) 5

La Centralc forrird tutti i scrvizi nccessari, sia a produt
tori chc commercianti, per la lavorazionc, conscrvazionc ¢ spedizionc.
di prodotti ortofrutticoli. Non si occupcra perd dcl piazzamcnto o del-

1la vendita del prodotto.

1) Morcati Gencrali.La cittd di Taranto & s?rovvista‘di rcrcato go-—

neralc. Essa vicnc rifornita da commercianti che si rccano a comprarc
sul fondo o in altri mercati. ' invece pil importante il mercato di Pa-

lagiano chc rapprescnta, a nostra conoscenza, l'unico punto di incontro

fisso fra produttori c commecrcianti. L dimcensioni di questo mercato so-
no pord rclativamentc limitate, ¢ non & raro vederc lunghe file di carri
0 altri mezzi che aspettano per cntrarc ncl mercate stesso. Avvicne cosl

che spesso la compera del prodottoha luogo prima che i carri raggiungono




il mercato.
Altra conscgucnza della limitatczza del mercato & la. pos-—
sibilitd di manovre.'spcculative da parte del commercianti che st accor--

. dano per far precipitarc i prezzi o poi comprare a-prczzi bassi.

B. Spccializzazionc, Integrazionc ¢ Pratichc Commerciali.-

Dopo aver descrittb 10 f1~ure dogll operatorl che opcrano
al livello delle prime fasi dollé letrlouzlone dol prodottl ortofruttl—
_coll di Mbtaponto, c gli impianti ed attrezzaturc esistonti o,in proget—
to, veniamo ora a parlare, ncll'ordine, dolla spcc1alizza£10no por pro-

dotti degli oporatorl,‘dclla loro integrazionc con produttori o grossi-

sti ¢ dettaglianti ¢ delle pratiche usatc nclla compera del prodotto,del-

la destinazione dcl prodotto ¢ dei mezzi di trasporto.

a) Spoclallzza21ono uowll Qpcra’corl° In gcncralo la sp001allzzazlon0

V7do~11 oporatorl rlguardo ad un solo prodotto non & molto c1f¢usa° Fa cc~-
cczione qualcho produttorc commorc1anto che spodlsco il suo pro pro—
dotto. Anche una cccezionc é rapprcsontata dal consorv1flclo, 61 cui ab-
blamo parlato in proccdcnzas ohe ha trattato fin ora qua31 csclusivancen—
te pomddoriq Ma anche in questi duc casi parc ‘che vi sia una tondenza a
'passare ad un numecro di prodotti invece che sp001a11zzurs1 in uno. Cosi
i prouvttorl oommor01ant1 dopo aver operato per qualche stagionc o 7ini--
scono pcr ritirarsi o cominciaiio a cspanacro il loro commcrc1o 1ncludon-
‘do alfri'ﬁfodotti ¢ lavorando il prodotto di tcrzl° Per quanto riguarda
il conscrvificio abbiamo accennato &l progetto di cstendere la lavora-—
zionc ad altri ortofrutticoli,‘ |

Gli oror tcrl chc abbiamo 1ncontrato spicgavano QUOota ten-

p k]

denza con la poss1b11 ta di allun"are la stavlono della lavora71ono cd




in questa manicra da una partc si sfruttcrcbbero di pif gli impianti,
dall'altra si formercbbe pil facilmentc una mano d'opera specializzata
che avrebbe impicgo per quasi tutto 1"anno.

Contrario al fcnomeno di cui sopra & quecllo dei piccoli con
mercianti locali, che non avendo quasi impianti o attrezzaturce ¢ lavoran—
do il prodotto in manicra nolto primitiva, tondono a specializzarsi nei
procotti che sono meno rischiosi, per escmpio abbandonande 1'uva da ta-

vola per specializzarsi nei soli agrumi.

b) Intcgrazione. L'integrazionc pilt o meno stretta fra produttori o

cormercianti si & andata sviluppando in alcuni casl, ma rimanc ancora
nolto bassa. L'Entc Riforma distribuisce scrienti c concimi agli asscgna-
tari, ma poiché in gencrale non si occupa deolla vendita dei prodotti, non
possiamo chiamarc questa vera c¢ propria intcgrazione.

Un accenno ad integrazionc comparc nel caso di alcuni pro-—
duttori che per abitudine vendono i loro prodotti allo stesso commercian-—
tc. Ma anchc in questo caso non vi & ncssun contratto o accordo né quin-~
di finangiamecnto o controllo della quantitd ¢ qualitd del prodotto.

Esistc inteograzionc invece nel caso del conscrvificio che ot-—
ticne la pili gran parte dei suoi pomodori attraverso contratti. Questi
sono stipulati prima della scmina per rnezzo di un tecnico del conscrvifi-

cio. Agli agricoltori vicne fornito il seme, 1l'ettaraggio & detorminato,

spesso-anche il prezzo vicne fissato, un certo finanziamento vienc con-

cesso in forma di fertilizzanti, cd anchc assisteonza tccnica vienc for-
nita.

Altro csempio di integrazionc & quello del produttorc—-com—
merciante della zona di Palagiancllo, a cul abbiamo accennato prima.Anche

qui i contratti sono stipulati prima della piantagionc con produttori scel-
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41 per la.loro scrictda. La qualita vicne controllats fornendo il

...e controllando.l'csccuzione dci lavori.durante la crescita-della -

tas I prezzi non vengono stabiliti, poiché come abbiamo detto, la i
ta si limita a vendere per conto dei. produttori.

In ultimo dobbiamo citarc come.-caso di intcgrazionc fra pro
‘duzioné ¢ distribuzioré qucllo. dei proprictari che spediscono i loro
»pfodotti direttamente sullc piazze del Centro-Nord.

In quanto alla intcgrazionc fra produttori ¢ commercianti
locali, con altri mercati o con operatori grossisti o dottaglianti, cs-
“sa. € anche in gencre poco ‘sviluppata. Abbiamo visto il caso deil piccoli
commercianti locali che operano per conto di” ditte pill grossc- Tocalizza-—
te per la maggior partc nclla zona Bari, Lecco,. Bisceglic, ©d anchc rer
~gli agrumi in Calabria ¢ Sicilia.

Vi sono poi i medii o grandi commercianti- locali che hanno
~in gencralc un rappresentante sui mercati del Centro-Nord, oppurc si
scrvono di un cormissionario :che opera sui Mercati Generali di guestc
piazze, ¢ che riceve una cormissionc oscillante dal 6 al 10%. ‘Alcuni com
“morcianti locali hanno propri postoggi sui Mercati” Generali -del ‘Centro
Nard.

In quanto ai produttori che spediscono dirot%aﬁontc,'éhoho
cssi si scrvono in gencre di commissionari ma talvolta spediscono sui
Mercati Gonerali scnza appoggiarsi ad alcuno ¢ vendono la mcrce conge

meglio possono.

Deve csscre poi citato il caso dcl Conscrvificio, che ha ro

centeniente stabilito rapporti con una catena di supermercati del Contro-
Nord, rcalizzando percid un canalc quasi perfettamentc in%ogrdto della

produzionc fino al consumo.




c) Pratichc di mercato. Riguardo alle pratiche usate nclla compo-

ra ¢ nella. distribuzionc dei. prodotti ortofrutticoli, si potrcbbe scri-
verc molto., Ci limiteremo .ad una rapida rasscgna di-quelle. che: ci: paio-
no pilt importanti dal punto di vista del nostro studio. - SRR

“In gonerale il prodotto vicnc acguistato:al momento del
raccolto o poco prima. -Fanno cccezionc i casi di. contratto pre-scmina
chc abbiamo indicati a proposito della integragzionc. Duc sono le.-rma—-—
nicrec di -acquistarc il prodottos: -a-.campo o a peso (o nunero a scconda
~dei prodotti).
Ncl caso si compri a campo il compratorc diventa propric
~tario di tutto quanto il prodotto.di un ccrto appezzamento. Sono a
~suo carico la guardiania, altrc cvcntuali opecrazioni, cd in-gencralc
la raccolta, anchc sc quest'ultima pud venir escguita in alcuni casi
del produttorc. Il' pagamento non avvicne tutto insicme, ma in genera-
lc i versamenti sono in rclazionc a quanto vicne raccolto,cosl che il:
produttorc vicne ad csscre garantito contro cventuali insolvenze dal
prodotto che. & ancora sul canpo. Ncl caso di. gravi danni specialmcnto“
atmosferici, o di una brusca caduta di prezzi, questa garanziaVSi ri-
vela talvolta insufficiente ¢ le rimancnti ratc non vengono pagate.
Cid spccialmente con i piccoli compratori che non hanno sufficientc
riscrva ¢ non devono difenderc il buon nome di una ditta affcrma.‘cao

. Nel caso di bompera a peso la raccolta pud-esscre. escgul-
ta sia dal produttorc che dal venditore. Salve diversi accordi tutto

il prodotto vienc ritirato dal compratorc scnza operarc una scelta.lan

mano che il prodotto vienc ritirano csso vicnc pagato sccondo i1l proz-—

zo uhitario che & stato stabilito. In gencralce il trasporto:dcl pro -

dotto ai magazzini di lavorazionc € cscguito dal compratorc.




11 contratto pud esscrc scritto o no. In generalc il primo caso & pit
frequonte per i larghi produttori. Nel caso dei piccoli commercianti
non locali che scerdono con i camion nella zona, 1l'accordo, la raccol-
-ta,éd ‘L1 pagamento avvengono ncl giro deolla stossa giornata°
Avbbiamo gid detto che la lavorazione di molti prodotti av-
~vicne al di fuori della zona. La vartc che viéno'laforatd nci ﬁhtﬁponti
no. riceve -una lavorazione piuttosto scmplice con rolto uso di mahb'd'dr
pera. Possono venir usatce confezioni portanti il nomcldolfcomﬁercianto,
ma altre voltc le ctichettc indicano sclo l’brigino doliprodotto cosl

che possono csscrc distribuitc da altre ditte pidl grossc cad csportate

-scnza cambiarc confezione. La lavorazionc consisto pfincipalmonto nella

sclezionatura:del prodotto a scconda dollé dimensioni ¢ talvolta del

pPeso. A

Alcuni prodotti orticoli richicdono confezioni piﬁ”acéﬁratc°
Abbiamo ricordato il caso della ditta di Palagiancllo che inmporta mano
d'opera del. Nord per offcttuarc la 1avorazioho'spocia1montc ﬂéi cavol-
fiori., Talc ditta spedisce scumpre con il proprio momo{‘Por il‘pﬁbdbtto
che viene: spedito all'Estero 1'I.C.2. opera un controliordoi vagoni fer

roviari al momento dclla partenza, cd applica il sigillo agli stessi.

d) Mercati di sbocco. Riguardo agli sbocchi di mercato per- il pro-

dbffo’di thapgnto dobbiano distinguoro i nercati locali, primo fra tut-—
ti Taranto, ¢ quelli nazionali cd internazionali. I1 nercato di Taranto
¢ un nercato di consumo abbastanza inmportante., Non vi sonc Mercati Gone-—
rali dove i produttori possono portarc il prodotto. In generale sono i

commercianti stessi che riscrvano una partc del prodotto, di solito una




parﬂo di Qualiﬁé inferiore c¢.pitd deperibile; a questo mercatos

Una porzione dcl prodotto va poi al mercati nazionali. Po—
‘¢o a Bari, Napoli o Roma. In gencralc abbiano riscontrato un unanime
proforoﬁza pof‘il mercato di Bologna. Questa prefercngza 'deiicommercian

ti di Metaponto-ci & stata spicgata col fattc che i Ifercati generali

pas

di Bari; Napoli ¢ goma, sono nmercati molto mal organizzati nei quali
bisdgna averce una posizibno o appoggiarsi a operatori locali perchée il
‘fischio'non sia troppb altos Su tali mercati & poi molto fortc la con-
T

corronza deil produttori locali. Anche i produttori-commercianti di Me-

“taponto spediscono il loro prodotto sulla piazza di Bologna.
Un'ultima‘parto'dol prodotto del Metapontino & destinata al
nercato cstoro, specialmente alcure primizic. La spedizione pud avvenis
rc dircttamentc oppurc per smistamento di vagoni spediti sulle piazze
di Bbiogna,'Tdriﬁo,'dccoi ‘
| m difficilo aiunSto mormento darc una sia pur approssima-—
ta étima dollavproporZibno del prodotto che vieéenc destinata al mercati
nazionali ¢ di quella che vience esportata. Il problema merita: di:csso-
Te appfofomiito in unc studio sussecguente. Pill oltre vedremo invece di
x'arrivﬁrc‘ad uha'stima‘dolla'parto di prodotto che va &l consuno loca-
li ¢ di quclla che vicne spedita al di fuori della zona. A questo fi-

ne potrd riuscire utile una indaginc in corso da parte del Consorzio

di Bonifica‘di Matcera, sulla dostinazione doi prodotti della zona la-

terana.




'6)'szzi-di-Trasporfbo‘RiguardO'ai-mozzi‘di trasporto usati-bisogna

distiriguere fra i prodotti che vengono spediti sui mercati nazionali op-
"purc csteri da una partc, e dall'altra partc fra i prodotti che richic-
-dono refrigerazione o no.. I prodotti per 1'csportazionc c¢ quclli che han
no bisogno: di’ refrigerazionc usanc.quasi csclusivamentc nezzi: ferrovia-
ri. Bisogna pord notarc che almeno fin ora l'ammontarc di prodotto spe -
dito sotto refrigerazionc dalla zona di Mctaponto € minimo. Poichée i
vafi‘opordtbri non sombrano‘ritencrb che ia'disponiﬁiiiféidf”carri rC-
frlgoratl o frigoriferi abbla costltulto una limitazionec al 1oro uso,
dovromno concludoro che per 10 1oro carattcrlstlcho tccnlchc i prodot—
tl non rlchledono rofrlgora21one. - | -
D’altrﬁ parte p01che i prodotti vengono spcsso Dortatl ncl~

la zona di Barl o BlSCG”JlO per la 1avoraz1ono e spodlzlono, e in qucsta

' zona cho blsogna studlare 2li effottl dollu dlsponlblllta d1 una’ cate—

‘na dél froddo.

' Un mezzo di traspbﬁto'chc va sviluﬁpandosi folto é ii'éa~
mion. La flossibilith di talo mozzo pormotto di far arrivare ontro 24
”orc ii pfodottoiéulicvprihcipali piazzc del Céntro—ded, prima fra tut-
fo comec abbiano gié detto, Bdlogna. Alcuhi'fropriotari ¢} 6ommorcian£i
ci hannoufatto néféfc a‘quosto riguérdo'quanto;piﬁ impbrtanté safobﬁo
per loro il collogémonto attravorsoaﬁha superstrada adriaficaAcoh il
Céntro—Nord, in#ccé che 1la progcttataxNapoli-—Barin Si‘é anche daté il
caso di‘camion che abbiano trasportato pfodotti:fiho in Gormania;VLb pre
vvisioni dégli opcfa{ori sS0Nno per un ultorioré svi luppo di“quost6~m¢zzo

di'trasporto°




C. L'opinione degli agricoltori su alcunl problen1 dol mCTC 1600~

Cl rostano ora‘ﬂa trattarc alcuni problemi di difforente
"natura cho sono vcnutl alla lucec durantc lc interviste con gli agricol
“tori o commor01anuj dolla zona..P01cne riflettono le:idce’ ¢ le preoc-—
'CULleOnl dei suddctti operatori ci parc che questi problemi rivesta-

no una speciale 1mportanzc.°

‘a) ImportanZa dello sviluppo del mercato. Avendo domandato quale

cra ad opinione dogli 1ntorro jati la ragionc della primitivita della
strut tura del morcato od il poéo sviluppo della sua organizzazione,ci
& stato comﬁneménte'riépdsto'che 1énproduzionq ancora limitata della
zona non giustificava una talec trasfofmaziono;
Opinione’ cormunc paréva quella cho con lo sviluppo delle pro
. duzioni anche il mercato si sarobbc orgunlzzato convenientemente. Alcu-
ni sono arrivati a dirci’ cho non’ vodevuno nessun problcra dal punto di
vista del mercato. D'altra parte cra spesso ovidontc la prcoccupazionc
. da parte doll'agricOltoré di'potor vendere il proprio prodotto,
Abbiamo notato alrriguardo, od il fatto ci & stato confer-
mato da alcuni propriotari,”cho'la preoccupazione riguardo al mercato
cra- specialmente forte nei piccoli agricoltori; Poich® non vi & un pun—
to di riferimento dove incontrarsi con i compratori, o dove possono av-
venire lc vendite, € un pd lasciato al caso sc un compratore vicne a
contrattarc una piccola partita di prodotto, Lo_ostensioni piantate dai
grandi proprictari sono invece generalmentc cohosciuto, cosl chc scmp=c
qualche compratore vicne a vedorle ¢ a farc le suo offefto.‘Se poi. que-

ste sono giudicatc troppo bassc restera scmpre al grosso produttore la




~alternativa di épedire direttamente il prodotto-sui mercati di consumo,

comc & stato fatto spesso.

b) Tffotto dollo dlmen31on1 a21enda11. Un probloma cho ha nolto a

che fare con il precedentc & sc lc dimensioni rldottv d01 produttorl
‘possono portarc a degli 1nconven10nt1 dql punto di v1$ta del comgrg"borl°
Tali inconvenienti potrebbere distingucrsi- in duc 0135312 qual;ta,ed o-
mogencitd del prodotto, c¢ inefficicnza dovuta alla piccola a1mens1ono
‘della partitas La poco omogencita del prodotto non vienc cons1deruta

© importantc dai- commercianti per quella parte di prodotto che vienc de-
'stinata al consumo locale. Per gli-altri mercati, specic Qstcri,ulfqmo—

“ goneitd & importantc, ma i commercianti scrbrano ritenerc che da questo

" punto di vistd non vi siano- inconvenienti a trattaro;contpiccp}i:Q;oprie—

tards BRI : _ : S oo

Anche dal punto di-viste-della qualita non scmbra cpc qi
. siano diffcrenzc notevoli fra piccoli c grossi agricoltori;rlnveco dal
punto-di vista della convenicnza a trattarc con piccoli proprictari
('aﬁpafte'l'omogonoité ¢ qualita dcl-prodotto),”molti cormercianti, spc
cialnmentoe i pit grossi, ci hanno dichiarato che gli“inconvqnienti‘sono

notevoli. A meno che i piccoli appezzamenti siano vicini fra di loro,

vi sono inconvenionti per quanto riguarda la raccolta, il trasporto,

la sorveglianza ccc. Cid naturalmente varia da prodotto'a prodotto,poi

ché per alcuni prodotti criidcli, specialmente sc precociy un piccolo
appezzamento pud gma cost1tu1ro una partlta di diménsioni sufficicnti.
Por i prodot ti LTUtthOll in ~enoro e 1nvoco vero il contrario. Le pic-

cole Dartlte vengono quindi trattate di solito dai- piccoli cormecrcian-—




ti, magari per conto di ditte pilt grossc ed in géncre il prezzd spanta-
to ¢ inferiore. Dobbiamo quindi concludere che .anche da questo punto
di vista i piccoli proprictari si trovano in una posizionc di inforio-

rita rispetto ail grossi.

q) Bisogno .di un mercato localc. Una soluzionc di alcuni dei pro-

bloﬁi¢di cui;sopra, che ci ¢ stata suggerita da vari 1ntcrv1stat1,'é
quella di croarc un lMercate Genorale a Taranto. Gli agricoltori di cui
sopra pensavano che il mercato di consumo di Taranto, anche sc nbn-mqi
. to largo attualmente, % in sviluppo ¢ pud costituirc uno sbocco per ﬁqg
_te.della produgionc del ¥Metapontino. Il flusso dei prodotti vorso Taran
to e pcré:al monento molto disordinato ¢ basato principalménte sui pic-
. coli commercianti locali, la cui-azionc, come abbiamo gid detto, & sal-
tuaria ¢ discontinua. I1 Mercato Generale, a cui avrcbbero accesso an
cho»impiccqli prodgttori? verrcbbe a coordinarc questo flusso crcando
un pgnﬁoidiiingontpo fra compratori c wvenditori. Inoltrec il HbrcatoﬂQg
neralc potrcbbo -avere anche importanza per le contrattazioni relative
a unllaiparto,divperotto'dostinata ad altri mercati nazionali’ ed c%
steri. La sua funzione del meccanismo della Tormazione del prezzo dei

prodotti. dovrcbbe csscrc scnz'altro positiva.

d) Cooperatl've° nguardo allo sv11uppo della coopcrazionc fra i

“ﬁTOprlotarl dclla zona por la vendlta d01 3rodott1 abblamo riscontrato
tra 11 1ntorv1stat1 un "onoralo pos31m1°no,_La ragionc di cid & stata
1ndlcata essere 10 splrlto 1nd1v1auallstlco degli agricoltori cd un scn—

so ai sfluucla roc:.proca° Questa dovrcbbe csscrc la causa di.alcuni ten-




tativi falliti di coopcrazionc. B' difficile dirc gquanto questo cor-
risponda a veritd o quanto invece sia dovuto alla mancanza del fat—
tore impronditorialo_awdirotfivo,;chohspcsso é_la causa del failimqg
to delle cooperative. ¥Ma & importante prenderc atto di questa situaé.
zionc di fatto, ciog a dirc dello scetticismo degli ag rlcoltorl, non
‘sulla utilitd della -cooperazione, ma’sulla possibilitd oggettiva dl
formarc delle cooperative. Ogni possibile csperimento in questo sen—

“so verrd in ultima analisi a cozzmarc contro. quecsto scetticismo.

a.) Contrali Ortofrutticoli, I1 problema delle COntraii‘ Ortofrth-Z'

csse .perd & dlff;c;lq_adnotgonergl porche sla pcr la uontralo dl eta
~ponto che por‘quolla_dijTaranto si sé molto poco per quénto riguarda
la gestione, l’or“ﬂnizzazione ed i sorv1z1 cho vorranno rcesi al pub-
blico. Gli 1ntorv1stat1 ci hanno qulndl dﬁto un 51ualzlo gonoralo su
_quolla che dovrebbe esscre a loro avviso.la fun21ono della Contralo Ta
'10 gludizio & aobastanza unanime. L'utilita prlmaria dpl;azContralo &
considcrata csscrc nella possibilitd di vendere i prodotti attraverso
laCentrale stessa. La Contralevdovrcbbo_quindi;funzionaro_como una
“agenzia di vondita dei prodotti della zona, ¢ la sua influonza sui
prezzi potrcbbe cssere notevole. Sul problema sc la Centrale dovessec
venderc per conto dei produttori o sc invece ‘dovéssc comprarc i pro-
dotti o poi rivondorli pér conto pvoprio, i’ parcri sono stati discordi.
M2 sulla nccessitd della funzione di agenzia di vendita della Centralc
1'accordo era quasi unan%mp,;ocdeziOn fatta naturalmcnte per qualchg

commerciante,




Se la Ccntr lo Sl 11m1tassc a fornlro scrv121 dl 1avoru~
21one ¢} consorvu21ono del prodotto 11 Su0 uso sarcbbc llmltato, Gll in
torro atl ponsavano che in qucsto oaoo9 solo i plccoll produttorl po—
trobboro ottonorc un vantagglo, cd ancho in ouooto caso pr1nc1pa1monte
perche la ucntralo fornlrobbo un Dunto 61 appoggio ¢ di incontro fra
produttorl c comﬁratorlo'.: ) |

nguardo alla osslblllta dl conscrvare i prodotti 11 giu-
dizio non & unanime, ma la mub 1oranza pensa che la conscrvazione sia
specialmente utile sui mercati di consumo, é‘Quindi necl caso della Con-
trale di Taranto per i prodottiilocali~g,p9r.quelli:di#alﬁro regioni de
stinati al consumo della cittd. la- questo non,avrebbe molto influenza
sul mercato dei prodotti della zona.

~Riguardo allec attrezzature per la lavorazionc, sclezionc o

confezione del prodotto, la Centrale sarcbbe corto modernamentc attrez—

zata, ma gli intervistati in gencralc non davano troppa importanza a
questo clemento poiché attrezzaturc modernc non sono troppo costosc ¢
anche sc non proprio nclla zona csistono nclle zone viecine o sono facil

mente attenibili anche da privati.

o) Imvlantl per oonscrva21one. Sulla possibilita di averc altri

conSorv1flcl o stabilimenti per la produzione dei succhi nclla gona,gli
interrogati c¢i hanno risposto che la produziono 1ocalo ¢ ancora troppo
modosta. Por i succhi poi css1 avevano dubbi sulla possibilita di un gran
'do aunento dolla domanda d1 tall prodotti e qulndl con31dor avano 11 pro-

bbma proma,turo° Ancho in quosto caso 10 ﬁrobablllta dl successo doll ni-

ziativa crano cons1dorate nageai ori por un prlvato cho pcr 1a forma _coope-

rati'vav




f) Sviluppi futuri. Una domanda su cui ‘abbiano-molto insistito ora sul

come gli interrogati vedevano il futuro sviluppo dolla struttura cod or—

ganizzazionc di mercato della zona. Spesso lc risposte sono state vaghe,

ma’ quando invece .abbiamo..ottcnuto una risposta. pitt precisa csse concor—

davano abbastanza.tra di loro. Pili che nel movimento di ditte commercian
ti,da aLﬁroLgono a .quella di lictaponto, -la nuova struttura:sarcbbe pog-
giata, sccondo gli intcrvistati, su produttori locali che avrcbbero di
jpiﬁ in pit. spedito. dircttamente il loro prodotto, o principalmonte dal
sorgere dévdittc, tipo quella appena sorta-a. Palagiancllo, di produt-
io;iighc_si_davano al commercio. Tali ditte potrebhero comprare il pro—
.dgtﬁo,lg_vondarlo per conto di altri proprictari. Anche una cooperativa
_ che agissc in questo scnso potrcbbe -averc successo, ma in generalé la
uqurmaﬁprivata scmbra preferita. Tali rispostc si sono parse veramente

.intcressanti.




ITT — DIPENDENZA DELLA PRODUZIONE FRUTTICOLA DI METAPONTO

DAL IIERCATI NON~LOCALI.~.,

Dopo la descrizione della struttura del mercato dei pro-—

- dotti ortofrutticoli neélla zona di Metaponto ci pare che debba segui
re una ahalisi di queéllo che & il Tuolo che la struttura stessa del
mercato deve compiere. Il problema potfebbé essere studiato in varie
differenti maniere, ma a noi pare che uno degli aspetti pid macrdséopi
' ‘ci che conviene consideraréAe”QuelIO'della relativa importanzd déjuna

- parte del consumo locale come mercato dei prodotti agricoli della zona,
e dall'altra dei mercati di altre regioni, ciod delle ”oéﬁortaziohi“(1)

‘al di fuori della zona da noi studiata. In altre parole, vorremmo inve-

- stigare quale & la funzione che il mercato deve assolvere, consideran-

do in particolare verso che direzione deve incanalare il flusso déi pro
dotti e se deve pilt specificatamente limitarsi alla distribuzione dei
prodotti per il consumo locale o riguardare prodotti spediti in massima
parte su mercati di consumo al di fuori della regione presa in conside-—
razione, o addirittura sui mercati esteri.

L'importanza della questionc & chiara se si pensa alle im-

plicazioni pratiche sulla struttura del mercato che si vuole raggiunge—

(1) Da ora in avanti in questa parte del rapporto, useremo, a mecno che
non sia specificato diversamente, la parola "esportazioni" per in-
dicare quella parte del prodotto che viecne spedito al di fuori del-
la regione di produzione,cis verso altre rcgioni italiane che ver-—
so 1l'estero.




.re, del differente scopo a cui Queéta struttura deve servire. Basta
~pensare alla nocessita di attrezzaturc per la conservazione del pro-
_dotto sul posto ¢ dei rapporti con i dettaglianti-delle vicine citta
(Tdranto—Matera) se il prodotto & per la maggior parte destinato ai
mercati locali. Mentre una organizzazione di -adeguati mezzi diff}aqug
to, di rapporti-con i commercianti sulle.altrc piazze, wn servizio) di
informazioni di mercato ecc. sono indisoensabili per una efficicente di
étribuziono dei prodotti al.di fuori della zona di‘produzione.

Poichge & spesso difficile di giudicare dal significato di
alcuni dati se non:paragonandoli a‘quelli di altre regioni o di’diVér—

si periodi di tempo, studieremo il problema dal punto di vista dei‘ﬁ@g

zogiorno d'Italia in’ generale, -e:della régione di Metaponto in partico-—

lare paragonandoli al Centro ed al Nérd d'Italia,

Limiteremo 1la nostra discussione ai soli prdddftf:fruttico—
1i seguenti: agrumi (aranci, mandarini, limoni) poséhegﬁefé, mels 6 uva
. da tavola,,

Per ricavare una - indicazionc di' quella che & la ﬁfincipdlc
funzione.del mercato occorrc considerarc 1¢ cohdizioni di'domandé ed
offerta delle differenti regioniy ed in questa maniera arrivare ad uha
stima del volume di prodotto csportato al di fuori di ogni régione,'é
;ﬁ@l Yalore;perceptuale’di»queste-spedizioni in relazionc alla produzio-
_ne totale della regione. Il nostro scopo immediato & percid qucllo di
stimarce il volume dei prodotti frutticoli sw indicati che vicno esﬁOr—
tato dalla zona di Metaponto e dalle altrc regioni italiane. Questa
stima costituird la base per delle considerazioni sulla importanza
(assoluta e relativamente alla quantita prodotta) delle esportazioni
gl di fuori della regione, ¢ ci suggerird delle conclusioni sulla fun

zione che la struttura del mercato regionale & chiamata ad assolverec.




e n

La stlma dclle esportazlonl ncl seénso re gionéié5cho abbia-—
mo dato 1oro plu sopra, & stmta ottenuta rulsulvamunte alW'anno 1959

per le 18 rogioni 1ta11ane (Valle d'Aoota inclusa in Plemonte) cd an-—

:

che per la reglono di Metaponto. Questa ultlma,-non ussond001 dati re-—

flat1v1 all’area goograflca da noi prosa in con81dpra21onc, e stata ap-

Lpr0581mata caloolando 1e 08porta21on1 delle due prov1n01e combln&te di

Taranto e Materu. Anche se questa appr0331maz1ono & solo grossolana,

credlamo 51a suff101 nte u1 nostrl soop1,

f

Sl glunge alla stlma dullO cg portazioni comparando in ogni

regione lm produ21ono ¢ il consumo d oi prodotti che abbiamo indicato

:fplu sopra.
kRiguafdd ailé‘broduzioni regionali i dati ci Qenqdho;forni—
ti dull'ISTAT, La somma dCl dutl por le prov1n01e di Taranto ¢ latora
Vpreso ingicme & stata 1nclusa fra le altre 18 regioni con la denomina-—
zione ”%otaponto" a o . - - ‘

Per quanto riguarda i consumi regionali delle diverse frut
té; cnsi devono ossoro stlmatl p01che non 11 troviamo gia pubblicati
rogolarmonto. Il ra@lonamento che ab01amo °ogu1to per la loro’ stima &
11 seguente. Conoscendo le produzlonl annual i dulle s1ngol frutta ¢

:10 e port 21on1 e 1mportu21on1 da o verso 1'Istero delle stesse, si
puo ottenere la quantlta totale consumata in Italia in ognl ‘annos Codi
_per esemplo nol 1959 10 quantlta esportate (al netto delle_lmport321o—

nl) per le dlverse frutta Sono percentualmento le scguentis
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“Percentuale di esportazioni verso 1'Estero dall'Italia in
‘relazione alla produzione (1959).— .

Limoni . . B N T
Aranci e mendarini “ T T 26,19
Hele 28, 0%
Pere 17,7%

~ Pesche 27,0%
Uva da tavola 17,0%

FONTE - ISTAT, Annuario di Statistica Agraria, 1961
Sottraendo gqueste quantita dalla quantlta prodotta (ed
agglungendo 1e 1ns1gn1110ant1 1mportazlon1) s1 ottengono le quantlta
consumate in Italia di ogni 51ngolo tlpo di- Irutta. (Per i limoni abbia

mo anche sottratto la parte non destinata al consumo alimentare), Divi

dendo questo dato per la popola21one ott >niamo 11 consumo medlo pro—

caplte.

Consumo medio pro-capite (1959)
Limoni 15,3 Kg.
Aranci e mandarini 12,2 "
Mele - . 25,5 "
Pere : ’ 9,4 "
Pesche . 11,9 "

Uva da tavola ' 11,6 "



Naturalmente il consumo medio pro-capite & un dato che puod
aiutarci fino ad un certo punto. Non possiamo aspettarci che il consu-
mo sia uguale nelle differenti regioni., D'altra parte sappiamo che il

reddito & fattore determinante per quanto riguarda i consumi ¢ che il

suo effetto si fa sentire particolarmente nel caso di beni quali gli

ortofrutticoli. Il dato relativo al consumo medio nazionale pud quindi
essere corretto tenendo conto delle differenze di reddito regionali,
che sono molto sensibili come risulta chiaramente dal seguente spec -

chiettos
Reddito Netto Prodotto per Abitante
Media 1957-59

Percentuale del reddito
medio italiano

253. 447 ' ' 104
155.803 » 64

Italia 244, 369 100

FONTE ~ G.Tagliacarne — Banca Nazionale del Lavoro, Moneta e Credito,
Dicembre 1960, pag.523.

I dati relativi al reddito nazionale ricavabili dalla svc-
citata fonte (Mpneta e Credito) potranno esserciutuli per correggere
il dato medio relativo al consumo pro-capite delle singole frutta, ma
solo se usati in congiunzione con una stima dell'effetto che il reddi-

to ha suili consumi delle frutta.




Uha tale stima e difficile da trovarsi. Nelle pagine se—

. guentl abbiamo assunto che l'elastlclta rispetto al reddito dei ‘consu-~
"'_ml dlrfrutja,s;a uguale a 1,116, . ma pur.se questo dato & stato rileva-
to da‘ﬁnovsfudio sul bilanci familiari recentementec pubblicato dal—
1'ISTAT,(1), dobbiamo riconoscere che ad esso va attribuito solo un
.valdré di ipotesi_riguardo_al valore reale dell'elasticitd. Per altro
Ahon cfgdiamg che il valore di quest'ultima si possa discostare molto

-dai valéreiqhe.abbiamo scelto.

“Avendo gquindi una elasticitad del consumo rispetto-al red-

idlto (ECR) di 1,116, il reddito medio pro-capite italiano 1957-59 (R),

ed i reddltl med1 pro—capite di ogni reglone (R ), correggeremo il ‘con-—
sumo medlo pro-capite italiano délle varie frutta (C)per ottenere il

consumo medio pro-capite regione (C.) nella seguente manieras
i

(1) Annuali di Statistica, Indagine Statistica sui Bilanci.di famiglie
non Agrlcole negli anni 1953-54, ISTAT, 1960, Sotto 1'ipotesi 'di cla-
sticita costante, questa indagine ha trovato che in media ad un. -aumen
to .dell ' 1% -del reddito corrlsponde un aumento di 1,116% nel consumo
della frutta. Stime analoghe. sono state ricavate nello stesso studio
anche secondo alitre 1potos1 e per le revlonl .del Nord, .Centro e Sud
Italia. Ma: dato che le stime reo1ona11 sono ottenute da un numero
minore di dati, e che la loro analisi mostra delle differcnze non fa
cilmente spiegabili, abbiamo preferito usare il -dato medio relativo
a tutta 1'Italia. Da notare perd che 1'indagine si riferisce alle
sole famiglie '"non agricole", e che calcola l'elasticita rispetto’
alla spesa totale invece che al reddito. Queste ed altre ragioni
fawno si che il dato di cui sopra non coincide esattamente con quel
lo che avremmo teoricamente desiderato.




Moltiplicando ora il consumo medio pro-capite di ogni re-
-gione, cosl come ottenuto pilt sopra, per la popolazione (1)-di ogni re
-glone,otteniamo le stime dei consumi totali di ogni regione per le di-
verse categorie di frutta.

Siamo ora in condizione di calcolare la parte della prd¥
duzione di frutta di ogni regione che viene spedita al di fuori dclla
regione stessa, assumendo che il consumo locale sia interamente soddi-
sfatto dalla produzione della regione ¢ che solo il - di pid di ogni pro
dotto venga spedito al di fuori della regione. Questa assunzione ci pa-
réfabbastanza‘plausibileg e d'altra parte bisogna riconoséeré che even-
--tuali scostamenti da.cssa tendono ad aumentare, invece che-a diminuire,
1 'importanza dellawparte di prodottoiche viene spedita al di fuori del-
la regione,

Confrontando, per ogni singolo tipo di frutta la produzio-
ne regionalo'é&fi consumi regionali; g1 ottiene per diffefénza la gquan-
titd esportata al di fuori di ogni regione. Da notare che in caso di
deficit di produzione per un certo tipo di frutta non si ha tna cifra’
-negativa, ma zéro. Infatti a noi interessano lec esportazioni di prodot—
- ti locali aa_ogni_regidnes ¢ non le importazioni per il consumo locale.
..Lo scopo dcl presente studio & infatti quello di arrivare a delle con-—
Vsiderazioni e Suggoriménti riguardo alls struttufa del mercato che prov--

~vede alle distribuzione dei prodotti della agricoltura di una regione

(1) - ISTAT - Annvario Statistico Italiano, 1960




- come. Metaponto. Il mercato dei prodbttl cho vengono 1mportat1 per il
consumo nella reglone, pur essendo molto importante, e al dl fuorl deli

'nostro SCOPO. .

e . Avendo operato 1. suddettl calcoll abblamo sommato per o-—
gni regionc (e per Metaponto) le quantitd delle dlvorse frutta osporta
te, ottenendo cosi il volume globale dclle esportazioni di frutta dal=
la regioné. Tali risultati sono indicati nella tabella n.2 in ;di ab-

biamo anche incluso la produzione per abitante di frutta di ogni regio-

ne, ¢ l'importanza percentuale delle esportazioni da ogni regione re-

id%iféﬁeﬁ%é:allé"ﬁTOduzioﬁe'di"fruttavdellaistessa“regiohe.QWAN;;;V_M
Con l'analisi dei dati che gbbiamo ottenuti siamo ora in
condizione di fare delle interessanti coﬁsiderazioni, Osserviamo ih ﬁri
~mo 1uogo 1a proporzlone della produzione ohe viene consumata nella re-
glone. stessa dove viene prodotta (1959) ialy percentuale & per‘l’Ita—
lia uguale a 36. 3%, Cloe a dire il 63. 77 della produ21ono di f"utta dol—
le reglonl italiane vicnc spedito al al fuorl della reglone di orlglnca
Gli otuSol dati riferiti 1110 ~grandi lelSlonl 1ta11ane so-
no i seguenti:

% della produzione con % della produ21one spe
sumata localmentu dita al di fuori della

» (1959) ~ T regione (1959)-
Centro 83,6 1644

Sud | o 26,5 73—,5'

Si wvede chlaramente che per le frutta cons1dor te lb re—

gioni del Sud hanno avuto nel 1959 la plu alta percontuale di Prodot—

to eeportata al di fuori del mercato di consumo regionale.
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Tavola II -~ Produzione ed esportazioni regionali di frutta, 1959(1)

-Regioni

Produzione to - Volume delle’

tale di frutta esportazioni
per abitante di fruita
- (Kgo) = (1000 qli)

Esportazioni come
percento.della-pro
duzione di frutta

Piemonte.
"Liguria o
“Lombardia
Trentino Alto-Adige
Veneto

© Priuli Ven921a—Glu11a

Emilia-Romagna. ..
Totale Nord Italia

12,90 -
50,7
17,7
372,9
118,6
14,6
- 360,7

» 16.338,3

28,7
O .
86,7
5755
0
82,7
63,0 .

Marche
Toscana,
- Umbria

" Lazio _ -
“Potale Centro Italia

25554
17757
0
222,4
655,71

30,6
14,4
AHE i win
o 1296-
16,4

‘Campania
“Abruzzi e lolise:
Puglla

' (Metaponto)
_.Basilicata
Calabria
Sicilia

. Sardegna.

Totale Sud Italla

2.570,7
©1.075,3"
1.703,7

(257, 8)
156, 1
1.843,1
8.100,9
65,1
15,514, 9

53,6
67,1
71,2 -
(59.8)
50, 1
78,7
88,2
13,7
73,5

Totale Italia

32.508,9

63,7

(1) Aranci, mandarini, limoni, pesche, pere, mele, uva da tavola. Come
spiegato nel testo la parola "esportazioni' sta ad indicare quella
parte del prodotto che viene spedito al di fuorl della regione di

" produzione sia verso altre reglonl 1tﬁllane ohe verso 1‘ostero.




Ma poich® siamo in gqueésto rapporto interessati alla regio-
.ne di Metaponto vediamo quali sono i dati per‘questa‘fegione.neiu1959:
%ﬁdellé.produzione. % della produzione

consumata localmen - spedita al di fuori
te ) A : + . della regione

Mo tapon-to (Provincie - . oo
di Taranto e Matera) ' 40,2 59,8

Derlva da questl dati che anche per queste due provincie
la peroentuale di prodottl esportati & di gran lunga .superiore a-quel-
la che v1ene consumata in loco. E. anche sc questa percentuale & minore

”le quella del szzoglorno preso insicme, bisogna. . ricordare che’'le produ
zioni fruttlcole del Metapontino sono in gran parte recenti ed ancora
non hanno ragglunto la piena produtt1v1ta. Con :1'aumento della iprodu~
'21one la percentuale e3portata dalla regione .dovrebbe. aumentare sensi-
bllmente. | ‘ , o
— Al;o"stato éttuale il 63%»d¢11e esportazioni dalla regio-
:he‘é ébsﬁiﬁuitavda uva da tavola, che & in. gran parte prodotta nella
" zona a sud-est di Taranto, e quindi al di fuori.della zona Gi Metapon
”to definité per il nostro studio. Segucno gli agrumi per una proporzio
ne molto meno 1mportante (33%) ed infine le pere. La- produ21one dogll
';altrl fruttllé in deficit rlspetto al consum1 stimati-delle dvue pro -
Uh altra manlera dl studlare i dati.e quulla di osservare
fgraflcamente la corre1a21one fra .la produ21one delle reglonl e la per-
centuale della produ21one stessa che viene spvdlta la di fur01 della
regione di origine.
Per rendere pitu comparabili i dati delle varie regioni e

correggere per la diversa ampiezza delle regioni stesse, abbiamo pen-




sato di usare la produzione di frutta per abitante_di ogni regionee.
(v.tabella 2) Questi dati vengono contrapposti, sul grafico 1, alla
percentuale della produzione totale di ogni regione che viene spedita
al di fuofi della regione stessa.(tabella 2). Indicando con segni dif-
ferenti'i.punti che si riferiscono alle regioni del Nord e del Sud di
Italia abbiamo un chiaro quadro delle differenze ffa'queste tre porti
del nostro baese. Perché queste differenze fossecro piu evidenti, abbia--
mo arche calcolato delle curve di regressione separatamente per i grup-
'pi di punti corrispondenti alle regioni del Nord e del Sud. (1)
| Notiamo nel grafico in primo luogo che ih alcune regioni
del Nord (Trentino-Alto Adige ed Emilia-Romagna) la produzione di frut
ta per abitante & di gran lunga superiore a quclla di tutte le altre
”rcgioni. Segue la Sicilia che mal grado la forte produzione di agrumi
.si trova ad un livello molto inferiore. Il gruppo delle altre regioni
si mantiene su medie per abitante molto pit basse.

Considerando poil, come abbiamo fatto per le curve interpo-
Iate, i due gruppi di regioni si vede che vi & una chiara tendenza al-

1'aumento delle esportazioni regionali di frutta come aumenta la pro-—

(1) Poicheé dal grafico appariva chiaro che la relazione fra le due va-

' riabili era curvilinea, abbiamo'interpolato9 come prima approssima-—
zione, delle funzioni semilogaritmiche, escluso per il Centro Ita-
lia per il quale la scarsezza delle osservazioni rendeve inutile
una ulteriore complicazione. Essendo il nostro scopo solo quello di
presentare un quadro visivo della relazione fra le due variabili,
una maggior approssimazionebnon €& necessaria.
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duzione media per abitante della regione. Questo fenomeno & abbastanza
logico. Ma quello che-& molto-pitu interessante & la tendenza delle re-
‘gioni del Sud a dedicare una percentuale maggiore del prodotto alla e-
sportazione al-di fuori dei mercati regionali. A paritd di prbduzidne

. media per abitantée, il Sud avvia ai mercati extra-regionali una per—
centuale sensibilmente pit alta di prodotto rispetto al Nord. Ciod a
~dire il mercato dei prodotti frutticoli del Sud dipende in maniera mol-
to pill accentuata che non il Nord da una organizzazione distributiva
-tesa verso 1l'esportazione del prodotto su altri mercati vicini e lonta-
ni, piuttosto che sui mercati regionali. Nel grafico abbiamo anche di-
segnato il punto corrispondente alle provineie di Taranto e Matera pre-
se insieme,. Questo punto giace al di sopra della curva interpolata per
il Sud, e quindi il ragionamento pud essere ripetuto a maggior ragione
per queste .due provincie e per la zona di lMetaponto che esse vogliono

» rappresentarec.,

La differenza fra Nord e #ud di cui sopra & eertamente in

. parte spiegata dalle differenze dii'reddito delle regioni del'Nord.e del

Sud. E' prevedibile che con 1'aumento del reddito nelle regioni meridio-
nali il mercato di consumo locale per le frutta aumsnterd la sua'impor-
tanza assoluta. Ma & meno probabile che anche 1'importanza relativa del
mercato .loeale: « aumenti, ed il giorno sembra ancora lontano Quando
~questo mercato assumerd 1‘'importanza che ha nel Nord. Fino allora sara
il mercato di “esportazione' regionale che avra il sopravvento.

Se d'altra parte consideriamo la capacitd di sviluppo del-—
‘la produzione di frutta nella zona di Mectaponto vediamo che quasi cer-—
tamente il mercato di esportaziorie & destinato ad aumentare la sua im-
portanza relativa. Se come diciamo sopra la produzione frutticola do-

vesse raddoppiare nei prossimi anni, la percentuale spedita al di fuo-




‘ri. di questa regione aumenterebbe da circa il 60% a circa 1'80% del to-
. tale, immaginandosi costanti i consumi locali. Solo se i consumi loca-
1i raddoppiassero anch'essi la percentuale delle esportazioni rimarreb-
“be-costante sul 60%, ma siccome questa ipotesi ci pare poco realistica,
“dobbiano concludere che il mercato per l'esportazione tenderd ad aumen
tare la sua importanza relativa nei prossimi anni. -

La discussione di.-cui sopra ci fornisce un importante ele-—
‘mento per la nostra indagine riguardo alla regione Metapontina. Abbia—
‘mo concluso che il mercato cxtraregionale & di gran. lunga pill importan
“te che gquello regionale, e che questa differcnza &. pil accentuatd al
Sud ed anche nelle provincie di Taranto e Matera; che non sia nel Nord.

* . Ma cid non basta, poich& abbiamo anche concluso che la per

centuale di- prodotto destinato ai mercati extrarcgionali tenderd, alme—

--no per la regione di Metaponto, ad aumentare nei prossimi ‘anni.-

E' ora naturale che una struttura commerciale &:nccessaria
" per la distribuzione dei prodotti sul mercato regionale, ma & anche

‘evidente che il problema della struttura del mercato & ancora pil impor—

~“tante se il flusso .dei beni deve essére diretto ai mercati extraregio-

‘nali. NelSud-gquesto mercato extraregionale riguarda quasi i tre quar—
ti della produzioné frutticola, ¢ nelle provincie di Taranto e Matera

quasi ‘i'duc terzi e mostra per di pit una tendenza alllaumento. :lMa nel
'Sud il mércato extrarcgionale & piu importante anche per le due altre

ragioni. In-primo luogo perché le regioni del Sud, e fra esse Metapon—
to, Sono relativamente distanti dai mercati di consumo extra regionali
piltt importanti. Ed in secondo luogo perchd dato un certo.livello medio

per persona di produzione il Sud avvia ai mercati extraregionali una

‘pércentuale pilt-alta di prodottoo’II settore della distribuzione -dei

prodotti agricoli & percii un settore vitale per il Sud 21 quale deve

essere riservata la massima attenzione nel nrocesso di sviluppo.




IV - CONSIDERAZIONI CONCLUSIVE

Come abbiamo detto al principio di questa discussione 1tat
ténzione del Governo si & particolarmente rivolta al Mezzogiorno d'Ita
- lia per trasformare profondamente 1é condizioni ‘di questa regione, ed
. aumentare in essa il livello di attivita. economica. L'Agricoltura ha
~ricevuto pil del 50% dei finanziamenti della Cassd del Mezzogiorno, ed
i produttori: agricoli hanno anche bsneficiato degli investimenti in pro
. getti riguardanti infrastrutture, come le comunicazioni ed i trasporti,
gli acquedotti, le.fogne e le costruzioni di sCuole.(ﬁ)-

Anche se negli ultimi anni si & cercato di intensificdare
.+ gli sforzi per incoraggiare in maniera pilt dirétta 1'espansione’dell'n
dustria nel Mezzogiorno, la Cassa ha continuato ad impegnarsi in inanie-—
;ra‘prgponderante per lo. sviluppo :dell 'cconomia agricolaaflifondi‘desti
‘nati.a questo settore sono stati diretti principalmente dalla trasfor—
~ mazione fisica delle risorse agricole, quale' l'ampliamento delle possi-—
bilitd irrigue, la bonifica e la Riforma agrarias
N Una volta riconosciuto il fondamentale orientamento dei pro
. grammi della :Cassa verso le infrastrutture ¢ l'agricoltura, ron & sor-
prendente osservare che una proporzione relativamente modesta degli'ig
vestimenti totali sia destinata specificamente ad incoraggiarefllammo—

dernamento del settore distributivo. Non & possibile fare un calcolo

(1) Comitato dei Ministri per il‘MQZZOgiorho, Relazione al Parlamento,
‘Roma (1960), pag.8. .




preciso dei-fdhdi-spesi*per-ii*ﬁ{giiofémento della organizgzazionc del
mercato dei prodotti agricoli, ma probabilmente la parte delle spcse
della Cassa destinate a gucsto fine non supera il 3—4% del totale.
Naturalmente bisogna riconoscere che il programma della
Qassa non rappresenta il solo sforzo per migliorarec 1‘economia del Mez
. zogiorno. Altre spese sono incluse, per csempio, nel bilancio regolare
Tdel_Ministero dell'Agricoltura . e Foreste. Ma un'analisi’ di queste spe-—
:se: indica nuovamente un modesto interesse nel scettore distributivo, se
non per gquanto: riguarda la. costruzione di alcune attrezzature locali,
- Anche . se il bisogno di un diretto incoraggiamento all'espan
-sione dell'industria nel Sud d'Italia era chiaramente.riconosciuto al
momento della istituzione dolla istituzione della Cassa, bisogna arri-
vare alla finc:degli anni- cinguanta perché lo spostamento degli inte-
ressi politici faccia della industrializzazione.uno degli scopi diret-
.ti del programma di intervento. Si. & vonuti in poche parole a ricono-
-scere che la semplice creazione di condizioni ambientali pili. favorevo—
1i, benché molto importante, non & sufficicnte ad indurre:un soddisfa
~cente tasso di sviluppo ncl settore industriale. In conscguenza di cid
le agevolazioni creditizic per mezzo di agenzie speciali’ di credito so-

~no state aumentate (1),’sono state approvatc leggi. che ..concedono spe—

(1) D1 queute 1! ISVEIMER opera nolla parte contlnentﬁle del Mb22001orno,
mentre altre duec operano in Sicilia e Sardegna. L'ISVEIMER ha conces-—
so una certa attenzione alle imprese per la trasformazione dei prodot
ti agricoli, e consceguenza di cid & che circa un quinto dei suoi pre

o(Cowutato dei ¥Ministri per il Mezzo-

3 di Coordlnamento, Roma 1961,p°1173)

stiti & andata a guesto settore
-giornoy -Relazione sulla Attivit




. .clali riduzioni ed esenzioni delle tasse per-le nuove industrie del Meg
. zogiorno, ed & stata data facoltd alla Cassa di concedere Sussidi e
contributi diretti a piccole e medie industrie. (1) «

 Malgrado questo notevole ripensamenfo'ﬁegli'bbbiéttivi del

~ la politica di svilubpo avvenuto gli ultimi tre—quaffro,anni, ﬁon éi é

avuto perd nessun apprezzabile aumento dell'intervento nel settore di-—

-stributivo.dei prodotti agricoli.

_,A;Tﬁumentaté Dipendenza dal Seftoré'Distributivb ddvuta ailo Sviluppo

" Bconomico.~

"i‘varivinierﬁenti ché abbiamo ricordato pilt sopra hanno im
portanti consegucnze sia fer quanto riguarda il vero e proprio modo di
,:fgnziopane del mercatoy .sia per l*importanﬁaJChe~qﬁééto~éetféré‘assume
nel processo di- sviluppo. Si pud infatti:-'affermare chGOSé ii:ﬁeédéﬁi;
 smo del mercato era molto spesso.non adeguatoiallefnecessi%éide1“T9220~
 giorno prima che fossero indotti radicali cambiamenti delle risorse ﬁro—
~duttive dell'agricoltura, ora che ingenti investimenti sono stéfixéffetn
- tuati o progettati, la dipendenza dal settore distributivo e la ﬁecéék
sitd di un ammodernamento di questo settore & diventata molto piﬁ:grén~

de. Le principali ragioni di cid possono essere cosl brevemente elencate:

(1) SVIMEZ, Sintesi delle Agevolazioni per 1!'Industrializzazione del
Mezzogiorno, Roma- 1961, ' " '




“'a) Basso reddito delle Regioni Meridionali. Abbiamo dato in prece—

denza dei dati sulie differenze di reddito fra le Regioni Italiane. Il
“livello délmréddito nel Sud, come & noto, appare molto'baséb felatiya-
' MGnté”aI'Nord‘d'Itéliao_Poiché la domanda dei generi alimeﬁtari é.étTQ3
~.tamente legataral potere di.acquistoﬂdei consumatori, spécialmenfe nel
caso di prodotti quali gli ortofrutticoli con elasticitd rispetto al
reddito nettamente superiore alla media degli altrlkp?odottl %grlcol
cio 81§n;f10a che. i. mercwtl ‘di consumo locale nel Sud sono: relativamen—
te meno importanti., E' d'altra parte chiaro il sottore dlstrlbutlvo ac
~guista 1mportanza sempre p1u grande quanto p1u vi & necesslta;d; tro-
ﬁﬁr;‘sbogghifsui mercati non locali, ¢ cid significa nel noétro caso;: .

hell'Italia Scttentrionale o in altri pacsi.

g b) Distanza dai mercati Il compito di raggiungere i moroatl non—lo—

cali“a cui abbiamo accennato, e reso tanto .pit difficile quanto plu que
~sti mercati sono lontani. I1 problema della distanza dlventa 1eggermen—
-te meno importante man meno che si rcalizzano progressi nella rcte fer-—

roviaria ed autostradalce, ma rimane tuttavia il fatto che il Mezzogior—

PR

no si trova in posizione di svantaggio, relativamente ai produttori del
Nord, per la sua posizione gecografica, distante dai mercati di consumo

pit larghi ed a pil alto livello di reddito.

c)Sv11uppo della- Comunitd” Eoonomlce Europcc Il prooesso i realvzz

zione di una pih estesa arca di scambi fra i paesi del Mercato Comunc
crea non solo problemi, ma anche favorevoli opportunita per i produtto-
ri della Italia Meridionale. L'Italia & por escempio in posizione avvar--
taggiata per quanto riguarda gli agrumi, csscndo 1l'unico grosso paese

produttore fra i membri di piceno diritto dGella Comunitd., Cosl la posg--




sibilita di partecipare in maniera maggiore degli altri paesi produt-
-tori alla: espansione del mercato di consumo degli agrumi & realmente
esistente. Ma ci sard certo una forte concorrenza da parte di altri:
paesi produttori sia membri associati come la Gre01a, sia di regioni
- pit lontane come gll -Stati- Unltl, 1a Spagna, TIsraele e-altre: regioni

«produttrlcl della Africa. Queutl paes1 hanno or@anlzzaz1on1 di merca-

T to molto sv11uppate e vendono con successo il loro prodotto sul merca
to Europeo. ' |

Di”huovd”dipenderé dalla efficienza della orgahizzaéioﬁe

" del mercato se gli agrlcoltorl del Sud potranno afferrare per i capel

1i l'opportunlta che loro si preoenta.

‘d);Miglioramenti del settore .distributivo in DTuropa Ma quando di-

scutliamo- del llercato Comune e della possibilitd di espandere le proprie

vendite in questa area, non dobbiamo dimenticare -che il sistema- distri

cambiando. Durante gli anni cinquanta le vendite col metodo del, "self-
service". sono aumentate considerevolmente. Negli ultimi anni sono sta-
ti costruiti larghi supermarkets. Cambiamenti come questi ed: anche ad
altri livelli della catena della distribuzione richiedono adeguate mo
difiche nella combinazione.e nel tipo dei prodotti-richiesti-per tali
-sbocchi. Ritorneremo su questo punto :in. seguito; a questo momento. con—
viene solo ricordare che grosse imprese per il -commercio di massa, sia
al dettaglio che all'ingrosso, richiedono cambiamenti nella produzione
locale e nel metodo di raccolta del prodotto per -ottenere quella uni-
formita gqualitativa e quella tempestivitd di spedizione che sono cosi
cruciali per guesti moderni metodi di vendita. Questi punti :sono impor-

tanti da considerare nel zrzo del Mezzogiorno e per una regione par-—




ticolare quale lletapontoy perché essi significano che sono richiesti .
cambiamenti nella organizzazione della ‘produzione per riuscire a com— . -

battere efficacemente la concorrenza sui grandi- mercati del Nord.

e)‘C@mbiamenti nella combinazione deltprodotti Lo scopo dello sfor .

»

zo su larga scala per lo sviluppo dell'agricoltura & naturalmente quel
lo di permettere lo spostamento verso alternative produttive a pit al-

to reddito. Queste saranno, nella maggior parte delle terre cosl mi- .

3.

gliorate, lgbcqlture intensive qualil gli_qrtqfrutticoliwed i prodotti
zooteonici, Nel presente rqpporto_abbiamo congentrato la nostra atten-
zione'sui prodotti ortofrutticoli, poiche essi si stanno sviluppandoﬁ,
particolarmente nella zona di lMztaponto. Ma in ogni modo in tuttevlé

zone di sviluppo si nota un processo di_spostamento da una agricoltu-

ra -estensiva, basata principalmente sui cereali e sul pascolo, ad una: “ow
agricol turs intensiva. Cid0 significa che la: organizzazione del merca-

to basato sul . primo tipo di agricoltura-deve essere profondamente .cam : -

% .+ La dipendenza ‘da questa organizzazione di mercato & poi -
ancora piu importante se si pensa che: nella maggior parte dei casi non
si tratta di prendere una organizzazione efficiente ed apportarvi le™
necessarie modifiche. Nel caso di lMetaponto per esempio il sistema di @ .
stributivo.non solo era studiato per prodotti quali cereali-e:alleva-..
mznto estensivo, ma:era sotto tutti i puriti-di vista primitivo e poco
efficiente. Non vi & al momento attuale un sistema moderno di distri-
buzione, nemmeno per l'attuale livello di produzioneé ortofrutticola, -
sistéma che sia pronto ad adeguarsi al prevedibile aumento del volumeé '

di-questi prodotti da commerciare. -




qf) Dimensioni delle aziende agricole Alcuni cambiamenti nel  set-

tore della produzione rendono i problemi del mercato “anche:pid diffi-
cili. Il.programma della Riforma Agraria ha avuto come effetto di ri-

gqurre larghe proprietd in piccole unitd frammentate. Le dimensioni di

gueste nuove proprietad variano da zona a zona, ma sono_in media.intor-

no ai 6—8“éf£ari: Senza tirare ghﬂbaildui.éfiteri ché Héﬂﬁo feso ne—
cessarie dimensioni cosi modeste, bisogna ricoroscere che vi sono im
plicazioni, per quanto riguarda i problemi del mercato, derivanti- ap-
punto dalle dimensioni aziendali, La prima & che il processo di raccol
_4a e spedizione dél prodotto proveniente da un largo numero di unita
di piccole dimensioni presenta maggiori difficolta. Il compito del si
“stema distributivo, specialmente nello stadio iniziale del processo
di adeguamento, & pil complicato se esso deve sviluppare un’ meccanismo
e degli accordi che si dimostrino funzionanti a contatto di‘un largo
numero di piccoli produttori.

Altra implicazione & che il sistema distributivo deve tra
- smettere in maniera pil efficiente e chiara la guida e 1l'indicazione
che indurra la produzione del prodotto guale richiesto dal mercato.
I piccoli produttori con risorse finanziarie necessariamente-limitate
non -potranno certo prendere 1l'iniziativa per lo sviluppo di-un siste-
ma di mercato che 1i guidi nei loro progetti di trasformazione 6 nelle
“decisioni produttive. Si pud ben capire guel piccolo produttore che
prima di investire, per esempio, in un frutteto, aspetta che il mer-
cato gli appaia pilt chiaro. Il rischio di non trovare un mercato ri-
duce sempre 1'incentivo ad invéstire, ma questo & particolarmente ve-—
ro per i piccoli produttori. Senza un'adeguata organizzazione di mer-

cato, quindi, le decisioni produttive degli agricoltori tenderanno ad
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--ressere: differenti dalle Uo@ﬁimeﬁa_in‘qugnﬁqA1§”pogsibilita;di'maggio—
‘ri redditi previste dai progetti di irrigazioney, bonifica e riforma

- agraria, Saranno raggiunte solo coun difficoltd e lentamente.

”ﬁ:'Il'Meréato::Un Settore strategico nello Sviluppo Ecoriomico.—

e~

: Ma vi. & un altro problema, che & forse ancora pill serio
«che 1l 'semplice ritardo del processo di sviluppo, a.cui agbbiamo ac-—
- cennato piu sopra, che bisogna tenere in considerazione nella -proget-—
~tazione di un programma di sviluppo. La maencanza di una adeguata attreg
zatura ed -organizzazione di mercato pud far si che lo sviluppo.di una
—regionersegug una via molto differente da,quellaAQhe_era—p:evista ori-
‘ginalmente, -una via che potrebbe non portare mai dl raggiungimento de-—
- gli scopi prefissi, In assenga di un sistema di distribuzione che dia
qualche sicurezza, molti piccoli agricoltori di Metaponto ‘trasformano
."le-loro-aziende in unitd autosufficienti, che forniscono una gran va-
rieta di prodotti destinati quasi-essenzialmente all 'autoconsumo.  Co-
.~sl.invece di trasformarsi im'unitd di produzione specialiszzdteg,anche
s€ di piccole dimensioni, 1l'azienda agricola rimane o diviene un'unita
‘autosufficiente non commerciale;.Poiché questo processo continua, non
"¢ affatto evidente che le aziende cosl orgenizzate potranno facilmen-—
te e completamente adeguarsi al tipo. di agricoltura commerciale previ-
- sta dai programmi di sviluppo.
Anelizgando i problemi dellq .sviluppo economigo del Mez—
zogiorno, e specialmente quelli che sono connessi al grande sviluppo

delle attivita economiche nel lMetapontino, dobbiamo concludere che




interventi specifici debbono essere operati per favorire la trasforma-

‘zione del sistema distributivo. E' generalmente ricomosciuto che 1'in_
tér&éﬁtb pubbiico heil'economia‘dblle ZOne‘SOttOSViluppate & necessa-—
rio per permettere d1 superare alcun1 ostacoll quasi insormontabili
*che a*restano 11 progresoo e che, senza speclall mlsure, contlnuerbb-
bero ad agire anche nel futuro. Prendendo i provvedlmentl necessarll
per intervenire nel meccanismo economico; ie persone respnsébiii'devo«
no nafufalmente riconoscere Te interdipendehze fra'i diversi settori
1ndustr1a11 a@rlcoll e commerc1a11. Un progettato camblamento nella
produ21one dl un curto settore, deve essere coordlnato con adeguatl
.camblamentl da parte del settorl fornltorl di materle prlme e dl quel
11 consumatorl dcl prodotto, se si wvuol ottenere il massimo beneflclo
‘dallo sforzo progettato. N ’ o

A Nella progetta21one d@l programma di sviluppo del Mezzo—
‘;glorno, le 1nterd1pendenze fra il settore agrlcolo e’quello industria—
le sono state ben rlconoscnute° L'1ntereose si & almeno in un prlmo‘mo
_menﬁo concentrato sull‘agricoltura per ottenere un pit alt0~livellgﬁdi
reddito pro-capite e per pefmettere il trasferimento di forze di lgvo—
ro nel settore 1ndustr1ale. Sie spe01a1mente tentato ai sviluppare

le 1nfrastrutture, sperando che condlzlonl ambientali piu favorevoll
avrebbero incoraggiato lo spbnténeo e rapido intervento della inizia—

tiva privata ed un'espansione degli investimenti.




Non & perd sufficiente. considérare solo 1'interdipendenza
“'deiwari.settori produttivi agricoli e industriali. (1) :

-Questi settori sono a loro volta dipendenti dallo.svilup-—
po’ del “settore distributivo per. superare 1'intervallo fra il produt—
tore ed il .consumatord., Il successo dei progettati cambiameniti nella
‘produzione di beni agricoli o industriali sard determinato in gran par
te ‘dall'abilita del settore distributive di congiungere il produttore
" al mercato finale di consumo.

‘Anche"sc questa diperdenza tra produzione c distribuzione
pud cssere riconosciuta dagli economisti, nclla programmazione dello
sviluppo si assume molto spesso, anche se non in maniera-esplicita,
che sc adeguate infrastrutture sono create e se 1 cambiamenti necessa-—
ri sono operati nei settori produttivi, i cambiamenti desiderati.nel-

"la orgahizzazione del mercato verranno a determinarsi quasi automati-

camente. . A questo modo di pensare si -arriva spesso per un'altra consi-

derazione:che ha influenze sulle decisioni di chi programma.gli inter—

“venti, Poiché non @& possibile; date le limitazioni che si hanno nei

(1) La rclazione fra il mercato e lo sviluppo dei settori agricoli e in
dustriali & sviluppata necgli articoli seguenti: Norman R.Collins e
R.H. Halton,‘”Programmlng changes in" Matketing in Planned Economic

" Development" (Zconomic Journal) e Collins e. Halton "L'organizza-—
zione del Mercato in rapporto allo sv11uppo economico nell ltalﬂa
Meridionale, Nord e Sud, Luglio 1962. '




‘mézzi fihanziéri diéﬁoniﬁiii; di intérvenire simﬁlténeameﬁte in tutti
i settorl, nella reallzza21one pratlca del nrogramma si deve arrlva~
ro ad una corta scelta.' 7

Questa raglone & certamente la pin 1m£ortanté per spiega-—
re 1a dlfferente atten21onc data nel Mezzowlorno al diversi settorl.
"Ma i ris ultatl ottenuti in queste reglonl po“tano ora a concludere che
non & p0531b110 assumere ohe 11 d031dcrato 51stema dlstrlbutlvo scatu-
"rlsca autonatlcamente dal camblampntl, di cud abblamo parlato prlma,
inel settori produttivi. Ed & anche chlaro che il portaru avantl per
un perlodo d1 10-1 5 anni un programma quale quollo della Cassa per 11
quzzoglorno, senza operare ad un cé}fo punto un rlponsamento, e nel
nostro caso 1o spostdmento dclla attenzlone e del mezzl a favore dol
settorc dlstrlbutlvo, portera ad una s1tuazlone d1 serio Squlllbrlo
fra i settori produttlvo e dlstrlbutlvo.

Naturalmente il mercato non & suato del tutto 1gnorato.
I1 programma dolla leorma Agrarla ha promosso la costltu21one di uni-
3 cooperatlve di mercato, ed attrezzature commerciali sono state f1~
nan21ato, in partlcolar modo le centrali ortofruttlcole. Ma alcuni com

" menti devono esserc fatti a prop081to di questi sforzi. Riguardo al mo-

" vimento cooperativo si pud dire che per il commercio di quei prodotti

come 1é'ffufta ed i prodotti orticoli freschi i risultati sono stati mo-

desti.

I teﬁtétivi di promuovere una organizzazione per la raccol-
ta e la épodiziéﬂe“dellprbddtto di molti piccoli agricoltori sona #ta—
ti molto 11m1tat1. In generale i produttorl gono las ciati a loro Otes—
Ns1 ad arrangiarsi con i proprl nezzi per piazzare il 1oro prodottoo

Progress1 magzgiori - ‘sono stati reallzzatl per prodotti quali 1'olio di




oliva ed il:vino. In questo caso la.direzione presa dalle: cooperative
&.quella giusta; sebbene lo sforzo non sia stato spinto in avanti suf
ficientemente per sopperire alle necessitd di una' organigzzazione di
mercato efficiente. .
~ Una' tale organizzazione moderna infatti deve coordinare -

-ancora pil strottamente le attivitd di raccolta e vendita del prodot—~
..to con.le stesse operazioni produttive. I perch® il prodotto di nume~
rosi-agricoltorii sia con successo raccolto e commerciato nella manic-—
ra desiderata dalle grosse organizzazioni di grossisti e dettaglianti
dei pit grandi e distanti centri di consumo, & neccssario di ottenere.
un-ben piu spinto grado di coordinamento. orizzontale . fra i~produttori.
E. cid. & ancora pilt importante quando i singoli. agricoltori:sono molto
piccoli. Questo della coordinazione orizzontale dégli agricoltori &
punto importantissimo, poiché.riguarda delle funzioni del mercato, qua
1i la raccolta e la omogeneizzazione del prodotto, che possono essere
pit efficientemente organizzate dagli agricoltori stessi,

Solo se questi ultimi non riusciranno ad organizzarsi  sa-
_ranno altri a sopperire a questa lacuna, e spesso a costi maggiori..

‘Di.natura analoga & la seria obbiezionc riguardante la con-—
centrazione dell'attenzione degli IEnti preposti allo sviluppo del Mcz—
zogiorno sulla costifuzione di semplici attrezzature, diciamo cosi fisi-
che, quali sono ad esehpio le Centrali Ortofrutticole.

Llenfasi sulle attrezzature fa diménticare quali sono le

reali necgssitad del mercato. Certamente nuove e pill.moderne attrezza—

ture possono essere nccessarie, ¢ molto pmobabilmente il genere di

servirsi forniti dalle Centrali Ortofruttioolefe la loro localigzazio-

ne si dimostrerarno in fin dei conti soddisfacenti. Ma la vera lacuna




& costituita dalla mancanza di moderni metodi e di una moderna organiz
gazione del mercato. Ed intendiamo con .guesto il radicale cambiamento
delle .relazioni che legano i produttori ai loro, chiamiamoli :cosi, a-
~genti commerciali. Il pericolo-derivante dalla scmplice costruzione’
di attfozzature, senza -un profondo ripensamento dei. metodi che dovran-—
no essere impiegati per la riorganizaazione. del mercato, & costituito
dal fatto che il pianificatore pud essere portato a credere che ogni
.cosa che era necessaria nel settore distributivo sia stata fatta. Cio

non & certo vero.-

C) Interventi ncl Campo del HMercato.-

Bisogna realizzare che il settore distributivo pud non sVi
lupparsi nella direczione desiderata in manicra automatica sfruttando lec
occasioni che si prescntano o che sono create ¢ cid per uUna serie.di
importanti ragioni(1). Vi pud essere una mancanza’di scrvizi che faci-
litino le operazioni ¢ pratiche del mercato, quali un -sistema di stan-—
dard qualitativi, di posi, misure e confeztonamento uniformi, o un si-
stema legislativo che chiaramente stabilisce i diritti e gli obblighi

-nelle transazioni commercialil e le renda pil spedite. Miglioramcnti

- in tal senso non possono esserec attuati da singole imprese, ¢ si posso-—
no ottenere piu facilmente considerando 1l'intero mercato di un prodotto.
. - I1 funzionamento del meccanismo dei prezzi pud non essere

sufficiente perché una impresa attui certi importanti servizi, i.cul be-

(1)Vedi: Collins ¢ Hol+ton: "Programming Ckanges in Marketing in IHanned
Economic Development'" per una discussione pill ampia dell'argomento.




nof1c1 91 dlflonderanno in tutto il mercato. Un esempio di cid pud es-—

‘”sere costltulto da un servizio quale quello di informazioni sul merca-—
tm e sui prezz i.MOltl di questi servizi, date le economie di scala che
si reallzzerebbero, evitando inutili ripetizioni, devono essere 1si1—
tultl con dlmen81on1 tali da cepriretutto il mercato di un cetto pro-
dotto 0 &ruppo . di prodotti,

Probabilmente una ragione ancora piu importante che sco-

raggia la singola impresa dall'attuare alcuni dei cambiamenti neces-—

sari nei metodi di commercio, risiede nella struttura stessa del SGt—‘
tore distributivo. Tale struttura & in generale una di imprese relati
vamente piccole e con entrata facile di nuove imprese. In queste con
dizioni si pud prevedere che i prdfittiﬁfisuItaﬂfi'da s1i 1nvegti%éht1
necessari per operare i cambiamenti voluti, saranno assorbiti dalla
ééncorrenza di altre imprese  prima ancora che 1'impresa innovatrice
abbla ammortlzzato i suoi investimenti. Per cesempio una impreésa che
volessv iniziare un'industria di trasformazione dei prodotti ortofrut
tlcoll nella zona di letaponto, dovrebbe intraprendere un grosso la—
voro di rlor enigzazione della produzione, Gli-agricoltori dovrebbero
essere conv1nt1 ad adottare, e dovrebbe esscre insognatb.lofolbome ot
tcnere le specie c le quallta adafte per una certa trasformazione (per
esempio la conservazione). IL'impresa. trasformatrice dovrcbbe sviluppa~‘
re ilvneoessario grado di coordinazione fra 1 produtfori per riuscire -
éd ottenere un volume adeguato di prodotto con oarattériétiche appro—
priate. Ancheuge per ipotesi vogliamo assumere che esistono imprése‘
tfasformatfici che abbiano le qualitd imprenditoriali adatte e le di-
sponibilita finangziarie per compiere un tale cambiamento in-uné'ébna.”“

di nuova,produzione, & da aspettarsi che impresc concorrenti si pre~




cipiteranno sul mercato pervtrarre‘vanyaggio dello sforzo della prima
impresa, ¢ con la loro concorrengza porteranno via gran parte dei pro-
fitti che sarebbero derivati alla :prima da una tale modificazione del-
la attivitd economica.
Questo ultimo escmpio si riallaceia a quanto avevamo detto

‘prima a riguardo della integrazione orizzontalc degli agricoltori. La
 necessité di questa coordinazione & evidente ed cssa non. comporta le
‘qualitd imprenditoriali, molto maggiori e spesso difficili a trovarsi,
_necessarie per una organizzazione di mercato che operi su distanti
piazze del Nord e magari sul mercato al dettaglio. Le funzioni che es-—
-sa deve espletare sono invece strettamente legate alla produzione-ed
alla raccolta dei prodotti, cioé molto vicine agli agricoltori. Dlal-
tra parte e difficile che l'intervento pubblico riesca ad imporre una
tale coordinazione, e, comc abbiamo visto, le impresec commerciali pri-
‘vate pdr sentendone il bisogno hanno‘pochi incentivi e maggiori‘diffi—
colta ad istituire un servizio che superi cuesta lacuna.s E‘.quindigque—
sto un compitq‘essenzialmente degli.agricoltori, nel quale questi.ulti—
mi si trovano avvantaggiati e dal quale saranno i primi a trarre pro-—
“fitto,ipur¢hé superino il loro tradizionale individualismo e la loro
.reciproca sfiducia.

In questo studio non cerchercmo di clencare i vari cambia-

menti che sono necessari nella zona di Metaponto. Un'analisi molto pit

dettagliata deve essere compiuta per determinare i miglioramenti dei
“servizi-di 1nforma21on1, delle procedurec cont“attuall, della organizza-
zione di raccolta del prodotto, dei sistemi di traSporto di 1mmaga7z1—
namento, ¢ cosi via. Ma vorremmo solo insistere su due punti princi-
pali relativi a questo problema. Il primo & che la struttura e le pra-

tiche necessarie per commerciare efficientemente la combinazione dei




fpdeofti potenzialmente pfoducibili“in-questa regione, in particolare
wgii értofrutticoli,'ﬁon si sviluppera fino al punto che & necessario
solo pér il funzionamento automatico del meccanismo dei prezzi.: Cid
deriva dagli argomenti che abbiamo sviluppato fin ora e dalla analisi
della attuale situazione di Metaponto.Il secondo punto & whe l'organig
zaZidhé distributiva esistente al momento attuale & assolutamente non
adcéuata per prodotti quali gli ortofrutticoli. Per essere franchi bi
Z'SOghé anzi dire che questa organizzazione & in molti casi quasi inesi
sfenté.‘

Anche "se non cercheremo quindi di darc spccifici suggeri-
menfigriguardO'ai cambiamenti nella struttura e nel modo di opcrare del
'mércaéég vorremmo perd indicare una importante diregzione lungo la:qua

.10 migliéramenti éaranno senza dubbio necessari. In poche parole esgsa
'pué.riaSsumersi cosi. Se la zona di Metaponto vuol diventare una regio
né impoftahte por.quanto riguarda la produzione commerciale di prodot
ti'aiimehtarig lc attivitd al livello del produttorc agricolo deveno
‘semﬁre pit adeguarsi al cambiamenti che stanno verificandosi a-tutti i
livelli del baﬁale.distributivo. Storicamente i mercati al -dettaglio
ed all‘ingroséo dei generi alimentari in Buropa sono stati caratterig
zatl da un largo numero di imprese specializzate in un solo prodotto
e di‘dimehsidni'relativamente piccole. Intorno al 195@/59 vi erano cir
ca 3,75 esercizi alimentari per ogni mille abitanti, contro circa 1.6

negééi pér:ogﬁi mille abitanti negli Stati Uniti. (1) La maggior parte

(1) I-dati-per 1'Zuropa sono basati su: O.L.C.H.- The iconomic Perfor-—
mance of Self Service in Burope, Parigi 196C, p.21, '




"~‘dei negozi curopei erano di proprieta di piccoli imprenditori: cd usa-—
vano pochi impiegati. In Francia per esempio 1 dati del 1954 indicano
che pit del 58%-dei'negozi di generi. alimentari erano esercizi porta-—
4i avanti da una sola persona, ed in Danimarca; Francia, Germania. e .
‘Norvegia piu del 90% dei negozi di generi alimentari. avevano quattro

. o minor numero di impiegati(1). E naturalmente.si sa beng che una si-
mile situazione & ancor piu vera in- Italia.

Ma negli ultimi anni importanti innovazioni -sono state o-
perate nel commercio al dettaglio. Una recente pubblicazione dell 'OECE(2)
ha indicato che i cambiamenti intervenuti dopo il 1954 possono essere

. Qofiniti "rivoluzkonari'. Il numero dei negozi di generi alimentari.che
usano il -sistema del self-service, per esempio, & aumentato in-Buropa
Occidentale da circa 6.000 a circa 36.000 in questo perioedo.. Vi sono

"por6~larghe differcnze fra paese e pacse in .questo processo,, Nel 1959
vi - era un negozio '"self-service" per ogni 1.600 abitanti. in Svezia,e
solo un negozio per ogni 203.000 personc in Italias Ma anche in Italia
1'interesse per l'organizzazione del commercio di generi alimentari in
unitd di grandi dimensioni ha dimostrato un apprezzabile aumentg.»

I1 fatto & che la distribuzione degli alimentari :divicne
ogni giorno di piu commercializzata. Questo ha delle importanti imapli-

cazioni per il produttore egricolo, poiché la qualitd del prodotto. che

. (1) Derohurst J.T., Cappock J.O. ¢ Yates P.L., Burope'g Needs and Résources,
New York. Twentieth Century Found, 1961, -

(2) OECE, op.cit., pag.15




viene richiesta con i moderni metodi di distribuzione & molto differen
.te. E' indispensabile la uniformitd del prodotto ed una maggiore rego-
. lazione della offerta ncl'tempo.. L'espericnza deglii Stati Uaniti pud
.essere studiata a-questo riguardo. Rapidissimi progressi sono stati.
compiti nclla organizzagione del commercio alimentare in unita di lar
ga scala. B per poter completamente adeguare la produzione agricols con
-1l tipo di distribuzione dei supermercati, & stato necessario sviluppa-—
re nuove tecniche amministrative che hanno strettamente integrato.¢
coordinato. fra di loro la produzione e le altre fasi del mercato.
§ - .~ Si.deve riconoscere, negli Stati Uniti come altrove,; che

un singolo produttore agricolo, anche di larghe dimensioni; non potreb-
. be mai soddisfare lc necessitad di rifornimento di una grossa unitd del
mercato al .dettaglio, ma che piuttosto & necessario di combinare insie-
me in maniera coordinata il prodotto di un largo numero di unita pro-—
duttrici. Le unita del commercio al dettaglio di ampie dimensioni devo-
no ottenere la uniformitad qualitativa del prodotto, che abbiamo-gid ri-
cordata, ¢ la regolarita del rifornimento chz permetteranno loro una
quasi completa routinizzazione della loro attivitd 'di-compera ¢ veri-—
dita, routinizgazione che & necessaria per ottenere minori costi com-

merciali. Negli :Stati Uniti e al fine di ottenere grosse quantitad di

.prodotto sufficientemente uniformi rispetto alle caratteristiche pil

cruciali del prodotto, i dettaglianti steessi si sono. adoperati: per in-—
coragglare un maggior grado‘di integrazione verticale ai diverei livel--
1i del canale di mercato, e talvolta hanno favorito anche la qqorqina—
zione orizéontgle fra i produttori agricoli. I' per intcgrazione non
intendiamo qui solamente la fusicne~ delle varie attivitd in un solo

gruppo socictario, ma anche quelle forme pilt elastiche @ incomplete




~di integragione, in cui le importanti decisioni al livello della pro-
duzione e-o del mercato, sono coordinate attraverso contratti di for-
nitura, o per mezzo di associazioni volontarie, come le copperative di
produttori o i gruppi di acquisto dei dettaglianti.

- B! chiaro.che un processo in tale senso. in Europa non se-—

guird parallelamente la esperienza americana. Ma riguardo al punto.cen

- trale da noi sostenuto, della necessitd cioé di una maggiore coordina-
zione fra produzione e mercato esso si dimostrerad vero senzg_alpun dub
bio. Questo ci suggerisce quindi la direzione lungo la gquale bisoggar
muoversi nella gona di Metaponto. La trasformmzione dell’agricglﬁura
della zona deve essere orientata verso il mercato,;Cibrsingifica che 1
cambiamenti necessari devono tendere ad:adcguare alla domanda del;mgr—
.cato 1l'organizzazione distributrice e trasformatrice locale, ¢ che tali
cambiamenti potranno operarsi solo con un piﬁ spinto grado di_in?egra—
zione orizzontale degli agricoltori fra di loro da ﬁna parte, e dall'al-
tra dalla integrazione verticale o coordinazione di questi agricoltori,
-solidiali fra di loro, ed i successivi livelli del canale di distribu-
-zione.. Bisogna ricordare perd che in molti casi il secondo punto.non
pud che seguire il primo.

Ma vi & ancora qualcosa di dire a proposito,di-quesﬁo a@e—
guamento al mercato. I produttori non devono solo cercare di adeguarsi
agli ammodernamenti- del mercato locale, ma esser sempre al corrente dei
-cambiamenti che stanno avvenendo nci sistemi distributivi delle pi} di__
stanti piazze di sbocco dei loro prodotti. Particolarmente con la com
pleta attuazione del Mercato Comune, i produttori delAMezngiprho QQ
vranno cercare di espandere le loro vendite in questa piu ampia zona

di libero scambio. Il soddisfare adeguatamente la domanda dei grossi




supermarkets e dei negozi sel-service richiederd profonde modifiche
della produzione e delle operazioni di raccolta del prodotto a livello
-localei Ma poiche la distribuzione-dei generi alimentari, sia al 1li-
¥ello-del dettagliante che del grossista, & rimasta in Italia un poco..
indietro, rispetto agli-altri paesi curopei, ncl processo di: ammoderna-
mentoy i produttori potrebbero cullarsi in una falsa sensazione di si-
curezza se¢ considerano che il problema del mercato sia solo quello di
-adeguarsi al sistema italiano di distribuzione al dettaglio, ' infat-
_ti chiaro che anche il sistema italiano si avvia ad una completa »ivo-
luzione. perriguadagnare il terreno perduto nei confronti- degli altri
pacesi..
In ogni caso, perche gli agricoltori abbiano con chiarczza
un'idea dello enorme lavoro di trasformazione che verrd loro richiesto,
- & necessaria, ‘ancora una volta, una maggiore integrazione degli agricol-—

tori "fra di - loro, e con il mercato.

I suggerimenti riguardo ai cambiamenti nel settore distri-

butivo da operarsi in una zona come quella di Metaponto possono divi-
dersi in due principali categorie. Da una parte quelli relativi agli
~interventi pubblici, che per la loro stessa natura devono avere una
-portata geénerale ed una visione che abbracci 1'intero sviluppo cconoini-
co della nazione. In questo gruppo ricadono 1'istituzione di alcuni ser—
“vigi, indispénsabili al funzionamento di un moderno settore distribu-—
tivo, quali.qucllo della standardizzazione: dei prodotti e quello delle

informazioni di mercato, e l'attuazione di una politi€s della distri-

buzione. che favorisca i cambiamenti che dovranno cssere operati dalle




imprese private.

Dall'altra parte una seconda catcgoria di suggerimenti si
riferisce all'azione dei privati, e specialmente nel nostro caso da—
gli agricolteri. E riguardo a questi dobbiamo concludere che la via
per raggiungere un alto grado di commercializzazione dell'agricoltura,
o in altre parole la via per adeguare sempre pil la produzione agrico-
la alla domanda del mercato, passa nella magglor parte dei casi per la
coordinazione ed integrazione degli agricoltori fra di loro.

Molto altro studio sarebbe necessario per indicare gli spe-
cifici cambiamenti da operarsi in una zona come letaponto, e per svilup-
pare i mezzi necessari per raggiungerc questo scopo. Il fine di questa
discussione & stato quello di studiare la situazione del sistema distri
butivo di Metaponto ¢ di indicare i pih importanti cambiamenti che stan
no avendo luogo nel sistema distributivo dei prodotti alimentari in Bu—-
ropa e di determinare come consegucnza se i rapidi progressi compiuti
nella zona fosscro adeguati o no.

La conclusione & stata che la situazione al giorno di oggl
non & soddisfacente e che vi & necessitd di un intervento diretto nello
sviluppo dclla zona, che rivolga maggiormente la sua attenzionc alla
organizzazione del mercato dei prodotti che risultano o risulteranno
dalle trasformate capacitd della aona. In questa opera di riorganizza-
zione non deve essere solo considerata la situazione delle produzione

¢ dei mercati locali, ma anche le necessitd in via di rapida trasforma-

zione, del sistema distributivo dei generi alimentari sui grossi e di-

stanti mercati di conswumno.
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IL MERCATO DI ALCUNI PRODOTTI AGRICOLI

1. Introduzione

Le precedenti tre parti del presente rapporto sono sta%e ri-
volte alla descrizione del territorio oggetto di studio c doll‘dmbiénte
umano che lo caratterizza, cd alla determinazione~dellarsfruftu;a érdel
potenziale produttivo dell'agricoltura del Mctapontino;'Nélla seziéne A
della parte IV sono state descritte le principali iStituzioni ¢ strutturc

- di mercato esistenti ¢ sono state sommariamentc indicatce quelle istituzio
. ni e strutture che ad un primo csamec sembrano osscre le pilt confacenti al
- lo. sviluppo. futuro della zona.

Lo scopo della presente sczione B della parte IV 2 quello di
descriverc gencralmente il mercato di alcuni dei prodotti agricoli che,
allo stato attuale, potrebbero definirsi "importanti' por il Motéponfino.

I1 presente rapporto ha carattere del tutto proliminéro, e
pertanto la ricerca si @ mantenuta, anche per i'pdchi pfodotti:considera—
ti, ad un livello molto superficiale. Lo studio dcl mercato di un qualun-
que prodotto agricolo, c sopratutto la detérminazioné dclle sue Caﬁacité
futurc di sviluppo, richicderebbe invece un tipo di ricerca bén diverso.
Nel paragrafo 2 abbiamo tentato di indicare quali dovrebbero esscre gli
- elementi fondamentali di una tale ricerca, mentrc ncl pdragrafo'3 abbia-
mo riferito alcunc considerazioni generali ¢ preliminari rclative ai mer
cato di alcuni prodotti agricoli. In altre parolc, mentre il paragrafo 3

pud ritencrsi il condensato di uno studio descrittive di carattcre, vorremmo




dire, sintetico, ¢ portantp_nocossariamonto di portata limitata, il para
grafo 2 pud esscre conéidoiéto coﬁd una, somplioé”noté in cui si accenna
a comc dovrcbbe csscre articolato uno studio analitico.

I duc metodi di ricecrca, qucllo sintoticovomqgollo analitico,

non debbono pecrd esserc considcrati come duc metodi alternativi e quindi

che si escludono a viccenda. Por condurre uno studio analitico & indispen-

sabile conoscoro un”mofcaﬁokéia'pufe nelle suc caratteristiche pidt gonera
1li. E"indigpensdbile, qﬁiﬁdi;"aVore a disposizionc 1 risultati di uno stu
digvdoscritfivag ¢ tanto meglio se tali studi siano gid disponibili per
opera di procedenti‘rioéroatori. Ma, d'altro canto, uno studio di .carattc
re generale non pud che condurre a risultati di carattere gencrale. Il
massimo che ci si pud attonderc da una ricorca di tipo sintctico, condot-
ta attraverso la descrizionc anche accurata di un mercato, € la formula—
zione di tutta una sério di ibotesi riguardanti sia 1l'individuazionc dei
problemi ohe ltidentificazione dellc loro causc ¢ dei loro cffeotti. Ma per
Vagliaﬁo opportunamentc tali ipotesi, per acccttarle o respingerlc, per mi
sﬁrarno la portaﬁdg ¢ per trarrc indicazioni circa l!'cvolversi futuro di
determinate éitdaziohi, & nocéssario spingere la ;ioerca pitt a fondo. E!
ncecessario, ciog, s¢omporro il mercato nei singoli elementi che lo costi
tﬁisoono od analizzarc tali clementi scparatamentc. Solo cosl faccndo si
esce dal campo delle congetture, o si ottongono, dalla ricerca, gquelle ri
sposte la cui nucoséité si'fa'oggi tanto pitt sentirc quanto piu importanti
sono i problemi, ¢ maggiore @ 1'intoresse di’ raggiungorc dcterminati obiet

tivi.

2. Principi smcnerali per uno studio analitico dcl mercato

Lo sviluppo cconomico ottimmlc del Mctapontino, e di qualun—
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que altra regionc agricola, dipendc sia dalla qualitd o quantita di risor
sc disponibili e dalle possibilitd produttive della zona, che dalla capa-

citd ai sviluppo.dei mercati ¢ dcllc altre rcgioni produttrici: chc gravi-

" tano sugli stossi mercati.

Por quanto riguarda il Mctapontino, lec possibilita di mercato
‘potrebbero in prima approssimazionc csscrce rapprescntate dai prezzi alla
azicnda dei vari prodotti agricoli in condizioni diversc.

Ma por una zona in fdsc di sviluppo bisogna riconosccrc che
épdSso i prozzilall’azionda rapprescntano degli indicatori molto impreci
si dolle capacitd roali di assorbimonto dcl mercato. E comunque, alcuni
dei prodotti che potrcbborb venire coltivati nella rcgionc a sviluppo .av
venuto possono non csscrc compresi affatto fra le colture csistenti allo
-inizio decllo Sviluppo stcsso.

Quéste considerazioni, in aggiunta al fatto che il Metaponti
no produrra gli.stdssi prodotti congiuntamente ad altre regioni, in Italia
edballfostoro, per rifornire un mcrcato geograficamentc ben pit vasto del
la sola zona di produzionc, rcndono nccessario comsiderarc i problemi di
mercato del Mctapontino nclla cornice piu vasta ¢ complessa dell'intero
mercato nazionalc ed cstero, sia per i prodotti attualmente coltivati che
‘pcr quelli coltivabili in futuro, nclla rcégionc. in csamec.

In termini gencrali, quindi, le possibilita .di mercato por i
prodotti decl Mctapontino, o per gli stessi prodotti con loc stessco caratte
ristiche mercantili ottenuti in altre rogioni del Mezzogiorno, sono iden—
tichc. Sarcbbe percid convenicnte csaminarc lc carattcristiche c¢ le pro-
spottive del mercato, nazionalc ¢ di esportazione, per un dato prodotto,
e} quihdiuGOnSidorare pitt particolarimcente in chc modo la produzionc, o
pbr moglio dire la offorta di una data rogione si differenzi dall'offerta

di altre rogioni. Dalla conosccnza di tali differcnze si. potrcbbe risalire
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.. a stabilirc 1'csistenza di vantaggi o svantaggl di una regione ‘nclla sua
posizionc rispetto al mercato rclativamcntc ad altre regioni. L'entitad di
tali vantaggi, csscndo riflessa dal comportamento’ dei prozzi nelle varic
regioni, potrebbec, in alcuni casiy csscrc valutata addirittura in termini
monctari.: .

Uno studio decl gencre, certamente complosso ¢’ laborioso, do-—
vrcbbe cssere condotto separatamentc per ogni prodotto cho'figura fra le
possibili altcrnative produttive delld agricoltura di Metaponto.

Per ogni singolo prodotto, la prima fase decl lavoro dovrcbbe

- osserc diretta a determinare approssimativamente la struttura della. produ

zionc, dci consumi, dei prezzi c magari degli scambi all'intcrno del ter-—
. ritorio nazionalc.. Successivamente, bisognercbbe ottenerc il maggior nume
ro di informazioni possibili suil pih importanti mercati di csportazionc,
~con particolarc riferimento allc importazioni che questi mercati ceffcttua
~no da pacsi diversi dall'Italia. Cid scrvircbbe ad individuarc quali. sia-—
no, fra i vari pacsi stranicri, i piu tomibili concorrenti dell!Italia
nel commercio intornazionc attuale ed in quello futuro. Infine, tutte le
_informazioni cosl raccoltc dovrcbboro esserc csaminatc per individuarc la
posizionc competitiva del Metapontino, dcterminandonc i vantaggi ¢ gli
svantaggi rclativiy ncll'ambito dcl gquadro gencralc del commercio nazio—
nale cd cstero, ¢ dovrcbbero esscrc opportunamentc claboratc per ricava
r¢ indicazioni sulle prospettive futurc.

. A questo punto bisogna subito chiarirc che, ncl trattarc dcl
mercato di un prodotto agricolo:: & indispensabile” riconoscerc che csso ha
. almeno tre.dimensioni principali. Un "mercato", infatti, pud goncralmente
definirsi comec il mecccanismo cconomico che mettondo in contatto la domanda
¢ 1'offerta, stabilisce automaticamente il livello dei prezzi, permettendo

- simultaneamentc che il processo di scambio abbianluogo.




Elomenti fondamentali di un mcrcato cosl dcfinito sono quindi

1a domanda ¢ 1l'offorta. Oibénc, anche relativamente allo stesso prodotto,

“duc mercati possono diffcrenziarsi ogni volta che le carattoristiche fisi
che della domanda c¢ dell'offerta risttltino diffcrenti.

t Cosl, il mercato dcl pomodoro ncgli Stati Uniti sard differcn
to dal mercesto del pomodoro in Italia, il mercato del pomodoro primaveri-
1o sard diverso da qucllo del pomodoro ostivo, il mercato deiderivati in
Adustriali sard diverso da qucllo del pomodoro propriamente detto. I merca-
ti quindi possono diffcrire in senso geografico, in scnso stagionalc, ¢
por quanto riguarda il.grado di trasformazione del prodotto. Le tre dimen
sioni sono percid quelle relative allo spazio, al tcmpo, od alla forma dcl
~prodotto. ‘cui una determinata domanda od una dctorminata offerta si rifori-
. SCONO0.

E' nccossario, quindi, prima di iniziare la ricerca, dofinirc
il mercato che si intende studiarc anche -in basc a questi tre attributi,
tenchdo prescnte che spesso un mercato che sombrorebbe unico & in rcaltd
formato da pil mercati divorsi in una o pitt di queste tre dimensioni, e
che comungue lc conclusioni cui si giunge per uno dei mercati cosl dofi-
niti possono csserc sostanzialmente diversc da qubllO‘rclativo ad un altro.

Una volta chc si sia procéduto ad una talc definizionc si po-
tTa iniziare 1'analisi- dellc componenti specifiche del mercato cui si &
accennato prima.

La prima di queste, la domanda, in realtd richicde che venga—
no prese in esamc un numecro piuttosto clovato di variabili. Innanzi tutto,
sarcbbe neccessario poter ottencre misure quantitative dei consumi pro-ca-—
pite; sia per i principali pacsi cstori importatoriy; che per 1'Italia. Per
quest'ultima anzi sarcbbe senza dubbio intorcssantissimo poter disporre di
stime a carattorc regionalc piuttosto che di stime globali rifercntesi al

consumo nazionalc.




Successivamento, si dovrcbbe csaminarc il modo -in cui variano
i consumi di un dcterminato prodotto al variarc di uh certo numcro di fat-
tori chc possono csserc . considerati pil importanti ncll'influcnzarc i con-—
éumi stessi.

I1 primo tipo di ricerca chc vorrcmmo indicarc & rapprcscnta—
"to dallec analisi dclle relazioni sussistonti fra il reddito cd i consumi.
+Tali analisi gencralmente riguardano riccrcho condottc ncllo stesso pcrio
do.di tompo su divorsi gruppi di individui con reddito difforentc per osa
minarc il loro comportamcnto nci riguardi'doi conéumi, o} soprafutfo.péf
~tentare di stabilire in che modo vari il consumo di un dotorminato prododt
“to alimentarc fra gruppi di individui aventi reddito diverso, ma trévdnti
‘281 ‘nclle stesse condizioni per tutto ¢id che riguarda le altrc variabili
cconomiche capaci di influcnzarnc il comportamcnto. Uno studic dcl generc
& quecllo comunementc indicato come “analisi doi bilanci femiliari.

Si potrcbboro in tal modo detcrminarc lo cosiddettc "eurve di
Ingel" ¢ lc funzioni di consumo reclative al prodotto in csame.

Tali riccrche dovrcbbero esaminarc periodi di tempo succossi—

vi per mettere in luce qualunquce possibilcé cambiamento ncl tempo -delle re

lazioni fondamcntali, allo scopo di potcernc stabilirc le causc.

CStudi del genere evidentemente richicdono una certa abbondan—
za di dati statistici, il pih possibile esatti. Purtroppo perd dobbiamo
riconoscerc che, al momento attualc, in Italia siamo ben lontani da una
~situazionc- del generc. Potrcbbe quindi esscrc desiderabilc,vod in alcuni
casi addirittura ncceéssario, che il ricercatorc sviluppi da se lo propric
statistiche, magari ricorrecntc a rilcvazioni parziali con 1l'ausilio delle
modernc tecniche campionaric. Vi & da rilovaro'perb ché sbesso l}uso di
* tali proccdimenti & limitato dalla disponibilité di tempo, di denaro 0>mg

‘gari anchc ‘di personalc spccializzaro a condurrc inchicste dol genere.
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Un'altra altcrnativa a talg tipo di ricérche pud csscerc in alcuni casi

rappfoéontéta da una ihdagino basata sull'csame delle appropriatc sorio
sto:idho, dove perd si ricsca ad isolarc 1'cffotto del reddito da quello
dcllc altro variabili del sistoma.

h Bisogna perd avvorfire che 1l'analisi decllce seric storiche pre
senta spesso dollo difficoltd particolari, dovutc csscnzialmente al fatto
ch¢, noi éoﬁsidoraro un periodo di tompo sufficicntomente lungo, sarebbe
npcossario prondcré in osame”un numcro molto clevato di variabili, a volte
non_quaﬂtificabili o addirittura ncnachc idontificabili. B cid per tcner
cénto del continuoc modificarsi ncl tempo dcllc condizioni capaci di influen
“éarg_il fonomeno che si intendc studiarc. Mentre d'altro canto, sc si con-
sidcra un poriédo di tcmpo piuttosfo‘brdvo,'si & costretti a lavorarc con
un numero di dati troppo 1imifato.

3 | In tcrmini analitici por "domanda" si intcende la rclazionc chc

lega lq quantité di un dcterminato prodotto che verrcbboro aoquistate_a

dotcrminéti prezzi alternativi, dati i gusti dei consumatori; il livollo

¢ la distribuzionc dei redditi, i prezzi di ealtri boni, ccc. Quindi, pér

ogni prodotto, la domanda & rapproesontata da una rclagionc fra prgzzi e
quantita, rolaziono'cﬂo & destinata con tutta probabilita a cambiarcrqua-
iéid avvongahd mutamenti nei gusti; nei redditi ¢ nci prezzi di altri be-
ni. Da un punto di vista della ricerca, quindi, 1l'analisi dolla domandq
iiohicdo non.solo lé dcterminazione della relazionc suddotta fra prozzi c

quantita, ma anchec 1'investigazione del modo in cui tale rclazionc vienc

a mutarc in dipendenza di cambiamenti nci vari fattori chce influcnzano la
domanda stcssa.
E!' chiaro, a qucsto punto, chc uno dei primi compiti decl riccx

catore & proprio qucllo di stabilirc quali siano, oltre i gusti cd il red-
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dito, i principali fattori che influcnzano la dpmanda. Ci rifcriamo qui
al problema di speccificarc quali siano i piu importanti prodotti i cui
. cambiamenti nci prczzi o nei consumi abbiano la ‘capacitad di influcnzarc
in modo scnsibilc la domanda. O, piu particolarmentc, al probloma di ri-

conoscere i pil importanti- beni sostitutivi o complcmentari con il consu

~ mo del prodotto in csamec.

~In-breve, studi di quosto tipo. saranno rivolti a determinarc

gquantitativamentce i valori dellc clasticita rispetto al prczzo, rispetto

al rcddito, c¢ dclla clasticitd indirctta declla domanda che si- vuolce esa-

- minarc. Talil clasticitd possono esscre calcolatc dopo che si siano detor
_minate, con l'ausilio del metodo statistico, lc caratteristiche della cur
.va. di domanda. cui si rifcrisconc. EB' inutile indicarc l'importanza che la
conoscenza dei valori di tali elasticitd rivestircebbe per il ricorcatore.
I valori numerici ottenuti dal calcolo rapprescntano, infatti, lc nisure

- percentuali della variazionc de¢l consumo:dcl prodotto in c¢samc in corriz
sspondenza di una variazione dcll'un per cento ncl prezzo.di quel prodotto,
o nel reddito, o nel prezzo:degli altri prodotti consumati congiuntamentc
al primo.

Qucste clasticitad possono -csscre studiate adopecrando-dati de—-
rivati da scric storiche, o da indagini campionaric, oppurc da opportunc
combinazioni di-questi due. Analisi dclla. domanda "possono csscrce condotte
cai diversi livelli del canalc ecommerciale, valce a dirc alla produzionc, al
consumo, oppurc:iin una qualunguc dcllc diversc fasi del commercio all'in-—
grosso o al dettaglio, in.termini di domanda nazionalc o. pro-—capitc, con
1'aiuto di tutta una gamma di strumcnti statistici cd cconomctrici. Primi
‘fra questi i1 metodi basati su un uso oculato, intclligentc ¢, vorrcmmo ag-
giungerey prudentce della analisi di. corrclezionc ¢ di rcgressionc, scmpli

ce o multipla. Ma, indipendcntementce dal metodi adopcrati sarcbbero nccoes
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saric dati sicuri sui prezzi, sullc quantitd, sui redditi, sulla popolazio
ne, ccc.

- Di particolarc intcrosse sarcbbe lo studio ‘dcl modo in cui la
domanda di un determinato prodotto, in Italia cd all'estcro; muta ncl tom
po. Cid non solo a scopo prcvisionale, ma anchc per tentarc di stabilire
quali possano csscrc le variabili cconomichc su cui si possa .agirc per
aumentarc la domanda.

E! infatti possibile in alcuni casi, - aumcntarc gradatamente

nel tempo il livello della domanda agendo non gia dircttamentc sulla do-

manda stcssa, ma piuttosto modificando opportunamente il valorc di alcunc

variabili capaci di influcnzarla. Per farc un csompio possiamo indicarc la
pubblicitd come uno dci mctodi indirctti per modificarc la domanda. Escmpi
di pubblicitd ncl scttorc dei prodotti agricoli si osscrvano scmpre pit nu
‘merosi non solo ncl ccommcrcio intcerno di pacsi comc gli U.ScAsyma anchc in
Buropa. Basterd ricordarc che alcuni prodotti frutticoli italiani 'stanno
perdendo torrcno sui mercati csteri, sccondo molti csporti, proprio in con
scgucnza di una ben organizzata campagna pubblicitaria condotta da pacsi
concorrenti.

Heriterobbero attcnzionc i cambiamenti nclla domanda associa-—
ta con lo sviluppo cconomico di una data rcgionc, o di una nazionc. Quan
do i rodditi pro-capitc ¢ globali aumcntano, quando i gusti ¢ lc preferen
zo doi consumatori si modificano, quando la struttura dei prezzi vicne al
terata, anche lc varie domande per beni ¢ per scrvizi vengono influcnzatc.

Studi di domanda potrcebbero csscrc condotti a livello locale,
rogionale, nazionalce od intcrnazionale, ¢ funzioni di domanda dovrcbbero
csscre stimate sia per i mercati nazionali che costeri, badando alle modi—
fiche chc possono csscrc apportatc alla struttura attualc dei wmorcati.da

accordi come il Trattato di Roma. Tali studi sono nccessari per fornirc
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-una basc alla riccrca rivolta alla previsionc di futuri. cambiamcnti
domanda conscgucnti alle provedibili modifichce ncllc correnti commerci
Altri clcementi fondamentali di un mercato, insilcome al consumi
cd: alla domanda, .sono rapﬁTCSontati dalla produzinnc ¢ dall'offerta. Di
ossi si e gia parlato dettagliatamentc all'inizio delia parte IILT dcl pre
sentc rapporto. Noi vorrcmmo qui aggilungerc che l'investigazione deve cs-—
serc spinta ad accertarc lc possibilitd ¢ le caratteristiche’ produttive
sia decllc altre regioni italianc concorrenti con il Metapontino, chc quel

lo di quei pacsi csteri lc cuil esportazioni avvengono in concorrcnza. con

lo- csportazioni italianc.

I tipi di indaginc cconomica dclla produzionc agricola cuil si

¢ accennate nclla parte III forniscono certamcntc gli clcmenti analitici
migliori su cui basarc la detcrminazionc della funzionc di offurta. Biso
gna notarc perd che spesso, per una analisi di mercato, pud
ciente accertarc in tormini pid goncrali come la produzionc
gato risponda’ a cambiamonti nci prezzi. La sconsibilitd dell'toffer
biamenti nei prezzi nel lungo c¢-nel breve periode riflcettce infatti
portamento produttivo di una intcra rcgicne, anche sc ci dice poco
la sul comportamento delle singolce azionde produttrici..
| D'altro canto, mentrc & cvidentc che spesso uno studio condot

+to su un aggregato & di piu facile rcalizzazionc di una scric di studi ana

litici condotti a livello azicndalc, & anche vero che un talc studio pud
" fornirc informazioni intcressanti di tipo diverso, quali per cscmpio quel
le relative ai cicli produttivi di varia natura, agli offcetbi sull'offer—
ta di camblamonti passati nci prezzi, cccs

I concettl od i risultati delle riccrche cui si & fin qui

connato, oltrc ad averc una propria utilitd cd importanza pratica,

no venire utilizzati per csaminarc il meccanismo della’ formazionc




prezzo in mercati di vario tipo. Lo intcrazioni fra lc funzioni di doman

da ¢ di offerta ncl gencrarc i prezzi rcalizzati in un mecrcato possono cs

scre analigzatc per accertarc i fattori di -natura cconomica cd istituzio-

nalc che influcnzano la formazionc dei prozzi, © pégwétabiliroAiauné%hré
della instabilitd dei prezzi ¢ della loro variabilita ncllo spazio, ncl
tempo od ai diversi livelli distributivi.fra produttori ojcongumatori.
L'analisi comparativa fra pill prodotti o pilt mercati con riguardo al com
pdrtamon%o doi prezzi pud formirc lc basi per uma classificazionc ompiri
’éaudoi mcrcati c per la formulazionc di un giudizio_sulla cfficipnza gol.
-sistcma. _ » |

I suddctti clementi sono inoltre indispensabili per stabili-
rc cconomicamcntce quale sia la migliore localizZaziono dell'attivita ﬁﬁg‘
duttiva vera ¢ propria,c degli impiantli di trasformazionq. Tali studi ri
chicdono. che si accertino quali siano 1 Vantaggi.rclativi di‘unaviggioﬁé
rispetto ad untaltra, i costi di trasporto c di distribuzi&ne ihsieme ai_
costi di produzionc, lc possibilitd di scclta fra i diVCfsi centfi.éltqgl
nativi di produzionc ¢ di consumo, CCC. |

Tutti questi studi sono basati in bugna partc su informazioni
trattc da indagini del tipo di quelle cho abbiamo fin qui mohzionato nel
campo dell'offorta c della domanda, ¢ di moltc altre avremmé voluto dar
cenno nell'ambito dcllo specifico scttorc dell'lcconomia di mercato che
stiamo trattando. Non riteniamo utile, pord, continuarc ad oloncarc pos
sibili.altorhativc di'ficéréa. I1 nostro scopo cra solc guello di accen
narc ad alcuni dei prbblomi.bhﬂogli'intorrégativi chc noi stessi, quali
ricercatori, vorremmo tontarc di risolvere, prima di sentireci in grado
di cmetterc un giudizio o una previsionc sul mercato e sullc prospocttive
che si offrono ai prodotti agricoli del lMctapontino, o di qualunquc altra

regione agricolay; in cui lo scopo dell'attivita produttiva sia non gid
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il rifornimento di un ristretto mercato localc, ma piuttosto la vendita,
in concorrcnza con altrc regioni, in un vasto ¢ complesso sistema di mer

‘cati pil o mcho .intcrcomunicanti.

3. Primc risultanzc di uno studio prcliminarc per alcuni prodotti

Come gid precccdentemente accennato; la ricerca fino a questo
‘momento effettuata pur non cssendo stata csclusivamente descrittiva, non
¢ stata tuttavia condotta con i critcri analitici chce abbiamo descritto.
Non potcva csscrlo, dati i limiti di tcmpo che ci cravamo prefissi ¢ dato
‘chc non si cra ancora scelto un oggetto, o per meglio dirc, un numero di
- oggotti speeifici . della ricerca. Né voleva csserlo, perché si & voluto con
.- durrc una indagine prcliminarc di carattcre csplorativo.
© Abbiamo raccolto tutta una scric di informazioni su un certo
numero di prodotti agricoli di maggiorc importanza ncllo sviluppo agricolo
prevedibile del Metapontino. Nelle paginc che scguono abbiamo illustrato
il matoriglo da noi raccolto pcr 5 di tali prodotti, c particblafméntc, nel
l'ordinc
aranci
mandarini
pcsche
uva da tavola

- pomodori

Le informazioni riportatc sono state tutte attinte dalla stati-

stica ufficialc ¢ dalla lottoratura_disponibilo,,o_lo fonti relative .sono

via via citatc.
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A tali informazioni sono stati aggiunti i risultati di alecunc

__ nostre claborazioni, che -abbiamo anche tentato di intérpretarce in prima ap

__prossimazione.

La.riccerca offcttuata & stata quindi piuttosto clementarc, an-
che se la raccolta-dclle varic notizic ha rapprescntato una mole di lavoro
_A“non_ind}ffo:onto.amalgrado la scmplicita dcllo studio, poer sono stafi mcs
si in lucc.un ccrto numcro di problemi chc meritcercbbero aftoniiono,’o'sono

stati sollevati parccchi interrogativi cui sarcbbe imtorossantc od utile

tentarc di darc risposta.

ARANCI E MANDARINT

.. La produzionc nagionalc di arancc o mandarini, ségucﬁab un trend
iniziatos;»ormai da tcmpoy -& in continua cspansionc, bér*bffetto'soprﬁtutto
della ontrata in produzionc di nuovi impianti. Ci si trovava, ncl 1960 a
livelli dclla produzione globale che superavano i 7 milioni di quintali per
lc arancc, ¢ di oltrc 1,1 milionc di quintali per i mandarinij per questi
ultimi, anzi, gli incrcmenti produttivi registrati ncll'ultimo deconnio era

no maggiori che per gli aranci.

i — Produzionc nazionale (000 q.li)

1948 49 50 51 52 53 54 55 56
Aranci 3.884 5.547 4.997 5.504 5.820 5.682 6.228 5.695
Mendarini 823 934 848 903 1.001 922 1.038 1.012

1957 59 60
Aranci 6,252 T.131 7.096

Mandarini 1.058 1,182 1.147




L'cspansionc continua- decll'offerta crea percid tutta una scric
di interrogativi. riguardanti quali volumi di produzionc verranno. raggiunti
nci prossimi anni. Non csistono purtroppo a riguardo stime prccisc, ma una
indicazionc, sia purc molto approssimta ¢ grossolana; ottcnuta estrapolan
do.al 1970 i trends manifestatisi per gli ultimi dicci anni, indica che por
gli aranci si dovrcbbero raggiungerc livelli di produzionc. di circa 9,5 = 10
milioni di quintali, montrc per i mandarini la produzionc dovrcbbe csscre di
circa 1,5 = 1,6 milioni di quintali (fig. 1). Convienc rilevarc che lc. mag-
giori tondenze all'cspansionc della produzionc si verificano prevalontomen—
te in Puglia ¢ Calabria.

Per quanto riguarda la localizzazionc gcozrafica della produzio-—
nec, bastera ricordarc che la Siciiia daﬁsolaiproduco circa il 60% dcllec a-

rance cd il 60% dei mandarini italiani, la Calabria il 22-23% dcllc arancc

cod il 376% dei mendarini, la Campania il 9% delle arance 071111-13% dei man

derini, la Puglia il 2-3% declle arance cd il 7-9% dci mandarini. - -
La distribuzionc della produgzione ‘di aranci per varictd sccondo

uno studio condotto dall'ICE, cra nel 1954-55 la scgucntc 3
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Distribuzionc della produzionc di arance per varicta

ARANCE

i |
Biondc | i Pigmentate |

Produz.iSangul Moro .- Produz.!
Comuni Ovali Altrc totale Igne o c Ta Altrc totalc
AU : :Sangllo TOCCO.

Regioni

(000 q.liif 1954~55)
Sicilia 1.310
(37%)
Calabria ) 147
| (70%)
Puglic ' : 88
| (94%)
Compania I - ' 475
(95%)
Lazio - 261

(90%)

Sardcegna 38
(100%) |

1.670 557

300 22

24

25

Altre rog. : B 153

(100%)
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FONTI : ICE "Relazionc sull'attualc situazionc dell'agrumicoltura italiana" -
Bozzc di stampa — ottobre 1957 -




Lo stesso studio dcll'ICE riporta il scguente calendario medio

di raccolta :

Calendario medio di raccolta per spccle, Tregioni ¢ varicta

ARANCE

Biondo comunc - ‘Poriodo di raccolta:  27/3% decade dicombre

‘ ' a 1* dccade aprilé

Ovalc . o 2“/3“ decade marzo a
E 3° decade maggio

Sanguigno . A _ ) 2“/3* dccade diccmbre
v ' a 1 -~ decade aprile .
Sicilia. \ :
- Sanguinecllo 3* decadce dicembro

Lo 1% docade aprile
Moro . - . N , 3* decade novembre
decade febbraio

Tarocco : _ decadc dicembre
' deccadc febbraio

~Biondo comunc ~ dccadce diccmbre

‘Calabria decade aprile

Vi Sanguigno id.
/ o . 4 3 - ” ’ 3 .- N L
v 7 Puglia Biondo comunc ‘ ~ deccade novembre
' o a 3* dccade aprile
Canpania Biondo comunc metd dicembre a giugno—
o primi aprilec
- Lazio Biondo comunc 3* decade novembre a
- ' : . mctd marzo B
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MANDARINT

Provincia di Palcrmo- Pcriodo di raccoltas dcecade novembre

RS R i 80 decade marzo
Sicilia

Provincia di Catania e id. docade novcmbre

deccade marzo

Calabria - S0 dccade novcmbre
a fine fcebbraio

Puglic ] 1*  doccadc novembre
a finc gennaio

Zonq Flegr i metd novembre a mcta
- ' gennaio

ZAlfre zone ’ metda dicombre a meta
gennaio

FONTI - op. citata -

Allo scopo di ricavarec indicazioni pil prccise circé la stagio-
nalitd della offerta nazionale di questi duc prodotti, nell!'impossibilita
di ottencre datl dlrcttamont sulle produz1on1, si & pcnsato di esaminarc
la distribuziongjmgdia mon81lo dollo osportn21on1, ﬂc11'1p0t031 Sbmpllflca
trice che i periodi di produzionc corrispondano con quolll dl usporta21ono.

Qui apprcsso vengono riportaté le medic mensili per cinguc an-
ani dal 1954-55 al 1958-59 dcllc csportazioni italianc. La distribuzionc

di tali esportazioni medie & stata anche riportata in grafico (figura 24)




Esportazioni italianc, media anni 1954-55355-563556~57;57-58;

58-59, in 000 q.li —

Mgﬁé N Arancoe _ _ ﬁggﬂgzigi
Gennaio - | 391, 9 | 13394
Fobbraio o . 39552 41,4
Marzo ' 383,2 1,8

| 176,9 | -

69,2

11,8

0,2

0, 1

Scttembre 0,1
Ottobre 1,3
Novembre 63,6

Dicembre 285,9

FONTI - nostra claborazionc su dati riportati da : Platzcr "Produzionc e
’ mercato degli agrumi' in Strutturc ¢ Mercati dell'dgricoltura Mc
ridionalc - Cotonc, Mlgrumi - Cassa per: il Iliczzogiorno, 1960 —

-Anchco -la. domanda nazionalc di aranci ¢ mandarini & in cspansio-
ney, vuoi per l'accrescimonto naturale della popolazionc, vuoi pcr 1'aumcnto
dei consumi unitari dovuto prevalcntomente all'aumento dei redditi pro—-ca-—

pitec. Non & da cscluderc perd che si stia verificando anche un mutamento
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nclle -‘prefercnze dei consumatori 4 favorc di qucsti prodottis; una talec ipo
tosi, non ancora sufficicntomentc studiata; meritorcbbe un csame pil atten
to in vista dcllc conscgucnze che tali mutamcnti potrcbbero averc in futu-
To silla dinamica dei consumi.
Lo domandd nazionalc assorbe oggi circa 1180% della produzionc
_italiana. Ci troviamo, infatti, per il 1960 ad un livollo dcllc disponibi-
-~ 1it3 nazionali di‘circa'6,5-milioni di quintali, livello forsc cccessivamen
" tc alto a causa dclla flessiono subita dallc nostre osportazioni negli ulti-

mi anni.

- Disponibilitd nazionalc = Produzionc nazionale - oqug
tazion:. nette (000 g.1i) : Cobe

1948 49 50 51 52 53. .54 55 .56

Aranci . = .2.786 4,065 3,280 3.898 4.531 3.975 4.822 3.697
Uandarini 523 - A79 . 459 596 114 642 703 598

1957 59 €

Aranci 4e424 5 5.480  5.776
Mandarini .. 528 665 803

Sarcbbe oltrémodd'intorossanto, porT potcf formularc dcllc preo-—
visioni circa 1'andamonto futuro del mercato di questi prodotti, 'di poter
disporrc di stime accuratc dei consumi negli anni da vonirc. Merita a tale
riguardo attenzionc lo studio cffcttuato rocentemente dalla Prof.ssa Cao

Pinna sullc prospecttive dei consumi alimentari in TItalia.

1/ Istituto Italiano per gli Studi sui Consumi "Le prospcttive dei. consumi
alimentari in Ttalia', Bozzc di stampa, Confcrenza Nazionalc del londo
Rurale ¢ dell'igricoltura, Roma 8 Giugno 1961.




In talc studio i consumi nazicnali pro-capitc sono stati proicttati al .
‘1970,'0 la proiczionc pcr arance ¢ mandarini presi ncl loro complesso in
“dichercbbeysper quoll’annata, un consumo di Kg. 14 pro—capitc. Questo da

5 n._/

dichcerebbe che, nclle stesse situazioni di prezzi che hanno provalso nclle
9 A D~ & _

fb, insicme alle previsioni dclla popola21onu cffottuate dall'OL

ahnﬁté scorse, ¢ senza toncrc conto delle flessioni ncllc csportazioni rc
éénfémonﬁo vérificatosi, il consumo globalo-italiano di aranci c mandarini
dbviobbo.agglrarsi nel 197d inté:no ai Ty5 milioni di gquintali. Bisogna ri
levarc perd che qucsta preovisionc, ai fini di uno studio di mercato.a.lungo
tormine, € solo parzialmentc utilc. Molto pit intercssantc sarcbbe infatti
poter dirc qualche cosa di piu preciso non solo sui consumi futuri prevedi
bili di aranci ¢ mandarini soparatgpéhto, me, éhého sullc prcfercenze che van
no sviluppandosi nei consumatori a favorc di una varicta, o gruppo di varic
ta, pluttosto che dl altrc, od a f avore d01 prodotti trusformgtl.

. Pcr qucstl ultimi bisogna rilevarc chc i cohsumi ltull ni sono
ancora moltor bassi, spccialmentc sc paragonati a gquelli di ,lcunl altrl pub
si pilt progrediti (spccialmentc gli USA), in cui sembra addirittura che i
consumatori tendano a voltc a sostituire il oonéumo'dirotto’di"aranco con
qucllo dei succhi derivati dallc stessc. Per quanto riguarda lfovolvoféi
della domanda italiana di aranci ¢ mandarini, attcnzione particolarc mc—
ritcrebbe lo studio delle sue clasticitd rispctto al prezzo ed al reddito,
per potoer ottcno:o indicazioni circa gli offoetti chq i futuri.prcvodibili

mutamenti in queste duc V“rlublll fondamontull potranno avore sul consumo

di tall prodottl.

La domanda cstcra assorbe oggi cifca-un quinto della produzio

ne italiana.

1/ OECE, L'evolutlon demo uphlqu en Burope Occidentalc, Paris; 1956.




Esportazioni nctte (000 q.li)

1948 49 50 51 52 53 54 55 56 .

Aranci 1,099 1.419 1.482 1.717 1.606 1.289 1.707 1.406 1.998
Mandarini 300 364 455 389 307 287 280 335 414

1957 ©. 58 59 60

- Arenci 1,828 1,590 1.651 .1.320
Mandarini ' §3¢"’“479 17 a4

Un fenomcno allarmante si & perd andato dolineaﬁdo in questi
ultimi anni. E ciog, la perdita di terrceno della produzionc italiana éﬁi
mercati “cstoris- Questo- fonomeno, piuttosto recentc, trova confcrma piﬁ:cho
nelle statistiche dcll'esportazione (fig. 3), ncl fatto che lo osportdZioﬂi
da parte di altri pacsi produttori sui mercati tradizionalmente serviti

dalltItalia sono andatc via via aumcntando.

Arance ¢ mandarini - csportazioni totali di alcuni pacsi’ (000 tonn.)

1948-52 1956 . 1957 1958 1959

Algeoria 169 184 274 209 225
Isracle - »', 156 246: | 264 © 266 237
| BT Y :241 236 206 217
Marocco . 106 143 221 239 270
Spagna. . 526 379 459 132 784
Sud Africa 115 197 228 198 207

FONTI - FAO




La dinamica delle importazioni neclla Germania Federale, che da
sola assorbe oltrc il 407 della nostra osportez1ono di er%noo, ¢ circa il

60% di quclla di mandarlnl, & stata la scgucnto ¢

BN

Perccntualce importazioni in Germenia per pacsi di provenicnza

LAranci - Ewndorlnl

1957 1958 1959 1960 - 1957 195‘8* 1959° 1960

Isracle 5 6 7 9
Italia 11 11
Marocco ' S A Caq 13
Spagna - 62 58 53
Sud Africa - 10 6 - T - 8

Tra i pacsi cho magrlormcntv hanno migliorato lc loro posigio-—-
ni sono il lMarocco cd Isracle, mentre é covidente il rcgresso de ll'It”lla
'ncl scttorc dLFII aranci. Blsognu TlluVurb pbro chc su altri mercati di
csportazione (Pa081 Ba381, ‘Regno Unlto) 11 ToEresso e»avyunuto anche nel
settorc doi man@grlnl.

Lg fagioni dqllo dimiﬁﬁzioni dellc csportazioni italianc sono
da riccrcarc oltio cho nei prezzi pit bassi delle pfé@uzioni doi paocsi con
correnti su alcuni mercati pin lontani dall'Italia, anchc in una Spesso cqﬁ
tiva prcsonta21ono dei nostrl prodottl, c ncl fatto chc lec varicta italianc
dcbbono a voltc coderc il passo ad ultro v rlota ch09 presenti nogll assorT
timenti murcmntlll di altrl pa031, sono invece %gsontl dalla nostra offerta

“.allt'csportazionc. Tale & il caso, ad cscmpio, deci clementini che vengono -
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gsomprce di pilt preferiti ai nostri mandarini, o delle arance italianc che

per averc spesso un saporc acidulo o per csscre provviste di semi vengono

sostituite dal prodotto o da varicta (os, Navel) provenicnti da altri pac

v

sono giunti circa le prospettive del mercato degli agrumi nell'Turopa occl

si. Giova ricordarc, a quosto punto, lc conclusioni a cuil alcuni studios

dentale, Rogione Mediterranca e Sud Africa ncl 1965.

Per talc data essi prcvedono ncllc suddette rogidni ﬁn aumonto della pro-
duzione”di arancc ¢ mandarini fino a circa 4,6 milioni di tomn., cd un au -
mento dclle csportazioni globali fino a 3,7 milioni di tonn., da -cgllocarc:
prevalentemente sul mercato ‘curopco. Sicche, anchc tenendo conto dell'aumen -
to dei comsumi, gli Autori provedono che per la data indicata, lc difficol-
t3 dci Pacsi osportatori si saranno notcvolmentc.accresciutc.

", E!' facilc quindi desumcrc, da quanto.ora riportato, che le dif
ficoltd al collocamcnto dcl prodotto italiano sono piuttosto destinate ad
aumontarc- che a diminuire, o che comunguc, la concorrcnza da parte. degli
altri pacsi csportatori & cértamente destinata a.farsi pih sovera..Questa
ipotcsi &<ancora pil avvalorata dalla considcrazionc che i Paesi Meditcrra
nei non tradizionalmentc csportatori hanno oggi una agrumicoltura tcenica—"
mogte modcrna, basata sulla coltivazione di varicta che trovano scmpre mag
gior favore sui mercati curopei, lc cui esportazioni, mentre da una parte
sono spesso sorrctte da una attiva politica.di propaganda, sono. dall'altra-
opportunamcnte disciplinate da una seric di norme volte a tutélare lg,prp—-
sontazione dclla merce’sul morcati cstori.

Per quanto riguarda, l'andamento passato dei prezzi, un primo

csame delle scric relative scembrercbbe mostrare unny tondenza ascensionalc

1/ L. Gorcux, J;xWblf, “Porspoofivos du marché dcs agrumos cn Burope occi
dentale on 1965", FAO, 1960.
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per 1 mandarini, sed una relativa stazionarictd per gli aranci.

Prozzo medio nazionale (q.1i)

- Aranei © ; ,.;‘ ' Mandarini
In moncta In-moncta Cosﬁantcé ~ In moncta - -In moncta- costante

corrontc . 1960 E corrente 1960

| 5305 74485 6362 8.97T
51 1 4.884.- 67;281'.1 B 4.923 66331
S5270 7 5,182 6.393 - - T BW34T ‘ -. 7.830
5314513 5.534 CATIE 5719
54 | 5.136. . - 6.052 L T i O/ . 6.097
55 1 5.076 . 5.818 L 7.048° S 8.078
56 1 4521 4.936 | 6.016 6.569
5T § 5.595 . 5.993 1.953 = 8.519
58 | 5.93 . 6.068 - | 8.3t . 8:312
59 | 4.899 5.029 . 6.08 . 6.t

1960 4,612 L 4612 5.959 S 5.959 -

E' importantc anche il fatto ch¢ i prezzi di questi duc prodot-—
ti sono notcvolmente corrclati fra di loro, come si osscrva-ncl grafico in
fig. 4a, da cul si pud rilcvarc non solo chc ad alti prézzi dcgli aranci
hanno fatto sompre riscontro alti- prezzi dei mandarini, ma anche ¢ sopratut
to la alta corrclazionc a cui si & acccnnato. Questa forte corrclazionc,
che trova in ﬁarto spicgazionc ncl fatto che lc produzioni stesse di questi
duc agrumi sono notcvolmente corrclate (fig. 4b) scmbrorcbbe anche indica-—

re che, contrariamentc a quanto pensano numerosi csporti del scttore, fra.
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i duc prodotti ‘in csamc csistc un forte grado di sostituibilitd fcl soddi-
sfarc le csigenzc dei consumi in :quei periodi in.cuil sia lc arancc che 1

mandarini sono presenti sui morcati nazionali. Vi €:infinc da rilevarc; e
cid- & cvidentc da un csamc della fig. 3, che la variabilitd nei -preozzi dei

mandarini & molto maggiorc di quclla dei prezzi dellce arance.

Un csamc, pcro, appcna piu approfondito dcllo scric dei prezzi

o~

por gli ultimi anni ci inducc gid a modificarc il giudizio cspresso. Sc. ..
uno infatti  volosse tener conto in qualche modo dell'aumento goncrale di
prezzi:vorificatosi nclltultimo. deccennio scoprircbbe, nellec serie in og-
ggtto, dei trends -piuttosto intercssanti. 4 tale scopo lc seric suddctte .
sono stato deflazionate avvalendosi dcll'indicc del costo declla vita clabo
rato dall'ISTaT, cd csprimente tutta la scric mediantc lc- opportunc clabo-
razioni, in prezzi 1960. I valori oqsi ottenuti sono stati riportati ncl.

- grafico n. 5. Talc grafico mostra subito che, mentre i prezzi dei mandari
ni, in moncta costante, sono rimasti pressapoco allo stesso. livello, qucl
‘1iwdugli.éranci, scmprc in moncta costantc, mostrano un dcciso tronds.discon
dente che, piuttosto. pronunziato fino al 1953-54, va tuttavia appiattcndosi
successivamente. Cid significa, in altrc parole, che in rcalta 1 ricavi deil
produttori di arancc sui mecrcati nazion;li.si sono andati secmpre pil ridu-
cendo.

Per quanto riguarda un sommario frettoloso giudizio sull'effi-
cicnza del scttore commerciale relative a questi prodotti, scmprc in tor-
mini di prezzi, ci si pud basarc su una sciplicc claborazionc condotta ado

- perando gli indici ISTAT dei prezzi al dettaglio cd all'ingrosso doegli a—

~ranci e mandarini, basé 1953+ Tali-indici sono riportati in diasgramma in
fig. n. 6. Si sono successivamente calcolati i valori dcl rapporto fra 1'in
dicc dei prezzi ol dettaglio ¢ quello-dei prezzi all'ingrosso, Orbene, il

crafico sembra mostrarc che in fase di prezzi deerescenti il valorce del
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suddetto rapporto tende a salirc perch® i prezzi al dettaglio diminuiscono
proporzionalmente meno di quelli all'ingrosso, -ed & naturalc che sia cosi
data la minorc clasticitd della domanda all'ingrosso rispetto a quella al
dettaglio. In fas¢ di prezzi crescenti, perd, il valorc dcl rapporto non
tende affatto a ridursi, comc ci si potrcbbe aspcttarc, ma rimanOArelat;~
amente costante. I margini del scttore distributivo, cio&, chc aumcntano
in tormini perccntuali quando i~ prezzi si riducono; tendono a rimancre cQo
stdnti-quando i prczzi aumcentano. E pur cssendo logico che in un lungo pe
riodo di tempo i margini vadano continuamentc aumentando se i; servizi for

niti dal scttorc distributivo aumentano, non-scmbra normale che in un bre

ve periodo di tempo questi margini prescntino una tale vischiosita. Iissa,

'infattiy'ci scmbra spicgabilc solo ammcttendo 1l'esistenza, in qucsto sctto
re, di tutta una soric di inefficicnze, che potrcbboro andarc da una catti
va utiliZzazibnc dogii impianti in certi periodi di tempo, ad un eccesso di
cdpacita'dol“éottorc distributive, alla prcscnza di vincoli o barricrc di
natura istituzionalc, alla csistenza di situazioni monopoloidi che permet-
“tono di realizzare profitti supcricri al normalc, -ecCe

L' stato scclto qui uno solo dei tanti possibili indicatori del
la officicnza di questo scttorc, ¢ dato il carattorc gencralc del prescnte
rapporto, ci si deve limitare allc semplici indicazioni che csso ci pud for
‘mnirc. Bisognerebbe perd approfondire lo studio -¢:la conoscenza analitica di
un scttore tanto delicato, per mettcre in lucc l'esistonza ¢ 1l'cntita delle
possibili incfficicnze, per individuarne le-causc ¢ per indicarc i metodi
piﬁ'adatti per rimuoverle. B! supcerfluo ripeterc a qucsto:-punto, che ana ri-
duzionc dei- costi di distribuzionc otterrcbbe in definitiva lo stesso offct
“to sul consumi o/o sui prezzi che un aumento della domanda. -

Da quanto detto fino a questo punto & forsc possibile trarrc
delle cautc indicazioni ‘circa le prospettive futurc del mercato delle arance

¢ dei mandarini.
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Tali ‘prospcttive scmbrano giustificarc le pfOoccupazioni ri-
petute volte manifestatce da esperti ¢ teenici del scttorec. |

Sc si assunmec, infatti, che le attuali tondenzc ¢ oendiiibni di
- morcato debbano prevalcrce per -ancora una diccina di anni,rdila lucc di quan
to dotto ncllc pagine procodenti, scmbrercbbe logico attondorsi che una cri
si di prezzi affligera il scettorec. ' |

Lo’ nostre proiczioni indichércbboro,Ap T il 1970, una prouu21o
nc:di’ arancc ¢ mandarini di circa 11;0 - 11,5 milioni ai quintall, cd un
~consumo hazionalc. di circa 7,5 milioni ai quintali. Per mdntonorévi ﬁfozzi
attuali le esportazioni itelianc per qucll'opoca dévrcbbbro avere sﬁporato
©17°3,5 milioni di quintali. Ma n& 1'andancnto passato delle osportaz1on1,
né lec provisioni pidt accurate conaotto sui mereati 1ntcrna21on@11 e dl
cui abbiamo gia parlato,11asciano'intravodorc quosta possibillta. Nol gia

B

citato studio della FAO si prcvodo adQ1r1ttura chc pcr collocarc l'ccoosso
. di offerta di aranci ¢ 'mandarini chc ncl 1965 promerd sui mercatl curgppl
i prezzi dovranno ridursi di circa il 30p rispctto alla modla co 11 anni
1955-56-57 |

Noi vorrcmmo qui aggiungerc che, sc fossec voro:quanfo‘dbbiémo
~accennato precedentemente, © cioé che la produzloac dci manda rini aﬁmogta
proporzionalmente pitt di quella degli aranci, i pszzi‘doifﬁdndafini thrqh

. . . . L Es . i
bero ridursi proporzionalmentc anche di-piu di quelll degli aranc1, malgora—

do il morcato nazionalc.abbia fino a qucsto momento moStrato una mlglloro

capacita di assorbimcnto proprio per 1 mandarini.

Lc prospettive di~mofcato;'spoéialmento porrquantowrl U@rda le
csportazioni, non sembrano, portanto;zmoito faVGIOVOligld nOStrO'uVVlSO,
porod, non bisosna ncanchc osscrc odcoséivamontolpoééimistl.

In primo luogo perché gli accordi docg &null del Merca fblCdmﬁno

giocheranno scnz'altro a favore della nostra avrunlcoluurw, SD001a1montc
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Sc si considcera -che il dazio comunc csterno colpirad le csportazioni ncl MEC
di pacsi cheoy, comc la Spagna,'contribuiscono oggl notevolmentc.a coprire i
" fabbisogni curopci. E poi perché va tenuto proscnte che le provisioni ef-
fottuate si basano sul presupposto che le condizioni di mercato attuali
prevarranno anche in futuro. Tali ipotesi sono evidentemente troppo arti
ficiali. Non va dimenticato, infatti,_cho il mercato dei prodotti in og-~
‘gotto pud. ¢ .sard scnz'altro allargatos da un punto di vista gcografico,
con il miglioraménto deil trasporti ¢ la riduzionc dei costi rclativii da
un punto di vista:declla "forma" del prodotte commcrciato, e ci rifcriamo
qui tanto allc-possibilits di:sviluppo c¢ di assorbimento-dell'industria
de¢i succhiy quanto alla possibilitad della introduzionc -di varicta-pit:gra
dite al consumatori itdaliani ed csteri, o del miglioramento della prescen—
tazionc -della produzionc italiana sui mercatis da un punto-di vista tempo
rale con la coltivazionc di varicta o/o ltadozione. di tecniche che permct
‘tano di offrirc parte della préduzione  in periodi ché non siano quelli in

cui i mercati sono maggiormentc affollati. SO

Le informazioni su cul sono state basatc lc nostre sia pur cau

te previsioni sono, in altrc parolc, troppo grossclanc pelr poter scriamen-—
te rappresentarc dei validi punti di partcnza su cui basarc. dcduzioni. cir-
‘ca il comportamento fufuro dei mercati. Da quanto detto non pud in realta
“trarsi alcuna’conclusione definitiva, tranne quella che per poter azzarda
re delle previsioni sensatc sarcbbe indispensabile analizzarc almeno. alcu
ni aspetti del mcrcato che, dopo 1¢ considcerazioni fatte fin qui, . scmbrano
‘pit.interossanti, pur essecndo, forse, i mens conosciuti. Ci si rifcerisce
qui®specialmentc alle caratteristiche  dell'offcrta nazionale: ed cstera, so-
pratutto dal punto di vista qualitativo o della sua distribugionc tgmpo:a—
lc, allec caratteristichc della domanda, anch'cssa nazionalc cd cstora, spe

cialmente per.quante riguarda i valori delle clasticita rispetto al proezzo




- 29 ~

cd al reddito, le tondenze qu%lltwtlv dCl consuml, la pryscnza di altri

prodotti sostitutivi degli aranci ¢ dei mandarlnl, od 1nf1no i problemi o

—.gli aspetti_della organizzazionc razionalc delle vondite

Lioffors nazionalc di prodotti ortofrutticoli & in aumento

ormai da tempo, stiﬁdla%a dalla favorcvolc accoglicnza riscrvata a questi
prodottl da quasi tuttl i mercati. Fra g1li ortofrutticoli, un posto di
prlmarla 1mport%nz spptta scnza dubbio alle pesche, la cui produzionc na

zionalc & costantomcontc aumentata seguendo un trend ben definito malgrado

alcune incertozze menifestatesi negli ultimi anni (fig. 1).

Gli incrementi della produzionc sono dovuti prevalcentemente
ad un aumcnto neolle résc per ottaro, comsegucnte al fatto chc gli agricol
torl vanno sempre pin orlontand051 verso 1la coltivazionc speccializzata del
pesco, mentre si assiste ad una notcvole contrazionc declla supcrficic dedi
cata alla coltura promlscuu. (v. tabclla pag. soguonto).

In Italla 10 Zonc tlplche di produzionc  sono il-Vonoto,-l‘Emi
lia.é 1a Cnmpwnla. Da notarc che cirea il 3/4 dellt'intera nrodu21onc na-
zionalc si ottengono in Ttalia ottenﬁrlonalp, mentre 1'Italia Meridionale
pmrtL01pa solo con il 15% circa del totalc, iﬁ;

Ncll nnmto normali la raccoltd & concentrata prevalontcemon—
te nel mese di luglic ¢, in misura inforiore, ncl meso di. ag sto.'In quo—
stl duc mesi vicne raccolto in media il 75% circa dcll'intcra p:oduziono

annualc chce, iniziandosi a maggio, si concludc praticamente in settembre.




Pescheti — migliaia di Ha di supcrficic

iy _ L , Coltiv.spoc.+
Coltivaz. spccial. Coltiv. promiscua + coltiv.promi-
scua trasform.
in Ha cquival.
di coltivespec.

143,0
142,2
14341
14541
142, 1
1145, 8
146,3
121,8
85,4

Vi sono perd zone in cui la produzionc .pud .spingersi anché al mdsc di
...ottobre, comc nel Cascrtano, ncl Cosdntino, ccc. Fra le province chc for

--niscono produzioni pilt preccci, si possono citarc quellc di Savona, Brin

1
.disi, Caserta, Catanias

Le variotd coltivatc sono numerosissime: il gid citato studio
dell'ISTAT nc indica ben 156. Le pil -diffusc sono le cultivar J.H. Halec,
Amsden, Fior di Maggic ed Elbertaj . -quest'ultima. perd parc stia perdcido

attualmente il favorc degli agricoltori.

i/ vedi "Aspotti della Peschicoltura Italiana® ISTAT, 1956
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Anche la domanda & stata ed & caratterizzata da una notevole
espansione. I consumi nazionali di pesche, albicocche e susine stanno
aumentando considerevolmente, come & indicato dai dati ufficiali sullo
andamento delle disponibilitd di questi prodotti sul mercato italiano

(fig.2).
Disponibilitd nazionali di pesche (000 qli)
1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960

1.801 2,139 2.590 2.611 3.166 3.470 3.332 3.432 3.052 4.433 4.116 6.019 6.056

Le stime dei consumi effettuate dalla Prof.ssa Cao-Pinna {1)
indicherebbero, per il periodo 1955-57 un consumo medio annuale pro-ca—
pite di 9,5 chilogrammi di pesche, albicocche e susine, ed indicherebbe-
ro una elasticitd media dei consumi rispetto al totale delle spese per
consumi privati pari a +1,31 per il periodo che va dal 1955-57 al 1965,
Se si tiene presente che le spese per consumi privati sono fortemente
correlate al reddito, il risultato suddetto indicherebbe che i consumi

aumentano piu che proporzionalmente rispetto al reddito.

Anche qui sarebbe interessantissimo poter conoscere gquali

siano le reazioni della domanda di pesche al variare del proprio prezzo.
I1 poter disporre di informaz._oni sulla elasticitd della domanda rispet
to al prezzo sarebbe di validissimo aiuto anche nel formulare previsio-
ni o nell'illustrare le prospettive future del mercato di questo prodot—
to. Bisogna perd aggiungere che in questo caso l'influenza che cambia-

menti nei prezzi di altr® frutta possono avere sul prezzo delle pesche

(1) Vedi Cao-Pinna — op.citata




& troppo ev1dente per poter essere trascurata sia pure in uno  studio a
carattere generale. ’ E o

| Nessuno 1nfatt1 metterebbe in dubbio. l'esistenza. di tutta
una gamma d1 prodottl che competono con le ‘pesche nel trovare colloca— o
mento sui mercati nazionali ed esteri. Per limitarci all'Italia, credia
mo si possa seng'altro supporre_che le pesche abbiapo‘numerosi concorren
ti fra quei prodotti che vengono raccolti e/o comméfbiati hegli stessi
periodi in cui le pesche sono sui mercati. Basti 01tare, per esemplo, |
‘pere, ouoln89 alblcocche, le partite pill precoei di-: uva, le bananeS i
meloni, ecc. Sono gueste delle semplici ipotesi, che perd meritano at—
ténéioné;’éia allo scopo di accertarne la:validita, che allo scopo di

sfabilire in che misura questi prodotti siano fra loro sostituibili da

parte dei consumatori.

Uh cambiamento nei prezzi di uno dei prodotti sostitutivi
pdb mddificaré; sia pure temporaneamente, la struttura dei‘coqsumi, in-
fluenzando il livello déila;dOmanda di pesche; ed apportando quindi dei
sensibili éambiaménti nel prezzo di questo prodotto anche quando le con
dizioni dell'offerta rimangono immutate.

In altri termini, uno studio rivolto a formulare previsioni
suil prezzi delle pesche ottenibili nel futuro deve necessariamente pren--
dere in considerazione le prospettive future dell'offerta, della doman—
da e qulndl ‘dei prezzi di quei prodotti che, ad un precedente esame sia-
“no statl riconosciuti come importanti sostituti delle pesche.

| Ne blsogna trascurare; nello studio del mercato nszionale,
l'iﬁportanZa che potrd assumere nel prossimo futuro la industria tra-
sformatrice come possibile mercato di collocamento di una parte della

produzione. Negli Stati Uniti 1'industria delle pesche sciroppate, del




. le polpe, delle marmellate e dei succhi ha assunto una notevole impor-
‘tanza, e vi & ragiene di ritenere che tali tendenze si affermeranno in
_-futuro. anche in Italia, specialmenté in considerazione délle notevoli
,qapacité:di;assorbimento_del mercato europeo.
- La -domanda estera & anch'essa in cspansicne. In Buropa ‘i -
.gqnsumi di frutta fresca in generale sono ancora piuttosto bassi se pa-
_ragonati all‘Italiag_ad eccezione della Germania Federale. Pur non di-
sponendo di dati specifici sui consumi di pesche, si riporta 1a'ééguén“
. te tabella sui consumi di frutta fresca in generale per dare un'idea del
le posizioni relativeé dei paesi del MEC. Facciamo rilevare;'pérb,iche a
nostro avviso le stime in essa riportate sembrano pilt basse dei consumi

effettivi nei singoli paesi.

Consumi pro-capite di frutta fresca (1958-59)

Germania (R.T.) 16,6

Francia : 2 v 32,5
- Italia o 61,5
U.E.B.L. S e 31,5
_Paesi Bassi - : : - 4541

lledia - - . ot BT

FPONTE: Perticara G. "Prospettlve dl GSportaz1one dl prodottl ortoLrut—
ticoli" - Progresso Agricolo, novembre 1960,= '

Da notare che la stessa fonte indica che, per il 1955456;
) la media dei consumi pro-capite nei paesi del MEC era di Kg. 46,1. Tra
questo periodo, quindi, ed il 1958-59, la media dei consumi pro-capite

sarebbe aumentata del 20;8% circa (Kg.9,6), ovvero del 7% circa all'an—
: A 3 2




no. Un tale saggio medio di incremento nei consumi:di frutta @ superio-
re,al_saggio}medio;di_incremento del reddito nei sei Paesi del MEC.nel
periodo 1955-58." 1 consumi‘globali'di“frutta:fresca,fnel periodo consi-
derato, si sono guindi incrementati in -termini percentuall pill che-pro
porzionalmente rispetto al reddito, e cid potrebbe indicare a nostro av
viso, che anche considerando il-MEC nel suo cofplesso, la domanda  glo- -
bale_di frqtta sia piuttosto elastica rispetto al reddito. Nessuna con-
clusione precisa pud trarsi a guesto punto, sorratutto perché& non si co-
goscono;le vicende dei. prezzi nei ‘sei paesi 'per il periodo consideratos’
¢ sintomatico, perd, che i consumi di frutta nel HEC siano aumentati
pil. che proporzionalmente rispetto al reddito.

Per ritornare alle pesche, si devé subito rilevare che le -

esportazioni italiane segnano una marcata espansiones

Esportazioni di pesche e nocipesche (000 qli)

1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960
302 396 543 309 685 961 857 1.397 561 1.033 1.128 2,226 2.168

I1 grafico riportato in fig.3 mosfra il trend delle nostre
esportazioni di pesche e 'noci-pesche dal 1948 al 1960, che & chiaramen-—
te in constahte ascesa, malgrado i dati rilevino una variabilitd maggio-
re nell'ultlmo qulnquennlo, splegablle d‘altra parte con la magglore va
rl;blllta ohe la produzione nazionale ha presentato nello stesso perlodo;

I1 mercato estero delle pesche & piuttosto concentratos i
duc .terzi delle esportazioni medie annuali avvengono nei mesi di luglio
ed agosto, mentre la Germania dd sola :assorbe anch'essa 1 dwe terzi cir-
ca del;e-esportazioni,totali.nDa'quan%o*déttd risulta -che la Germania
consuma’ il -17-18% della -intera ‘produzione italiana, & tale percentuale

& in aumento, malgrado la concorrenza da parte di altri paesi (es.la




Grecia) cominci a farsi sentire pil intensamente. In un mercato gia tan-—
%o concentrato da un punto di Vista ’cempbraley ¢ facile prevedere che

i prezzi siano quindi intimamente connessi con il comportamento, sul
mercato steéso, di un cosli importante cliente. Le importazioni da par—
te della Germania, in altre parole, avrebbero l'effetto di infiheﬁﬁarbt
notevolmente i prezzi. Questa considerazione, che potrebbe essere ripe-
tuta'per un gran humero di prodotti ortofrutticoli,ve/o di paesi impor;
tatori ‘dovrebbe bastare a cénvince:oi che uno studio approfondito dei
pil importanti mercati esteri & indispensabile se si voglia ragionalmen-—
te programmdro'una espansibné deli’offerta, assicurando contemporaneamqg
te prezzi remunerativi ai produttori. Un taln studio varrebbe anche a
fornire suggerimenti su come procedere per espandore i mercati stossv

¢ su come meglio collegarli con i centri di produz1one attraverso una
rete. di trasporti, coadiuvata da opportunl Cbntrl di raccolta e smlsta~
mento; dalle opportunc tecniche di conserva41onc, 1mba11agg10, ecc. In
altri termini si avrebbero quegli elementi che, insicme alle informazio-
ni desunte da un'accurata analisi del mercato interno, permettérébbero
di progettare un efficicnte sistema dlstrlbutlvo, economlcamento dlmcn—‘

sionato alle caratteristiche, alle capa01ta ed alle posﬁlblllta tanto

doll’ofzerta che della domanda nazionale cd GSuera.

Un -csame sommario condotto sui pr6221 medi nazionali all'in-

grosso dal 1950 al 1960 non sembra fornire indioazioni di rilievo.La ten—
denza all'uvamento: che si nota neclla docennale serle del prezz1 ospressl
in meneta corrente si annulla completamcnte quando i pr0221 vengono c—
spressi. in-moneta costante 1960 (vedi flg.4)0 11 graflco rlvelg la no-

tevole variabilita esistente nella scrie, ¢ ad un frettoloso csame,




Prezzi medi nazionali (£/qle)

1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956

in moneta corrente  7.548 6.724 8.651 6.696 6.467 8.678 5.580
2o t: 1957 1958 1959 1960 - oo
in moneta corrente. 11.765 9.396- 9.312 4.524
| 1950 1951 1952 1953 " 1954 - 1955

in moncta dbstante'1966' 10.650 8.648 10.673 8.103 7.621  9.947
| 1956 1957 1958 1959 1960
in moncta costante 1960  6.093 12,603 9.606 9.559 4.524

sembrerebbe indicarc un trend decréscento, A nostro avviso, perd, -data
la notevole variabilité csistente nella serie stessa, nulla pud conclu-- ..
dersi sﬁll'osistenza di un trend di fondo particolarmente pronunziato.
Vorremmo dirc, piuttosto, che il mercato non ha ancora assunto una sua
fisionomia ben definita, e che, comunque, 1l'andamento della seric dei
prezzi in moncta costante esclude decisamente, al momento.attuale, una
tendenza al rialzo cd alla stabilizzazione.

. Dire qualcoéa di_prcciso sulle prosgpettive di mercato declle
pesche esulercbbe dai compiti che ci siamo fin gui prefissi.. Per accen-—
nare agli oricntamenti attuali abbiamo ripetuto lo stesso tipo di anali-’
si grossolana c superficiale che & stata gid tentata pil sopra per aran-—
ci emmandarini. ‘

I risultati di questa analisi sono i seguenti. La semplice
estrapolazione del trend linecare che ha prevalso nella produzione nazio-—
nale degli ultimi 13 anni indicherebbey per l'anno 1970, una produzionc

totale di circa 11 milioni di quintali di pesche.




Le stimc OBECE della popolazione italiana ncl 1970 raggiun—
gono il valore di 53,5 milioni di personc, montre le stime della = -
Cao-Pinna, relative al consumo di pesche, .albicocche e susine nello stes
80 anno sono di Kg.,20 pro-capite.

'Manoanp_stime dei consumi .di pesche scparatamente da albi-
cocche e susine, ¢ pertanto, nel tentativo di ottencre tale. informazio— .

ne, si e qui ipotizzato che i consumi di gquesti 3 prodotti stiano fra

di loro nello stesso. rapporto percentuale di composizione della produ-

zione. La produzionc nazionale di pesche negli ultimi anni & stata ugua~
le, in media, a circa il 75% della produzione nazionale complessiva di .
pesche, albiocchc e susine. Si pud pertanto assumere che anche il con-
sumo .di pcsche sia stato pressapoco uguale ai 3/4 del consumo. totale dei
tre. prodotti suddetti presi nel loro complesso. Mantenendo fissa tale
ripartizione dei consumi anche per il 1970, si otterrcbbe, per tale an-
no, un consumo pro-capite di pesche di circa Kg.15, pari ad un consumo.
nazionale di .oltre 8 milioni di quintali.

Per quanto riguarda lec csportazioni, 1'esterpolazionc del
trend darebbe, sempre per il 1970, una esportazione totale di circa 3,2 .
milioni di quintali. In tale anno, gquindi, se i prezzi si mantenesscro .
agli stessi livelli attuali, la produzionc nazionale, chc abbiamo stima-
to dell'ordine .di 11 milioni di quintali, sarcbbe a stento sufficicn-
te a soddisfarc i consumi nazionali e lc esportazioni, che abbiamo sti-
mato complessivamente pari a 11,2 milioni di quintali.

A questo punto, perd, bisogna rilevare che con la entrata
in vigore degli accordi previsti dal Trattato.di Roma la nostra cspor—
tazionc dixpeschg_vorso 1 pacsi mombri, e sopratutto verso la Germenie

si troverd scnz'altro avvantaggiata. I' provedibile vindi, che 1le
s 4 9




esportazioni italianc aumen teranno -ad un saggio maggioféﬁdi quecllo del
trend che abbiamo estrapolato, raggiungondo, nel ﬂ970; un 1iVéllo"su§gn
riore a qucllo stimato. Cid potrebbe‘provﬁoare,‘di'consegﬁenZa, Unvlég; |
gero aumento nei prezzi, o almeno, cosa che scmbra piﬁ'prbbébiléy wna
certa facilitd di assorbimento dell'offerta da parte dei'merbati di con-
sumo. in condizioni di prezzi resistenti. o

.. Le prospettive sembrano pertanto piuttosto ffanquiliizzanti;
Occorre ‘perd tcner. presentc che la nostra analisig'por éésere:froppo‘su—'
perficiale, ha solo uno scopo indicativo, ¢ biSOgha guardafsiﬂbene dal |
porre un'cccessiva fiducia nei risultati ottenuti. In particolare essa
ha completamente trascurato di prendere in csame 1'andamento di'mércéto
futuro dei prodotti sostituibili con le pesche. Come sard influenzato ii'
consumo. di gueste ultime se, per esempio, il consumo dci'prddottibsoéti_
tutivi crescerd a.ritmo accellerato? Oppurec, che influenze ﬁdfranhé o
vere sul: prezzo delle pesche delle crisi fu%ure’nei'prezzi'di uhé'o di
un gruppo di prodotti sostituibili? B quanto aumontoranno i consumi in
caso di una riduzionc nci prezzi? Vi & tutta una scrie di interrogativi

che attendono risposta prima che si possano trarrc delle conclusioni di

caratterc gencralc, ¢ non vorremmo qui aver dato 1'impressionc di aver

tirato lc somme troppo affrettatamentes

A nostro avviso, tutto quello che ci & dato dirc a qﬁosfo
punto & che il mercato, malgrado vi sié sfata per'ii passato Quélche
puntata riflessiva noi- prezzi, o~qualche;orisi di carattere pef lo piu
1d9ale; non sembra palesarc sintomi pféoécupanti di stanchezza o di in-
capacitd nclllassorbire l'offérté chc, in quantitd sempre maggiore, ﬁre—

merd in.cerca di’'collocamento. La domanda & in fasc di espansioné e la




offerte & in grado di soddisfarla. Il punto cruciale, a noi scmbra, &

assicurarc la saldatura fra i due estremi del canalc commercialo, k!
indispensabile che la produzionc giunga tempestivamente ed in buonc
condigioni fin sui mercati pil lontani. Le poesche hanno un periodo di"’
racculta limitato. Da una  parte si deve tendere ad allungerc il piﬁ'pdé
sibile tale periodo, “anticipandolo nel Sud piuttosto che ‘ritardandolo
_por ovitare la concorrcnza dclle regioni di produzionc pitl settenttiona—
“1i ¢ per ottendre produzioni merccologicamcante miglioris Dall'altra bi--
sogna accellerarc ol massimo la velocitd della merce all'intorno del Ga—

nalc commercialey sia riduccndo al minimo il numero degli intermediamriil

fra produttori o consumatori, che migliorando il sistema ¢ lc attrezza-

ture per il trasporto del prodotto...

ey




UVA DA TAVOLA-

Fra lc colture in rapida e¢spansione, quclla dellluva da ta
vola merita scnz'altro un posto di primaria importanza. Dal dopogucrra
in poi la produzione di uvec destinate al consumo_allo stato fresco & an’
data aumentando, (v.fig.1)_specialmente per effetto di una rapida c: co-
Spicua dilatazionc della produzione di uve specializzate da tavola, men-—
trec il volume di uve da-vino commerciate per-soddisfare 1 consumi di pro

dotto fresco ha scgnato solo modesti incrementi.

Produzionc nazionale uve da tavola (000 q.1i)

ANNI Prod.uve da Prod.uvec da Totalc prod.uve Prod. totale uva
tavola vino vendute per conswno di consumo diretto
per uso da ta retto ¢ vino
vola

2. 851 4.764 67.479
2. 851 50120 75.789
3.019 4.991 73.658
3.214 5.540 83.233
3. 059 6. 025 80.776
3.278 6.527 98.780
3. 344 7.058 98.914
2.933 6.012 69. 000

3.510 9.053 106. 029
3.358 T.087 101.574
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ASi“é verificata, quiﬁdi, edbé tuftora in -atto, una tencen--
za molto marcata in favore della produzionc di quelle varietd di uva
chc, per csscrc vere e proprie uve da_tavola, si adattano al consumo
allo stéfo fréééo molto meglio delle varictd da vino, assicurando con-—
temporancamente agli agricoltori ricavi pill clevati.

..5"11 periodo di raccolta comprende i mesi di agosto?isgttpm_
bre ed ot%éﬁro, cstendendosi talvélta in alcunc zone anchq aiﬁmesi di
luglio e novembre. Lo varicta piﬁiimportanti sono, innanzitutto, la -

Regina biarica, scguita a distanza da Pansc Regina dei Vigneti, .Primus
g s & b C 9 3 = s L S,

Chassclas doréc, Cardinal, Barcsana, Italia, ccc.

=

" La produzione di uvce da tavola & accentrata nel Mezzogior-

nos, che da solo produce circa i 3/4 del totale nazionale. Bisogna no-

tare, perb,tohe in media un 20% circa dclla produzionc meridionale vie-
ne vinificata. | :

‘;“hﬁ!Italia Settontriondlémﬁérfecipa alla produziono rroevalen
temente con uve da vino che vongonb vendute per esscre consumate allo
stato fresco. _ . . .. v e B o

La scgucnte tabella fornisce una idea pidt dettagliata sul-

la distribugione gcografica dclla produzioncs




)

Produzione uva per consumo dirétto - distribuzione
percentualc media del triennio 1957-58-59,—

’UQa Ha tavola Uva da vino per‘cqnéumo
diretto
Puglia _ h : 35;7 o . 'f 5,8
Sicilia 13,4 21,1
Abruzzi e Moliso : | 15,4 | 1,2
Lazio o | » o ’ .10,0 | ) 1,9
Emilia ' | 4,1 | 6,0

Toscana ‘ 3,5 11,5

Piemonte | - 1,5 12,2
Campania | _:: | 1,9> B 6;5
Veneto S 1,0 Y
Altre Regioni _13.5 _ 21,6

Totalc nazionalc 100, 0 100,0

FONTE ~ Ns. claborazione da T.TFerrero "Uvc da monsa" - Bozze — Conf.Naz.
- Mondo rurale ¢ Agr. — Roma 8 giugno 1961.-

Se si tienc presente che nel triennio 1957-58-59 la produzio
ne di uva da tavola < stata pari al 60,3% della produzionce comples—
siva di uve da tavola e da vino per consumo dirctto, sarad facile ren-
dersi conto che la Puglia rappresenta di gran lunga la regione pro-
duttrice pilt importante, seguita a distanza dalla Sicilia, e poi dagli
Abruzzi e Molise e dal Lazio.

I consumi italiani di uva fresca, gia abbastanza clevati,
vanno espandendosi, ma ad un saggio che si direbbe piu basso rispetto

a quelli rclativi ad altra frutta. Le stime della Cao-Pinna per il




periodo 1955—57*indiqherebbero vn consumo annuo di Kg.11,5 pro-capiie.
Tale stima, in cffetti, sembra un pd clevata. In particolare, abbiamo
1'1mpr9831one che nel computo della stima non-si sia tenuto conto del
fattotcho~una;parte'dellﬂuva da tavola prodotta non wvicene in realta
consumata allo stato -fresco, ma viene piuttosto destinata alla vinifi-
éazione~oltre che all'appassimento. Nel triennio 1957-59. fu destinato
”alla,vinificaziono-in media il 14, 6% della produzione maziongle -di uva
da tavola, ed all'appassimento in media 1'1,5% circa. (1) Adopmersnde
queste;informazioni abbiamo - tentato a,nostra.volta di effettuare del-
: 197stime, ottenondo, scmpre per - il periodo 1955-5T7, un consumg medio
annuo-di Kg. 10,3 di uva fresca pro-capite. . :
Tale cifra, pur non avendo la pretesa di rapprescntare uns
stlma molto pr001ua dpll'ontlta dei oonsuml, serve tuttuv1a a darCL una
1dea dol llvello appross1mat1vo del consumi stossi. Tale 17vullo & sen-—
za, dubblo plutto +o clevato, sp001u1mﬁnteléo 10 si paragoni a.qﬁéllo.
di altri Pacsi Europei, od a quello dci consumi nazionali di. altre spe

cie di frutta fresca.

M%lgrudo cio, i consum1 sono ancora SubCOtt7b111 di scnsi-

b111 aumentl. s ti ponsare che, secondo quanto rlf crisce 11 Fbrrero

nella gla Cltut monografln, "a Mllano si comperano modl nt in pic

na sta gione, 01rca 500 gramml glornallerl dl uve pro ,plteag.o a Tori-

(1) - vedi F.Forrero "Uve da mcnsa" — Bozze Conf.Naz.londo Rurale o
Agr.




no e a Bologna la media’scende a 3OO;4OO‘gTammi”,:meﬁ%fé:nel'MoZzo-'"
giorno, cscludendo i luoghi di'produZioﬁég 16 medic oscillano fra i
100 ed i 200 grammi pro—cépite, Cid starebbe ad indicare che,:pfescig:
dendo dalle abitudini alimentari vere c propriéldi una 6omunité,‘i
consumi dovrobbero aumentare con il miglioramento geﬁerale'dei tenore
di vita. T1 che permette quindi di forhmulare previsioni positive pef'7
i consumi futuri di uve da tavola‘invltalia e pid speéialménte'nél Meg
zogiorno. = : ? |
Molto di pid dei consumi si’ sono décresciuti,'sbedialmen—
te dal%1953'in‘poi, le»esportézioni'italiane di uve da tavolé'(v;fié.Z)

che oggi riguardano in media circa il 30% dclla produzione nazionalc.

Esportazioni di uva da tavola (qli)

1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956
328.923 361,313 371.955 409,392 360.912_ 379.068 856.907 849.740 1,286,373

1957~ 1958 1959 1960 | B -
960,300 1.703.743 1.204.569 1.512.599  ~

I1 mercato estero attualmente pit importante, e che si &
maggiormente .dilatata ncgli ultimi anni & senza dubbio rappresgntatoi
dalla Germania Foderale,”che‘da sola assorbe circa i:3/4 della'injera
equrtazione italiana, A titolo qriontatiVo riportiamo 1@ seggente
tabella suila distribuzione e sugli incremenfi subiti dalla nostra e-

sportazione nel periodo 1954-1958.




Dlstrlbuzlonc delle ecsportaz.italiane él"I uva da tavolﬁ

nul 1954 a1 1958 - g.1i- (1)

Pacsi impor 1954 1955 1956 1957 1958 % ai ciasoun
BB O cwm e o e : Pacse sul fo-
Fatori o e i s .mmw“mn,wifm.f_“~w~:?é.¢958 o

Gormania '351;01J 573.950 880 038 685,870 S50, 221 14,0

Svizzera = - 96.069 86.823 147.255 137,,400 146 838 ,_5:_,8;_,3;
Austria = -+ . 53,663 83,922 115.083 58,885 107.239 . 6,
Svezia o 41,971 50,488 61.431. 36.826  89.641
Regno Unito - 59..3‘38 ,\5-1_..291 5130.13» 28,940 87.029
Belgio~Luz | - : 45 50 ; 90 A; 276
Francia A -~ 30 ;; 172- 414 : 89 - 252

(1) = Peso lordo.-

FONTE: D.Canitano "L'uva da tavola ncl commcrcio di esportazione"
Agricoltura, Ottobre 1959.- o S S ‘
In particolare, la posizione che 1'Italia & venuta ad assu-—
mere sul mercato tedesco relazivamente agli altri pacsi esportatori &

- ben rapprescntata dalla seguente- tabellas




Distribuzione percentuale delle importazioni di uva da
tavola in Germania per:Paese di origine — Importaz.:di -
ciascun anno = 100 o '

o Media x
1927-28 1950 1953 1954 1955 1956 1957 1958

Ttalia 33,0 27,0 28,0 34,0 48,0 59,0 52,0 66,0
Bulgaria - - .- - - == 1,7
Spagna o+ 1,0 13,0 15,0° 12,6 16,0 10,0
Francia - ‘32,0 26,0 12,0 6,0 3,0
Grecia = 1,3 .= 7,0 6,0 4,3 - 9,0 2,0
Olanda 6,0 1,7 1,4 0,5 1,0 0,3
Altri Pég ‘ - i J

si 44,4 19,7 6,0 8,2 7,0

FONTE: D.Canitano — op.cit.

L'ITtalia quindi ha assunto un ruolo di.pfimé piano sﬁl\mer—
cato della Germania Federale, per cffettosopratutto.delle uve puglie-
si che rappresentano @ltre il 705% della nostra esportazioné verso que-
sto paese, e ého hanno maggiormente contribuito a rimuovere la Francia
dalla posigionc di precdominio che essa aveva una dozzina di.anni fa su
questo mercato. Le altre regioni esportatrici piu importanti éono la
Sicilia, gli Abruzzi, la Toscana, il Lazio ¢ 1'Emilia. Fra i pacsi che
converrebbe tenere d'occhio qual -i nostri concorrcenti pit temibili biso-
gna ricordarc la Spagna, la Grecia ¢ la Bulsaria, insicme, naturalmen-
te, alla Francia.

La varietd predominantec nel nostro commercio di esportazio-

ne & la "R gi.a" (circa 3/4 del totale); altre varictd importanti sono




la "Panse prococe" 1a.URegina dei vignéfi“, la""Cﬁésselas dorée" ¢ la
”Prlmus” - i |

Per quanto riguarda poi la distribuzione tempbrale della
hnostra GSportazlono ve. subito detto che essa, pur protraond031 da 1u—
Lgllo a novombro, gi-concentra nei mesi di ﬂfodto, se ttembrq ed ottobre,
con punto massime, gencralmente nel mese di scttembre. Da‘ﬁoféfoAéhé
oltre 3/4 della nostra csportazione verso la Germania avviene ﬁéi me—
si di settcmbre ed ottobre, e che 1tesportazione di ag osto, pur essen-
‘do limitata in media a circa il 15p-del totélo,'é quella che spunta i
prezzi mlgllorl, spesso pilt altl anche di-quclli che si ottengono in
novembre ¢ dlCumer.

I pr0521 delle uve. da tavola sui mercati nazionali, sc si
accettulno lo ﬁnnatv 1959 e 1960, hanno mostrato una certa tendenza
all! aumonto, t“ndonza che ¢ confermata anche dalla serie degli stessi

prczzi esprossi in moneta costante (v.fig.3).
Prezzi medi nazionali dell 'uva da tavola (£/qle)

1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 -1958
In moneta corrente 5.830 6.738 6.711 6,823'7;228 8.251 8.221 7.964 8.980
1959 1960 o |
6.366 6.216

In moneta costante

1960

1950 1951 ﬁ952 1953 1954 1955 1956. 1957 1958

8;226 8. 660 8 279 8 257 8.517 9.457 8.977 8.531 9. 180
1959' 1960
6.535 6.216




Sc non prendessimo in’éonSiderazioné; quiﬁ&i,'iérgitiﬁe
duc annate, potremmo dire che il mercato delle uve da tavbla'hé'é;uto
senz'altro un andamcnto favorevole. Tale conclusibne'é avvalorata dal-—
la considerazione che;l‘offérta & stata in scnsibile aumehtogue‘qﬁindi
se in una tale situdzione i prezzi mon hanno subito cedimehti,!é.ovi~
dente che la.domanda deve cssersi spostata verso -livelli nétévofﬁénte
superiori. s

T prezzi di osportazlone hanno manifestato una magglore va
riabilitd, e, vorremmo dire, una mirore res1stcnza. A

Pr0221 medl all'espﬁfta21oﬁé déil'uva dartavolé
(ﬁ/qle) o
1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957
In moncta corronto 7 935 8.420 8 825 10.062 9 1 8.994 9.434 12.207
1958 1959
8.403 8.953

1950 1951 1952 1953 ~ 1954 1955 1956

In moneta COstqg :
te 1960bx o 11;196510,829-10.887 12.176A11.521v10.309 10. 301

1957 1958 1959
13.076 8.590 9.190 |,

L'aumento delle esportazioni si sarebbe conseguitdzquiﬁdi
1h roglme di prezzl cho, in moneta contante sombrano leggermente ceden-—
ti; Sarebbe 1nteress%nte conoscere le raglonl d1 gquesta differenza nel
comportamento del prezzi nel mercato nazionale ed in quello estero, sebé
bene & probabile che essa sia in buona.éérté'dovuta al fatto che gli i-
taliani vadano scmprc pil orientandosi vereo il consumo di partite di

merce pil pregiate, di migliore gqualitd, ¢ rclativamente precoci.




Per quanto riguarda poi il mercato nazionale vi & da scgna-—
“laré un fenomeno di un certo interésse. Nel grafico n.4 sono: stati mes—
si a confronto i prézzi medi annuali all'ingrosso delle. uve.da” tavola .
con i prezzi medi annuali all'ingrosso del vino comune, - gradazione 10°,
dal 1950 al 1960. Orbene, il grafico mostra che cesiste un notevole gré—
‘do di-correlazionc fra le due serie di prezzi, tanto -¢he-fra i punti
ottecnuti & stato possibilc interpolarc a mano libera una retta. Sareb-—
be forse possibile spicgare questa forte corrclazionc. fra. i-prezzi. con
il  fatto che in una annata, a forti produzioni e quindi a bassi prezzi
delle uve da tdvola, corrispondono generalmente forti produzioni ¢ quin
ai bassi prezzi dellec uve da vino. Bisogna perdo tcner prescnte due: cosc.
Ia prima, che la produzione di uve da tavola & in buona partc localizza-
ta ad alcune zone ben circoscritte, in cui lc vicende stagionali che in
fluenzano la produzionc stessa non sempre sono simili alle vicende sta—
gioﬂali di tutte lc altre zone del ‘nostro pacsc.che producono prevalen-—
tomente uve da vinificarce. ‘In altre parole, non vi & ragione di ritenc-
re che la produzione di uva da tavola ¢ .di uva da vinificarce sia corrc-—
lata perfettamente.
La seconda, che e diffusa lg pratica di vinificare una par-—
“te delle uve da tavola, ¢ d'altro canto, di vendere per consumo dirctto
una parte-di uva de vino, per cui.le effettive "offerte" di uve: per con
sumo dirctto 6 per vinificazionec possono risultare ancora meno correlate.
Si fa strada allora l'ipotesi che, cntro certi. limiti, e per
. alcune partite di uva, la vinificazion¢ o la vendita per consumo diret-
to rappresentino effettivaménte dué possibili mercati alternativis
“Sccid fossc vero, qualora,.ad csempio, i prezzi delle uve

da tavola tcndessero ad esscere bassi relativamente « guelli delle uve

da vino, una ccrta porzione di queclle uve normalmente destinate al con




sumo diretto verrebbe ad essere destinata alla vinificazione, ¢ lleffet~
to di c¢id potrebbe essere una tondenza al rlalzo dei prezzl ‘delle uve
da tavola, nclla dirczione di un "prczzo ai oqulllbrlo" dotormln to di -
volta in volta, al 11vollo d01 prozz1 del vino. o |

‘Non abbiamo, a qucsto punto,‘datl e 1nform321on1 sufficien=
ti a’provare o pcrlomeno a,documentaré sufficientemente una tale’ipoa
tesi. I1 comportamento dei prezzi, perb, 1dsoerebbé supporre éhé'qﬁal—
cosa di-simile a quello che dbblamo ora desorltto avvbnga effettiva —
mente, e per quantitia non. trascur b111 d1 uva. Sarvbbe certamente sti .
_molante approfondire l'lndaglne in quest% dlrpzz.ono° una tale ipotosi
se “fossec esatta, permetterebbv 1nnanz1tutto dl prpvedore con mugg1ore

csattezza i prezzi futuri dollo uve da tavolu, in re 1a21one anche al-’

- 1'andamento dcl mercato del vino. Ma poﬁrobbe purs permottéfofldifdrmg

lazione.di una serie di suggerimenti o addirittura di direttive d'in—
~tervento -rivolte ad ottenorc 1& stablllzz azione del mercato dell'uva
da tavola qualc. r;sultato 1nd1rbtto d1 polltlc ¢ cconomiche appllcate
~al mercato del vino. _ . i

Previsioni circa 1'andamento futuro del me rcato sono di dif-
“ficile formulazione con le scarse informazioni in nost”o possosoo, dati
1 notevoli incromenti subltl negil annl scorsi da produ21on1, consumi
od esportagioni.. Se i t;ends da noi ricavati per 11 decennio 1959-60
dovessero protrarsi nella stessa forma.fino élAi970 la produzionc na-
zionale di ‘uve da.tavola e da v1no uso tavola rﬂgglungerebbe il ragguar
devole livello di circa 11,3 m1110n1 di Qulntall, mentre le esportaszio-

ni-dovrebbero in tale data osc;llaro fra 2,5 e 3 m1110n1 d1 qulntall.




, Qisqgna notarp th gucste stime, pur cssendo solo indicati-
Ve, SQnQ\ricavgte dalla estrapolazionc. di trends .che forniscono, per il
quinquepniq_j960764, valori molto simili-a quclli ottenuti dal Ferrero
per lo sfesso periodg.(1)

. La preyigionc dei consumi prescnta difficolta forse anche
pgggigrir’La C;o—?inna provede, sempro-per il 1970, un consumo: pro=.:. -
capité @i ben 15vohilégrammi, ¢ quindi un consumo nazionale di uve-da -
@avola adeso”;avola di 1,76 milioni di quintali. Lc nostre stime: sono:
invece%piﬁ_basso,_indicando un consumo pro-capite di Kg.13,6, ed un con
sumo g}obgle di:circa‘7 milioni divquintali. Ad ogni modo,_oirca l'at-
tqndibilité»di_gntrambo le stime valgono lc. considerazioni- gia:fatte
preg?dontgmente_per gii al tri prodotti trattati.

. Se perd ci si vuole attenere ai .dati ora riportati bisogna

rilevare che le informazioni. in nostro possesso indichercbbero che,

perdurando le atﬁuali tendenze, nel 1970 ci si troverebbe in una situa-
zione di mercato tqtttaltro che favorcvolc. Ad una qffepta»di oltre 11
milioni di quintali‘d;_uvé corrispgndercbbe infatti, nelle attuali con-
‘dizioni di -prezzo, un agsorbimento_da parte dclla domanda nazionale e
di quella estera diu9,8 milioni di quintali,‘secpndp le. nostre stime,.
oppure di 10,5 milioni di gquintali adoperando per i consumi lc stime
pit ottimistiche della Cen-Pinna. In ogni caso, quindi, si verrcbbe a
crecare un surplus assorbibile solo attraverso una contrazione dei prez-—
zi.

iNﬁlla possiamo dirc circa la entitd di tale possibile con-

trazione. Occorrercbbero delle conoscqnze,pi& approfontite circa la -

(1) F.Ferroro - op.citata.




sensibilita della domanda nazionale ed cstora al variare dei prezzi,

ed a fale Scopo sarobbe'sehZa'dubbio auspicabile che si cdnduoesscro
analisi approfondite rivolte ad accertare 1'clasticiti di tali doman— -
de rispetto aliprOZZO,:in condizioni  diversc di reddito pro-capite o
di prezzi relativi degli altri prodotti sos+itutivi.

Lc considerazioni da noi fatte sono pefcib tutf’altro che
conclusive, ma ropprescntano tuttavia un campanello di'allarme,'é,'vor—
remmo dirc, una esortazione a studiare una ituazione ora cho si & an—
cora in tompo. Una analisi dol mercato ‘dollc uve da tavola condotta og-
gi varrebbe certamente adaindicaro, sia nel settore della produzione
chc in quello 4del mercato; quali potrobbero cssere le migliori linee ai
intervento'atfe“a'sboﬁgiurarc'gli effetti di wna possibile crisi futura.

Per quanto riguarda le indicagzioni attualmente forniteci *
dal'dompoffaméntdvdei'preZZiialla produzionc la situazione ci si presen—

ta perb'notGVOImcnté migliore. Come gid detto, fino al 1958 incluso i

prezzi sono'andafi'crescendo,'e tale tendenza & parzialmente confermata

anche dai prezzi espressi in moncta costanto (figiB).'

In Fbrrefo, inoltre,“per111 §uinquonnio 1960-64 prevéde'uﬁa
ultCriore'liovitazione deil prezgzi alla esportazione, che perd a ﬁoi’sém—
bra non trbﬁi'conferma nel cOmportameﬁto della serie:ospressa in moncta
costaﬁ%e.

Por concludere, riferendoci a quinto precedentemente detto
sull 'andamento dei prezzi, il mercato allo stato attualé sembrerebbe
favorevolmente orientato, anche tenendo conto deci bassi prezzi spuntati
nel 1959 e nol 1960. Tale mercato & in fasc di rapida espaﬁsione, ma esi-—
stono olementi tali da giustifiéaré la preoccupaziocne ché la produzione

possa incrementarsi di pit delle capacita di assorbimento,wai-prezzih;ih




tuali, del mercato nazionale e di quello estero, creando quindi in

un futuro non lontano i presupposti di una crisi la cui entita non
siamo in grado di valutarec.
Tale ipotesi, anche se basata su elementi indicativi

non -certo ‘probanti,. ¢ .degna comunque della massima :attenzioneo




_POMODORO

Fin dall‘'immediato dopogucrra la produziorie nazionale -di
pomodori ‘ha manifestato una mircata tendenza all'ospansione. Si & giun
ti a livelli di circa 24-25 milioni di quintali di- prodotto ahnuo,ae
le tendenze in atto lasciano facilmente prevederce che nei prossimi an-—
ni si raggiungeranno produzioni ben maggiori.

L'incremento conseguito ncelle produzioni & da ascrivere
sia all'lespansionc dclla coltura che all'aumcento delle resc per cttaros
La superficie annualmente investita a pomodoro supera oggi i 117.000 ci
tari, contro Ha 58.000 del periodo 1937—38—39,@5_ Ha 84.000 del periodo
1950-51-52.

Le rese nazionali che hanno anch'essc registrato aumcnti
considerevoli oscillano intorno a gli 200 per cttaro, con puntc massi-
me in Lombardia e minime in Calabria.

Lc principali regioni italianc produttrici sono la Campania,

1'Emilia, la Sicilia, la Puglia ed il Lazio in cui si ottengono i 3/4

circe dell‘'intera produzione nazionale. In tcrmini percentuali la di-
stribuzionc gecografica d.lla produzione e degli ettaraggi relativi al

1960 sono rapprcsentati nclla seguente tabella.




Distribuzione percentualc della produzione e superficie
regionale a pomodoro nel 1960, -

buporf1c1e Prodﬁzioﬁgi
Campania B 19ﬂ1 22,59
Emilia 5 13,69 22,07, -
Sicilia . 22,96 18,18
Puglia - 11,21 6,19
Lazio B 6,41 5549
Altre regioni SN 26,62 25,48
_Totale Italia 100,00 ’ 100,00, -

Numerosissime sono le cultivar che appaiono nello assorti-

mento culturale 1ta11ano, e cido anche in dlnondenzu dei due usi cui
viene destinata 1a produz1one nagionale d1 pomodorl, vale a dlre il con
sumo allo stato fresco ¢ la trasforma21ono 1ndustr1%le.

Mancano purtroppo dati accuratl‘chu perme ttano dl svpar‘
esattamente da un punto.di vista quantitativo questi due tipi-di prodgj
gzionc, in rcaltd tanto diversi fra loro. All'uopo, abbiamo elaborato
noi stessi delle stime, calcolando, sulla base delle statistiche esisten
ti, i1l valorc mecdio dei coefficicnti tecnici di trasformazidne dei. pro-
dotti- industriali in equivalenti di materia prima impicgata. Dai dati
sulla produzione nazianalo di concentrati, pcelati, succhi, ecc.; siamo
.risaliti cosi alla quantitd di prodotto che in ogni anno &.:stata impie—
gata dall'industria conserviera. E quindi, per differenza, abbiamo ot-
tenuto una stima dei diversi gquantitativi annuali di pomodoro destina-

ti al consumo diretto.




Produzionc nazionale di pomodori (000 qli)

Anno Produzione Produz. per uso Produz. PEr consumo
totale 1ndustr1ale(1) diretto (1)

1949 10,871 3.900 6.971
1950 12,474 7.115 5. 359
1951 12,515 6.700 5.815
1952 11,053 5,180 5,873
1953 13.681  6.700 6.981
1954 “T§;4§6 8460 7. 006 :
1955 16. 489 9.100 o 7.389
1956 17.168 9. 300 N 7.868

1957 = 19.611 Cts00 8L
1958~ 25.503 . 14,420 T qnosy
1959 22,128 12,000 ' 10.128
1960 - 24,281 . 11.400 12. 881

(1) Ns. gtime.—

I graflcl relat1v1 ‘all'andamento -della produzionc di pomo-
»_dorl per uso 1ndustr1a1e ¢ per consu@o diretto mostrano nettamente la
mancata tundenza all’ﬁspan81onb chc 'si & avuta in tutti ¢ due i setto-
ri (flg. ) e op001a1mente nella produzione di pomodoroiper: uso industria-—
.le. Bisognawinoltre rilevare che quasi la metd della produzione comples—
siva & rapprosvntuta da pomodorl dcstlnatl al consumo diretto. Tale pro
.por21one pero varia notevolmunto fra roglono ¢ regione, come si desume

dalla segucnte tabella:
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Porcentuale della produz.rcegionale. di pomodori destinata al consumo

dirctto(1)

Campania 20% Puglia

Emilia Ro . Umbria

magna 40%

Lagio » 5%
Sicilia T0%

Toscana 859

Por'duanto rigudfdafia produziono di pomodoro pcr uso indu-.
strialc, bastera ricordarc chc circa 1'80—850 della produzionc naziona
lc di pelati vicne ottenuta in Italia 'Meridionale, nehtre il pomodoro
~per concentrati vienc prodotto:ppovalentemento in Italia Sottonti'ioné.le°

'Parallelanonte alla produ21one la domanda na21onalo cd c—-
stera si & andata cspandendo no‘bovolmonuc° I1 consumo di oruaggl frcschl-
¢ legumi secondo la Cao-Pinna raggiunse nel 1955—57 il valoro annuo dl
circa 140 Kg. pro—capitc, di. cui QltrotKg,16 crano rappresentatl osclusl
vamcente .dal consumo di pomogoro freschi. I dati da noi caloolati sull an

-damento . delle dlsponlblllta nowll u1t1m1 anni 1ndlcherebboro per il pe-

riodo 1959-60 una disponibilitd media per abitante di circa Kg.20 di pg

~modoro per uso. industriale, ¢ di circa Kg.22 di porodoro per consumo di-

retto.

(1) - Fontc: A. Giordano "Domodoro" Relaz. proscntata alla Conf.Nazionale
Mondo Ruralc ¢ Agricolo — Roma 8 giugno 1961_— Bozze di stampa.




‘Digponibilitd nazionalec di pomodori(000 gli)

1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955
Disp.pomodoro per ‘ .
industria 3.368 5.734 5.241 4.155 5.566 6.597 7T.356 T.05

1957 1958 1959 1960
9.423 12.397 10,249 8.966

Disp.pomodoro cons. 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956
diretto S 6.971  5.359 5815 5873 6981 7006 7389 7868

1958 1959 ..21960 .
11,083 10.128" 12,881

_ L'aumonto avvonmto negli ultlml 13 anni delle dlsponlblllta na
zlonall dl pomodoro fresco ¢ da 1ndustr1a sono rappresontuto dai graflol
in flg 2, chc bene mottono in ov1don2ﬂ i notov071 saggl di 1ncromcnto otto—
nutl, C cho fornlscono un'idea abbastanza aocurata della dlaanlca dei con-

sumi. Por un prodotto cornc quullo 1n cgamo, 1nfatt1, e per un 1ungo perlodo

di tompo, & plUttOSbO logico assumerc che le dlsponlblllta cd i consumi

siano fortomonto corrclatl e cho csol abblano ﬂvutog di consoguonza, unda—

mento molto_31m;1o,,

' I1 rmorcato ostéro ha avubo imﬁortanza‘bon diversa nel dobormi-
narc la domande totale per i duc tipi di produzionc. Le cspertazioni di po
modoro fresco, pur csscndo aumentatc rispetto ad un decennio fa, sono ri-
naste a livelli pluttosto POdOStl interessando solo il Sp circa della pro-

duzionc di. pomodorl per consuno dlrot‘too
"Esbortaéioni ai pomOdoro'freébo (000 q1i)

1948 1949 1950 1951 1952 1953 1954 1955 1956 1957 1958 1959 1960
493 410 448 393 486 567 636 758 881 753 763 58 648




Le regioni osportatrici piu importanti sono-la Sicilia, gli
 Abruzzi, le Marche, 1'Emilia ¢ la Liguria, la cui produzionc vicne per
lo pit smerciata sul mercati della: Germania, della'évizzera c. dell'Au-

" stria, in.concorrenza sia con lc produzioni locali, in continuo incicmen
to, chc con le csportazioni di altri pacsi quali la Bulgaria, la Spagna,
'1'0landa, 1'Ungheria, ccc. Va notato chc 1'esportgzione italiana si con-
centra nei mesi che sono wncho quelll di maggior affollamento deci merca-
t19 montr & quasi assonte in quolll primaverili, ¢ cioe duranto quel

© periodo in cui i prczzi sono pit ‘sostonuti.

In particolarc potromno a glunmerc chc negli ultimi anni il
14-15% dell'osport121onc totalc & stata effcttuuta in giugno, il 43~ -44% in
1ug110, il 27 283 in agooto, il 4—5ﬁ in secttembre, cd il resto ncgli ulti-
ni mesi con solo 10,0,2% nei 5 mesi di gennaio, febbraio, mrzo, aprilc

_C magglo.

Al contrario, 1l'esportazionc dei derivati del pomodoro, pur

andando soggetta. ad alti c bassi di. una certa ampiczza , ha mostrato una
cpnsidérevoic tondonéa all'cspansionc. . |

‘Esportaz.di pomodori trasformati,cspresse in peso .cquivalente

di prodotto fresco (000 gli) .
1948 1949 1950 1951 1952, 1953 1954 1955 1956;.1957_ 1958 1959 1960
469 532 1381 1459 1025 1134 1863 1844 2246i é077. 2023 f751 2434

I1 grafico in fig.3, in cui le csportazioni -dei derivati sono
espreossc in peso cquivalente di pomodoro per uso industriale, illustra a
sufficiensa 1'incromento che si & reoalizzato dal 1948 al 1960. L'esporta-
‘gionc italiana di pelati & dirctta. prevalentemente verso il Regno Unito ¢

verso gli Stati Uniti, mentrc queclla di concentrati, 11 culi mercato in sen-
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so geografico & notevolmente pil ampio, & provaldn%omonto rivolta vecrso
il‘RegnQ Unito o verso-la Germania. Da notarc la notevole espanéioné del-
lc csportazioni di-succhi che ha caratterizzato gli'ultimi 5=6 anni.
_ ;Analoga difforcnza di comportamento ha caratterizzato lo.vicqg
dei prezzi del pomodoro industrialc e per consumc dirctto.
Prozzi medi nazionali del pomodoro (£/qlc)
1950 1951 1952 1953 1954 1955 - 1956 - 1957 1958 1959 1960

Per uso indu-

strialec 1,560 794+ .965 1,750 2,065 1.265 1.127 1.428 1:733 942 1683

Per consumo di

rotto 12,337 2.601 2,000 3.137 2.698 2,428 3.309 3.301 4.495 2883 4072

La fig,4 rapprésonta.grdficéﬁento lc tehdonzo maﬂifgétatg(
lc ‘duc scric di ﬁrozéi ospfosso in momcta corronfc dal 1948 al 1960

Da cssa risulta che i prezzi del promodoro destinato all'indu-

“stria trasformatrfco‘hdnno; tuttoAsomﬁato, rivelato un andamonto molto va<
riabile da un anno ail'alfros e leggermentc ccdente per il periodo conside-
rato. Tendonza quecsta che sarcbbe risultdta ancor piu marcata ¢ manifcsta
sc ivprozzi fossoro stati addirittura csprossi in moncta coﬁstante.

I prezzi del pomodoro.dosﬁinato al consumo diféttoa malgrado
una corta vériabiiité cho-é andata vid via aumontando hanno invecc palosa—
to una nctta téhdonza‘ai rialZo, incroﬁontandosi in una ddzzina di anni,

Uq§l%75%-circag Talc:tendenza allo aumento perdura anche abbastanza cviden-
temente se si csprime la scrie in moncta costante. V
B' siznificativo, ‘inoltre che i preszzi, sia'nazibnaii‘chc di

csportazionc, dei pomodori per consumo dirctto siano decisamentc migliori




produzione migliara i 9Z

esporl. pomod. holusl: 000 dr’ g/,

~
o~
~
>
~
g
N
3
3
R
N
E
X
~
N
Y
AN
S

POMODORI

e pomodori consumo
direlto

®  pomodoro uso

industriale

/:rOo/uz 1one







di éuoili'doi pomodori pof uso industrialﬁ; malgrado questi ultimi abbia-
no Visfbbnotcvolﬁontc auﬁentato 16 propric esportazioni. I1 pomodro fro-
sco,’in altfo parold; pur avendo un mercato, comc sopra acccnnato, geo—
gru¢1camcnto c tomporalmonto piu ristretto di quello dcl pomodoro indu--
strialc, ha godvto dl una congiuntura plu favorevole, por cui la produzig

ne si & accresciuta in regime di preozzi crescenti. Ey; cio che ¢ anche pit

importantc, rivela una tondenza di fondo decisamentc sostenuta, malgrado

qualche incertezza accusata dalla maggiofo variabilitd dei preszzi in.que-

sti ultimi anni.

Il futuro del merecato del pomodoro industriale e difficilmen—
to prevcdlbllo, unoho in con51doraz1ono dclla notevole importanza chc in
CcSso assune la domanda cstera; ma 'vi & motivo di crcderc che, ncl lungo..
porlodo, csso rlmarra pluttosto stabile. Pur troppo al momento-attuale; non
csistono nommono elor&ntl cho lasclno sperarc in-una riduzionc della cle-

_vata instabilitd dei prozzi nel brove periodo. Le causc reali di tale in-
abilita sono di‘§aria'ha%ura'o, a nostro avviso, tutt'altro che identi-
icato o facilmonte idontificabili.

Uno studio rivolto a stabilire la loro natura, che non si li~
niti ad 1ndaf rio solo supcrf1c1a1nonto, mz vada piuttosto a ricercarnc
e origini nol modo piu approfond1t09 dovrcbbe indicarci il modo por :1—
dﬁfro i'inétdbiiifé dei prezZi che & ‘gid stata per il passato; ¢ a nol.
scmbra cdntinuéré ad csscre per il futuro, causa a sua volta di ingenti
bordito da partc dogli agricoltori.
| E"faoilé, invoco,'provodorofla futira cspansionc-del merea=
to decl pomodoro pcr consurno dirctto. I consumi nazionali aumentano velo-—

cenentc, ¢ lc stime della Cao-Pinna precvedono per il 1970 un consumo pro-
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Gapito di circa 37 Kg», cui corrispondcerobbe un consumo naziomale di ol
fre 19 milioni di éuihtali, Sc laAprbduzioné continuassc ad accrcscorsi

al Pitmo attuale, nel 1970 si raggiungercbboro livelli di circa 16—17
milioni di quintali. Quindi,'socondo lo stime ora fiportato, bisognercb-
b6 attondersi un aumento doi:prozéi rispetto ai prezzi attuali affinchd

1a dorianda vonga condotta ad cguagliarc 1'of forda.

E' perd indisponsabilc chc i trends attuali continuino in
futuro, ¢ sopratutto che continui la tondenza in atto rivolts ad” una’ cspan
sione tcmporale del mercato attraverso una dilataziono del calcndario di
faccolta. =~ ' B ' ' .

Né‘Eisogha sottovalutarc 1'importanza che una tale dilata-
zione, congiunta ad ung’ riduzione dei costi c ad un miglioramcrtc dclla To-
tc dei trasporti, potrcbbe averc ncl7permottorc aila'prodﬁziono italisna
di siungerc alcuni di quei favorovoli morcati- csteri oggl troppo lonta-
hi{siafgeégraficamonte'che temporalmente. '

Por concludofc;'i pochi cleomenti in nostro posscesso scribro-
rcbbero confermare le favorevoli tcndonéo‘moséo'in nmostra dalla scric sto-
fica;doilprozzi da noi csaminata.

N

L' inutile aggiungerc perd che sarcbbe nccessario uno siudio

pilt dettagliato prime di potor raggiungorc conclusioni definitive, studio

in cui i tronds attuali non dovrebbero csscrc considerati core gli unici
pos€sibili nclvfuturo, rna in cui dovrebbero csscrc presc in csanc le diver-—
sc ipotesi altornative pilt probabili sul comportamento futuro della produ-

zionc, dei consumi ¢ dei prezzi sul norcato nazionale ¢ su quello estcro.










