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Foldrajzi arujelzos termékek ismertsége
és fogyasztasi szokasai

PANYOR AGOTA — VOROS AGNES

Kulcsszavak: foldrajzi arujelzd, kiillonleges mingség, hozzaadott érték, oltalmi
rendszer, élelmiszer-fogyasztasi szokasok
EL-kod: Q13, Q19

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Kutatémunkank kézéppontjaba a foldrajzi arujelzgs termékek, ezen beliil is csak
a mezdgazdasagi termékek és élelmiszerek csoportjaba sorolt termékkor keriilt.
Vizsgalataink soran arra kerestiik a valaszt, hogy a foldrajzi arujelz6k mennyire is-
mertek a hazai fogyasztok korében, valamint a jeloléshez kapcsol6dé viszonyukat
milyen tényezSk befolyasoljak, hogyan lehetne ezen megkiilonboztetett mingségi
termékek fogyasztasat novelni.

Kutatasi eredményeink alapjan megallapithatd, hogy a foldrajzi arujelzés termé-
kek ismertsége meglehetGsen alacsony szinti, ebbdl kovetkezéen a rendszeres fo-
gyasztok aranya is mindosszesen 7% a valaszaddk kozott. A megkérdezettek tobb
mint fele (56%) sosem figyeli a foldrajzi arujelzés logét, csak 4% keresi tudatosan.
A felmérés idépontjaban a hazai oltalom alatt all6, bejegyzett (15 darab) termékek
koziil csak a Szegedi téliszalami, a Csabai vastagkolbasz és a Gyulai paroskolbasz
esetében volt kiemelkedd az ismeret és a rendszeres fogyasztas aranya. Eredménye-
ink arraisravilagitanak, hogy a fogyasztokat élelmiszer-vasarlasuk soran a szarma-
zasi hely és a hagyomanyossag kismértékben befolyasolja, ami megegyezik szamos
ezen témaban késziilt korabbi kutatasi vizsgalat eredményeivel. Javaslataink els6-
sorban arra iranyulnak, hogy a f6ldrajzi arujelzés termékek fogyaszt6i ismertségét
novelni kell, melyhez szamos marketingkommunikéaciés eszkoz, kozosségi marke-
tingprogramok és boviil értékesitésilehetéségek sziikségesek.

BEVEZETES

Az Eurépai Unid altal elismert fold-
rajzi arujelz6k tobb mint haromezer ter-
mék — élelmiszer, mez6gazdasigi termék,
bor, szeszes ital és izesitett boraszati ter-
mék — nevét védik. Az oltalom alatt allé
foldrajzi nevek azt jelzik, hogy a termék egy
adott helyrdl vagy régiobol szarmazik, és
kiilonleges minGségét, hirnevét vagy egyéb
jellemzGjét a foldrajzi eredetének koszon-
heti. A foldrajzi arujelz6k oltalma kollektiv
jogosultsagot jelent, minden elGallitot meg-
illet, aki a meghatarozott foldrajzi teriileten

atermékleirasnak megfeleld terméket allit
elé. Szellemi tulajdonjoggal ruhazza fel a
termelGket az adott foldrajzi teriileten és ki-
zarolagos jogot biztosit szamukra a foldrajzi
név hasznalatara. Ezek a megkiilonboztetd
jelolések (foldrajzi arujelz6k) informacioval
szolgalnak a termék mingségérol, szarma-
zasarol, a felhasznalt nyersanyagokrol, és
megkonnyitik a vasarléi dontést.

Az unio6s oltalmi rendszert négy elkiilo-
niilt, a termékek jellegzetességeire tekintet-
tel 1év6 unios tandcsi rendelet szabalyozza.
Jelen kutatdsunk a mezGgazdasagi termé-
kek és az élelmiszerek foldrajzi arujelzéire
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és hagyomanyos kilénleges termékek oltal-
mardl sz6l6 1151/2012/EU eurdpai parla-
menti és tanécsi rendelet altal szabalyozott
termékkorre terjed ki. Tehat nem foglalko-
zik és nem terjed ki a boraszati termékek,
a szeszes italok és az izesitett boraszati
termékek foldrajzi arujelzds csoportjaira.

Tanulmanyunkban attekintjiik a fold-
rajzi arujelz6k eurdpai unios oltalmi rend-
szerét, valamint primer kutatasunk meg-
alapozasahoz 6sszegezziik a nemzetkozi és
hazai kapcsol6dd kutatasi eredményeket.
Kutatomunkankban az alabbi kérdésekre
keressiik a valaszokat:

« A hazai fogyasztok mennyire ismerik
a foldrajzi arujelz6k fogalmat, és ezen is-
mereteik honnan szarmaznak?

« A fogyasztok mennyire veszik figye-
lembe élelmiszer-vasarlasi dontéseiknél a
foldrajzi arujelzGk logbit?

« A fogyasztok mekkora hanyada és mi-
lyen gyakorisaggal fogyaszt foldrajzi aru-
jelzéssel rendelkez6 termékeket?

« Milyen az ismertsége és fogyasztasa
az egyes hazai foldrajzi arujelzés termé-
keknek?

AZ EUROPAI UNIOS OLTALMI
RENDSZER JOGI HATTERE
ES JELENTOSEGE

Az Eurdpai Unioban az elmult évtize-
dekben fokozatosan jott 1étre a mezdgaz-
dasagi termékek foldrajzi arujelzGinek
(eredetmegjelolések és foldrajzi jelzések)
egységes oltalmi rendszere. A foldrajzi
arujelzék elismerése a borok és a szeszes
italok vonatkozéasaban az egységes oltalom
bevezetését megel6zden a termékek kozos
piacszabalyozasi rendeleteiben létezett.
E rendeletek a tagallami oltalmak kozdsségi
szinten torténd elismerésérdl rendelkeztek.
Az egységes eurOpai unios oltalom 1992-
ben els6ként a mez6gazdaséigi termékek és
az élelmiszerek vonatkozasaban, 2008-ban
a boraszati termékek és a szeszes italok
vonatkozasaban, 2014-ben pedig az izesi-

tett borok tekintetében keriilt bevezetésre.

E rendszerek révén az érintett termékek
oltalom alatt all6 elnevezései egyetlen beje-
lentési eljaras alapjan az egész EU-ban szé-
les kort oltalmat élveznek. A legfontosabb
rendelkezéseket a borok vonatkozaséban az
1308/2013/EU rendelet, az izesitett borok
vonatkozéasaban a 251/2014/EU rendelet, a
szeszes italok vonatkozasaban a 110/2008/
EK rendelet, a mez&gazdasagi termékek
és élelmiszerek vonatkozasaban pedig az
1151/2012/EU rendelet tartalmazza.

Az oltalmi rendszer lehetGvé teszi a
foldrajzi jelzések és az eredetmegjelolések
szamaéra a fejlédést azaltal, hogy egysége-
sebb megkozelitést nydjtva egyenld ver-
senyfeltételeket biztosit az ilyen megjelo-
1éssel ellatott termékek termeldi kozott,
valamint erdsiti a fogyasztok termékek
megbizhatésagaval kapcsolatos meggy6-
z6dését. Olyan termékek piaci keresletét
kivanja megteremteni, amelyek tobb é1§
munkat igényelnek, kisebb hozamtak, ke-
vésbé szennyezik a kornyezetet, illetve a
vasarl6 kiilonféle okok miatt hajland6 a
hagyomanyos élelmiszeraraknal nagyobb
elGallitasi arat megfizetni (Sipos, 2005).

Amezigazdasagi termékek és élelmisze-
rek mingségrendszereirdl szol6 1151/2012/
EU rendelet megerdsitette és pontositotta
a foldrajzi arujelzékre és a hagyomanyos
kiilonleges termékekre vonatkoz6 korabbi
jogszabalyokat, és az Gn. minGségre utalo
valaszthato kifejezésekre Gj unids szaba-
lyokat hozott 1étre. A rendelettel a foldraj-
zi arujelz6k és a hagyomanyos kiilonleges
termékek bejegyzési eljarasa egyszertib-
bé és rovidebbé valt, tovabba sor kertilt a
védjegyek és a foldrajzi arujelzék kozotti
kapcsolat, a kérelmeket benytijté csopor-
tosulasok szerepének, valamint az OEM, az
OFJ és a HKT fogalménak pontositasara.

Eredetmegjelolés alatt annak a teri-
letnek, specialis helynek vagy — kivételes
esetben — orszagnak a neve értendd, ahon-
nan a termék szarmazik, és amely foldraj-
zi kornyezet sajatos természeti és emberi
tényezGinek koszontheti alapvetéen vagy
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kizarblagosan a mindségét, tovabba ter-
melése, elGallitasa és feldolgozasa is azon
a meghatarozott foldrajzi helyen torténik.
A foldrajzi jelzés alatt annak a teriiletnek,
specialis helynek vagy — kivételes esetben
— orszagnak a neve értendd, ahonnan a
termék szarmazik, és amely foldrajzi szar-
mazasanak tulajdonithat6 specialis ming-
sége, hirneve vagy més jellemzdje, tovabba
termelése és/vagy elGallitasa és/vagy fel-
dolgozésa is azon a meghatarozott foldrajzi
helyen torténik (Palloné, 2001, 2003).

A hagyomanyos kiilonleges terméknek
olyan jellemzdékkel kell rendelkeznie, ame-
lyek méas termékektSl megkiilonboztetik.
Hagyomanyos terméknek kell lennie, tehat
akozosségi piacon a nemzedékek kozotti at-
adashoz sziikséges idGtartam 6ta bizonyitot-
tan jelen 1év6 termék, az emlitett idGtartam
altalaban egy nemzedéknyi idd, de legalabb
25 év. A kiilonleges tulajdonsagok pedig
olyan jellemz8k, amelyek egyértelmtien
megkiilonboztetik az élelmiszert az azonos
kategoriaba tartoz6 hasonl6 élelmiszerektdl
(Szakaly, Palloné és Nabradi, 2010).

Az eurépai unios tagallamok bejegyzett

foldrajzi arujelz6s termékeinek szama a
2020. oktdberi allapot szerint 1466 da-
rab, melyb6l OEM-jeloléssel 644 termék,
OFJ-jeloléssel 758 termék, valamint HKT-
jeloléssel 64 termék rendelkezik. A folya-
matosan bGviilg listat az Eurdpai Bizott-
sag altal gondozott eAmbrosia adatbazis
tartalmazza.

Az oltalom alatt 4116 eredetmegjel6lési
termékek megoszlasat az 1. dbra szemlél-
teti. Az eredetvédett termékek legnagyobb
szamban Olaszorszagban (169 darab),
Franciaorszagban (107 darab) és Spanyol-
orszagban (102 darab) keriiltek bejegyzés-
re. Ezen tul jelent6s az oltalom alatt 4116
termékek szdma még Gorogorszagban 78
darab termékkel, és Portugaliaban is 64
darab talalhat6. Ezen orszagokban a nem-
zeti eredetvédelmi rendszerek mar hosszu
ideje jelen vannak, és sikeriilt elérni, hogy
az eurdpai rendszerben is meghatarozo6 sze-
reppel birjanak. Ezekhez az eredetvédelem
teriiletén jelentds orszagokhoz képest Ma-
gyarorszag a kozépmezonyben helyezkedik
el, mindosszesen hét termék rendelkezik
eredetmegjeloléssel.

I.abra

OEM-termékek szama szarmazasi orszag szerint
(Number of protected designation by country of origin)
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2.3abra

OFJ-termékek szama szarmazasi orszag szerint
(Number of protected geographical indication by country of origin)
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Forris: sajat szerkesztés az eAmbrosia adatbazis alapjan (2020.10.07.)

Az oltalom alatt 4ll6 foldrajzi jelzésid
termékekkel rendelkezd orszagok koziil
kiemelked§ nagysagrendet képvisel Fran-
ciaorszag 147 termékkel, valamint Olaszor-
szag 134 termékkel. Tovabba jelentds szamu
termék kapott oltalmat Spanyolorszagban
(94 termék), Németorszagban (79 termék)
és Portugalidban (75 termék). A 2004-ben
csatlakozott tiz orszag koziil Lengyelorszag
24, Csehorszag 23 darab OFJ-termékkel
rendelkezik, Magyarorszagon ez 10 darab
termék (2. abra).

A hagyomanyos kiilonleges termékjelo-
lések szama joval kevesebb az oltalom alatt
4ll6 eredetmegjelolésii és oltalom alatt 4116
foldrajzi jelzést termékek szdmahoz ké-
pest. Alegtobb termékkel Lengyelorszag (10
termék) rendelkezik, hazankban 2 termék
kapta meg a jelolést, a Tepert6s pogacsa és
a Rogos taro (3. abra).

Megallapithato, hogy azokban az orsza-
gokban, ahol az oltalmi rendszernek mar
a kezdetekt6l fogva komoly hagyoményai
voltak, ott jobban ki tudjak hasznélni az ol-
talmi jellések adta versenyel6nyt. Ezekben
az orszagokban magas szint{ a fogyasztoi
tudatossag is, igy keresettek az egyedi mi-

ndségi és magas hozzaadott értékkel ren-
delkez6 termékek, mely tulajdonsagokkal a
foldrajzi arujelzés termékeket azonositjak
a fogyasztok.

AZ OLTALMI RENDSZER
JELENTOSEGE ES HATASAI
MAGYARORSZAGON

A Foldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési
Minisztérium és az Agrarmarketing Cent-
rum 1998-ban orszigos programot inditott
el. A Hagyomanyok — {zek — Régiok (HIR)
elnevezésl program célja az volt, hogy fel-
tarja azoknak a hagyomanyos és téjjellegi
mez6gazdasigi termékeknek és élelmisze-
reknek a minél szélesebb korét, amelyek
esélyesek lehettek az Europai Unibhoz vald
csatlakozas utan az eredetvédelemre vagy
a hagyomanyos kiilonleges tulajdonsag ta-
nuisitasara. Tehat a HIR programban valé
részvétel az eredetvédelem ,elGiskolajanak”
tekinthetd (Palloné, 2016).

A foldrajzi arujelz6” fogalmat az
eredetmegjelolések és a foldrajzi jelzések
gyljténeveként a védjegyek és foldrajzi
arujelz6k oltalmardl sz6l6 1997. évi XI.
torvény (a tovabbiakban: védjegytorvény)
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3.abra

HKT-k szama szarmazasi orszag szerint
(Number of traditional specialities guaranteed by country of origin)
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vezette be a magyar jogba, a mezégazdasagi
termékek és élelmiszerek foldrajzi jelzése-
inek és eredetmegjel6léseinek oltalméarol
sz616 2081/92/EGK tanacsi rendelettel valo
harmonizaci6 jegyében.

A magyar élelmiszerjog EU-harmoni-
zacidja keretében a 2082/92/EGK rende-
let honositasa is megtortént: 1998. 4prilis
1-jén lépett hatalyba az 1/1998. (1. 12.) FM
rendelet, amely a hagyomanyos kiilonleges
tulajdonsagt élelmiszerek tanisitasaval
foglalkozik, amelyet a magyar jogrendben
megjelend 1j fogalom (hagyomanyos kii-
I6nleges tulajdonsag) egyértelmiivé tétele
érdekében mar a rendelet cime is kifejez.

A fent emlitett folyamatok eredménye-
ként Magyarorszag 2004 6ta a kovetkezd
19 termék dokumentéacidjat nytjtotta be az
Eurdpai Bizottsaghoz, amelyek koziil

« oltalom alatt all6 eredetmegjel6léssel
rendelkezd termék lett: a Szegedi (téli)szala-
mi, a Hajdasagi torma, a Makéi voroshagy-
ma, a Szegedi fliszerpaprika-Grlemény, az
Alfoldi kamillaviragzat, a Kalocsai fiszer-
paprika-6rlemény és az Akasztoi szikiponty.

« oltalom alatt 4116 foldrajzi jelzésti ter-
mékeink: a Budapesti téliszalami, a Gyulai
kolbész, a Csabai kolbasz, a Gonci kajsziba-
rack, a Magyar sziirkemarha hts, a Sz8regi
rozsatd, a Szentesi paprika, a Szilvasvaradi
pisztrang, a Gy6r-Moson-Sopron megyei
Csemege sajt, valamint a Makdi petrezse-
lyemgyokér,

» hagyomanyos kiilonleges termékiink a
Tepertds pogéacsa és a Rogos turo.

A kovetkez6 14 termék unios elismerése
az Eurdpai Bizottsag el6tt folyamatban van:
Tuzséri alma, Szomolyai rovidszar fekete
cseresznye?, Orségi tokmagolaj, Keleméri
baranyhus, Jaszsagi nyari szarvasgomba,
Balatoni hal, Nagykorii ropogos cseresz-
nye, Nagykun rizs, Budaorsi Gszibarack,
Ujfehértoéi meggy, Szegedi tiikorponty,
Hegykdi petrezselyemgyokér, Derecskei
alma, Fert6d vidéki sargarépa (oltalom alatt
all6 foldrajzi arujelzdk).

A foldrajzi arujelz6k védelme el6mozdit-
ja a helyi vidéki kozosségek fenntarthato
fejlédését azaltal, hogy elGsegiti a ming-
ségi mezigazdasagi és ipari termelést, a

! Eztaterméket a kéziratleadasa utan az Eurdpai Bizottsag oltalom alatt 4116 eredetmegjeldléssel latta el.
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foglalkoztatést, timogatja més gazdasagi
tevékenységek (példaul a turizmus) megala-
pozasat, valamint hozzajarul a tradicionalis
tudashoz. A foldrajzi arujelz6k hasznélata
jOl segiti az egyes régidk gazdasagi fejlé-
dését, mivel a piacon a garantalt foldrajzi
szarmazas és a magas mingségi jellemzék
miatt arel6nyt biztosit az igy jelzett arucik-
kek részére. Ez elGsegiti, hogy az évszazados
tapasztalatokon alapul6 mesterségbeli tu-
das, hagyomany az értékeket megérizve, de
egyben korunk piaci igényeihez, a folyton
valtozo6 kereslethez is igazodva fennmarad-
jon (Gécs, 2015).

A vidéki térségek szamara fontos meg-
talalni azokat a kitorési pontokat, amelyek
novelhetik versenyképességiiket. Ilyen le-
hetGség a megkiilonboztetett mingséggel
rendelkez6 foldrajzi drujelz6s termékekben
rejlé piacbdvitési potencial (Panyor, 2007).

A foldrajzi arujelz6s termékek a kiske-
reskedelmi agazatra is hatéssal lehetnek,
egyrészt mert ezzel a logoval Gj lehetGsé-
geket kinalhatnak az értéknovelés és a ter-
mékek megkiilonboztethetGsége érdekében,
ami az arverseny csokkenéséhez, az erds
fogyaszto6i preferenciakhoz, a markaépi-
téshez, a kereskedGk jobb targyaloerejé-
hez és a magasabb arrésekhez vezethetnek.
Mésrészt megkoveteli a piaci kompetenciak
felismerését és érvényesitését, amelyre a
magyar élelmiszer-agazat szamos szerepl6-
jejelenleg még csak korlatozott mértékben
alkalmas (Miklés, 2019).

A FOLDRAJZI ARUJELZOS
TERMEKEK FOGYASZTASAVAL
KAPCSOLATOS KORABBI
KUTATASI EREDMENYEK

Nemzetkozi szinten az Eurobarométer
2012-ben az élelmiszer-biztonsaggal és
-min6séggel kapcsolatos felmérésben
vizsgalta az unios védjegyek fogyasztoi
ismertségét (Okologiai Gazdalkodas, Fair
Trade, OEM, OFJ, HKT). Az oltalom alatt
4l16 eredetmegjelGlés, az oltalom alatt 4116
foldrajzi jelzés és a hagyomanyos kiilonle-

ges termék védjegyeket a valaszadok 14, il-
letve 15%-a ismerte fel. A tagallamok kozott
jelentds eltérések mutatkoztak a jelolések
ismertségét illet6en. Magyarorszagon a
valaszadok 62%-a nem ismerte fel egyik
védjegyet sem, amely arannyal csupan Len-
gyelorszagot (63%) és Ciprust (64%) elézte
meg (Special Eurobarometer, 2012).

Grunert és Aachmann (2016) tanulma-
nyukban megallapitottak — 35 korabbi ku-
tatast megvizsgalva —, hogy a fogyasztoi tu-
datossag foka a foldrajzi arujelzék esetében
orszagonként és a vizsgalat idejétdl fiiggben
eltérd. Példaul 1999-ben Olaszorszagban
41,8% volt az OEM-szimbolum ismerete, 7
évvel kés6bb, 2006-ban is 42%-ot mutatott
egy masik kutatasi eredmény. Ezzel szem-
ben 2012-ben Csehorszagban a fogyasz-
tok mindossze 3%-a vasarolt oltalom alatt
allo eredetmegjeloléssel, 4% oltalom alatt
4ll6 foldrajzi jelzéssel rendelkezs és 6%
hagyomanyos kiilonleges termék jelzéssel
ellatott élelmiszert. Ugyanebben az évben
4800 olasz és spanyol fogyaszt6 vélemé-
nyét figyelembe véve arra jutottak, hogy a
megkérdezettek 68%-a ismerte az OEM-
jelolést, 36%-a az OFJ-jelolést és 25%-a
a HKT-jeloléseket. A kutatasbol kittinik,
hogy az olaszok, a spanyolok, a francidk
sokkal inkabb ismerik ezeket a jel6léseket
a belgakhoz, norvégokhoz vagy a lengyel
fogyasztokhoz viszonyitva. Ennek egyér-
telmiien az az oka, hogy az el6bb emlitett
orszagokban sokkal tobb termék van ellatva
OEM, OFJ vagy HKT jelolésekkel, mint mas
eurdpai orszagokban.

Hazéankban az Agrargazdasagi Kutatd
Intézet altal 2013-ban végzett személyes
megkérdezésre alapozott felmérés a fo-
gyasztOk ismeretét vizsgalta az élelmiszer-
mindgségrendszerekrdl. Az unios foldrajzi
jelzések spontan ismerete igen alacsony
volt, a megkérdezett 1020 f6bdl 5 f6 ismerte
csupan. Az oltalom alatt 4116 f6ldrajzi jelzés
(OFJ) spontan ismertsége erdsebb volt a
masik ketténél. Az abras felismerés mar
jobb eredményt hozott, az oltalom alatt
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all6 eredetmegjelolés (OEM) logdja volt
valamelyest ismertebb, de ezt is csak 34 f6
jelolte meg. Az unios foldrajzi jelzések tu-
datos keresése is alacsony, a megkérdezett
1020 f6b8l mindossze 20 f6 kereste tudato-
san az oltalom alatt 4116 foldrajzi jelzést és
eredetmegjelolést. Azt is vizsgéltak, hogy
a fogyasztok a konkrét, megadott foldrajzi
arujelzovel ellatott termékeket ismerik-e,
és ha igen, akkor fogyasztjak-e. Ebbdl
kideriilt, hogy a Szegedi fiiszerpaprika-
drlemény, a Szegedi téliszalami és Gyulai
kolbasz a megkérdezettek tobb mint 60%-a
altal ismert és vasérolt termék. A magyar
sziirkemarha-htst a vilaszadok kétharma-
da ismeri, de nem vésarolja. Az Alfoldi ka-
millaviragzatot a megkérdezettek 45,9%-a
egyaltalan nem ismeri, és fogyasztoinak
aranya sem éri el a 20%-ot (Darvasné Or-
dog, 2014).

Szakaly et al. (2014) az orszagosan is
reprezentativnak tekinthet6 minta alapjan
megallapitotta, hogy a fogyasztok a csoma-
golason az arat, a mingségmegdrzési id6t és
a termék nevét keresik, mig a szadrmazasi
helyet és a kiilonb6z6 védjegyeket, jelo-
léseket kevésbé. Eredményeikbdl kieme-
lendd, hogy az oltalom alatt all6 foldrajzi
jelzést egyetlen fogyaszt6 sem emlitette
meg spontdn mint olyan jel6lést, amely az
élelmiszer minGségére vagy eredetére utal,
és rasegitéssel is mindosszesen 4,5%-0s
volt az arény.

Miklés (2019) doktori értekezésének kér-
déives kutatasaban arra kereste a valaszt,
hogy a foldrajzi arujelzékkel rendelkezé
élelmiszerek észlelését, valasztasat és fo-
gyasztasat milyen tényezGk befolyasoljak
Magyarorszagon. Megallapitotta, hogy a
sKlasszikus” magyar konyha alapjat képez6
fliszerpaprika, hagyma, Csabai és Gyulai
kolbasz nagyobb ismertséggel bir, mint
azok a friss gyiimolcsok, amelyeknél a ké-
relmet benyujtottak (cseresznye, meggy,
barack). A makoi hagyma, a gyulai és a
csabai kolbész, valamint a szegedi papri-
ka a magyar identitas és az orszagimazs

egyik legerdsebb részét képezi kiilfoldon
is. Osszességében a kutatasa alapjan el-
mondhatd, hogy azok a foldrajzi arujelzés
termékek, amelyek marketingstratégiaja
kommunikaciéban és az értékesitési csa-
tornakban nem csak a sz{ikebb lokéaciéban,
de orszagosan és azon tul is reprezentativ
értékkel bir, ismertek a fogyasztok korében
és vasaroljak is azokat.

ANYAG ES MODSZER

Online kérdéives kutatast végeztiink
2019 nyaran, melynek keretében vizsgal-
tuk a foldrajzi arujelz6s termékek ismert-
ségét, fogyasztoi megitélését, valamint az
egyes (15 termék) hazai foldrajzi arujelzds
termékek fogyasztoi szokasait. Az online
tirlap Google kérdoiv segitségével kertilt
szerkesztésre, és kozosségi médian, va-
lamint e-mailen jutott el a valaszaddk-
hoz. A kérdGivbe bekeriiltek alternativ
és szelektiv, tovabba skalas kérdések is.
A valaszadoktol 219 kitoltott kérdbiv ér-
kezett vissza, amely valaszok statisztikai
elemzéséhez SPSS Statistics 22.0 progra-
mot hasznaltunk.

Demografiai szempontbol a valaszadok
44%-a férfi és 56%-a né volt. A korosztaly
szerinti megoszlast tekintve a valaszadok
kozott egyenld aranyiak a 19—29 és a 30—
45 év kozotti korcsoportba tartozok (egy-
arant 28%). A 46—60 év kozotti kozépkora
korcsoport aranya 22% volt, mig a 60 év
felettiek viszonylag magas (16%) aranya
jellemezte a mintat. Nem tekinthetjiik rep-
rezentativnak a mintat, de az aranyok jol
tiikrozik az egyes korosztalyok véleményét
(4. abra).

A demografiai kérdések kozott a valasz-
adok jovedelmi helyzete irant is érdekléd-
tiink. A magyarorszagi egy f6re jut6 atlagos
nettd havi jovedelemhez viszonyitva ha-
tarozhattak meg a valaszadok a sajét jo-
vedelmi helyzetiiket. A felmérésben részt
vevGk 42%-a atlagosnal jobbnak, 40% pedig
atlagosnak itélte haztartasdban az egy fére
esd nett6 havi jovedelmet (5. abra).
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4.abra
A valaszadok korosztaly szerinti megoszlasa
(Age distribution of the respondents)
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5.4abra

A valaszadok jovedelmi helyzete
(The income situation of the respondents)
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FOLDRAJZI ARUJELZOVEL
ELLATOTT TERMEKEK
ISMERTSEGENEK VIZSGALATI
EREDMENYEI

A felmérés soran fontosnak tartottuk,
hogy feltarjuk a valaszadok ismereteit
annak vonatkozasaban, hogy ismerik-e a
sfoldrajzi arujelzG” fogalmat, és ha igen,
honnan értesiiltek réla. A valaszadok

58%-a nem hallott még errél a fogalom-
rol (6. dbra), hazankban viszonylag kevés
helyen talalkozik a vasarlo ezen jeloléssel
ellatott termékekkel, emellett véleményilink
szerint nem megfelel§ ezen termékek mar-
ketingkommunikaci6ja sem.

Azok koziil, akik mar talalkoztak oltalmi
jeloléssel, tobb mint egy harmad (38%) az
élelmiszerek csomagolasat jelolte meg a
foldrajzi arujelz6 fogalmarol vald ismeret-
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6.abra
A foldrajzi arujelzék fogalmanak ismerete
(Knowledge of the concept of geographical
indications)
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szerzés forrasaként, 16%-ban a médiéat, saj-
tot nevezték meg, ezen beliil is a televiziot,
aradiot és a szaklapokat. A megkérdezettek
15%-a az interneten, 13%-a pedig a tanul-
manyaibdl kifolyblag szerzett tudomast
a foldrajzi arujelz6 fogalmardl. Az egyéb
kategoriaba pedig olyan valaszok keriiltek,
amelyek jogszabalyokat, rendeleteket, fesz-
tivalokat neveztek meg (7. abra).
Vizsgaltuk azt is, hogy a valaszadok

fogyasztottak-e mar foldrajzi arujelzével
ellatott termékeket. A valaszadok tébb mint
fele azt a valaszlehetGséget jelolte meg, hogy
slehet, de nem tudok/tudtam réla”. Ennek
oka az lehet, hogy a fogyasztok nincsenek
tisztaban vagy egyaltalan nem is tudnak
arrol, hogy létezik ez az oltalmi rendszer.
A felmérésben részt vevék 25%-ban va-
laszoltak azt, hogy ,igen, mar kostoltam”
ilyen jel6léssel ellatott terméket, amely
arany elég alacsony. A kitolt6k 7%-a rend-
szeresen, 8%-a alkalmanként fogyasztja
ezeket a termékeket, és szintén 8%-a nem
prébalta még. Fontos lenne, hogy meg-
ismerjék a fogyasztok ezt a rendszert, és
novekedjen az oltalommal rendelkez6 ter-
mékek fogyasztasa (8. abra).

A tudatossag mértékét, rendszeressé-
gét is feltérképeztiik. A fogyasztok 56%-a
egyaltalan nem figyeli és sosem latta még
ezeket a jelzéseket a termékek csomagola-
san. Ezért fontos lenne, hogy felhivjak a
figyelmet az oltalmi jel6léssel ellatott ter-
mékek fogyasztoi elényeire, és a fogyasztoi
tudatossagot noveljék. A kitolt6k 24%-a
talalkozott méar a jelolésekkel egyszer-két-
szer, és 16%-a tobbszor is latta ezeket a
szimbdlumokat. Mindossze a valaszadok
4%-a keresi tudatosan az oltalmi jel6léssel
ellatott termékeket (9. abra).

7. abra

A foldrajzi arujelzé fogalmarol val6 ismeretszerzés forrasa
(The source of knowledge about the concept of geographical indications)
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8.abra
A foldrajzi arujelzés termékek fogyasztasanak gyakorisaga
(Frequency of consumption of Gl products)
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9.abra

A foldrajzi arujelzék logéinak figyelembevétele élelmiszer-vasarlas soran
(The consideration of Gl logos in the course of buying food)
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A felmérésben arra is valaszt kerestiink,
hogy a felmérés id6pontjaban oltalom alatt
4ll6 magyar termékeket mennyire isme-
rik és/vagy fogyasztjak. Harom termék
esetében volt kiemelkedd az ,ismerem és
rendszeresen fogyasztom is” alternativa
aranya, ezen termékek a Szegedi télisza-
lami, a Csabai vastagkolbasz és a Gyulai
paroskolbasz. Ezen beliil is a Szegedi téli-
szalamit ismerik és fogyasztjak legtobben
(48%). Meglatasunk szerint elsGsorban a
markéanak van kiemelkedd szerepe abban,
hogy ismertek ezen élelmiszerek, nem pedig

annak, hogy oltalom alatt allnak. A magyar
sziirkemarha-hust, a makoéi voroshagymat,
a kalocsai és szegedi fiiszerpaprika-drle-
ményt a fogyasztok ismerik, de csak al-
kalmanként fogyasztjak. Ezen termékek
ismertségéhez nagyban hozzdjarul, hogy
hungarikumok, és benne élnek a koztu-
datban mint hazankra jellemz8 termékek.
A hajdasagi tormat, a gonci kajszibarackot
és a szentesi paprikat a vdlaszadok 30%-a
ismeri, de csak alkalmanként vagy soha
nem fogyasztjak, illetve mindharom élel-
miszer esetében 30% koriil alakul azon
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10. abra

A felmérés idépontjaban oltalom alatt allé6 hazai foldrajzi arujelzés termékek ismertsége
(Awareness of domestic Gl products registered at the time of the survey)
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megkérdezettek aranya, akik nem ismerik
és nem is fogyasztjak ezen élelmiszereket.
Négy foldrajzi arujelzével ellatott terméket,
mint az Alfoldi kamillavirdgzat, a Széregi
rozsatG, a Makoi petrezselyemgyokér és a
Budapesti téliszalami, a fogyasztok nem
ismerik és nem is fogyasztjak (10. abra).
Végiil azt is kutattuk, hogy a fogyasz-
tokat élelmiszer-vasarlasaik soran milyen
tényezbk befolyasoljak, hiszen a célzott
marketingeszkézoket ennek alapjan sziik-
séges kialakitani (11. 4bra). Az élelmiszer-
vésarlast befolyasol6 tényez6k koziil a
legmagasabb arannyal a mindség (16%),
az ar (14%), az izletesség (13%) és az egész-
ségesség (12%) szerepelt. Ebbdl latszik,
hogy viszonylag sokan tartjak fontosnak,
hogy amit vasarolnak, annak a minGsége
megfeleljen az elvarasoknak. Fontos kri-
térium az is, hogy elérhet8, megfizethetd
aron jussanak hozza az élelmiszerhez, és
amit még hangsilyozandoénak talaltunk,
az az egészségesség, amely napjainkban

egyre fontosabb tényez§vé valik. A téma
szempontjabodl indokolt kiemelni, hogy a
markanév (7%), a szdrmazasi hely (10%) és
a hagyomanyossag (5%) befolyasol6 hatasa
nagyon alacsony a valaszok alapjan. Ezen
tényezGk fontossaganak hangsulyozasaval,
elfogadtataséaval, a vasarlasok soran torténd
elényben részesitésével a foldrajzi arujel-
z6s termékek kiemelkedhetnek az atlaghol,
valamint novekedhet a fogyasztasukra ira-
nyul6 vasarléi magatartas.

KOVETKEZTETESEK

Az oltalmi rendszer ismertsége alacsony
szintd, még halatjak is a fogyasztok a szim-
boélumokat a termék csomagolasan, akkor
sem biztos, hogy érdekl6dést mutatnak az
adott termék irant. Ennek megfelel6en azon
termékeket, amelyek nem rendelkeznek
egyéb jeloléssel vagy nem hungarikumok,
foldrajzi arujelzés mivoltuk sem teszi is-
mertté, ilyen példaul az Alf6ldi kamillavi-
ragzat, a Szdregi rozsat6, a Makoi petrezse-
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I1.abra

Az élelmiszerek vasarlasat befolyasolo6 tényezdk
(Factors that influence food purchase)
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lyemgyokér. Szamos esetben a fogyasztok
nem kapcsoljak egyes jelolésekhez a ming-
ségi tobbletet, a magyar szarmazast, nem
részesitik el6nyben a kiilonb6z6 jeloléssel
ellatott termékeket vasarldi magatartasuk
soran. Kutatasunkban bizonyitast nyert,
hogy nagyon alacsony azon fogyasztok
aranya, akik tudatosan keresik a kiilonbo-
z6 védjegyekkel ellatott termékeket, vagy
figyelik ezeket a jel6léseket a termékek cso-
magolasdn: a megkérdezettek mindossze
4%-at teszi ki ez a csoport. Nem tekinthe-
t6k a magyar fogyasztok etnocentrikusnak,
nem elsédleges szempont vasarlasaik so-
ran, hogy a megvaséarlasra keriil§ termék
Magyarorszagrol szarmazzon, adott fold-
rajzi helyhez kot6djon.

A foldrajzi arujelzés termékek jelolését
és fogyasztoi ismertségét kell kozéppontba
allitani annak a marketingstratégianak,
melyhez a kiilonb6z6 marketingkommuni-
kacios eszkozoket kombinaltan célszert al-
kalmazni. Tovabba a széles kort kozosségi
marketingprogramok alkalmasak lennének

az ismeretatadasra, mert amig ezek nem
torténnek meg, addig a féldrajzi arujelzés
termékek marketingkommunikacidja sem
lehet kell6en hatékony. Fontosnak tartjuk
tovabba, hogy a foldrajzi arujelzés termé-
kek el6allitoi is sokkal nagyobb hangstlyt
helyezzenek a termékek megismertetésére,
tudatositani kell a fogyasztokban a szar-
mazasi hely és a hagyoméanyossag el6nyeit.
Marketingjiik soran aktivan kell hasznalni
alogodt, nemcsak a termékek csomagolasan,
hanem kiilonb6z6 marketingkiadvanyok-
ban, széréanyagokon, honlapon.

Javasoljuk egy olyan hazai bolthalozat
kialakitasat, ahol kimondottan Magyar-
orszagon el8allitott helyi termékek vasar-
lasara nyilna lehet6ség, igy a célkozonség
megtalalna azokat, és a termelg is folya-
matosan — még ha kis mennyiségben is —
értékesithetne. Ezen boltokban a foldrajzi
arujelzds termékek is forgalmazasra kertil-
hetnének, ezzel is novelve ismertségiiket és
fogyasztasukat.
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The focus of our research is on products with geographical indication, including only
those products which are classified in the group of agricultural products and foodstuffs.
In our research, we would like to find out how well-known are the geographical indica-
tions among Hungarian consumers. As well as what factors influence their relation to the
labels and how we can increase the consumption of products of distinguished quality.

Based on our research results, we can state that the awareness of GI products is rather
low and the proportion of regular consumers is also only 7% among the respondents.
More than half of the respondents (56%) never look for the GI logo, only 4% are look for it
consciously. Of the GI products registered at the time of our survey (15), only 3 products
(Szegedi téliszalami, Csabai vastagkolbasz and Gyulai paroskolbész) had an outstanding
ratio of knowledge and regular consumption. Our results also highlighted that consumers
are slightly influenced by the place of origin and the tradition in their food purchases,
which is consistent with the results of several previous research studies on this topic.
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Our proposals are mainly aimed at increasing the consumer awareness of GI products,
which requires several marketing communication tools, community marketing programs
and expanding sales opportunities.





