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A magyarorszagi borfogyasztoi szokasok
és a borpiac elemzése

ToTTH GEDEON — SZOLNOKI GERGELY

Kulcsszavak: magyar borpiac, fogyasztoi szokasok, modell.
JEL-kéd: Q11, Q13, R21.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Hasonléan mas piacokhoz, a magyar borpiac is folyamatosan valtozik. Ez a val-
tozas jelentésen kihat mind a keresletre, mind a kinalatra. Az aktualis fogyasztasi
szokasokat, valamint a magyar borpiac részletes leirasat elésegitendd, 2017 méaso-
dik felében egy 1500 fés reprezentativ felmérés késziilt Magyarorszagon. Ezen fel-
mérésen beliil elemzésre keriilt tobbek kozott abor és egyéb alkoholos italok fogyasz-
tasi gyakorisaga, a vasarlas célja és helye, valamint a koltési hajlandosag, illetve a
borfogyasztas koriilményei. Ezen kiviil goresé ala vettiik a mérsékelt és talzott bor-
fogyasztas megitélését és modelleztitk mennyiségben és értékben a magyar borpia-
cot az egyes kereskedelmi csatornak részesedése szerint.

BEVEZETES

A rendszervaltast kovetGen Gj korszak
koszontott be a hazai bortermelésben és
a fogyasztasban. A kinélat béviilése és
differencialédésa, a bornak a magyar tor-
ténelemben, kultariban, gasztron6mié-
ban betoltott szerepének ujrafelfedezése
divatossa tette a bort és a fogyasztasat,
mind tobben kezdtek el érdeklgdni a bo-
rok irant. El6szor lassan, majd gyorsuld
iitemben fejlédni kezdett a borturizmus,
mely jol timaszkodott az egyes borvidékek
nyuajtotta kinélatra, az egyre ismertebbé
valo6 boraszatok és borészok ismertségére,
imazsara. Er6sodott a verseny egyrészrél
a helyettesit6 termékek kozott, esetliinkben
az alkoholos italok piacin, mésrészrél az
agazaton belill is. A boragazat versenyké-
pességét sokaig hatraltatta a nem kielégit6
marketingorientécio, az dgazati szerepl6k
kozott a marketing szerepének esetenként
talz6 fel-, maskor indokolatlan leértékelése.
Ugy az dgazat versenyképességének, mint a
hatékonyabb agazati marketingtevékenység

megvalosulasdhoz elengedhetetlen volt a
hazai fogyasztok borfogyasztasi szokasai-
nak mélyebb, alaposabb ismerete. Magyar-
orszagon csak az elmult évtizedekben —
nem utols6sorban a mind divatosabb4 valas
kovetkeztében — szamos kutatas vizsgalta
aborfogyasztasi és vasarlasi szokasokat, a
fogyasztok borral kapcsolatos attittidjeit.
Jelen tanulmanyunkban, mely 2017 els6
fél évében a HNT megbizasabol végzett
fogyaszto6i felmérésen alapul, bemutatjuk
a hazai fogyasztasi és vasarlasi szokasok
alakulasat, a borvalasztast befolyasol6 té-
nyezbket, a borral kapcsolatos fogyasztoi
attittidoket, a kulturalt és a tulzott borfo-
gyasztassal kapcsolatos fogyaszt6i percep-
ciokat. Végezetiil egy modell alapjan meg-
kiséreljiik a magyar borpiac mennyiségi és
értékbeli leirasat.
IRODALMI ATTEKINTES

A borfogyasztasi szokasok régota izgat-
tak a piackutatok fantaziajat, tulajdonkép-
pen a borfogyasztasi szokasok kutatasa a
népszerd fogyasztéi magatartaskutatasok
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kozé tartozott mindig is. Magyarorszagon
a szervezett piackutatas 1932-ben a GYOSZ
(Gyariparosok Orszagos Szovetsége) altal
tdmogatott Magyar Gazdasagkutat6 Inté-
zet létrehozéasaval indult. Az intézet els§
munkai az akkori szohasznalattal sz6lva in.
szokasvizsgalatok voltak, mai értelemben
fogyasztdi szokéasvizsgalatok (Tomesanyi
— Totth, 1987). Ennek soran 1940-ben szii-
letett meg a Borfogyasztasi szokasok cimi
tanulmany, mely a ma kutat6i szdméra is
sok érdekességgel szolgal. Az egyik, hogy a
kutatasba grof Teleki Mihaly foldmiivelés-
iigyi miniszter szandékainak megfelelGen
bevontak a Pazmany Péter Tudoméanyegye-
tem Lélektani Intézetét, a kérddivet pszi-
cholbgus hallgatok k6zremiikodésével alli-
tottak Ossze, és a kérdezésben is egyetemi
hallgatok vettek részt. Ugyancsak érdekes,
hogy hasonléan a jelen kutatast lefolyta-
tékhoz, a lakossagot anyagi szempontbol
harom csoportra osztva allitottak 6ssze a
mintat, 750 f6 tartozott a legalacsonyabb,
750 6 a kozepes jovedelmiiek kozé és 500
{6 volt jomoda (Szabd, 1984; Kérnyei, 2011).
A vizsgalat Nagy-Budapest teriiletére
terjedt ki. A felmérésbdl kideriilt, hogy a
jovedelmi helyzet javuldsaval csokken a
megszokott borhoz torténé ragaszkodas,
tehat a jobb (értsd, dragabb) borokra na-
gyobb propagandét kell forditani. A kutatas
kitért az antialkoholizmus és a tdlzott bor-
fogyasztas kapcsolatara, a borfogyasztés
egészségligyi pozitiv és negativ hatasaira,
ezen beliil kiilon vizsgalva a fiziologiai és
a lélektani el6nyoket, hatranyokat. A ta-
nulméanyboél szdmos, ma mar inkabb ér-
dekességnek tling fogyasztasi szokas vagy
a fogyasztassal kapcsolatos Osszefiiggés
megismerhetd. Igy példaul az egyszerti
sorstiak koziil keriiltek ki a legnagyobb
aranyban azok, akik mar gyermekkoruk-
ban kezdték a rendszeres borivast, tovibba
hogy a fogyasztas mennyisége, valamint a
borfogyasztas kezdete kozott hatarozott
kapcsolat mutatkozott. Minél korabban valt
valaki borfogyasztéva, annal nagyobb volt

az altala elfogyasztott heti bormennyiség a
borivast késGbb, felnGttkorban vagy az eg-
zisztencialis biztonsag megteremtése utan
kezdGkhoz képest.

A rendszervaltast kévetGen, a borpia-
ci helyzet valtozasabol kovetkezGen a fo-
gyasztoi magatartaskutatasok szdma is
jelent6sen megnovekedett. A kutatasok
fokuszaban leggyakrabban az alabbi kér-
dések alltak:

— a fogyasztassal kapcsolatos asszoci-
aciok,

— a borfogyasztasi alkalmak, a borva-
sarlas céljai,

— a borfogyasztas/borvasarlas gyako-
risaga,

— a fogyasztas/borvésarlas helye,

— a borfogyasztok szegmentélasa.

A kutatasok tamogat6i, megrendel6i,
mecénéasai f6leg az Gjonnan/Gjra alakult
szakmai szervezetek voltak. Ebbél a szem-
pontbdl kiemelendd az Agrarmarketing
Centrum szerepe, hiszen ennek feladata volt
a kozosségi agazati marketingtevékenység
végzése, tAmogatésa, a versenyképességet
er$sit§ marketingkulttra fejlesztésének
segitése. 1998 nyaran a Szocio-Graf Piac-
és Kozvélemény-kutatd Intézet az AMC
megbizasabdl egy 6t részbdl allo felmérést
végzett ,A hazai magyar és idelatogat6 kiil-
foldiek bor- és pezsg6fogyasztasi, vasarlasi
és kereskedelemmel Osszefiiggd szokasai-
nak vizsgalata” cim{ témakorben, melynek
keretében 1000 f6, valamilyen mértékben
alkoholt fogyaszt6 megkérdezésére keriilt
sor. A févarosra és négy megyére kiterjedt
vizsgalat soran a fogyasztési szokasok mel-
lett a fogyasztok borfajta és markaismerete
részesiilt kiemelt figyelemben. A felmérés
megallapitotta, hogy a kiilonb6z6 alkohol-
fajtak tekintetében a bor esetében a legna-
gyobb a napi rendszerességgel fogyasztok
aranya, a férfiak kozott négyszer akkora a
napi fogyasztok aranya, mint a n6k kozott.
Ugyanakkor kor szerint vizsgalva a napi
fogyasztast, a férfiak 40 év alatt inkabb
sort isznak, utana ergsodik szamottevéen a
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borfogyasztas. A vizsgalat kapcsolatot talalt
a kor, a fogyasztasi gyakorisag, a végzett-
ség és a szin szerinti preferencidk kozott.
A fiatalok és a magasabb iskolai végzettség-
gel birdk nagyobb aranyban fogyasztanak
vorosbort, ezzel szemben az idésebbek és a
gyakoribb ivok kozott a fehérbor fogyaszta-
sdnak dominancijja figyelheté meg. A napi
fogyasztok inkabb folyd, semmint palackos
borokat fogyasztanak (Szocio-Graf, 1998).

Hofmeister Téth és Totth a 2000-s évek
elején egy OTKA kutatas keretében az ér-
tékek szerepét vizsgaltak a bor kivalaszta-
séban. A kvalitativ kutatas soran feltarasra
keriiltek a vasarlasi dontést befolyasolo
osszetevlk (termékjellemzék, csomagolas
stb.). Kiemelten vizsgaltak a fogyaszt6i én-
kép szerepét a vasarlasi dontésben, valamint
a motivacio, ezen beliil a pszicholbgiai, il-
letve a funkcionalis motivumok szerepét a
vasarlasok soran. A kvantitativ vizsgéalat az
értékek szerepét tarta fel a dontési folyamat-
ban, és szignifikans kiilonbséget allapitott
meg a bort kedvelGk és a bort elutasitok
értékrendjében. A bort kedvelGk szdméara
a kozosségi, mig a bort elutasitok szaméara
inkabb az individuélis értékek voltak fonto-
sak (Hofmeister Toth — Totth, 2004). Szer-
zG6k a vallott értékek alapjan szegmentaltak
a vasarlokat. Bortermék esetében ez volt
az els6 alkalom Magyarorszagon, hogy az
értékeket hasznaltak fel kiilonboz6 vasar-
161 tipusok bemutatésara. A faktoranalizis
elvégzése utan négy faktor képezte a szeg-
mentaci6 alapjat: a hedonizmus, az 6nmeg-
valositas, a biztonsag, valamint a bensGséges
emberi kapcsolatok. A képzett szegmensek
,Borszakért6”, ,Torekvé/imazsorientalt”,
LAsztali borivd”, ,Elvezeti ivd” esetében a
fogyasztast, illetve a markavalasztast egy-
arant kisérik az adott markahoz kapcsol6do
funkcionélis és szimbolikus értékek. A ,,To-
rekvG/imazsorientalt” szegmens szdmara
példaul a markaval kapcsolatos informaltsag
jelentds kockazatcsokkentd funkcionalis ér-
ték, az imazs fontos a statusz és a hozzaértés
kifejezésére, ez szimbolikus értéket képvisel.

Az OSZKO Tanécsadd Bt. és az FVM
SZBKI Kecskemét k6zos kutatdsa 2003-
ban ugyancsak az AMC megbizasabol ké-
sziilt. A nem, életkor, iskolai végzettség,
telepiiléstipus és regionalis elhelyezkedés
szempontjabdl reprezentativ vizsgilat 1047
f6re terjedt ki. A tanulmany, tal azon, hogy
amar emlitett kérdéskoroket vizsgalta, je-
lent6s teret szentelt a hazai borpiac nove-
1ésének lehetGségeire, melyet elsGsorban a
néknek a fogyasztasba torténd intenzivebb
bekapcsolasaban, valamint a fiatalok meg-
nyerésében latott leginkabb. A tanulméany
a felmérés eredményei alapjan szegmental-
ta a hazai borpiacot, és négy, ,,Borbarat”,
,Gourmand”, ,Kozépkategoriat keresG” és
»Ajandékozd” szegmenst kiilonitett el az
italpreferenciak, fogyasztasi gyakorisag és
egy alkalommal elfogyasztott mennyiség,
valamint a fogyasztas oka alapjan (OSZKO,
2003).

A GfK Hungaria Piackutat6 Intézet 2008-
ban ugyancsak az AMC megbizasabdl tarta
fel a borfogyaszt6i szokasokat. Az omnibusz
kutatasi moédszertannal késziilt reprezenta-
tiv mintan végzett felmérés 949 f§ valaszan
alapult. Vizsgalatuk megerdsitette, hogy az
izlés és a fogyasztas alapvetSen tradiciona-
lis (bevalt markék, bevalt borvidékek pre-
feralasa, megszokott fogyasztasi alkalmak).
Hasonlban az el6bb emlitett szerzéparos-
hoz, jelents kiilonbséget tapasztaltak az
eltérd vasarlasi célokhoz kapcsolodo koltési
hajlandésagrol. A GFK vizsgalata megéalla-
pitotta, hogy a hazai borkultira vegyes, jol-
lehet a fejlédés jeleit mutatja, de a magyar
borpiac hatarozottan igényli az edukaciot,
a borkulttaraval, a kulturalt borfogyasz-
tassal, a borral kapcsolatos informécidk
mind szélesebb korben vald terjesztését.
A kutatas kiemelte a fogyasztoi szokasok
korral torténd valtozasat, amelynek jelen-
t6s marketingkonzekvencidkat tulajdoni-
tott. A bort nem fogyasztokkal kapcsola-
tosan megallapitotta, hogy az elutasités
okai tobbnyire igen szilardak (semmilyen
alkoholt nem fogyaszt, nem szereti a bor
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izét stb.), melyek kétségessé teszik, hogy
a marketing irdnyuljon meggy&zésiikre.
A GfK vizsgalata a fogyasztas gyakorisdga
(Heavy 22%, hetente tobbszori fogyasztas,
Medium 27%, minimum kéthetente, Light
51%, ritkabban), valamint a borral kapcso-
latos attittidok alapjan szegmentélta a hazai
borpiacot. Ut6bbi alapjan négy csoportot
kiilonboztetett meg, melyek az alabbi jel-
lemzG6kkel rendelkeznek:

— ,Gourmet” 18%: mingségi, viszonylag
gyakori fogyasztas, magasabb tarsadalmi
statusz, 40-49 atlag feletti ismeret,

— ,1gényes borivd” 25%: korral feliilrep-
rezentalt, tapasztalati tudas,

— ,Hétkoznapi borivo” 32%: heterogén,
mérsékelt fogyasztas, gyors és rutinszerd
véasarlas,

— ,Fasult” 26%: alkoholbevitel a cél kii-
16n6sebb motivacié nélkiil, rutinvasarlas,
erGverseny a helyettesit6k kozott.

A Bormarketing Miihely Nonprofit
Kft. 2013-ban végzett felmérést a Ma-
gyar Turizmus Zrt. és az AMC megbiza-
sabol. A CAWI (Computer-assisted web
interviewing) modszerrel végrehajtott
vizsgalat 1550 olyan egyénre terjedt ki,
akik legalabb havi gyakorisaggal fogyasz-
tottak bort. Megallapitottak, hogy vala-
melyest csokkent Magyarorszagon az egy
fére jutd borfogyasztés, ezen beliil a nék
korében valamivel nagyobb mértékben.
Avoros és az édes (félédes) borok hatarozott
preferenciaja figyelhet6 meg, a fogyasztés
dont6 hanyada otthon torténik. A vasarla-
sok f6leg hipermarketekben, helyi borter-
mel6knél (amennyiben van a kornyéken),
ABC-ben és szupermarketben torténnek,
de a vésarlasokat nem el6zi meg szamot-
tevl informéciogytijtés. A dontésekben a
szin, az eredet (magyar), az ,,édesség”, a
fajta és az ar jatszott meghatéarozo szerepet.
AKkiilonleges alkalomra torténé vasarlasok
esetében a fizetési hajlandésag dupléja volt
a sajat célra torténd vasarlasok esetében
tapasztaltakénak. A felmérés tobb teriileten
is kiilonbségeket tapasztalt a fogyasztasi

szokasokban regionalisan is. A tanulmény
életstilus alapjan 6t szegmentumot kiil6-
nitett el:

— ,Tarsasagi ujdonsagkedvels” (31%):
ujdonsagokra nyitott érdekl6d6, magasabb
iskolai végzettség, atlag feletti jovedelem
és koltés (4395 Ft/ho). Kiilfoldi bort sokan,
de csak ritkan vasarolnak.

— ,Gazdasagos arérzékeny” (27%): leg-
fontosabb az ar, akciéban vésarolnak,
altalaban alacsonyabb végzettségiiek és
jovedelmiek, gyakori fogyasztok.

— ,Kiilfoldi rajong6, borsznob” (3%):
minden magyar vonatkozasu dolgot lenéz.
Kozepes végzettség, atlag feletti jovedelem,
alegnagyobb koltési hajlandésag (4897 Ft/
ho), hipermarketben féleg olasz bort vasa-
rol, tisztan issza.

— ,Erdektelen, szkeptikus” (7%): nem
tudatos borvalaszto, a borhoz kapcsolo-
dob értékek kevéssé vonzzak, vidéken él6
fiatal-kozépkort, magas az egyediilallok
aranya, atlagos jovedelemmel bir, Dun4tdl
keletre él.

— Ujdonsagkeriil, passziv” (31%): nem
érdeklik a boros informaciok, keveset fo-
gyasztanak és keveset koltenek (2267 Ft/
ho). Sok kozottiik a né és a nyugdijas, ala-
csony iskolai végzettség és jovedelem, Du-
nétdl nyugatra él (Péchy et al., 2013).

Az Agrargazdasagi Kutat6 Intézet 2014-
ben publikalt felmérést a borfogyasztasrol
és a fogyaszt6i magatartasrol. A megkérde-
zettek kozel kétharmadanak van kedvenc
bora, és kozel hasonlé azok aranya, akik
sajat célra nem hajlandok ezer forint felett
kolteni egy iiveg borért. A vizsgalat kitért a
borvidékek ismertségére, és megallapitasa
szerint a top 4 borvidék kivételével jelen-
tGsen eltér az egyes borvidékek spontan és
tamogatott ismertsége (Darvasné Ordog
et al.,, 2014).

Azirodalmi attekintés soran meg kell em-
liteni a Boraszportal internetes felméréseit
(Harsanyi, 2012; Harsanyi — Hlédik, 2017).
Az igen nagy létszamt mintan mért ered-
mények némileg eltéréek az eddig idézet-
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tektd], ennek egyik oka a mintavalasztas-
ban rejlik. A Boraszportal olyan embereket
kérdezett meg, akik tobb portalon is jelen
vannak, illetve percepcitik szerint az atla-
gosnal jobban érdeklédnek a borok irant.

Azitt felsorolt eddigi kutatasok sok rész-
eredménnyel segitették a magyar borpiac
leirésat, jollehet csupan néhany volt koztitk
reprezentativ, ami az eredmények altala-
nositasat neheziti. Ezen kiviil hidnyzott
az eddigi felmérésekbdl a teljes borpiac le-
irasa a kereskedelmi csatornak szerepének
kiemelésével. Ezen okok miatt végeztiink
2017-ben a HNT megbizasabol reprezen-
tativ felmérést a magyar lakossag korében,
amelynek keretén beliil a borfogyasztas és
vésarlas szamos dimenzi6jat bevontuk a le-
kérdezésbe, valamint felallitottuk a magyar
borpiaci modellt mennyiségi és értékbeli
szamokkal.

MINTA ES MODSZERTAN

A minta alapjaul a KSH adatbazisa szol-
gélt. A vizsgalat id6pontjaban a 16 év feletti
lakossag szama Magyarorszagon 7 984 889
6 volt, ebbdl keriilt kivalasztasra az alabbi
szempontok alapjan kétlépcsGs rétegzett
mintavétellel 1501 f6. A kialakitott min-
ta reprezentativ volt nem, kor, telepiilés
és régib szerint. Az adatfelvételezés CAPI
modszerrel, szamitogéppel taimogatott sze-
mélyes megkérdezéssel, un. strukturalt kér-
déivvel, a GFK Hungéria Piackutat6 Intézet
kérdezGbiztosainak segitségével tortént.
Az adatfelvétel esetleges torzuldsai tobb-
dimenzids salyozassal lettek korrigalva.
Az adatfelvétel 2017. jinius 9. és 25. kozott
tortént. A jobb és részletesebb 6sszehason-
lithatésag érdekében 6t alszegmens: nem,
kor, vagyoni helyzet, régio és fogyasztasi
gyakorisag keriilt kivalasztasra. Az adatok
kiértékelése SPSS 24.0 (IBM 2017) statiszti-
kai szoftver alkalmazisaval tortént. A leird
statisztika gyakorisagon és kozépértéken
(atlag) alapszik, a szegmensek 6sszehason-
litasat kereszttiblaval és egy szempontos
varianciaanalizissel (ANOVA) végeztiik.

A szegmensek kozotti szignifikans kiilonb-
ségeket a kereszttabla hasznalata soran a
Chiz és a Cramer-V teszttel vizsgaltuk, az
ANOVA alkalmazasa soran Tukey-B tesztet
hasznaltunk.

EREDMENYEK

A borfogyasztasroél altalaban

A hazai borfogyasztas gyakorisagat egy
olyan modell segitségével kivantuk meg-
hatarozni, amely kialakitasa soran a ke-
reskedelemben (off trade) forgalmazott bor
mennyiségére (1,64 millié hl) vetitettiik
a fogyasztasi gyakorisagnak megfelelGen
felosztott 18 éven feliili hazai lakossagot
(1. tablazat).

A tablazatbol jol 1lathato, hogy heti gya-
korisaggal a lakossag 22%-a fogyaszt bort,
de ez az emlitett bormennyiség haromne-
gyedét teszi ki.

A koncentraci6 foka hasonléan alakul
mas euroépai orszagokban is. A magyar la-
kossag kozel harmada soha nem fogyaszt
bort. Ez az adat megfelel a régebbi felmé-
rések soran tapasztaltaknak, ezért is hata-
roztuk meg a minta elemszamat 1500-ban,
hogy mintegy 1000 f6vel szdimolhassunk az
eredmények kiértékelése soran.

Az altalunk kialakitott szegmensek sze-
rint vizsgilva a fogyasztast, a férfiak na-
gyobb aranyban és viszonylag gyakrabban
fogyasztanak bort, mint a n6k. A nemek
kozott alegnagyobb kiilonbség a heti tobb-
szori fogyasztasban volt, ez a férfiak 18%-
arajellemzd, ezzel szemben a n6knek csak
4%-a fogyaszt tobbszor egy héten bort. Kor
szerint vizsgalva a két széls6 korosztaly a
legkevésbé tekinthetd borfogyasztonak, a
18—29 év kozottiek 36%-a, a 65 év feletti-
eknek pedig 42%-a soha nem fogyaszt bort,
a koztes korcsoportokban pedig a fogyasz-
tas a korral novekszik. Figyelemremélto
kapcsolat figyelhet6 meg a vagyoni statusz
esetében. A magasabb és a kdzepes vagyoni
statusszal birok fogyasztasi gyakorisaga
hasonlo, annyi eltéréssel, hogy a magasabb
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I.abra
Az egyes alkoholféleségek fogyasztasi gyakorisaga (n=1500)
(Frequency of consumption of certain alcoholic beverages)
60% 80% 100%
Bor 19 [T
Pezsgd
Sor 19
Egetett
szeszftomény 51
ks R AT I 60 TR
Alkopop
m Tobbszor egy héten m Egyszer egy héten m 2-3 alkalommal havonta
M Egyszer havonta Ennél ritkdbban = Soha

Forras: sajat szamitas/Boraszati fizetek 2018. I.

vagyoni statusztak kozott a legnagyobb a
heti gyakorisaggal fogyasztok aranya. Az
alacsonyabb vagyoni stitusziak kozott a
legmagasabb a heti tobbszor fogyasztok
aranya, ugyanakkor ebben a jovedelmi
csoportban azoké is magas, akik havi gya-
korisagnal ritkabban vagy egyaltalan nem
fogyasztanak bort. VélhetSen ez a més alko-
holos italok preferencidjaval magyarazhato.

A bor elutasitasanak az okai gyakorla-
tilag az elmult tiz évben nem valtoztak.
A mar idézett GfK 2008. évi felmérése is
ezt a harom okot jelolte alapvetGen a bor
elutasitasara, nevezetesen: nem szeretem
az izét, nem iszom semmiféle alkoholt,
illetve mas alkoholos italokat (a GfK fel-
mérésében itt kiemelten a sort emlitették)
kedvelek. Utdbbiak, tehat a més alkoholos
italt preferalok és az 4r miatt a bort elutasi-
tok aranya valamelyest novekedett, a kzel
hasonlé mintanagysagon (475 vs. 512 f6)
elvégzett 10 évvel ezel6tti kutatashoz ké-
pest. Ha szegmensenként vizsgaljuk a bor
elutasitasat, az iz miatt f6leg a férfiak, a fia-
talabbak, valamint a magasabb és kozepes
vagyoni statusziak mell6zik a fogyasztést,
az altalanos absztinencia inkabb a nkre

és az idGsebbekre jellemz6. A kozepes va-
gyoni helyzetben 1év6knél a hagyoményok
hianya jelenti figyelemremélté akadalyat a
borfogyasztasnak.

Ugyancsak fontos eredményeket ad a
borok és més alkoholos italok iranti pre-
ferenciak 6sszevetése (1. abra).

A bor- és a sorfogyasztas hasonlé gya-
korisdgot mutat annyi eltéréssel, hogy a
havi egyszeri borfogyasztok ardnya mas-
félszerese a havi egyszer sort fogyasztok-
nak. A pezsgéfogyasztasra értelemszertien
a havinal ritkabb fogyasztas a jellemzd,
Magyarorszagon a pezsg6 tipikusan szil-
veszteri ital. Mar emlitettiik, hogy a la-
kossag mintegy harmada egyaltalan nem
fogyaszt szeszes italt. Ugyanakkor a tobbi
vizsgalt alkoholfélék, égetett szeszes italok,
likér, alkopop elutasitottsdga meghaladta
az 50, utobbié a 75%-ot. Szegmensenként
vizsgalva az alkoholfogyasztast, szintén
jelentds kiilonbségek tapasztalhatok.
A férfiakra a gyakoribb és a nagyobb aranyt
sorfogyasztas jellemz6, a holgyek korében
a sorfogyasztas elutasitottsaga 49%. Némi-
leg hasonlo, bar kisebb aranyu kiilonbség
figyelhet6 meg az égetett szeszes italok ese-
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tében, az elutasitottsag egyharmad, illetve
kétharmad, utobbi értelemszertien a nékre
jellemzd. A likéroket a férfiak négyotode
utasitja el, a n6knek csak haromotide, a
pezsg6 és az alkopop italok esetében a ne-
mek kozott lényeges kiilonbség nem tapasz-
talhat6. Ha korcsoportok szerint vizsgaljuk
a kiilonbo6z6 alkoholok iranti preferenci-
akat, a teljes mintatol 1ényeges eltérések
kevéssé figyelhet6k meg. A legid6sebbek
kozott alegnagyobb valamennyi alkoholféle
elutasitottsaga, ez egyrészt egészségiigyi,
anyagi és esetenként ismertségi okokra
vezethet§ vissza (alkopop). A kevéssé is-
mert és preferalt alkopop italok a fiatalok
korében a legnépszeriibbek. A fogyasztas
intenzitasa és a fogyasztok vagyoni statu-
sza az eredmények tiikkrében a preferencia
szempontjabol nem lényeges.

A kiilfoldi borok kedveltsége nem sza-
mottevl, fogyasztasuk az elfogyasztott
mennyiségnek csak csekély, mintegy 6%-at
teszi ki. Ebb6l a szempontb6l nincs kiilonb-
ség akkor sem, ha a mennyiséggel stllyozott
fogyasztast vizsgéljuk. A fogyasztott kiilf6l-
di borok eredetét tekintve a hagyomanyos
euro6pai bortermeld orszagok, Olaszorszag,

Franciaorszag és Spanyolorszag dominan-
cidja egyértelm, ezen beliil az olasz borok
stlya szamottevGen névekedett a régebbi —
ugyanezen orszagok meghatarozo szerepét
mutat6 — felmérések eredményeihez képest
(HNT, 2016). Ami az egyes szegmensek ko-
zOtti eltéréseket illeti, nem meglep6, hogy a
vagyoni helyzet, és masodsorban a kor alap-
jan lehet a leginkabb kiilonbségeket tenni.
A jobb anyagi helyzetiiek fogyasztasaban
haladja meg egyediil a 10%-ot a kiilfoldi
borok aradnya. Emellett a fiatalabbak nyi-
tottabbak a kiilfoldi borok fogyasztasara,
a korral ezek részaranya adott szegmens
fogyasztasdban csokkend.

Szin- és izpreferenciak a
fogyasztasban

A fehér-, illetve a vorosborok fogyaszta-
sa tekintetében érdekes kiilonbségeknek
lehetilink a tandi. A vorosbor kedveltsége
nagyobb, de a stlyozott adatok azt mutat-
jak, hogy az intenziv fogyasztok inkabb a fe-
hérborokat preferaljak, a rozé népszertisége
a mérsékelt fogyasztok korében jelentds.

Azizpreferencia alakulasa érdekes képet
mutat (2. abra). Az édes borok kedveltsége

2.abra
Sulyozatlan és sulyozott izpreferencia a borfogyasztasban (n=988)
(Unaddressed and weighted taste preference in wine consumption)
Sulyozatlan adatok Széraz Mennyiséggel sulyozott adatok
Edes 23% Edes S;;;‘:Z
30% 229%

Félszaraz
Félédes 18%
29%

Félédes

27%

\_ Félszdraz

23%

Forrds: sajat szamitas/Boraszati fiizetek 2018. I.
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meghaladja a szaraz borokét, masfélszer
annyian kedvelik az édes/félédes borokat,
mint a félszaraz/szarazakat. A sulyozott
fogyasztas vizsgalatakor kiillonosen az édes
borok részaranya csokken, 30%-r6l 22%-ra.
A szaraz borok fogyasztisa 51%, par szaza-
1ékkal meghaladja az édes borokét, vagyis
anagyobb mennyiséget fogyasztok inkabb
szaraz, félszaraz borokat fogyasztanak.
Ha az izpreferencia alapjan kivanjuk a
fogyasztokat jellemezni, akkor az édes borok
fogyasztdi elsGsorban nék, tovabba a fiata-
labbak, kevéssé tehetGsek és a kevésbé in-
tenziv fogyasztok, a szarazabb jellegli boroké
pedig a férfiak, kevésbé fiatalok, a magasabb
vagyoni statusszal birok, tovabba az intenzi-
vebb fogyasztok. Jollehet a tanulmany nem
tér ki a vizsgalt regionilis kiilonbségekre,
azért azt mindenképpen meg kell emlite-
ni, hogy az izpreferenciak jelentik az egyik
olyan teriiletet, ahol igen jelentds kiilonbség
tapasztalhaté regionalisan. A szaraz borokat
Nyugat- és Dél-Dunénttlon, az édeseket az
Alfoldon preferaljak a leginkabb (3. abra).

A fogyasztas modja és helye

A hazai fogyasztok tobb mint fele tisz-
tan fogyasztja a bort. Ha a mennyiséggel
stlyozott fogyasztast vizsgaljuk, akkor
lathatd, hogy az intenziv fogyasztokra jel-
lemzd kiemelten a frocesivas, mert annak
a részaranya a sulyozott fogyasztasban
megnovekszik a tisztan, illetve a koélaval
torténd fogyasztas rovasara. A frocesivas
amugy a mar emlitett intenziv fogyasztok
mellett elsGsorban a férfiakra jellemz6 és
a kor el6rehaladtaval novekszik az aranya.
A kolaval torténd borfogyasztas inkabb a
ndk, a fiatalok, a mérsékelt és alkalmi fo-
gyasztok kozott kedvelt (4. abra).

Abevezet6ben utaltunk ra, és kutatasunk
egyik oka volt a bor iranti érdekl§dés nove-
kedése. A mar emlitett GfK (2008), illetve
Bormarketing Miihely (2013) kutatasai
is azt mutattik, hogy az érdeklédés és a
tudas kozott jelentds distancia figyelhet6
meg. Jelen kutatas megerGsitette az el6z6
eredményeket. A borok iranti érdeklédés

3.4abra

Regionalis izpreferenciak
(Regional flavor preferences)

Kozép-Dunantul

Nyugat-
Dundntul

Dél-Dunantul

Kézép-
Magyarorszég

Forrds: sajat szamitas, a sotét hattér 40%-os, a viligosabb 30%-o0s, a fehér 20%-os édesbor-kedveltséget jelent, a borivok %-aban
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4. abra
A borfogyasztas médja (n=988)
(The way wine consumption)
Stlyozatlan adatok Mennyiséggel sulyozott adatok
\ Forralt __ES_i‘{éb
Forralt ,,i?'—'?b | Koktélban borként uditével Koktélban
borként_ Y itove 1% 3% 1% 0%

2%

% |

rdcere Tisztan
roccskent 62%

19%

Kolaval
9%

Tisztan
55%

Froccsként
28%

Forrds: sajat szamitas/Boraszati fizetek 2018. I.

messze megel6zi a vélt tudast. 7 fokozata
skalan mérve az érdeklédést, a megkérde-
zettek kozel 2/3-a, 65% valamilyen szinten,
atlagosan vagy a folott érdekl6dott a borok
irant, ugyanakkor a vélt atlagos vagy azt

5.abra
A borfogyasztas helye (n=988)
(Place of wine consumption)

Boraszati
eseményen
Rendezvényen 3%

&% [

Vendégséghen
25%

Otthon
53%

Vendéglatdhelyen
13%

Forras: sajat szamitas/Boraszati fizetek 2018. I.

meghaladé tudas csak a fogyasztok 1/3-
at jellemezte. A borok iranti érdekl6dés
inkabb a férfiakra, a magasabb vagyoni
helyzetben 1évékre, az intenziv fogyasz-
tokra volt jellemz6, és a kor elérehaladtaval
(65 éves korig) novekedett. A vizsgalat ezen
adatai is megerGsitették az edukéacio, kiilo-
nosen a fiatal korosztaly edukécidjanak a
fontossagat.

Aborfogyasztas helyét illet6en az utdbbi
években nem kovetkeztek be nagy valtoza-
sok (5. abra).

A fogyasztas kozel 80%-a otthon, illetve
vendégségben, tehat valaki mas otthona-
ban torténik. A vendéglatohelyen torténd
fogyasztas valamivel meghaladja a 10%-ot
és innentdl felezGdnek az aranyok, a ren-
dezvények 6%-ot, a boros események 3%-ot
tesznek ki a fogyasztasi alkalmakbol.

A fogyasztés helye és az ott egy alkalom-
mal fogyasztott mennyiség is jellemz8 képet
mutat a hazai fogyasztasi szokasokrol. Leg-
tobbet boriszati rendezvényeken fogyaszta-
nak, ez alkalmanként atlagosan az otthoni
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fogyasztas dupléjat teszi ki. A tovabbi, mar
emlitett helyeken torténé fogyasztas atlagos
mennyisége kozel azonos. Szegmensen-
ként vizsgalva az egyes helyeken torténd
alkalmankénti mennyiséget, valamennyi
szegmentacioé alapjan jelentds kiilonbsé-
geknek lehetiink tanti. A férfiak nagyobb
aranyban fogyasztanak vendéglatohelyen,
mint a nék, akik viszont vendégségben fo-
gyasztanak nagyobb aranyban. Az otthon
fogyasztas aranya a korral novekszik, a ven-
dégségben torténd csokken. A 65 év felet-
tiek kétszer olyan aranyban fogyasztanak
otthon, mint a 18—29 év koz6tti generacio,
akik kozott ugyanakkor majd haromszor
annyian, 21% fogyaszt vendéglatéhelyen,
mint a mar emlitett 65 év felettieknél, ahol
ez 8%. Természetesen a vagyoni statusz és
a fogyasztasi intenzitas is befolyasolja a fo-
gyasztés helyét, a kevésbé tehetfsek kozott
magasabb aranyban fogyasztanak otthon
és rendezvényeken, a mérsékelt és az al-
kalmi fogyasztok esetében a vendégségben
torténd fogyasztas aranya novekszik meg,
valamint 1ényegesen kisebb mértékben a
rendezvényeken torténdé.

A borvasarlas helye, célja és a
koltési hajlandosag

A legtobb bort, nem meglepd médon, a
hiper- és szupermarketekben vasaroljak, a
két tizlettipus 50%-kal részesedik a borva-
sarlasokbol (6. dbra).

A két nagyot a kisboltok, majd a disz-
kontok kovetik. A kozvetlen, tehat a bora-
szatokbdl torténé vasarlasok ardnya 8%, a
borszakiizletekben térténéké 5%. A borok
esetében az interneten torténd vasarlasok
aranya elenyészg, 1% koriil mozog, ami-
vel messze elmarad a magyarorszagi on-
line élelmiszer-vasarlasoknal megfigyelt
aranyok, 21% (GfK, 2017) mogott. A bor-
vasarlasoknal az online részesedése mas
nyugat-eur6dpai orszdgban sem sokkal
magasabb, jelentés elmaradasrol, vasarloi
szokéskiilonbségrél tehat nem beszélhe-
tiink. Ugyanakkor a felmérésben a 30 év

alattiak 22%-a jelezte, hogy nem zarkozik
el a jov6ben az online borvasarlastol, ami
ennek az értékesitési csatorndnak a novek-
v§ jelentGségét vetiti elére.

A borvasérlasok helyére a fogyasztas
intenzitdsa nincs hatassal. A vasarlasi
helyeket a mennyiséggel stlyozva nem
tapasztalhat6 1ényeges eltérés, a mért kii-
I6nbségek a 3%-ot nem haladjak meg. Az
egyes csoportokon beliil is csak viszony-
lag kismértéki kiilonbségek figyelhet6k
meg. A férfiak és a fiatalabbak inkabb a
hipermarketeket, a n6k a szupermarketeket
kedvelik. Az idGsebbek kevésbé preferaljak
a hipermarketeket, szemben a borkiméré-
sekkel, amely utobbit a fiatalok kevésbé
részesitenek elényben. A magasabb vagyoni
statuszhakra az atlagosnal jobban jellemz6
a borszakiizletekben és a boraszatokban, a
gyengébb anyagi helyzetben lévékre pedig
akis élelmiszerboltokban torténd vasarlas.

Aborvasarlasok kozel 60%-a a mindenna-
pi fogyasztast, illetve a barati 0sszejovetele-
ket szolgalja. Ha a mennyiséggel stilyozzuk
az alkalmakat, a mindennapi fogyasztasra
torténd vasarlasok ardnya a masik harom
jelent6sebb vasarlasi cél (barati 6sszejove-
tel, tinnepi alkalom, ajdndék) rovasara meg-

6.abra
A borvasarlasok megoszlasa (n=988)
(Distribution of wine purchases)

Borkimérés Internet Diszkont
5% 0,03% 11%

Bordszat

10%. \ il

Borszakizlet
5%

Kisebb

bolt
20%

Hipermarket
30%

Szupermarket
19%

élelmiszer

Forrds: sajat szamitas/Boraszati fiizetek 2018. I.
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novekszik és a vasarlasok 50%-at teszi ki.
Sajat célra a férfiak vasarolnak leginkabb,
ez a cél a kor el6rehaladtéval, illetve a gyen-
gébb vagyoni helyzetben egyre fontosabba
valik, és természetesen ez a legfontosabb
vésarlasi cél az intenziv fogyasztok esetében
is. Az ajandékba torténd vasarlas leginkabb
andkre és a kozepes statusziakra jellemzd,
és a fiatalokra a legkevésbé.

Akiilonboz6 vasarlasi alkalmakhoz tar-
tozd koltési hajlando6sag tekintetében a sor-
rend nem tér el Iényegesen a mar idézett fel-
mérések soran tapasztaltaktdl: a legtobbet
az ajandékra hajlandok a vasarlok kolteni,
atlagosan 1500-1750 Ft-ot, ami a duplaja a
sajat célra torténd 8-900 forintos 4tlagos
koltéseknek.

Dontési szempontok és
borturizmus

A mar el6bb emlitett vasarlasi célokon
tdl, a vasarlas soran megfigyelhet6 don-
tési szempontokban az elmult évek soran
jelentds valtozasok nem kovetkeztek be.
Ahéarom legfontosabb dontési szempont az
iz, tehat hogy édes vagy szaraz borrol van
sz0, a szin, tovabba az ar. Ennek a harom
tényezOnek a valasztast befolyasolo szere-
pe messze meghaladja a tobbi lehetséges
dontési szempontot, és valamennyi cso-
portositas esetében primétust élveznek.
Az erre a kérdésre vonatkozo valaszok ese-
tében (zart kérdésrdl volt szo, tehat elére
megadott valaszlehet§ségek koziil lehetett
valasztani) talan azok voltak érdekesebbek,
amelyek kevésbé vagy az elvartnal kevés-
bé befolyasoljak a borvalasztast. A kapott
eredmények azt mutatjak, hogy a kommu-
nikacio teriiletén még jelentds tartalékok
rejlenek, hiszen az ezzel 6sszefliggs elemek
—reklam, borversenyen elért eredmények,
palackforma — kevéssé befolyasoljak a fo-
gyasztokat. A fogyasztok egyes csoportjai
kozott a két szélsé, a leginkabb, illetve a
legkevésbé befolyasol6 tényezGesoportok
tekintetében nincs kiilonbség, ezek mindkét
csoportnal hasonlé mértékben hatnak, il-

letve nem befolyasolnak, de a t6bbi tényez6
befolyasol6 hatdsaban markéns kiilonbsé-
gek figyelhet6k meg. Ezen beliil a férfiak
inkabb a borhoz kozvetleniil kapcesolodd
szempontokat — borvidék, fajta, évjarat,
alkoholtartalom - tartjak fontosabbnak,
andk inkabb a ,,szemiikkel valasztanak”, a
tetszetds cimke szdmukra sokkal fontosabb,
mint a férfiak esetében. Utobbi kiilsGségek
amugy az intenzivebb fogyasztokat is hide-
gen hagyjak, szamukra is az alaptulajdon-
sagok befolyéasoljak jobban a valasztast.
Az sem tilzottan meglepd, hogy a vagyoni
helyzet kiilonbségei megjelennek a va-
lasztas soran, jollehet a kozepes vagyoni
helyzetben 1év6k szempontjaikban inkabb
a tehetdsekhez hasonlitanak. A két ut6b-
bi csoport szamara kevésbé fontos az ar,
ugyanakkor a f6ldrajzi eredet, a borvidék,
az évjarat és az ajanlas nagyobb jelent§-
séggel bir.

Tanulményunkban mar emlitettiik, hogy
aborokkal kapcsolatos vélt tudas erésen el-
marad az ismeretek mogott. Ez vonatkozik
a borvidékek ismertségére is. Magyaror-
szagon 22 borvidék talalhato, de altalanos
ismertségnek elsGsorban a tradicionlis,
nagy torténelmi multtal rendelkezé bor-
vidékek, Tokaj és Eger orvendhet, ezek
ismertsége meghaladja a teljes (n=1500)
mintan mérve az 50%-ot. A 20%-0s ismert-
séget még két borvidék éri el, a Badacsonyi
és a Villanyi borvidék, a tobbi ismertsége
10% alatti, Sopron, Balaton és Szekszard
esetében ahhoz kozel van.

Ha a borfogyasztok korében vizsgaljuk
az egyes borvidékek ismertségét és az adott
borvidék borainak fogyasztasat megallapit-
hato, hogy Tokaj és Eger tekintetében nincs
lényeges aranybeli kiilonbség a teljes minta
hasonl6 mutatbihoz képest, ezek ismertsé-
ge itt is 50 és 60% kozott mozgott. Sokkal
nagyobb aranyu volt azonban a kovetkezd
két borvidék, a Badacsonyi és a Villanyi
ismertsége. Ha az ismertséget és az adott
borvidék boranak fogyasztasat vetjiik 6sz-
sze, szintén érdekes eredményekhez jutunk.
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A képzeletbeli dobog6 legmagasabb fokan
az Egri borvidék helyezkedik el, azoknak,
akik ismerik, 40%-a rendszeres fogyasztoja
is. Mésodik ebben a rangsorban a Tokaji
borvidék 29%-kal, ezeket koveti Villany
27, Sopron 25, Szekszard 21, Badacsony
20%-kal, a tobbi borvidék esetében ez a
mutaté 20% alatt marad. Ha szegmensen-
ként vizsgaljuk a rendszeres fogyasztast,
két fontos megallapitast tehetiink: egyrész-
r6l a férfiak valamivel nagyobb aranyban
fogyasztjak valamennyi borvidék borait,
mint a nék, hasonl6 figyelhet6 meg a va-
gyoni statusz novekedésével, tehat rajjuk
is nagyobb aranyu fogyasztas jellemzg (két
borvidék kivételével), illetve a fogyasztas
intenzitasdnak novekedése nem jelent au-
tomatikusan nagyobb fogyaszt6i aranyt az
egyes borvidékek esetében.

Attitlidok, a borok altalanos
megitélése

A bor a magyar torténelmet, a kultarat
és a gasztronOmiat egyarant végigkiséri.
Magyarorszag biiszke a borkultarajara és
kulturalis hagyoményai fontos elemeként
tartja szamon. Nem véletlen tehat, hogy
a borfogyasztdi/fogyasztasi magatartést
vizsgalo kutatisok jelent8s teret szentel-
nek a vonatkozo attitlidok megismerésére,
feltarasara, hiszen, mint mar az irodalmi
attekintésben is emlitettiik, ezek az atti-
tlidok a lehetséges szegmentaciok egyik
lehetséges alapjaul szolgalhatnak.

Jelen vizsgélat soran az elsg, amit meg
kell allapitani, hogy értelemszerien a leg-
nagyobb kiilonbség a bort fogyasztok és a
nem fogyasztok kozott van. Ugyanakkor a
borra leginkabb jellemzd allitasok tekinte-
tében nincs 1ényeges kiilonbség attol fiiggs-
en, hogy borfogyasztok vagy azt elutasitok.
Ez a négy allitas: ,a bor kivalé ajandék”,
~egészséges anyagokat tartalmaz”, ,a kul-
tararésze”, illetve hogy ,nemzeti ital”. Még
egy olyan allitassal talalkoztunk, ahol nagy
egyetértés mellett, igen kozel volt a két cso-
port véleménye, nevezetesen ,,a magasabb

art bornak a minGsége is magasabb”, vagyis
mindkét csoport egyetértett a bor eseté-
ben az ar er6s mingségre utal6 hatasaval.
A fogyasztok és nem fogyasztok attittidjei
természetesen jelentGsen kiilonboztek ott,
ahol fogyasztasrol vagy vasarlasrol volt szo,
emellett két jelentGsebb kiilonbségre kell
ramutatni. Egyrészrdl abban nagy volt az
egyet nem értés, hogy ,a bor fogyasztisa
elegdnsabb, mint a so6ré”. Ez érthetd, hi-
szen a bort elutasitok, mint az mas vizs-
galatokbdl (GfK, 2008) is kideriilt, vagy
a sort preferaljak a borral szemben, vagy
elutasitjak kiilonb6z8 okokbol valamennyi
alkohol fogyasztasat. A mésik, ahol jelentGs
mértékben nem értett egyet a két csoport,
az a bornak mint modern italként torténé
megitélése volt. Marketingszempontb6l jol
nyomon kovethet6, hogy Magyarorszagon,
ahol a sorfogyasztis 1985-ben 105 1/f6/év
volt (Totth — Barna, 1992), az6ta jelentd-
sen csokkent, napjainkban valamivel 60
1/f6/év felett van (Magyar Sérgyarték
Szovetsége, 2017). Az utobbi idében a
sorgyartok jelentGs termékfejlesztés és
nem kevés marketingkommunikaci6 se-
gitségével igyekeznek a sort, illetve annak
alacsony vagy zér6 alkoholtartalmi valto-
zatait mind modernebb, fiatalosabb itall4
pozicionélni. Ez azért érdemel emlitést,
mert a mar tobbszor idézett GfK-vizsgalat
a fogyasztoi attitlidok alapjan pozicionalta
abort, a sort és az égetett szeszes italokat,
és megallapitotta, hogy igen jelent6sen
eltér a harom ital a fogyasztok fejében,
maés értékeket tarsitanak hozzajuk és mas
fogyasztasi célbdl torténik fogyasztasuk.
A férfi és néGi fogyasztok attittidjeiben nem
sok kiilonbség volt megfigyelhetd, de pont
a sorrel valé 6sszehasonlitasban a nék a
bort elegansabbnak tartottak, mint a fér-
fiak, igy azoknal nagyobb aranyban gon-
doltak a kiilonleges alkalmak italanak is.
Ugyanakkor a kor elérehaladtaval egyre
tobben mint a barati beszélgetések italara
tekintenek a borra. A dontés kockazatat
csokkentd, az imazs alakitisaban jelentGs
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faktorok koziil a borész és a borcimke féleg
amagasabb jovedelm{ fogyasztok szaméara
bir fontossiggal, és nem meglep6 modon a
fogyasztas intenzitasa szoros kapcsolatban
van az arral, minél intenzivebb a fogyasz-
tas, az ar figyelembevétele annal fontosabb
a valasztas soran.

Kulturalt és mérsékelt fogyasztas

Az alkoholfogyasztissal kapcsolatos ne-
gativ kampanyok, illetve az alkoholfogyasz-
tast 6nmagaban tamado és felelGssé tevs
kiilonb6z6 szervezetekbe tomoriilt moz-
galmak novekvs szdma és egyre nagyobb
lobbiereje vezetett ahhoz a felismeréshez a
szakma részér6l, hogy az alkoholfogyasztas
problémajat silyanal fogva kell kezelni és
1épni, hogy a kozvéleményben és az érintett
politikai vezetésben pozitivabb kép alakul-
jon ki a borral és a borfogyasztassal kap-
csolatban. Ut6bbi hangsilyozasara nyajt
intézményesiilt kereteket és lehetéséget a
Wine in Moderation, amelynek a Hegykoz-
ségek Nemzeti Tandcsa 2016 jiniusaban
lett tagja, és amelynek keretében elindult
a kulturalt borfogyasztas propagalasa és
a fogyasztoi szokasok befolyasolasara,
valtoztatasara, a fogyaszt6 jo értelemben
vett nevelésére iranyul6 eréfeszitések. Ez
magaban foglalja a mingségi borfogyasztas,
illetve a mindennapi borfogyasztés kulta-
rajanak 6sztonzését, valamint a fogyasztas
mértékének a megfeleld szinten tartasat, a
talzott fogyasztas és az alkoholizmus el-
itélését, a kulturalt, mérsékelt és a talzott
fogyasztas hatarozott megkiilonboztetését.
A fentiek inditottak benniinket arra, hogy
ezzel a kérdéskorrel mélyebben foglalkoz-
zunk, feltarjuk a magyar fogyasztok hozza-
allasat a kulturalt és talzott borfogyasztis
kérdéskoréhez.

Az nem meglepd, hogy a valamilyen
alkoholt tobb-kevesebb gyakorisaggal fo-
gyasztok és az alkoholt elutasitok kozott az
alkoholfogyasztas tényében és elfogadhatd
mennyiségében jelentds véleménykiilonb-
ségek tapasztalhatok. A kutatas soran a

teljes minta (n=1500) valaszait vettiik fi-
gyelembe, és az altalunk megfogalmazott, a
témaéval kapcsolatos kiilonboz6 allitasokkal
val6 egyetértés mértékét vizsgaltuk. A ka-
pott valaszokbdl lathato, hogy az emberek
tobbsége tisztaban van azzal, hogy a tulzott
alkoholfogyasztas karos az egészségre, va-
lamint hogy bizonyos helyzetekben, illetve
bizonyos allapotban 1év6 embereknek (fia-
talkoruak 18 év alatt, terhes nék) keriilni
célszerd az alkoholfogyasztast. Ha a vé-
leményeket egyiittesen értékeljiik, akkor
megallapithat6, hogy a fogyasztias mérté-
ke az, ami nagyon meghatarozo, hiszen a
Likert-skalan mért egyetértések koziil a
harmadik helyen értettek egyet azzal, hogy
a mérsékelt borfogyasztas beilleszthetd az
egészséges életmodba. Kicsit kevésbé, de
azokkal az allitasokkal is egyetértettek,
mely szerint ,,a mérsékelt alkoholfogyasztas
nem alkoholizmus”, valamint ,csak a kul-
turélt borfogyasztast nem tartom alkoho-
lizmusnak”. Ugyanakkor lényegesen kisebb
aranyu volt az egyetértés ,,a rendszeres bor-
fogyasztast nem tartom alkoholizmusnak”,
tovabba ,.csak a kulturalt borfogyasztas-
nak nincs koze az alkoholizmushoz” alli-
tasok esetében. Kozvetetten itt is kijott a
minGség kérdése, mert azzal az allitassal,
miszerint ,,az olesé borok rendszeres fo-
gyasztidsa nem szamit alkoholizmusnak”
allitassal hatarozottan nem értettek egyet.
Szegmensenként vizsgalva a n6k az egész-
ségre gyakorolt hatassal kapcsolatos alli-
tasoknal kritikusabbak, szigoribbak, mint
a férfiak. Ugyancsak egészséges kritikai
érzékkel birnak a fiatalok, pontosabban a
kor el6rehaladtaval valnak megengedGbbé
az emberek. Az pedig vélhet6en nem meg-
lepd, hogy a legmegengedGbbek az inten-
ziv fogyasztok, akik a legkevésbé tartjak a
rendszeres borfogyasztast talzott alkohol-
fogyasztasnak, és 6k, szemben a mérsékelt,
illetve az alkalmi fogyasztokkal, inkabb
egyetértenek azzal az 4llitassal, mely sze-
rint ,az olcs6 borok rendszeres fogyasztasa
nem tualzott alkoholfogyasztas”. Ez azért
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megjegyzésre érdemes, mert a fogyasztis
intenzitasa alapjan torténd szegmentacioé
soran ez volt az egyetlen olyan 4llitas, ahol
az eredmények negativba mentek at (skala
—3-t6l +3-ig) a mar emlitett két csoportnal,
atobbi allitassal torténé egyetértések atla-
ga, ha természetesen eltéré mértékben is,
de a pozitiv tartomanyban helyezkedett el.

A vizsgalat kitért a mérsékelt, illetve a
talzott fogyasztas mértékének fogyasztoi
megitélésére is, vagyis hogy alkalmanként
héany pohér bor (hanyszor 2 dl) fogyasztasa
szamit még mérsékelt, és hanytol tekinthetd
talzottnak a fogyasztas. A kulturalt (mérsé-
kelt) fogyasztas mértékének megitélésében
nem volt jelentds kiilonbség a bort fogyasz-
tok és a bort nem fogyasztok kozott. E16z6
csoport 45, utobbi 60%-a a fél, egy pohar,
vagyis 1-2 dI-t tekintett alkalmanként olyan
mennyiségnek, mint amelyik megfelel a
mérsékelt fogyasztasnak. Osszességében
a két csoport atlagaban sem volt jelentGs
az eltérés, valamivel haladta meg a fél dl-
t, a bort fogyasztok esetében 1,9, a bort
elutasitok esetében ez 1,6 pohar volt, vagyis
3,8, illetve 3,2 dl. A talzott borfogyasztas
esetében a két emlitett csoport megitélése
jelent&sebben kiilonbozott. Atlagosan majd
2,5 dl volt az a bormennyiség, mellyel a
borfogyasztok magasabbra tették a mércét,
néluk 5,5 pohartdl szamit alkalmanként
talzottnak a fogyasztas, ami meghaladta
az 1 litert! A nem fogyasztoknal atlagosan
4,3 pohartol, vagyis 8,6 dl-t6l szamitott
talzottnak az alkalmankénti fogyasztas.
A kulturalt borfogyasztas alkalmankénti
mennyisége, mint az el6bb mar jeleztiik, két
pohar koriil mozgott, és egyik csoport ese-
tében sem tért el ettd] jelent6s mértékben.
LegmegengedGbbek a férfiak és az intenziv
fogyasztok voltak 2,3, a leginkabb mérték-
tartok a ndk és az alkalmi fogyasztok voltak
1,6 poharral.

A magyar borpiac leirasa

A magyar borpiac nagysagarol és az alta-
la képviselt értékrdl szamos informécioval

talalkozhatunk, amelyek kiilonb6z6 meg-
kozelitésekbdl kiindulva probalnak ered-
ményre jutni. A bormérlegb8l szamitott
egy f6re jutbd éves fogyasztas a 2014/2015.
borpiaci évben 25,9 1/f6 volt (HNT, 2016)
Az éves bormérleg az alabbi képlet alapjan
szamithat6: nyitokészlet+termelés+im-
port = zarékészlet+export+fogyasztas, és
a fogyasztas mennyisége ennek a képletnek
az alapjan keriil kiszadmitasra. Eredménye-
ink alapjan megkiséreltiik meghatarozni
a magyar borpiacot, mégpedig a Szolno-
ki és Hoffmann éaltal kidolgozott modszer
alapjan (Szolnoki — Hoffmann, 2014). Ez a
modell az egy fore jutoé atlagos fogyaszta-
son, valamint az egyes értékesitési csator-
nék atlagaranak meghatarozasan alapul.
A modell kvantitativ és kvalitativ vizsgala-
tokon, szakértéi interjukon, reprezentativ
felmérés eredményein, illetve szekunder for-
rasokon alapul (7. @bra). 2016-ban a hazai
borfogyasztist 2,2 millié hl-ben hataroztuk
meg, amely 315 Mrd Ft forgalmat jelentett.
A habz6 borok piacat értékben 9,5%-ra,
mennyiségben pedig 6,4%-ra becsiiltiik, az
on-trade boreladast mennyiségben 20,4%-
ban, értékben 31,6%-ban allapitottuk meg
A fentiek alapjan a csendes borok magyar-
orszagi off-trade piaca 1,64 milli6 hl, mely
értékben 195 Mrd Ft-ot tesz ki. Ezeket az
értékeket osztottuk fel a reprezentativ felmé-
rés eredményeire alapozva a kereskedelmi
csatornak kozott (Szolnoki — Totth, 2018).
A szamitasok elvégzése alapjan megalla-
pithato, hogy a hipermarketek mennyiség-
ben 30%-kal, értékben pedig 27%-kal ré-
szesednek a forgalombol, a szupermarketek
mennyiségben 19%-kal, értékben 17%-kal, a
kisebb élelmiszerboltok mennyiségben ko-
zel azonos 20%-kal, de értékben csak 16%-
kal veszik ki résziiket a borforgalmazasbal.
A diszkontok mennyiségi részaranya alig
haladja meg a 10%-ot, értékben azonban
elmarad ett§l, csak kozelitve a 8%-ot.
A borészatoknak az értékbeli részaranya
16% feletti a borforgalmazasban, de ennél
kevesebb a mennyiségi részesedése, mind-
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7. abra

A teljes magyar borpiac és az egyes kereskedelmi csatornak részesedése
(The share of the entire Hungarian wine market and of each trading channel)

A teljes magyar Csendes és
borpiac habzd borok X
Off-trade és
on-trade
e
{ Ontrade |
Kereskedelmi
csatorndk
i Borkimérés
B Boraszat
W Borszakilzlet
B Hipermarket
B Szupermarket
B kisebb élelmiszerbolt
W Diszkont
M hl Mrd Ft M hl Mrd Ft M hl Mrd Ft

Forrds: sajat szamitas/Boraszati fiizetek 2018. I.

0ssze 10%. A borszakiizletekben torténd
vasarlasok aranya tobb okbdl is elmarad
a fejlett nyugat-euro6pai orszagok hasonld
mutatdéitél, ugyanakkor értékbeli részese-
dése a magas arszinvonal miatt kozel 13%.

OSSZEFOGLALO
KOVETKEZTETESEK,
JAVASLATOK

Magyarorszagon a lakossag mintegy har-
mada tekinthetd borfogyasztonak, a bor az
alkoholos italok koziil a legkevésbé elutasi-
tott. A fogyasztok valamivel tobb mint 6tode
legalabb heti gyakorisaggal fogyaszt bort,
és Gk fogyasztjak a teljes mennyiség ha-
romnegyedét. A sorfogyasztas gyakorisaga
hasonl6 a boréhoz, az elfogadottsaga sem
sokkal marad el t6le, f6leg a férfiak korében

szamottevd, a tobbi alkoholféle fogyaszta-
sa a feln6tt lakossag kisebb aranyara jel-
lemzd. A kiilfoldi borok fogyasztasa sem
a fogyasztok aranyat, sem a mennyiségét
tekintve nem jelentds, inkabb a magasabb
vagyoni statuszuakra és az 4j irant fogékony
fiatalokra jellemzd8. A vordsbor kedveltsé-
ge nagyobb aranyq, mint a fehérboroké,
ugyanakkor az intenziv fogyasztok utobbit
fogyasztjak nagyobb aranyban, a rozé a
mérsékelt fogyasztok korében a legnépsze-
riibb. Kicsit hasonl6 a helyzet a bor izét te-
kintve. Nagyobb aranyban kedvelik az édes/
félédes borokat, f6leg a n6k és a fiatalabbak,
de az intenzivebb fogyasztok inkabb a sza-
razabb borokat preferaljak. Regionalisan is
jelentds kiilonbség figyelhetd meg, ahogy
haladunk keletr6l nyugatra, gy csokken az
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édes és novekszik a szraz borok kedveltsé-
ge. A borok fogyasztasa leginkabb tisztan
torténik, az intenziv fogyasztokra jellemz6
kiemelten a frocesként torténd fogyasztas.
A bor iranti érdeklfdés a lakossag széles
korére jellemz6, de a vélt tudas valamennyi
szegmens esetében az érdekldés szintje
mogott marad. Az otthon torténd borfo-
gyasztas jellemz6 leginkabb, ugyanakkor
az eltérg fogyasztasi helyek és alkalmak
eltéré mennyiségi fogyasztast jelentenek, az
alkalmankénti legnagyobb mennyiségti fo-
gyasztés a boros rendezvényeken torténik.
A vasarlasok kozel fele a szuper-, illetve a
hipermarketekben torténik, és ez fiiggetlen
afogyasztas intenzitasatol, de nem fiigget-
len a vésarlas céljatdl, ahol az otthoni fo-
gyasztéisra torténd vasarlasok aranya meg-
haladja az 50%-ot. A vasarlast befolyasol6
szempontok fontossagi sorrendje kevéssé
valtozott az elmult években: az iz, a szin és
az ar kiemelkedd fontossaggal bir, az egyéb
szempontok véasarlasi dontést befolyasold
szerepe szegmentumonként valtozo jelen-
tGségli. A borokkal kapcsolatos attittidok
tekintetében négy 4llitassal val6 egyetér-
tés emelkedik ki, és ezek elfogadottsaga
fliggetlen attol, hogy bort kedveldérél vagy
elutasitorol van szo: ,,a bor kival6 ajandék”,
~egészséges anyagokat tartalmaz”, ,a kulta-
rarésze”, illetve ,nemzeti ital”. A kulturalt
borfogyasztis mennyiségét a fogyasztok és
nem fogyasztok egyarant 2 dl/alkalomban
hatarozzak meg, de a talzott fogyasztas
mértékének megitélésében a két csoport
kozott jelentGsebb kiilonbség tapasztalhato.
A magyar borpiacot az egy f6re juté atlagos
fogyasztés, valamint az egyes értékesitési
csatornak atlagaranak alapjan modelleztiik

és szamitottunk mennyiségi és értékbeli
részesedést.

A kutatés alapjan tobb javaslat is meg-
fogalmazhat6: A borpiac tobbféleképpen
szegmentalhat6, a kiilonb6z§ fogyasztoi
csoportok kozott jelentds kiilonbségek hata-
rozhatok meg a borral kapcsolatos igények,
elvarasok és az egyes vasarlasi alkalmakhoz
kapcsolodo fizetési hajlandbsag tekinteté-
ben. Masrészrél a kutatas is ravilagitott
arra, hogy a borok iranti érdeklédés messze
meghaladja a vélt tudast, tehat a fogyasztok
borral kapcsolatos ismerete, beleértve a
boraszokat, méarkakat fejleszthetd. A kapott
eredmények tjfent felhivjak a figyelmet az
un. STP stratégia alkalmazasara, vagyis
a mar sokféleképpen szegmentalt piacon
célcsoportot kell valasztani és az adott
bort ennek megfelel6en kell pozicionélni.
A masik javaslat a marketingkommunikéci6
erdsitése, ami nem olcsd, megfelel§ erd-
forrasokat és termékmennyiséget igényel.
Ezért érdemes valamilyen marketing-6sz-
szefogasban, marketingkommunikaci6s
egylittm{ikodésben is gondolkodni, mely
segithet az ismertség erdsitésében és az
elérni kivant pozicié sulykolasaban.

Az alkoholos termékek piacén jelentds
harec figyelhet6 meg szektoron beliil az im-
portkihivasokkal, valamint a helyettesit§
termékekkel szemben. A kutatas reménye-
ink szerint hozzajarul a boraszok és a bor
kereskedelmével foglalkoz6 szakemberek
fogyasztdismeretének mélyitéséhez, a fo-
gyasztoi elvarasok, attittidok jobb meg-
értéséhez és az emlitettek marketingori-
entacidjanak er6sitéséhez, 6sszességében
a hazai boragazat versenyképességének
javitasahoz.
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OPERATIONAL EFFECTS OF THE COMMON AGRICULTURAL POLICY FROM A
HUNGARIAN PERSPECTIVE

By: Mizik, Tamas

Keywords: Common Agricultural Policy, reference yield, standard output, national
envelope.
JEL: Q10, Q18.

The Common Agricultural Policy (CAP) is one of the first common policies of the
European Union (EU) and it still has significant share of the common budget. The initial
and unchanged objectives laid down in the Treaty of Rome were so successful that they
led to even greater problems. Therefore, almost the last 50 years were dedicated to
problem solving through different reforms of the CAP.

The CAP payments provided unimaginable amounts of funding to the new member
states. Direct payments have crucial importance and have resulted/result in constant
concentration pressure at the farm level when they were tied to production. However,
this high dependence on payments leads to no intention to change the support system
both at farm and decision maker levels. On the other hand, new challenges and
objectives (e.g. combatting climate change, risk management, income stabilisation)
require redistribution of the EU’s and CAP’s budget as well. The ‘Brexit effect’ should
also be taken into account (lower common budget versus higher contribution of the
member states) as the UK is the second-largest net contributor to the EU budget.

As regards the future of the CAP, on the one hand a decrease in funding is expected
(4% in real terms according to the latest communication of the Commission) and on the
other hand more elements (e.g. speeding up convergence, enhanced conditionality or
capping) are pointing towards lower competitiveness (EC, 2018b). But Farm Structure
Surveys show that production and growth are derived from the large farms. Their share
in Hungary is above the EU average, therefore their dependence on funding (especially
on direct payments) claims for instant and significant increases in competitiveness.
However, the effect of capping will be appreciably lowered by the sum of personnel costs
or by dividing farms in the last case. Overall, increases in efficiency and competitiveness
become a key area and a proper production structure can significantly contribute to
them.

ANALYSIS OF THE WINE CONSUMPTION AND THE WINE MARKET IN
HUNGARY

By: Totth, Gedeon — Szolnoki, Gergely

Keywords: Hungarian wine market, consuming habits, model.
JEL: Q11, Q13, R21.

Like other markets, the Hungarian wine market is always changing. This change
influences the demands and offers. To summarise the actual consumption habits and
provide a detailed introduction to the Hungarian wine market, a representative survey
of 1500 people was conducted in the second half of 2017. Within the frame of this survey,
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the frequency of consumption of wine and other alcoholic drinks, the aim and place of
purchase, the willingness to spend money and the circumstances of wine consumption
were analysed. As well as observing the judgement of solid and excessive wine drinking,
we modelled the both the quality and the quantity of the Hungarian wine market
according to the shares of the different commercial chains.

THE IMPORTANCE OF ENVIRONMENTAL SUSTAINABILITY AMONG YOUNG
FARMERS IN THE HOMOKHATSAG (PARTIAL RESULTS FROM FIELD
RESEARCH)

By: Készegi, Irén Rita

Keywords: environmental sustainability, young farmers, the Danube and Tisza
Sand Ridge.
JEL: Q15.

Two factors motivated my project. Firstly, Europe’s demographic situation is
characterised by a stark shift in age composition. This includes the aging of the farming
society, which is a serious problem throughout Europe, including Hungary. Secondly,
the characteristics of the study area. Primary research focuses on the young farmers
in the Homokhéatsag and issue of environmental sustainability. I pay special attention
to the young farmers of the Sand Dunes area of the Danube-Tisza interfluve, because I
assume that they have to deal with special problems that are particularly characteristic
of this region. The main research objective was as follows: for the young farmers of
Homokhétsag, it is not the size of the farm that primarily determines environmental
sustainability. I have shown that in the environmentally-sensitive Homokhéatsag
aridification is not perceived to be the most important problem. Owners primarily
identify labour shortage as the biggest risk that influences the future management of
their farms. Typically, most farmers do not realise that their current way of farming is
environmentally unsustainable.

THE NEED FOR CHANGES IN THE HUNGARIAN AGRICULTURAL HIGHER
EDUCATION TRAINING PROGRAMMES

By: Pupos, Tibor

Keywords: agricultural education and training, Bologna process, credit, multicycle
training system, qualification frameworks.
JEL: J21,Q18, R23.

Not all the questions about the topic outlined in the title can be answered. Apart
from the article page limits, the answers to the questions are extremely complex.
Moreover, the author does not consider himself to be an expert in the field for all
related issues. Therefore, within the framework of the article the author’s aim is to
highlight the professional problems considered by him (he has spent more than forty
years in agricultural higher education and has experienced several higher education
reforms as an educator and as a member of decision-making bodies e.g. Vice-Dean for
Educational Affairs, MAB Expert and Special Committee) to be the most important
in agricultural higher education, despite many completed developments. The related



