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４．４６％ ｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅｌｏｎｇｅｒｔｈａｎ４ｈ；ｉｎｔｈｅｔｒａｖｅｌｔｉｍｅ，ｍｏｓｔ
ｔｏｕｒｉｓｔｓｈｏｐｅｄｔｏｒｅｔｕｒｎｏｎｔｈｅｓａｍｅｄａｙ，６０．２％ ｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅｔｏ
ｓｔａｙ１ｄ，ａｎｄ２４．８３％ ｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅ２ｄ．Ｉｎｔｅｒｍｓｏｆａｃｃｏｍｍｏｄａ
ｔｉｏｎ，４５．５６％ ｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅｔｏｓｔａｙｉｎｈｏｔｅｌｓｏｒｇｕｅｓｔｈｏｕｓｅｓ，
ａｎｄ２３．４４％ ｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅｔｏｓｔａｙｉｎｆａｒｍｅｒｈｏｕｓｅｓ．

（ｉｉ）Ｅｘｐｅｎｓｅｓｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ．Ｔｈｅｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍｗａｓｍａｉｎｌｙｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｅｄｉｎｔｈｅ
ｒａｎｇｅｏｆ２０１－６００ｙｕａｎ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ６４．４８％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｒｅ
ｓｐｏｎｄｅｎｔｓ（Ｆｉｇ．７ａ）．Ｔｈｉｓｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｌｅｖｅｌｏｆｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍｉｓｓｔｉｌｌｒｅｌａｔｉｖｅｌｙａｆｆｏｒｄａｂｌｅｆｏｒｕｒｂａｎ
ｗａｇｅｅａｒｎｅｒｓ．Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆ

１９ＸｉａｏＸＩＡＯ．ＡｎＥｍｐｉｒｉｃａｌＳｔｕｄｙｏｎＡｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＢｅｈａｖｉｏｒｏｆＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓ



ｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｏｕｒｉｓｔｓｓｐｅｎｔｍｕｃｈｉｎｃａｔｅｒｉｎｇ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ ｆｏｒ６５．２２％，ｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ（Ｆｉｇ．７ｂ）．

Ｎｏｔｅ：ａ．ｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ；ｂ．ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ
Ｆｉｇ．７　Ｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ

　　（ｉｉｉ）Ｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｏｆｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏ
Ｆｉｇ．８，ｔｈｅｒｅｗａｓｌｉｔｔｌｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎ
ｔｈｅｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｏｆｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｓｕｃｈａｓｐｌａｙｉｎｇｍａｈｊｏｎｇ，
ｃｈａｔｔｉｎｇ，ｔａｓｔｉｎｇｔｅａ，ａｎｄｏｕｔｄｏｏｒａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ．Ａｍｏｎｇｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ，
３８ｃｈｏｓｅｏｕｔｄｏｏｒａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ３３．０４％ ｏｆｔｏｔａｌｒｅ
ｓｐｏｎｄｅｎｔｓ，ｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙｐｌａｙｉｎｇｍａｈｊｏｎｇ（３４ｔｏｕｒｉｓｔｓ），ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ
ｆｏｒ２９．５７％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｔｓ，ａｎｄ３０ｔｏｕｒｉｓｔｓｃｈｏｓｅｔａｓｔｉｎｇｔｅａ
ｏｒｃｈａｔｔｉｎｇ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ２６．０９％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ．

Ｆｉｇ．８　Ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ

４．３．３　Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎａｆｔｅｒｔｒａｖｅｌ．（ｉ）Ｔｒａｖｅｌｆｒｅｑｕｅｎｃｙ．Ｆｒｏｍ
Ｆｉｇ．９，ｍｏｓｔｔｏｕｒｉｓｔｓｈａｄｍｏｒｅｔｈａｎ２ｔｉｍｅｓｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｒａｖｅｌ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，１６ｐｅｏｐｌｅｈａｄｏｎｅｔｉｍｅｏｆｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ
１３．９１％；５０ｐｅｏｐｌｅｈａｄ２－３ｔｉｍｅｓｏｆｔｒａｖｅｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ａｃｃｏｕｎｔ
ｉｎｇｆｏｒ４３．４８％；２７ｐｅｏｐｌｅｈａｄ４－５ｔｉｍｅｓｏｆｔｒａｖｅｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，
ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ２３．４８％；５ｐｅｏｐｌｅｈａｄｍｏｒｅｔｈａｎ５ｔｉｍｅｓｏｆｔｒａｖｅｌ
ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇｆｏｒ２０．００％．Ｔｒａｖｅｌｆｒｅｑｕｅｎｃｙｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅ

ｔｏｕｒｉｓｔｓｔｒａｖｅｌｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓａｎｄｒｅｆｌｅｃｔｓｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒ
ａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ．

Ｆｉｇ．９　Ｔｒａｖｅｌｆｒｅｑｕｅｎｃｙ

　　（ｉｉ）Ｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｓｕｍｅｒｓ．Ｗｅｄｉ
ｖｉｄｅｄｔｈｅｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎｔｏｖｅｒｙｓａｔｉｓｆｉｅｄ，ｓａｔｉｓｆｉｅｄ，ｇｅｎ
ｅｒａｌ，ｄｉｓｓａｔｉｓｆｉｅｄ，ｖｅｒｙｄｉｓｓａｔｉｓｆｉｅｄ，ａｓｌｉｓｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ２．Ｉｎａｄｄｉ
ｔｉｏｎ，ｗｅａｓｓｉｇｎｅｄｔｈｅｓｅｆｉｖｅｏｐｔｉｏｎｓ５，４，３，２，ａｎｄ１，ｗｉｔｈａ
ｍａｘｉｍｕｍｏｆ５ｆｏｒｅａｃｈｉｔｅｍａｎｄａｍｉｎｉｍｕｍｏｆ１［１３，２３］ｔｏｇｅｔａｓｃｏｒｅ
ｆｏｒｅａｃｈｉｔｅｍ．Ｏｎｔｈｅｗｈｏｌｅ，ｔｏｕｒｉｓｔｓｈａｄｈｉｇｈｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆａｇ
ｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｏｆＨｕａｎｇｐｉＤｉｓｔｒｉｃｔ，ａｎｄｔｈｅｙｓｈｏｗｅｄｔｈｅｈｉｇｈｅｓｔｓａｔｉｓ
ｆａｃｔｉｏｎｗｉｔｈｎａｔｕｒａｌｓｃｅｎｅｒｙｏｆｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔ．Ｔｈｅｓｃｏｒｅｏｆｓａｔｉｓ
ｆａｃｔｉｏｎｗｉｔｈｓｅｒｖｉｃｅａｔｔｉｔｕｄｅｗａｓａｌｓｏｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｈｉｇｈ，ｗｈｉｃｈｉｓｉｎ
ｓｅｐａｒａｂｌｅｆｒｏｍｔｈｅｗａｒｍｔｈａｎｄｈｏｓｐｉｔａｌｉｔｙｏｆＨｕａｎｇｐｉｐｅｏｐｌｅ．
Ｔｏｕｒｉｓｔｓｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎｗｉｔｈｔｈｅｒｏａｄｔｒａｆｆｉｃａｎｄｈｅａｌｔｈｓｔａｔｕｓｗａｓｒｅｌ
ａｔｉｖｅｌｙｌｏｗ．Ｈｅａｌｔｈｓｔａｔｕｓｉｓａｐｒｏｍｉｎｅｎｔｉｓｓｕｅ，ｍａｉｎｌｙｍａｎｉｆｅｓｔｅｄ
ｉｎｔｈｅｒｕｒａｌｔｏｉｌｅｔｓ，ｄｉｅｔｅｔｉｃｈｙｇｉｅｎｅ，ａｎｄａｃｃｏｍｍｏｄａｔｉｏｎｈｙｇｉｅｎｅ．

Ｔａｂｌｅ２　Ａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｓｃｏｒｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎ
Ｉｔｅｍ Ｖｅｒｙｓａｔｉｓｆｉｅｄ∥％ Ｓａｔｉｓｆｉｅｄ∥％ Ｇｅｎｅｒａｌ∥％ Ｄｉｓｓａｔｉｓｆｉｅｄ∥％ Ｖｅｒｙｄｉｓｓａｔｉｓｆｉｅｄ∥％ Ｏｖｅｒａｌｌｓｃｏｒｅ
Ｒｏａｄｔｒａｆｆｉｃ ８（６．９６） ２６（２２．６１） ５０（４３．４８） ２４（２０．８７） ７（６．０９） ３．０４
Ｎａｔｕｒａｌｓｃｅｎｅｒｙ ２７（２３．４８） ６５（５６．５２） ２３（２０．００） － － ４．０３
Ｃａｔｅｒｉｎｇｃｏｎｄｉｔｉｏｎ １５（１３．０４） ２９（２５．２２） ５８（５０．４３） ８（６．９６） ５（４．３５） ３．３６
Ａｃｃｏｍｍｏｄａｔｉｏｎｃｏｎｄｉｔｉｏｎ １２（１０．４３） ７２（６２．０７） ２３（２０．００） ４（３．４８） ４（３．４８） ３．７１
Ｓａｎｉｔａｔｉｏｎｃｏｎｄｉｔｉｏｎ ７（６．０９） １２（１０．４３） ３３（２８．７０） ５４（４３．３３） ９（７．８３） ２．５３
Ｓｅｒｖｉｃｅａｔｔｉｔｕｄｅ １４（１２．１７） ７６（６６．０９） ２１（１８．２６） ４（３．４８） － ３．８７
Ｓａｆｅｔｙｓｔａｔｕｓ １３（１１．３０） ４０（３４．７８） ５３（４６．０９） ５（４．３５） ４（３．４８） ３．４６
Ｏｖｅｒａｌｌｉｍｐｒｅｓｓｉｏｎ ２２（１９．１３） ８１（７０．４３） ９（７．８３） ３（２．６１） － ４．０６

２９ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１８



４．４　Ｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓｔｅｓｔ
Ｈ１：Ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｄｅｓｔｉｎａ

ｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｓｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ；
Ｈ２：Ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｉｎｆｏｒ

ｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｓｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ；
Ｈ３：Ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｒｅｃｒｅａ

ｔｉｏｎａｌｉｔｅｍｓｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｓｏｆａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ．
ＡｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ３，ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｔｈｅａｇｅ

ａｎｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｓｏｆｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｒｅｓｕｌｔ
ｗａｓ０．００８，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎａｇｅａｎｄｔｒａｖｅｌ
ｐｕｒｐｏｓｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（ｓｍａｌｌｅｒｔｈａｎ０．０５）．Ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，ｔｈｅｒｅ
ｉｓｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｓｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒ
ｅｎｔａｇｅｓｔａｇｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓＨ２ｈｏｌｄｓｔｒｕｅ．

Ｔａｂｌｅ３　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅａｇｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｎｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｓ
Ｉｔｅｍ Ｓｑｕａｒｅｓｕｍ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆ Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ
Ｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐ ３２．７７５ ４ ８．１９４ ３．６１３ ０．００８
Ｉｎｔｒａｇｒｏｕｐ ２４９．４８６ １１０ ２．２６８
Ｔｏｔａｌ ２８２．２６１ １１４

　　ＡｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ４，ｎｅｔｗｏｒｋｗａｓｏｎｌｙｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄｉｎｔｈｅａｇｅｓ
ｏｆ１５－２４ａｎｄ２５－４４，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｎｅｔｗｏｒｋｗａｓｍａｉｎｌｙｕｓｅｄｂｙ
ｙｏｕｎｇｔｏｕｒｉｓｔｓｔｏｏｂｔａｉｎａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ；ｏｌｄｔｏｕｒｉｓｔｓｏｌｄｅｒ
ｔｈａｎ６５ｗｅｎｔｔｏａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｈｒｏｕｇｈｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｏｆｆｒｉｅｎｄｓ
ａｎｄｒｅｌａｔｉｖｅｓ；ｔｒａｖｅｌａｇｅｎｃｙｗａｓｕｔｉｌｉｚｅｄｉｎｔｏｕｒｉｓｔｓｅｘｃｅｐｔｔｈｏｓｅ
ｙｏｕｎｇｅｒｔｈａｎ１４，ｂｕｔｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｕｔｉｌｉｚａｔｉｏｎｗａｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｌｏｗ．

Ｔａｂｌｅ４　Ｃｒｏｓｓｔａｂｌｅｆｏｒｔｏｕｒｉｓｔａｇｅａｎｄｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｓ
Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌ

Ｔｒａｖｅｌａｇｅｎｃｙ Ｐａｐｅｒｍｅｄｉａ Ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎ＆ｒａｄｉｏ Ｎｅｔｗｏｒｋ Ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｏｆｆｒｉｅｎｄｓａｎｄｒｅｌａｔｉｖｅｓ Ｏｔｈｅｒｓ
Ｔｏｔａｌ

Ａｇｅ Ｙｏｕｎｇｅｒｔｈａｎ１４ ０ ０ ０ ０ ０ ４ ４
１５－２４ ４ １０ ２ ６ ５ １ ２８
２５－４４ ３ ２０ ５ ２ ２１ ０ ５１
４５－６４ ２ ８ ２ ０ １２ ０ ２４
Ｏｌｄｅｒｔｈａｎ６５ １ １ １ ０ ５ ０ ８

Ｔｏｔａｌ １０ ３９ １０ ８ ４３ ５ １１５

　　ＡｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ５，ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｔｈｅａｇｅ
ａｎｄｔｒａｖｅｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｏｆｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｗａｓ
０．０４３，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎａｇｅａｎｄｔｒａｖｅｌｄｅｓ
ｔｉｎａｔｉｏｎｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（ｓｍａｌｌｅｒｔｈａｎ０．０５）．Ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，ｔｈｅｒｅ
ｉｓｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｖｅｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ａｇｅｓｔａｇｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓＨ１ｈｏｌｄｓｔｒｕｅ．

Ｔａｂｌｅ５　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅａｇｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｎｄｔｒａｖｅｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ
Ｓｑｕａｒｅｓｕｍ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆ Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ

Ｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐ ２７．２１８ ４ ６．８０４ ２．５５１ ０．０４３
Ｉｎｔｒａｇｒｏｕｐ ２９３．４４３ １１０ ２．６６８
Ｔｏｔａｌ ３２０．６６１ １１４

　　ＦｒｏｍＴａｂｌｅ６，ｉｔｃａｎｂｅｓｅｅｎｔｈａｔｉｎａｌｌｌｉｓｔｅｄｔｒａｖｅｌｐｕｒｐｏ
ｓｅｓ，ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎｗａｓｔｈｅｍａｉｎｐｕｒｐｏｓｅｏｆｍｏｓｔｔｏｕｒｉｓｔｓ．Ｃｈｉｌｄｒｅｎ
ｕｎｄｅｒｔｈｅａｇｅｏｆ１４ｍａｙｂｅｍａｉｎｌｙｌｅｄｂｙｐａｒｅｎｔｓｗｈｅｎｔｈｅｙｐａｒ
ｔｉｃｉｐａｔｅｄｉｎｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔ．Ｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅｏｆｔｈｅｐａｒｅｎｔｓｗａｓｔｏ
ｔａｋｅｔｈｅｍｔｏｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｒｕｒａｌｌｉｆｅ，ｏｒｔｏｅｄｕｃａｔｅｔｈｅｍｄｕｒｉｎｇｔｈｅ
ｔｒａｖｅｌ．Ｆｏｒｐｅｏｐｌｅｏｌｄｅｒｔｈａｎ６５，ｔｈｅｔｒａｖｅｌｐｕｒｐｏｓｅｗａｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙ
ｓｉｍｐｌｅｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ．Ｆｏｒｔｈｅｍ，ｌｉｖｉｎｇａｎｅａｓｙｌｉｆｅｉｎｏｌｄａｇｅｗａｓｔｈｅ
ｍｏｓｔｉｍｐｏｒｔａｎｔ．Ｍｏｓｔｐａｒｔｉｃｉｐａｎｔｓｉｎｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｗｅｒｅｙｏｕｎｇ
ａｎｄｍｉｄｄｌｅａｇｅｄｐｅｏｐｌｅ（２５－４４ｙｅａｒｓｏｌｄ）．Ｔｈｉｓｇｒｏｕｐｏｆｐｅｏｐｌｅ
ｈａｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｈｉｇｈｐｒｅｓｓｕｒｅｆｏｒｌｉｆｅａｎｄｗｏｒｋ．Ｔｈｅｙａｒｅｍｏｒｅｉｎ
ｃｌｉｎｅｄｔｏｇｏｔｏｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｆｏｒｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ．

Ｔａｂｌｅ６　Ｃｒｏｓｓｔａｂｌｅｆｏｒｔｏｕｒｉｓｔａｇｅａｎｄｔｒａｖｅｌｐｕｒｐｏｓｅ
Ｔｒａｖｅｌｐｕｒｐｏｓｅ

Ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ
Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ
ｏｆｌｉｆｅ

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｎｄ
ｌｅａｒｎｉｎｇ

Ｔａｓｔｉｎｇｄｅｌｉｃｉｏｕｓ
ｆｏｏｄｓ

Ｇｅｔｔｏｇｅｔｈｅｒ＆
ｓｏｃｉａｌｅｎｇａｇｅｍｅｎｔ

Ｏｔｈｅｒｓ
Ｔｏｔａｌ

Ａｇｅ Ｙｏｕｎｇｅｒｔｈａｎ１４ ０ ２ ２ ０ ０ ０ ４
１５－２４ １１ ８ １ ４ ３ １ ２８
２５－４４ ２９ ７ ０ ７ ７ １ ５１
４５－６４ ６ ７ ０ ４ ６ １ ２４
Ｏｌｄｅｒｔｈａｎ６５ ８ ０ ０ ０ ０ ０ ８

Ｔｏｔａｌ ５４ ２４ ３ １５ １６ ３ １１５

　　ＡｓｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ７，ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｔｈｅａｇｅ
ａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｏｆｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｒｅｓｕｌｔ
ｗａｓ０．００２，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎａｇｅａｎｄｒｅｃｒｅａ
ｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｙｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（ｓｍａｌｌｅｒｔｈａｎ０．０５）．Ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，
ｔｈｅｒｅｉｓｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｂｅｔｗｅｅｎ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｓｔａｇｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｔｈｅｏｒｉｇｉｎａｌｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓＨ３ｈｏｌｄｓ
ｔｒｕｅ．

Ｔａｂｌｅ７　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅａｇｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉ
ｔｉｅｓ
Ｓｑｕａｒｅｓｕｍ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆ Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ

Ｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐ １７．６７４ ４ ４．４１８ ４．５１２ ０．００２
Ｉｎｔｒａｇｒｏｕｐ １０７．７１８ １１０ ０．９７９
Ｔｏｔａｌ １２５．３９１ １１４

３９ＸｉａｏＸＩＡＯ．ＡｎＥｍｐｉｒｉｃａｌＳｔｕｄｙｏｎＡｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔＣｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎＢｅｈａｖｉｏｒｏｆＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓ



　　ＦｒｏｍＴａｂｌｅ８，ｉｔｃａｎｂｅｓｅｅｎｔｈａｔｙｏｕｎｇｐｅｏｐｌｅａｒｅｆｕｌｌｏｆｖｉｇ
ｏｒａｎｄｖｉｔａｌｉｔｙ．Ｙｏｕｎｇｐｅｏｐｌｅａｇｅｄ１４ｔｏ２５ｈａｖｅｍｏｒｅｃｈｏｉｃｅｓｆｏｒ
ｏｕｔｄｏｏｒａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｄｕｒｉｎｇｔｈｅｉｒａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｒａｖｅｌ．Ｆｏｒｐｅｏｐｌｅｏｌｄｅｒ

ｔｈａｎ６５，ｔｈｅｙａｒｅｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏｅｎｇａｇｅｉｎｓｏｍｅａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ，ｓｕｃｈａｓ
ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａａｎｄｃｈａｔｔｉｎｇ，ｆｉｓｈｉｎｇ，ｅｔｃ．；ｆａｒｍｉｎｇｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｗａｓ
ｃｈｏｓｅｎｍａｉｎｌｙｂｙｙｏｕｎｇｐｅｏｐｌｅａｇｅｄ２５－４４．

Ｔａｂｌｅ８　Ｃｒｏｓｓｔａｂｌｅｆｏｒｔｏｕｒｉｓｔａｇｅａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ
Ｒｅｃｒｅａｔｉｏｎ

ＰｌａｙｃｈｅｓｓａｎｄＭａｈｊｏｎｇ Ｄｒｉｎｋｉｎｇｔｅａａｎｄｃｈａｔｔｉｎｇ Ｏｕｔｄｏｏｒａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ Ｆａｒｍｉｎｇｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ Ｏｔｈｅｒｓ
Ｔｏｔａｌ

Ａｇｅ Ｙｏｕｎｇｅｒｔｈａｎ１４ ０ ０ ３ ０ １ ４
１５－２４ １ ４ ２０ ３ ０ ２８
２５－４４ ２０ ９ １５ ６ １ ５１
４５－６４ ８ ９ ６ １ ０ ２４
Ｏｌｄｅｒｔｈａｎ６５ １ ４ ２ ０ １ ８

Ｔｏｔａｌ ３０ ２６ ４６ １０ ３ １１５

５　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓａｎｄｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓ
５．１　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ　ＴａｋｉｎｇｔｈｅｌｏｃａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｏｆＨｕａｎｇｐｉＤｉｓｔｒｉｃｔ
ｏｆＷｕｈａｎＣｉｔｙａｓｔｈｅｒｅｓｅａｒｃｈｏｂｊｅｃｔ，ｗｅｅｘｐｌｏｒｅｄｔｈｅｂａｓｉｃｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｇｅｎｄｅｒ，ａｇｅ，ｏｃ
ｃｕｐａｔｉｏｎ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｌｅｖｅｌ，ｉｎｃｏｍｅａｎｄｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓ．Ｗｅｓｅｌｅｃｔ
ｅｄｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｃｈｏｉｃｅｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｃｈａｎｎｅｌｓ，ａｎｄｃｈｏｉｃｅｏｆｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｂｅｆｏｒｅ，ｄｕｒｉｎｇａｎｄ
ａｆｔｅｒｔｈｅａｇｒｉｔａｉｎｍｅｎｔｔｒａｖｅｌ．Ｔｈｅｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗ
ｔｈａｔｈｙｐｏｔｈｅｓｅｓＨ１Ｈ３ｐａｓｓｔｈｅｔｅｓｔ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔａｇｅｉｓａｎｉｍ
ｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒａｆｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｖｅｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ，ｃｈｏｉｃｅｏｆ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｈａｎｎｅｌｓ，ａｎｄｃｈｏｉｃｅｏｆｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ．Ｔｈｅｒｅ
ａｒｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｔｒａｖｅｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ，ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ｃｈａｎｎｅｌｓ，ａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｂｅｔｗｅｅｎｔｏｕｒｉｓｔｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
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