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teritoria EU 27 a mimo toto teritorium. Vedle zmén v teritorialni
struktufe agrarniho obchodu je rovnéz vénovana pozornost
analyze vyvoje hodnoty realizované agrarni zahrani¢né ob-
chodni smény, dale jsou analysovany vyvoj kilogramovych cen,
objem realizovanych agrarnich exportli a import(i a stru¢né je
rovnéz zminéna problematika komoditni struktury realizované
zahraniéné obchodni smény. Pfispévek je zpracovan v ramci
vyzkumného zaméru VZ 6046070906, ktery byl ud&len MSMT
CR a na kterém autofi dlouhodob& spolupracuii.

Klicova slova: Visegradska skupina zemi, agrarni obchod, Ev-
ropska unie, hodnota, objem, vyvoj, struktura
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VNIMANIE ROZDIELOV MEDZI DOMACIM A DOVOZOVYM OVOCIM MIERNEHO PASMA
SPOTREBITELMI NA SLOVENSKU: PRIPADOVA STUDIA Z NITRIANSKEHO REGIONU

SLOVAK CONSUMER'S PERCEPTION OF DIFFERENCES BETWEEN HOME MADE AND IMPORTED
SOFT CLIMATE FRUIT: CASE STUDY FROM THE NITRA REGION

Maria SAJBIDOROVA, Zuzana SAJBIDOROVA, Jozef LUSNAK

Slovenskd polnohospodarska univerzita

Fruit consumption and production in Slovakia has been very low for many years, and it is still decreasing. Paradoxically, population
consumes less fruit than in 1990, although the supply of home made and imported fresh fruit has been improved. The aim of the paper is to
identify and analyse the attitude and behaviour of the Slovak fruit consumers from the Nitra region on the base of questionnaire research
focused on the consumers’ perception of the differences between home-made and imported soft climate fruit. An association analysis was
used to find out the dependence between individual answers and identification characteristics (sex, age, education, residence) of the

respondents.

Key words: consumption, soft climate fruit, Nitra region, home production, import

Nizka produkcia ovocia na Slovensku mé za nasledok neustéle
zvySovanie objemu dovezeného ovocia do nasej krajiny. Naopak,
vyvoz ovocia medziro€ne klesol. Hlavnou ulohou st¢asného ovo-
cinarstva na Slovensku je zabezpecit vlastnou produkciou dosta-
tok kvalitného ovocia, pre ktoré st u nas vhodné pédno-klimatické
podmienky na pestovanie a napriek tomu sa do krajiny dovaza
ovocie, ktoré si vieme doma dopestovat. NajvacSie producentské
krajiny ovocia vyvazaju spravidla 10-20% svojej vyroby, ostatné
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spotreblvaijli & spractvaji v krajine. Ci to bude podobne aj na
Slovensku zalezi od toho, ako rychlo sa bude vediet nas pestova-
tel prispdsobit novym poZiadavkam v ramci eurépskeho trhu, ale
hlavne poZiadavkdm doméaceho spotrebitela, ktorého dopyt ako
aj kupna sila st rozhodujuce. Perspektivnost trhu s ovocim na
Slovensku spoéiva v tom, Ze doterajSia domaca spotreba na oby-
vatela je vyrazne niz$ia ako v krajinach EU a aj v porovnani's Ces-
kou republikou.
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Material a metddy

Cielom prispevku je, na zaklade dotaznikového prieskumu,
identifikovat a analyzovat spravanie spotrebitelov ovocia z nit-
rianskeho kraja, so zameranim sa na vnimanie rozdielov medzi
ovocim mierneho pasma vyprodukovanym na Slovensku
a tymto ovocim dovezenym zo zahranicia.

Dotaznikového prieskumu sa zu&astnilo celkom 255 res-
pondentov. Styria respondenti na prvii otazku dotaznikového
prieskumu odpovedali zaporne, €o automaticky znamenalo, Ze
sa dalej prieskumu nezucastnili. Z toho dévodu je pouZzitelna
vzorka 251 respondentov a tvori ju 108 muZzov (43,03%) a 143
Zien (56,97%). Na zaklade veku boli respondenti zatriedeni do
troch kategorii: 79 respondentov (31,47%) bolo vo veku do 25
rokov, vo veku 26—45 rokov bolo 89 respondentov (35,46%), 83
respondentov (33,07%) patri do kategérii 46 a viac ro¢nych.
Z hladiska vzdelania maju 3 respondenti (1,2%) zakladné
vzdelanie, 20 respondentov (7,97%) ucfiovské, 145 respon-
dentov (57,77%) stredo$kolské a 83 respondentov (33,07%)
vysokoskolské vzdelanie. Z analyzovanej skupiny responden-
tov je 49,0% zamestnanych, 3,59% podnikatelov, 6,37% neza-
mestnanych, 37,85% Studentov a 3,19% dochodcov. 47,81%
analyzovanych respondentov Zije v meste a 52,19% respon-
dentov byva na vidieku.

Po spracovani ziskanych informacii z dotaznikového prie-
skumu sa na zaklade asocia¢nej analyzy, ktora umoziuje sku-
manie vzfahov a zavislosti medzi kvalitativnymi znakmi
zisfovalo, ¢i medzi odpovedou na konkrétnu otazku a nie-
ktorym zo skimanych identifikacnych znakov (1Z) respondenta
(pohlavie, vek, vzdelanie, osidlenie) existuje Statisticky preu-
kazna zavislost. Systematicky sa skimala zavislost medzi od-
povedami na vybrané dotaznikové otazky a jednotlivymi
identifikaGnymi znakmi.

Existenciu zavislosti medzi znakmi sme overovali pomocou
Chi kvadrat testu Stvorcovej kontingencie, ktory je zaloZeny na
porovnavani empirickych a teoretickych pocetnosti pre kazdu
kategoriu sledovanych znakov. Testovacie kritérium pre overo-
vanie nulovej hypotézy Ho, predpokladajlucej nezavislost medzi
danymi kvalitativnymi znakmi, vypocitame podla nasledujice-
ho vztahu:
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E; - reprezentuje zistenu poCetnost v i-tom riadku a j-tom
stlpci
T; — teoreticka poCetnost v i-tom riadku a j-tom stlpci, ktoru

vypocitame podla uz vopred stanoveného vzorca

Nulova hypotéza Hy tvrdi, Ze medzi danymi kvalitativnymi
znakmi nie je zavislost. Alternativna hypotéza H; je opak Ho, Ze
existuje zavislost medzi uvazovanymi kvalitativnymi znakmi.
Kriticka hodnota y %y je o-kvantil x>-testu so stupfiami volnosti
(1) x (s-1). Ho nezamietame, ak je vypocitana hodnota testo-
vacieho kritéria X* < X, kde %20 je tabulkova hodnota najde-
na pri (1) x (s-1) stuprioch volnosti.

Stanovena bola hypotéza, Ze: ,Ndkupné sprdvanie spotre-
bitelov ovocia z nitrianskeho regionu zavisi od identifikacnych
znakov tychto respondentov”, ktord sa mala na zaklade vysled-
kov prieskumu a Ciastkovych hypotéz potvrdit alebo zamietnut.

Vysledky a diskusia

Spotreba ovocia mierneho pasma na Slovensku vyrazne pre-
vySuje domacu produkciu a tento rozdiel neustéle narasta, pre-
toZze pokles vyroby ovocia je rychlejsi ako pokles spotreby.
Domaca produkcia ovocia mierneho pasma a priama spotreba
tohto ovocia sa ¢asom zniZuje, avSak znizuje sa aj podiel do-
macej produkcie ovocia mierneho pasma na priamej spotrebe
ovocia mierneho pasma.

K zvrateniu tohto nepriaznivého stavu a k spravnemu na-
smerovaniu marketingovych aktivit, prinasajicich pre podnika-
telské subjekty pozitivny vysledny efekt, je v neposlednom rade
nutné poznat potencialneho zakaznika. Preto sme sa v naSom
prispevku zamerali na analyzu postojov spotrebitelského spra-
vania spotrebitela ovocia z nitrianskeho regionu, konkrétne na
vnimanie rozdielov medzi ovocim mierneho pasma vyproduko-
vanym na Slovensku a tymto ovocim dovezenym zo zahranicia.

Na tvodnu otazku v dotaznikovom prieskume ,Konzumujete
ovocie mierneho pasma?“ odpovedalo kladne 251 responden-
tov z 255 opytanych, ktorych odpovede na nasledujice otazky
su predmetom nasho dalSieho skimania.

Nézor respondenta na oznagenie ovocia, uverejiiované informacie
o0 preddvanom ovocnom druhu v predajniach na Slovensku

, v (BT )2 Na zaklade uvedej otazky dotaznikového prieskumu nas zauji-
X = Ezf ma nazor respondenta na dostato¢nost oznacovania ovocia
- ! a uverejiiovania informacii o ovoci v predajniach ako je trieda
kde: kvality, krajiny pévodu, odrody a ovocného druhu. Ako sa res-
' " . . pondent zaujima o tento druh informécii a aka je aktualna situa-
r — pocet kategorii prvého znaku . , L ) .
< - . cia v slovenskych predajniach podla oslovenych respondentov,
s — pocet kateg6rii druhého znaku . !
dokumentuje tabulka 1.
Tabulka1  Nézor respondenta na oznaCovanie ovocia podfa pévodu, odrody, druhu a triedy kvality
Oznacenie (1) Povod (2) Odroda (3) Druh (4) Tr. kvality (5)
Dostato¢nost oznacenia (6) Pocet (11) % Pocet (11) % Pocet (11) % Pocet (11) %
Dostato¢né (7) 112 44,62 89 35,46 131 52,19 119 47,41
Nedostatogné (8) 82 32,67 83 33,07 50 19,92 85 33,86
Neviem, nezaujimam sa (9) 57 22,71 79 31,47 70 27,89 47 18,73
Spolu (10) 251 100 251 100 251 100 251 100

Zdroj: Dotaznikovy prieskum spotrebitelov ovocia v nitrianskom regione — vlastny vyskum, 2008

Source: Questionnaire research in Nitra region — own research, 2008
Table 1

Respondent’s opinion on labelling fruit origin, sort, variety, and quality

(1) labelling, (2) origin, (3) sort, (4) variety, (5) quality, (6) sufficiency of labeling, (7) sufficient, (8) not sufficient, (9) | do not know, I'm not interested in it (10)

total, (11) amount
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Z uverejnenych vysledkov skiimania vidime, Ze z hladiska
dostato¢nosti oznacenia bolo najviac respondentov spokoj-
nych s uvadzanim udajov o ,druhu“ predavaného ovocia, ktory
za dostato¢ny povazuje 52,19% opytanych respondentov. Na-
opak, najmenej respondentov z hladiska dostato¢nosti oznace-
nia uviedlo odrodu. Za dostato¢né povaZzuje ozna€enie odrody
v slovenskych obchodoch iba 35,46% respondentov. Na za-
klade vysledkov skimania je respondent najspokojnejsi
s oznacovanim druhu potom triedy kvality, nasleduje informa-
cia o krajine pdvodu a ako najhorSie ozna¢ovana sa v konec-
nom désledku umiestnila odroda. Nazor respondenta na jeho
spokojnost s oznaovanim triedy kvality zavisi od vidieckeho
alebo mestského osidlenia tohto respondenta. Tvrdime to na
zaklade vysledkov asociacnej analyzy a potvrdeni Ciastkovej
hypotézy, po prijati alternativnej hypotézy o zavislosti odpo-
vede na prislusnu otazku a identifikatného znaku respondenta
— osidlenie, ktora sa nam ako jedina potvrdila. DalSie Siastkové
hypotézy o zavislosti sa nam nepotvrdili.

Tabulka2 Testovanie zdvislosti

Kontingenénd % vypocitané »* tabulkové HC (4)
tabulka (1) @) 3)
Osidlenie (5) 6,708 5,991465 zamieta sa (6)

Zdroj: Vlastné vypocty

Source: Own calculations

Dependence testing

(1) contingency table, (2) %* calculated, (3) table y?, (4) H° hypothesis,
(5) residency, (6) rejected

Table 2

x® vypo&itané ma vyssiu hodnotu ako y? tabulkové, preto
zamietame nulovu hypotézu a prijimame alternativnu hypoté-
zu. Znamena to, Ze existuje Statisticky vyznamna zavislost me-
dzi odpovedou na otazku a identifikaénym znakom osidlenie.

Porovnanie domaceho a importovaného ovocia
z hladiska sortimentu, mnoZstva a kvality

V ponukach maloobchodnych, ale aj velkoobchodnych sieti sa
nachadza ovocie mierneho pasma domaceho ako aj zahranic¢-
ného povodu. V priebehu roka sa zastupenie jednotlivych ovoc-
nych druhov podla pévodu, ako aj ich vzajomny pomer, meni.
Nasim cielom je skimat subjektivne nazory oslovenych res-
pondentov, ktori sa vyjadrili k otdzkam dostato€ného zastipe-
nia domaceho, teda slovenského ovocia v porovnani
s dovozovym ovocim z hladiska sortimentu, mnoZstva a kvality.
Jednotlivé ndzory respondentov su spracované v tabulke 3.

Z vysledkov prieskumu vyplyva, Ze so zastupenim sloven-
ského ovocia z hladiska sortimentu boli respondenti nespokojni
najviac. Tento nazor zastava 56,97% respondentov, ktori vy-
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jadrili nespokojnost aj s pomerom mnozstva ovocia domaceho
a ovocia zahrani¢ného pdvodu, tvoriaceho celkovi ponuku
ovocia. Az 49,40% respondentov je presved&enych, Ze podiel
slovenského ovocia na celkovej ponuke ovocia je nedostatoc-
ny. NajlepSie vysledky dosiahlo domace ovocie pri tretej sku-
manej kategorii — kvalite. 35,46% respondentov je presvedCe-
nych, Ze slovenské ovocie je v predajniach zastipené v dosta-
to¢nej kvalite, v porovnani s kvalitou ovocia z dovozu. Tento
nazor nezdiela 33,47% respondentov, ¢o je len 0 1,99% res-
pondentov menej. Av8ak toto mnoZstvo nespokojnych respon-
dentov je najmensie vzhladom na vSetky tri skimané kategérie
(sortiment, mnoZstvo a kvalitu). Ovocie domaceho pévodu pre-
dajne na Slovensku ponukaju v dostato¢nej kvalite, ale v men-
§om mnoZstve a eSte uzSom sortimente.

Ciastkové hypotézy o zavislosti odpovede na otazku a sku-
manych identifikatnych znakov respondentov (pohlavie, vek,
osidlenie a vzdelanie) sa ani v jednom pripade nepotvrdili.

Kvalita ovocia vyprodukovaného na Slovensku
Vv porovnani s ovocim zo zahranicia

Pri predprieskume sme zistili, Ze pre slovenského spotrebitela je
ako ukazovatel kvality najpodstatnejSia chut, zrelost, zdravotna
nezavadnost a vzhlad. Stretli sa aj s ndzormi, Ze slovenské ovocie
(zelenina) je chutou a voriou ovela vyraznejSie a tiez celko-
vo zdravSie. Z toho vyplyva, Ze prave pre tychto respondentov by
malo byt domace ovocie kvalitnejSie a preferovanejsie. Nasledu-
jucim prieskumom sme si overoval tato hypotézu. V tabulke 4 su
uvedené dosiahnuté vysledky tejto €asti prieskumu.

Tabulka 4  Nazor respondenta na kvalitu slovenského ovocia a zahranic-

ného ovocia

Nézor na kvalitu SR ovocia (1) Pocet (2) %

HorsSie — menej kvalitné pre: (3) 12 4,78
— horsi vzhlad (4) 10 3,98
—iné (5) 2 0,80
Porovnatelné (6) 147 58,57
Lepsie — kvalitnejSie, pretoZe je: (7) 92 36,65
- chutnejSie (8) 73 29,08
- zdravsie (9) 45 17,93
—iné (5) 13 5,18

Zdroj: Dotaznikovy prieskum spotrebitelov ovocia v nitrianskom regid-
ne — vlastny vyskum, 2008

Source: Questionnaire research in Nitra region — own research, 2008
Respondent’s opinion on quality of the Slovak and imported
fruit

(1) opinion on Slovak fruit quality, (2) amount, (3) worse, worse
quality because of, (4) worse appearancet, (5) other, (6) comparable,
(7) better quality beacuse of, (8) more tasteful, (9) healthier

Table 4

Tabulka3 Nazor respondenta na zastdpenie domdceho ovocia v predajniach z hladiska sortimentu, mnoZstva a kvality

Skdmané kategérie (1) Sortiment (2) MnoZstvo (3) Kvalita (4)
Dostato¢nost zasttipenia (5) Pocet (10) % Pocet (10) % Pocet (10) %
Ano je dostatotné (6) 65 25,90 80 31,87 89 35,46
Nie je nedostatocné (7) 143 56,97 124 49,40 84 33,47
Neviem posudit (8) 43 17,13 47 18,73 78 31,08
Spolu (9) 251 100 251 100 251 100

Zdroj: Dotaznikovy prieskum spotrebitelov ovocia v nitrianskom regiéne — vlastny vyskum, 2008

Source: Questionnaire research in Nitra region — own research, 2008
Table 3

Respondent’s opinion on home fruit share in sortiment, quantity and quality in Slovak shops

(1) analyzed categories, (2) sortiment, (3) quantity, (4) quality, (5) sufficiency, (6) yes, it's sufficient, (7) no, it's not sufficient, (8) | do not know, (9) total,

(10) amount
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Ovocie vypestované na Slovensku povazuje 36,65% res-
pondentov za kvalitativne lepSie ako ovocie mierneho pasma
dovezené na pulty obchodov zo zahrani€ia. Odévodnenim
29,08% respondentov je, Ze domace ovocie je chutnejsie.
17,93% oslovenych respondentov, ktori povaZzuju domace ovo-
cie za kvalitnejSie, veri, Ze domace ovocie je aj zdravSie.

Az 58,57% respondentov povaZuje ovocie mierneho pés-
ma vypestované na Slovensku za kvalitativne porovnatelné
s ovocim zo zahranicia, ktoré je ponukané v obchodnej sieti na
Slovensku.

Za kvalitativne horsie povazuje domace ovocie 4,78% res-
pondentov, ktori ako dévod uvadzaju hlavne horsi vzhlad a po-
Skodenia. Kvalitné slovenské ovocie, ktoré ma pekny vzhlad
a chut, sa v prevaznej miere exportuje za vysSiu cenu. V ob-
chodnych retazcoch na Slovensku sa takmer nevyskytuje, pre-
toZe cenovo nedokaze konkurovat ovociu zo zahrani€ia.

Podobne ako pri predchadzajucej otazke, ani pri tejto sa
nam ziadna Ciastkova hypotéza o zavislosti odpovede a identi-
fika€ného znaku nepotvrdila.

Preferovany pévod ovocia pri nakupe a konzumacii ovocia

Pri tejto otazke sa snazime zistif, kolko respondentov upred-
nostriuje pri ndkupe a konzumacii prave domace ovocie. Touto
otazkou si chceme overit aj predchadzajuce tvrdenia respon-
dentov. V tabulke 5 su uvedené odpovede na otazku, &i res-
pondenti uprednostriuju pri nakupe domace ovocie mierneho
pasma pred ovocim dovezenym zo zahrani€ia.

Tabulka 5 Preferovanie domdceho ovocia mierneho pdsma vypestova-
ného v SR
Spotrebitelské spravanie (1) Pocet (2) %
Ano, uprednostiiujem (3) 197 78,48
Nie, neuprednostriujem (4) 54 21,51
Spolu (5) 251 100

Zdroj: Dotaznikovy prieskum spotrebitelov ovocia v nitrianskom regi6-
ne — vlastny vyskum, 2008

Source: Questionnaire research in Nitra region — own research, 2008
Prefering home-made fruit

(1) consumer behaviour, (2) amount, (3) yes, | prefer, (4) no, | do not
prefer, (5) total

Table 5

AZ 78,48% respondentov tvrdi, Ze pri nakupe uprednostriu-
ju domace — slovenské ovocie mierneho pasma pred doveze-
nym zo zahraniCia. Av8ak z predchadzajicich vysledkov
skumania vyplyva, Ze krajina pévodu pri ndkupe ovocia zauiji-
ma najviac 64,94% respondentov.

Takéto zistenie je désledkom prehnaného a nepravdivého
patriotizmu. Slovensky spotrebitel rad a s oblubou o sebe tvrdi,
aky je Slovak a proslovensky. Jeho spravanie je v skuto€nosti
iné a len vynimocCne sa sprava tak, ako tvrdi v tejto asti dotaz-
nikového prieskumu. Uprednostriovanie produktu z domacej
produkcie nie je az pre takto velku skupinu spotrebitelov pra-
vidlom. Skér naopak, takéto spravanie sa slovenského spotre-
bitela je ovela zriedkavejSie.

DéveryhodnejSie znie tvrdenie 21,51% respondentov, ktori
uviedli, Ze nedavaju prednost slovenskému ovociu pred dove-
zenym. Ich naj¢astejSim argumentom je, Ze pdvod nerozliSuju
a ani nerozhoduje. Druha najpocetnejSia skupina responden-
tov je ta, ktora tvrdi, e ich zaujima hlavne cena a vzhiad. Dal-
Sou skupinou su respondenti, ktori hladaju kvalitu a pévod
ovocia nie je pre nich rozhodujuci. Nasleduju nazory ako: ,Ak
sa mi minie vlastné ovocie, kupim ¢o je v ponuke®, ,Ovocia zo
zahranicia je v ponuke viac a je CastejSie zastipené“.
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Preferovanie ndkupu doméaceho ovocia v porovnani s ovo-
cim so zahrani€ia zavisi od veku (predo$lej skisenosti) respon-
denta — spotrebitela. Teda potvrdila sa nam Ciastkova hypotéza
o zavislosti odpovede na prislusnu otazku a identifikacnym
znakom vek respondenta. Dalie Siastkové hypotézy o zavis-
losti sa nam nepotvrdili.

Tabulka 6 Testovanie zdvislosti

Kontingenénd »? vypocitané 2 tabulkové H (4)
tabulka (1) (2) 3)
Vek respondenta (5) 6,244511 5,991465 zamieta sa (6)

Zdroj: Vlastné vypocty

Source: Own calculations

Dependence testing

(1) contingency table, (2) %2 calculated, (3) table %, (4) H® hypothesis,
(5) age of respondent, (6) rejected

Table 6

%% vypoditané méa vysSiu hodnotu ako ? tabulkové, preto
zamietame nulovl hypotézu a prijimame alternativnu hypoté-
zu. Znamena to, Ze existuje Statisticky vyznamna zavislost me-
dzi odpovedou na otazku a identifikabnym znakom vek
respondenta.

Ochota zaplatit viac za ovocie slovenského pévodu

V tejto &asti vyskumu dopitiame a potvrdzujeme uZ predo-
§lé zistenia, zamerané na uprednostfiovanie ovocia z domace;j
produkcie. Zamerali sme sa na doplnenie bezprostredne pred-
chadzajucej Casti. Viac ako 95% oslovenych respondentov je
presvedCenych, Ze domace — slovenské ovocie je minimalne
tak kvalitné ako ovocie z dovozu a 78,49% respondentov pri
nakupe a konzumacii uprednostfiuje ovocie vypestované na
Slovensku. Priam idedlne predpoklady pre Uspech slovenské-
ho pestovatela ovocia. Preto nas zaujimalo, i je respondent aj
ochotny zaplatit za tento produkt viac a ak ano, o kolko. Vysled-
ky zistenia su velmi zaujimavé, ¢o dokumentuje aj tabulka 7.

AZ62,15% respondentov uviedlo, Ze st ochotni zaplatito 1 az
5 Sk viac za kilogram ovocia vypestovaného na Slovensku ako
za rovnaké ovocie mierneho pasma zahraniéného p6évodu. Na-

Tabulka 7  Ochota respondenta zaplatit viac za ovocie vypestované v SR
Ochota platit viac (1) Pocet (2) %
Ano (3) 156 62,15
-max. 0 1Skkg™ (4) 48 19,12
—max. 0 2 Skkg™ (5) 26 10,36
—max. 0 3 Skkg™ (6) 34 13,55
—max. 04 Skkg™ (7) 31 12,35
-max. 05 Skkg™ (8) 17 6,77
Nie (9) 95 37,85
—min. za rovnaku cenu (10) 92 36,65
—min. 0 1 Sk.kg™ niziu (11) 2 0,80
- min. 0 2 Sk.kg™" nizsiu (12) 1 0,40
Spolu (13) 502 200

Zdroj: Dotaznikovy prieskum spotrebitelov ovocia v nitrianskom regi6-
ne — vlastny vyskum, 2008

Source: Questionnaire research in the Nitra region — own research,
2008

Consumer acceptance to pay more for the fruit grown in Slovakia
(1) acceptance to pay more, (2) amount, (3) yes, (4) max. 1 Slovak
crown per kilogram more, (5) max. 2 Slovak crowns per kilogram
more, (6) max. 3 Slovak crowns per kilogram more, (7) max. 4 Slovak
crowns per kilogram more, (8) max. 5 Slovak crowns per kilogram
more, (9) no, (10) for the same price, (11) min. 1 Slovak crown per
kilogram less, (12) min. 2 Slovak crowns per kilogram less, (13) total

Table 7
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opak, 37,85% respondentov nie je ochotnych platit viac za rov-
naky produkt z domacej produkcie v porovnani zo zahraniénym.
PresnejSie, 36,65% respondentov nie je ochotnych platit o ni¢
viac za domace ako za zahrani¢né ovocie, ktoré je rovnakého
alebo podobného druhu, odrody, vzhladu, a dalSich senzoric-
kych vlastnosti, ale so zasadnym rozdielom v krajine pévodu.

Dvaja respondenti si kiipia ovocie slovenského pbévodu len
ak bude o 1 Sk.kg™ lacnejsie ako rovnaké alebo porovnatelné
ovocie dovezené zo zahranicia. Jeden respondent uviedol, Ze
slovenské ovocie by muselo byt aZ o 2 Sk.kg™ lacnejsie.

Ciastkové hypotézy o zavislosti odpovede a skimanych
identifikanych znakov respondentov (pohlavie, vek, osidlenie
a vzdelanie) sa nam pri tejto otazke ani v jednom pripade nepo-
tvrdili.

Zaver

V Casti prispevku pod nazvom ,Ciel a metodika“ bola stanove-
né hypotéza: ,Ndkupné spravanie spotrebitelov ovocia z nit-
rianskeho regionu zavisia od identifikacnych znakov tychto
respondentov”, ktord sa mala na zéklade vysledkov prieskumu
a Ciastkovych hypotéz potvrdit alebo zamietnut.
Na zéklade vysledkov uskutoénenych asocianych analyz
a nasledného overovania ¢iastkovych hypotéz pri jednotlivych
dotaznikovych otazkach konstatujeme, Ze hlavna hypotéza sa
nam potvrdila ¢iasto¢ne, na zaklade prijatia Ciastkovych hypo-
téz a to v uvedenych konkrétnych dvoch pripadoch:
1. spokojnost respondenta s ozna&ovanim triedy kvality zavisf
od osidlenia,

2. preferovanie slovenského ovocia, v porovnani s ovocim zo
zahranicia, zavisi od veku respondenta.

Sihrn

Spotreba, ako aj vyroba ovocia je na Slovensku uz roky nizka
a nadalej z roka na rok klesa. Paradoxne dnes obyvatelstvo
spotreblva menej ovocia ako v roku 1990, hoci ponuka, Cer-
stvého ovocia zdomécej produkcie i zdovozu zo zahrani€ia, sa
neporovnatelne zvysila. Prispevok na zaklade vyhodnotenia
dotaznikového prieskumu identifikuje a analyzuje postoje a spra-
vanie slovenského spotrebitela ovocia konkrétne z nitrianskeho
regidénu, so zameranim sa na vnimanie rozdielov medzi ovocim
mierneho pasma vyprodukovanym na Slovensku a tymto ovo-
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cim dovezenym zo zahrani€ia. Nasledne sa vyuzitim asociac-
nej analyzy zistovala zavislost jednotlivych odpovedi na otazky
z dotaznika a identifikatnymi znakmi respondenta (pohlavie,
vek, vzdelanie, osidlenie).

Klacové slova: spotreba, ovocie mierneho pasma, domaca
produkcia, dovoz, nitriansky region
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