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Uittreksel 

Varswater akwakultuur word gcstimuleer deur die afname in sccvishulpbronne. Tegnicsc navorsing op die gebied is gevorderd, maar 
ekonomiese en bemarkingsnavorsing nog vcrwaarloos. Die bcdryf is ongeorganiscerd, onderhewig aan hot risiko's en het nie 'n docltref
fende bemarkingsisteem ontwikkel nie. 'n Ondersock na die organisasie en die bemarkingsisteem van die akwakultuurbedryf is gcdocn om 
riglyne te verskaf vir 'n meer docltreffende bemarkingsisteem. Seevisscrye is ondersock en opnames is onder produscnte en verwerkers 
van al.-wakultuurprodukte, asook swart- en blanke stedelike verbruikers gedocn. Pore( en barber word die meeste geproduscer. Produk
sierisiko word verhoog deur die hot kapitale invcstering bcnodig en die onvcrkrygbaarheid van insette. Meeste bemarkingsfunksies word 
tot 'n groot mate deur die produsente self verrig. Verkope gcskied hoofsaaklik dirck aan die publiek as "luukse" produkte - Corel aan die 
hot inkomstegrocpe en barber aan die plaaslike lac inkomstegroepe. 'n Bcperkte aantal vcrsprciders hanteer varswatervis en volgens die 
verspreiders is die produk mocilik verkrygbaar en die mark redelik beperk. Verbruikersvoorkeure, -smake en -opvocding, produkbevor
dering en aankope-ontwikkeling speel 'n minimale rol. Die voorkeurc, smake, koopgedrag en verbruikspatrone van die swart- en blanke 
stedelike verbruikers het vcrskille sowel as oorcenkomste getoon. 

Abstract 

Marketing efficiency in the aquaculture industry 

Freshwater aquaculture is stimulated by a decline in the natural marine resourte1. Advanced progress has already been achieved in the 
technical research area, contrary lo research in the economic and marketing areas which were neglected. It is an industry characterized by 
high risks, lack of structural organization and the absence of an effective marketing system.This research is aimed at addressing the in
stitutional organization and marketing system problems of the industry. The objective is the provision of guidelines for the development 
of a efficient and effective marketing system. The analysis was based on surveys amongst freshwater aquaculture producers and dis
tributors and surveys of the urban black and white consumers. An analysis of the sea fisheries industry was also done. Trout and barbell 
(catfish) are the most important commercial freshwater fish species. Producer's risks arc increased by relative large capital investments 
needed and the unavailability of inputs. Most of the marketing function& arc still performed by the producers themselves and d irect con
sumer marketing is apparently the mosl popular distribution channel. Trout is marketed at a high price as a "luxury" consumer product 
whereas barbell is mostly marketed to local low income black consumers. There are only a few distributors of aquaculture products. They 
indicated that there is no real market for these products, but at the same time stress the unavailability of these products. They have no 
market development or product promotion strategics and exclude the preferences, needs and product education of the consumer from 
their business strategics. Differences and similarities of preferences, tastes, buying behaviour and consumption patterns towards fish were 
found amongst the urban black and white consumers. It can be used towards the development of an effective and efficient market ing sys
tem as well as feasible marketing strategics. 

1. Inleidlng 

Al.wakultuur is die produksie van vinvis, skaaldierc, weekdiere, 
waterplante of enige ander organisme in 'n waterige omgcwing 
wat bestuur moet word (Hecht, 1988:4). Die akwakultuur
bedryf is egter nog jonk en in die ontwikkelingsfase, wat 
daartoe lei dat die bedryf en veral die bemarking nog ongeor
ganiseerd is. Seevis is tans nog die belangrikste bron van vis in 
Suid-Afrika, maar 'n daling in die vangste van seevis en 'n 
gepaardgaande styging in die re!le pryse skep fov,es
teringsgeleenthede vir akwakultuur. Uit Figuur 1 blyk dit dat 
die totale vangste, van alle spcsics, vir die afgelope 20 jaar met 
ongeveer 50 persent gedaal het. Prysc is rclatief onstabiel en 
varieer, wat moontlik aan die variasie in die vangste tocgcskryf 
kan word. 

Die totale volume omvang van varswaterakwakultuur in Suid 
Afrika is onbekend, maar dit blyk of die belangrikheid daarvan 
en toetrede tot die bedryf toeneem. Gedurende 1988 was reeds 
ongeveer 256 ton oesters en mossels geproduseer 
(Departement van Omgewin~ke, 1989) en gedurcnde 1989 
was alrceds 360 ton barbers geproduseer (Hecht, 1990:1). 
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Varswaterakwakultuur het ongeveer 12,2 persent van die wereld 
visproduksie in 1985 beloop (FAO, 1987), en die belangrikheid 
daarvan kan tocneem soos seevisbronne meer uitgeput raak. 

Vinnige tegnologicse ontwikkeling ten opsigte van tegniesc en 
operasionele aspekte, byvoorbeeld die uitbroei van viseiers, 
produksiesisteme, toerusting en tegnieke betrokke by 
visproduksie het plaasgevind. 

Navorsing tot op hede was egter hoofsaaklik gekonsentreer op 
produksie-aspekte, wat 'n groot leemte ten opsigte van bemark
ing laat (De Villiers, 1983:58). Hierdie navorsing het ten doel 
om 'n ondersock na die bemarkingssisteem van varswaterak
wakultuur te docn, en sodoende die rot van die produsent, die 
verspreider en die verbruiker in die sisteem te kwalifiseer. Dit 
behels 'n ondersoek na produksieparameters en die 
bemarkingsfunksies wat deur die produsent verrig word, 
tesame met die behocftcs, voorkeure en koopgedrag van die 
vcrspreiders en die verbruikers. Die aard van die produksie en 
mate van gcrntegreerdheid van die funksies wat verrig word, 
moet ondersock word. Die aard van verwerking en verspreid ing 
en die mate van bcreidwilligheid om die produk te hanteer is 
ook van belang. 
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TABE~ 1 : Bes~nde maatsta~ (gemiddeld, mediaan en modus) van produksie-aspckte, - kapasiteit, kapitale 
bcleggmg. produks1evolume, produks1ekoste per kg en gelykbreek- en lokaal gerealiscerde prysc. 

Parameters 

Oppervlakte damme (ha) 
Grootte van 'n dam (ha) 
Aantal damme 
Produksie volume (ton) 
Kapitale beta (Rx 100 000) 
Produksiekoste (R/kg) 
Plaaslike prys ontvang (R/kg) 
Gelykbreekprys (R/kg) 

2500 
Vangste (X 1000 ton) 

2000 

1500 

1000 

500 

Jaar 

Figuur 1: Die totale vangste van alle seevisspcsies in Suid 
Afrika. 

2. Data, melodes en tegnieke van ondersoek 

Ontledings van die seevisserybedryf is met behulp van 
sekondere data, wat vangste en kleinhandelspryse van verskeie 
spesies insluit, uitgevoer. Die data is vcrkry vanaf die Sentrale 
Statistiekdiens (1988). Weens die onverkrygbaarheid van 
sekond@re data vir die akwakultuurbedryf mocs prim@re data 
met behulp van opnamcs ingesamel word. Die volgende op
names is gedocn: 

o Produsente van al.-wakultuurprodukte - posopname. 
o Swart stedelike verbruikersopname - onderhoudop

name. 
o Blanke stedelike verbruikers - pos- en onderhoudop-

names. 
o Versprciders van varswatervis - posopname. 

Die tegnieke wat aangewend is, is onder andere frel.-wensiever
delings, gebeurlikheidstabelle (chi-k-wadraat toetse) en Student 
se T-toets (Puri en Mullen, 1980; Alreck en Settle, 1985). 
Vraagvergelykings van secvisdata is, vir sommige spcsies, met 
behulp van regressie-analise gepas. 

Maatstawwe per produsent of kg 
Gemiddeld Mediaan Modus 

3.17 
0.42 

21.00 
65.70 
4.04 
3.16 
5.98 
3.94 
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1.00 
0.02 

15.00 
20.00 
2.00 
3.20 
6.50 
3.40 

1.00 
0.02 

12.00 
20.00 
10.00 
3.50 
7.00 
2.00 

Die produsente en verspreiders se populasies is relatief klein 
en die opnames kan dus as vcrteenwoordigend beskou word. 
Die blanke stedelike verbruikers se inligting is hoofsaaklik in 
die Transvaal, OVS en veral PWV gebiede verkry. Die swart 
stedelike verbruikers sc data is in die Pretoria swart stedelike 
gebiede verkry. Volgens Van Zyl en Conradie (1988:16) is daar 
geen betekenisvolle verskil tussen die Johannesburg en Pretoria 
gebiede in die variasies tussen die swart verbruikers se 
verbruikersvoorkeure nie. Die aanname word dus gemaak dat 
die opname vir die Pretoria gebied verteenwoordigend van alle 
stedelike gcbiede sat wees. 

3. Resultate van die produsente-opname 

Die belangrikste akwakultuurspesics wat geproduseer word is 
Corel (44,2 persent), barber (39,5 persent) en tilapia (kurpur) 
(25,62 persent). Alhoewel forcl waarskynlik die belangrikste 
spcsie is, blyk dit of daar 'n hot groci in die toetrede tot 
baberproduksie voorkom. Ander spesies wat geteel word is 
swartbaars en krokodille. Sommige marine spesies word ook 
geproduseer soos byvoorbeeld mossels, ocsters en kreef. 

Die volume produksie is rclatief laag en skeef verdeel. Vyf en 
twintig persent van die produsente produseer sewentig persent 
van die produkte. Bclangrike produksie-aspekte sluit in die be
skikbaarheid van water, damkonstruksie, oppervlakte van 
damme, aantal dammc, kapitale bclegging, produksiekoste per 
kg vis, gelykbreekprys per kg vis en prysc wat plaaslik per kg vis 
ontvang word. Die gemiddeldes, modusse en mediane van die 
veranderlikes word in Tabel 1 aangedui. 

Dit blyk vanaf Tabet 1 dat die produksieparameters rclatief 
skeef vcrdeel is. Die produksiekoste en plaaslike prys ontvang 
(albei per kg) is negatief ske~f verdeel, terwyl die verdeling van 
die ander parameters positief skeef is. Dit kan moontlik te 
wyte wees aan enkele rclatief groot produsente wat hot kapitale 
beleggings het, Jae produksiekoste het en ook ekonomiese 
skaalvoordele geniet. Die res van die populasie bestaan uit 
relatief kleiner produsente en nuwe toetreders. 

Dit is duidelik uit Tabet 1 dat die damoppervlakte nie nood
wendig groot moct wees nie, maar 'n groot aantal damme word 
benodig vir effektiewe produksie. 'n Relatiewe groot kapitale 
belegging word benodig vir varswaterat.-wakultuur produksie. 
Dit mag dalk 'n perk op toetrcde plaas. Tekorte aan 
bedryfskapitaal is algemeen, vcral by nuwe toetreders. Die 
kapitale belegging bcstaan in hoofsaak uit grand, geboue, 
toerusting en verwerkingseenhede. Broeihuise en toerusting 
vorm 'n belangrike onderdeel van produksie. Toerusting en 
ander insette is oor die algemeen mocilik verkrygbaar en moet 
heel dikwels ingevoer word. 

Die beskikbaarheid en uitbroei van vingerlinge is belangrik. Uit 
die opname is gcvind dat 60 persent van die produsente hut eie 
vingerlinge produscer. Foret produsente het reeds tot 'n groot 
mate gcspcsialiseer deurdat slegs sommige produsente vingcr
linge produseer. Op die huidige stadium produseer barber 
produsente nog self hut eie vingerlinge. Die suksesvolle 
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Die produsente en verspreiders se populasies is relatief klein 
en die opnames kan dus as vcrteenwoordigend beskou word. 
Die blanke stedelike verbruikers se inligting is hoofsaaklik in 
die Transvaal, OVS en veral PWV gebiede verkry. Die swart 
stedelike verbruikers sc data is in die Pretoria swart stedelike 
gebiede verkry. Volgens Van Zyl en Conradie (1988:16) is daar 
geen betekenisvolle verskil tussen die Johannesburg en Pretoria 
gebiede in die variasies tussen die swart verbruikers se 
verbruikersvoorkeure nie. Die aanname word dus gemaak dat 
die opname vir die Pretoria gebied verteenwoordigend van alle 
stedelike gcbiede sat wees. 

3. Resultate van die produsente-opname 

Die belangrikste akwakultuurspesics wat geproduseer word is 
Corel (44,2 persent), barber (39,5 persent) en tilapia (kurpur) 
(25,62 persent). Alhoewel forcl waarskynlik die belangrikste 
spcsie is, blyk dit of daar 'n hot groci in die toetrede tot 
baberproduksie voorkom. Ander spesies wat geteel word is 
swartbaars en krokodille. Sommige marine spesies word ook 
geproduseer soos byvoorbeeld mossels, ocsters en kreef. 

Die volume produksie is rclatief laag en skeef verdeel. Vyf en 
twintig persent van die produsente produseer sewentig persent 
van die produkte. Bclangrike produksie-aspekte sluit in die be
skikbaarheid van water, damkonstruksie, oppervlakte van 
damme, aantal dammc, kapitale bclegging, produksiekoste per 
kg vis, gelykbreekprys per kg vis en prysc wat plaaslik per kg vis 
ontvang word. Die gemiddeldes, modusse en mediane van die 
veranderlikes word in Tabel 1 aangedui. 

Dit blyk vanaf Tabet 1 dat die produksieparameters rclatief 
skeef vcrdeel is. Die produksiekoste en plaaslike prys ontvang 
(albei per kg) is negatief ske~f verdeel, terwyl die verdeling van 
die ander parameters positief skeef is. Dit kan moontlik te 
wyte wees aan enkele rclatief groot produsente wat hot kapitale 
beleggings het, Jae produksiekoste het en ook ekonomiese 
skaalvoordele geniet. Die res van die populasie bestaan uit 
relatief kleiner produsente en nuwe toetreders. 

Dit is duidelik uit Tabet 1 dat die damoppervlakte nie nood
wendig groot moct wees nie, maar 'n groot aantal damme word 
benodig vir effektiewe produksie. 'n Relatiewe groot kapitale 
belegging word benodig vir varswaterat.-wakultuur produksie. 
Dit mag dalk 'n perk op toetrcde plaas. Tekorte aan 
bedryfskapitaal is algemeen, vcral by nuwe toetreders. Die 
kapitale belegging bcstaan in hoofsaak uit grand, geboue, 
toerusting en verwerkingseenhede. Broeihuise en toerusting 
vorm 'n belangrike onderdeel van produksie. Toerusting en 
ander insette is oor die algemeen mocilik verkrygbaar en moet 
heel dikwels ingevoer word. 

Die beskikbaarheid en uitbroei van vingerlinge is belangrik. Uit 
die opname is gcvind dat 60 persent van die produsente hut eie 
vingerlinge produscer. Foret produsente het reeds tot 'n groot 
mate gcspcsialiseer deurdat slegs sommige produsente vingcr
linge produseer. Op die huidige stadium produseer barber 
produsente nog self hut eie vingerlinge. Die suksesvolle 
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produksie van vingerlinge vcrcis 'n mate van biologiesc en teg
nicsc kennis om sukscsvol te wees. Die produksie van vingcrl
inge kan, namate vcrderc spcsialisasie plaasvind, 'n belangrike 
mark word. 

Daar is gcvind dat 60,5 persent van die produksie dirck aan die 
publiek vcrkoop word. Ander belangrike bemarkingskanale is 
vcrwcrkers (32,5 persent), groothandelaars (32,3 perscnt), rcs
taurante (20,9 pcrscnt) en supermarkte (14,0 perscnt). Dit 
bevestig die vermoede dat produsente self sekere 
bemarkingsfunksics moct vcrrig. Figuur 2 dui skematies die 
relatiewe belangrikheid van die bestaande akwakultuur
bcmarkingskanale aan. Produkte wat aan rcstaurante gelcwcr 
word is hoofsaaklik forel, terwyl barberprodukte hoofsaaklik 
dirck aan die publiek gelewcr word (P < 0,05). 

Varswatervis het kenmerkend 'n groot aantal grate waarin die 
verbruikers 'n afkeur het. Hierdie nadelige produkeienskap 
kan deur middel van veiwerking van die produkte uitgeskakel 
word. Daar is gevind dat 34,9 persent van die produscnte self 
die verdere verwcrking van vis behartig. Vorms waarin vcr
wcrkte produkte verskaf word is: vars sonder grate (18,6 
persent), filctte (23,3 persent), heel-gerook (27,9 persent) en 
gerooktc filette (25,6 persent). Uit die ontledings blyk dat 
heelwat veiwerking van akwakultuurprodukte geskied om dit 
meer aanvaarbaar vir die vcrbruiker te maak. 

Volgens Uys (1988:53) moct meer tyd bestee word aan die ver
betering van pryse, in plaas daarvan om produksie te verhoog, 
omdat verhoogde produksie nie noodwendig tot hotr winste lei 
nic. Al..wakultuurprodukte, en spcsifiek barber, kan moontlik 'n 
onclasticse prysclastisitcit van vraag kan h@. Uit Tabcl 1 blyk 
dit dat rclaticwc gocie prysc in vcrgclyking met die produk
siekostc en die aangeduide gelykbrcekprysc ontvang word. 
Winsmarges wissel van R 150 tot mecr as R4.00 per kg. Die 
pryse van die spesies vcrskil egter. Forcl behaal rclatief hotr 
pryse (R 7/kg tot R 15/kg) in vergelyking met barber (R 2/kg 
tot R4/ kg). 

Slegs 14 pcrsent van die produsente het akwakultuur 
gerntcgrecr met andcr bedryfstakke, wat dus op 'n rclaticwc 
onbelangrikc praktyk in Suid Afrika dui. 

4. Resultate van verbruikersopname 

Die ontleding van die vraag na vis is twccledig gcdocn. Vraag
funksies is van sccvis gepas en opnames is van verbruikers
voorkeurc en koopgcdrag gcdocn. Vcrbruik per kapita verteen
woordig die 1..-wantitatiewe ontlcding van vraag, tcrwyl die 
voorkcurc en koopgedrag die k-walitatiewe vraagcienskappe 
vcrteenwoordig. 

4.1 Makro-ekonomiese vraagontledings 

Dit blyk of daar 'n styging in die per capita verbruik van vis is. 
Dit kan moontlik tocgeskryf word aan ' n grotcr 
gcsondhcidsbewustheid ondcr vcrbruikers asook die perscpsie 
van verbruikcrs dat vis vocdsaam en smaaklik is. Uit Tabcl 2 
blyk dit dat die blankcs, asitrs en kleurlingc sc perscntasies 
markaandccl op visbesteding, in vergelyking met swartcs sc bc
steding, afgcnccm hct. Die bcstcding op vis (as perscntasic van 
besteding op vocdsel) hct viral die grocpe, behalwe die klcurl
ingc, tocgeneem. Dit is dus duidelik dat die belangrikheid van 
vis in die huishoudings sc begrotings tocnecm, veral onder die 
swartes. 

Empiricsc vraagfunksies is gepas met beidc die prysc ofvangstc 
per capita as afhanklike veranderlike. Vcrklarcnde verander
likes wat ingcsluit is, is prysc van produkte, pryse van substitute 
en komplcmente, bevolking, inkome en tyd. Die "inverse• 
funksies kan ook bepaal word met die prys van die produk as 
onafhanklike veranderlike. Die tipe ontledings is cgtcr on
derhewig aan die aggregasie- en identifikasicprobleme (Tomek 
en Robinson, 1981; Ortmann, 1982). Vangstc van ansjovis, sar-
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dyne en stokvis is gcbruik om die "verbruik/capita• te bereken 
terwyl klcinhandelsprysc van vis vir die pryse gebruik is. Die 
volgende veranderlikcs is gebruik en die passings is in natuur
like logaritmes gcdocn. 

PVSM = Prys van vissmeer. 
PBEES = Prys van beesvleis. 
PSARD = Prys van sardyne. 
PHOEN = Prys van hocndervleis. 
RPSARD = Retie prys van sardyne. 
RPFIL = Retie prys van stokvisfilettc. 
ANSO = Ansjovisvangste. 
SARD .. Sardynvangste. 
KSfOK = Stokvisvangste per kapita. 
BEV = Bcvolking. 
INK = Inkome. 
JAAR = Jaar. 

Die rcsultate word in Tabel 3 aangedui. 

4.11 Ansjovis (sardiens) 

Uit Tabel 3 is dit duidelik dat die volume vangste, die prys van 
beesvleis, die bevolking, verbruikersinkome en tyd gesamentlik 
omtrcnt 99 persent van die variasie in vissmeerprysc vcrklaar. 
Die teken van ANSO is positief wat op 'n moontlike aan
bodgeleide vraagpassing lei. Die vraag styg dus vinniger as die 
aanbod soda! in werklikheid 'n langtermyn aanbodkutwe verkry 
word (Harvey, 1981:9-10). Die plooibaarheidkotffisient tussen 
PVSM en PBEES dui daarop dat vis en beesvleis subsititute 
van mekaar is en dat ansjovis 'n betcr produk is in termc van 
verbruiksbesteding. Ansjovis word veral aangcwend vir 
vissmerc en word in gcblikte vorm (ook as trocteldierkos) 
bemark. 

4.12 Sardyne 

Die prys van sardyne word positief beinvlocd deur die prys van 
hocndervleis en die inkome, terwyl die prys van beesvleis en die 
hocveelheid gevang die prys negatief beinvlocd. Die kotffisicnte 
toon aan dat 'n moontlike vraagf unksie gepas is. 

Beesvleis is 'n substituut vir sardyne met 'n 
plooibaarheidskotffisient van --0,76 wat op 'n rclaticwe sterk 
kruiselinge elastisiteit tusscn bees en vis dui . Die 
plooibaarheid van inkome is 0,895 wat dui op 'n relatief nor
male gebruiksproduk. (Tomek en Robinson, 1981:66-68). 
Hocndervleis blyk 'n stcrk komplement te wees, terwyl die 
prys-plooibaarheidskotfisient dui op 'n relatiewe elastiese 
vraag. 

4.13 Stokvis 

Stokvis is 'n gewilde normalc verbruiksproduk en word 
gewoonlik vars of gevries (as filette) verkoop. Die per kapita 
vangste en retie prysc het die beste passing hier opgelewer. Die 
pryskotffisient het 'n positiewe teken, wat op 'n moontlike aan
bodkurwc dui, terwyl sardync 'n moontlike supplement@re 
produk kan wees. Dit blyk verder dat die per kapita stol..vis
vangste oor tyd afneem. 

4.2 Verbruikersvoorkeure 

Uit die opnames blyk dit dat 38 persent van die swart stedelike 
verbruikers en 45,6 pcrscnt van die blanke verbruikcrs gereeld 
vis aankoop. Vis word deur albei grocpe as smaaklik en voed
saam, maar ook as rclatief duur beskou, wat 'n belangrikc 
invlocd op die vraag na vis kan h@. Bcide grocpe het 'n afkcur 
in die grate van vis en sou mccr koop indien dit ontgraad word, 
makliker verkrygbaar en gocdkoper is. Akwakultuurprodukte 
moct vcrwcrk word om aanvaarbaar vir die verbruiker te wees. 
Die vorms waarin vis tans voorkom soos fillette, reeds voor
bercide vis, gerookte en gcsoute vis, is wcl vir die verbruikcr 
aanvaarbaar. 
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Figuur 2: 'n Skematiese voorstelling van die akwakultuur bcmarkingskanale. 

TABEL 2 : Bcsteding van bevolkingsgrocpe aan vis (as perscntasie van bcsteding op 
vocdscl) en markaandecl van bevolkingsgrocpe sc bcstcding aan vis vir 1985, sowcl as 
veranderings in bcsteding en markaandeel vir 1975 tot 1985 (nasionale state en TBVC 
landc uitgcstuit). 

Pcrscntasie bcsteding van bevolkingsgrocp 
Item Blankcs Swartcs Kleurl. Asitrs 

Besteding op vis 
Markaandcel in bcsteding 
Vcrandering in bcstcding 
Verandcring in markaandcel 

Bron: Martins (1989). 

3.8 
61.0 
29.0 

-2.1 

Geblikte vis word in 'n gegeurde vorm (chilli) deur die swart 
verbruikers en ongegeurd deur die blanke verbruikcrs vcrkies. 
Die verpakking waarin vars vis verkies word is hoofsaaklik plas
tiesc sakkics. 

Becsvleis is 'n substituut vir sardyne met 'n 
plooibaarheidskotffisient van --0,76 wat op 'n rclatiewe sterk 
kruiselinge elastisiteit tusscn bees en vis dui. Die 
plooibaarheid van inkome is 0,895 wat dui op 'n rclatief nor
male gebruiksproduk. (Tomek en Robinson, 1981:66-68). 
Hocndervleis blyk 'n stcrk komplement te wees, terwyl die 
prys-plooibaarheidskotfisient dui op 'n relatiewe elastiesc 
vraag. 

4.13 Stokvis 

Stokvis is 'n gewilde normale vcrbruiksproduk en word 
gcwoonlik vars of gevrics (as filettc) verkoop. Die per kapita 
vangste en retie pryse het die beste passing hier opgclewer. Die 
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pryskotffisient het 'n positicwe tckcn, wat op 'n moontlike aan
bodkutwe dui, terwyl sardyne 'n moontlike supplcmentere 
produk kan wees. Dit blyk vcrder dat die per kapita stokvis
vangste oor tyd afncem. 

4.2 Verbruikersvoorkeure 

Uit die opnamcs blyk dit dat 38 perscnt van die swart stedelike 
verbruikers en 45,6 perscnt van die blanke verbruikcrs gcreeld 
vis aankoop. Vis word deur albei grocpe as smaaklik en vocd
saam, maar ook as rclatief duur bcskou, wat 'n bclangrike 
invlocd op die vraag na vis kan ht. Beide grocpe het 'n afkcur 
in die grate van vis en sou meer koop indien dit ontgraad word, 
makliker verkrygbaar en gocdkoper is. 

Akwakultuurprodukte moct vcrwcrk word om aanvaarbaar vir 
die verbruiker te wees. Die vorms waarin vis tans voorkom 
soos lillctte, reeds voorbcrcide vis, gerookte en gcsoute vis, is 
wel vir die verbruiker aanvaarbaar. Geblikte vis word in 'n 
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produksie van vingerlinge vcrcis 'n mate van biologiesc en teg
nicsc kennis om sukscsvol te wees. Die produksie van vingcrl
inge kan, namate vcrderc spcsialisasie plaasvind, 'n belangrike 
mark word. 

Daar is gcvind dat 60,5 persent van die produksie dirck aan die 
publiek vcrkoop word. Ander belangrike bemarkingskanale is 
vcrwcrkers (32,5 persent), groothandelaars (32,3 perscnt), rcs
taurante (20,9 pcrscnt) en supermarkte (14,0 perscnt). Dit 
bevestig die vermoede dat produsente self sekere 
bemarkingsfunksics moct vcrrig. Figuur 2 dui skematies die 
relatiewe belangrikheid van die bestaande akwakultuur
bcmarkingskanale aan. Produkte wat aan rcstaurante gelcwcr 
word is hoofsaaklik forel, terwyl barberprodukte hoofsaaklik 
dirck aan die publiek gelewcr word (P < 0,05). 

Varswatervis het kenmerkend 'n groot aantal grate waarin die 
verbruikers 'n afkeur het. Hierdie nadelige produkeienskap 
kan deur middel van veiwerking van die produkte uitgeskakel 
word. Daar is gevind dat 34,9 persent van die produscnte self 
die verdere verwcrking van vis behartig. Vorms waarin vcr
wcrkte produkte verskaf word is: vars sonder grate (18,6 
persent), filctte (23,3 persent), heel-gerook (27,9 persent) en 
gerooktc filette (25,6 persent). Uit die ontledings blyk dat 
heelwat veiwerking van akwakultuurprodukte geskied om dit 
meer aanvaarbaar vir die vcrbruiker te maak. 

Volgens Uys (1988:53) moct meer tyd bestee word aan die ver
betering van pryse, in plaas daarvan om produksie te verhoog, 
omdat verhoogde produksie nie noodwendig tot hotr winste lei 
nic. Al..wakultuurprodukte, en spcsifiek barber, kan moontlik 'n 
onclasticse prysclastisitcit van vraag kan h@. Uit Tabcl 1 blyk 
dit dat rclaticwc gocie prysc in vcrgclyking met die produk
siekostc en die aangeduide gelykbrcekprysc ontvang word. 
Winsmarges wissel van R 150 tot mecr as R4.00 per kg. Die 
pryse van die spesies vcrskil egter. Forcl behaal rclatief hotr 
pryse (R 7/kg tot R 15/kg) in vergelyking met barber (R 2/kg 
tot R4/ kg). 

Slegs 14 pcrsent van die produsente het akwakultuur 
gerntcgrecr met andcr bedryfstakke, wat dus op 'n rclaticwc 
onbelangrikc praktyk in Suid Afrika dui. 

4. Resultate van verbruikersopname 

Die ontleding van die vraag na vis is twccledig gcdocn. Vraag
funksies is van sccvis gepas en opnames is van verbruikers
voorkeurc en koopgcdrag gcdocn. Vcrbruik per kapita verteen
woordig die 1..-wantitatiewe ontlcding van vraag, tcrwyl die 
voorkcurc en koopgedrag die k-walitatiewe vraagcienskappe 
vcrteenwoordig. 

4.1 Makro-ekonomiese vraagontledings 

Dit blyk of daar 'n styging in die per capita verbruik van vis is. 
Dit kan moontlik tocgeskryf word aan ' n grotcr 
gcsondhcidsbewustheid ondcr vcrbruikers asook die perscpsie 
van verbruikcrs dat vis vocdsaam en smaaklik is. Uit Tabcl 2 
blyk dit dat die blankcs, asitrs en kleurlingc sc perscntasies 
markaandccl op visbesteding, in vergelyking met swartcs sc bc
steding, afgcnccm hct. Die bcstcding op vis (as perscntasic van 
besteding op vocdsel) hct viral die grocpe, behalwe die klcurl
ingc, tocgeneem. Dit is dus duidelik dat die belangrikheid van 
vis in die huishoudings sc begrotings tocnecm, veral onder die 
swartes. 

Empiricsc vraagfunksies is gepas met beidc die prysc ofvangstc 
per capita as afhanklike veranderlike. Vcrklarcnde verander
likes wat ingcsluit is, is prysc van produkte, pryse van substitute 
en komplcmente, bevolking, inkome en tyd. Die "inverse• 
funksies kan ook bepaal word met die prys van die produk as 
onafhanklike veranderlike. Die tipe ontledings is cgtcr on
derhewig aan die aggregasie- en identifikasicprobleme (Tomek 
en Robinson, 1981; Ortmann, 1982). Vangstc van ansjovis, sar-

343 

Roodt en Lubbe 

dyne en stokvis is gcbruik om die "verbruik/capita• te bereken 
terwyl klcinhandelsprysc van vis vir die pryse gebruik is. Die 
volgende veranderlikcs is gebruik en die passings is in natuur
like logaritmes gcdocn. 

PVSM = Prys van vissmeer. 
PBEES = Prys van beesvleis. 
PSARD = Prys van sardyne. 
PHOEN = Prys van hocndervleis. 
RPSARD = Retie prys van sardyne. 
RPFIL = Retie prys van stokvisfilettc. 
ANSO = Ansjovisvangste. 
SARD .. Sardynvangste. 
KSfOK = Stokvisvangste per kapita. 
BEV = Bcvolking. 
INK = Inkome. 
JAAR = Jaar. 

Die rcsultate word in Tabel 3 aangedui. 

4.11 Ansjovis (sardiens) 

Uit Tabel 3 is dit duidelik dat die volume vangste, die prys van 
beesvleis, die bevolking, verbruikersinkome en tyd gesamentlik 
omtrcnt 99 persent van die variasie in vissmeerprysc vcrklaar. 
Die teken van ANSO is positief wat op 'n moontlike aan
bodgeleide vraagpassing lei. Die vraag styg dus vinniger as die 
aanbod soda! in werklikheid 'n langtermyn aanbodkutwe verkry 
word (Harvey, 1981:9-10). Die plooibaarheidkotffisient tussen 
PVSM en PBEES dui daarop dat vis en beesvleis subsititute 
van mekaar is en dat ansjovis 'n betcr produk is in termc van 
verbruiksbesteding. Ansjovis word veral aangcwend vir 
vissmerc en word in gcblikte vorm (ook as trocteldierkos) 
bemark. 

4.12 Sardyne 

Die prys van sardyne word positief beinvlocd deur die prys van 
hocndervleis en die inkome, terwyl die prys van beesvleis en die 
hocveelheid gevang die prys negatief beinvlocd. Die kotffisicnte 
toon aan dat 'n moontlike vraagf unksie gepas is. 

Beesvleis is 'n substituut vir sardyne met 'n 
plooibaarheidskotffisient van --0,76 wat op 'n rclaticwe sterk 
kruiselinge elastisiteit tusscn bees en vis dui . Die 
plooibaarheid van inkome is 0,895 wat dui op 'n relatief nor
male gebruiksproduk. (Tomek en Robinson, 1981:66-68). 
Hocndervleis blyk 'n stcrk komplement te wees, terwyl die 
prys-plooibaarheidskotfisient dui op 'n relatiewe elastiese 
vraag. 

4.13 Stokvis 

Stokvis is 'n gewilde normalc verbruiksproduk en word 
gewoonlik vars of gevries (as filette) verkoop. Die per kapita 
vangste en retie prysc het die beste passing hier opgelewer. Die 
pryskotffisient het 'n positiewe teken, wat op 'n moontlike aan
bodkurwc dui, terwyl sardync 'n moontlike supplement@re 
produk kan wees. Dit blyk verder dat die per kapita stol..vis
vangste oor tyd afneem. 

4.2 Verbruikersvoorkeure 

Uit die opnames blyk dit dat 38 persent van die swart stedelike 
verbruikers en 45,6 pcrscnt van die blanke verbruikcrs gereeld 
vis aankoop. Vis word deur albei grocpe as smaaklik en voed
saam, maar ook as rclatief duur beskou, wat 'n belangrikc 
invlocd op die vraag na vis kan h@. Bcide grocpe het 'n afkcur 
in die grate van vis en sou mccr koop indien dit ontgraad word, 
makliker verkrygbaar en gocdkoper is. Akwakultuurprodukte 
moct vcrwcrk word om aanvaarbaar vir die verbruiker te wees. 
Die vorms waarin vis tans voorkom soos fillette, reeds voor
bercide vis, gerookte en gcsoute vis, is wcl vir die verbruikcr 
aanvaarbaar. 
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Figuur 2: 'n Skematiese voorstelling van die akwakultuur bcmarkingskanale. 

TABEL 2 : Bcsteding van bevolkingsgrocpe aan vis (as perscntasie van bcsteding op 
vocdscl) en markaandecl van bevolkingsgrocpe sc bcstcding aan vis vir 1985, sowcl as 
veranderings in bcsteding en markaandeel vir 1975 tot 1985 (nasionale state en TBVC 
landc uitgcstuit). 

Pcrscntasie bcsteding van bevolkingsgrocp 
Item Blankcs Swartcs Kleurl. Asitrs 

Besteding op vis 
Markaandcel in bcsteding 
Vcrandering in bcstcding 
Verandcring in markaandcel 

Bron: Martins (1989). 

3.8 
61.0 
29.0 

-2.1 

Geblikte vis word in 'n gegeurde vorm (chilli) deur die swart 
verbruikers en ongegeurd deur die blanke verbruikcrs vcrkies. 
Die verpakking waarin vars vis verkies word is hoofsaaklik plas
tiesc sakkics. 

Becsvleis is 'n substituut vir sardyne met 'n 
plooibaarheidskotffisient van --0,76 wat op 'n rclatiewe sterk 
kruiselinge elastisiteit tusscn bees en vis dui. Die 
plooibaarheid van inkome is 0,895 wat dui op 'n rclatief nor
male gebruiksproduk. (Tomek en Robinson, 1981:66-68). 
Hocndervleis blyk 'n stcrk komplement te wees, terwyl die 
prys-plooibaarheidskotfisient dui op 'n relatiewe elastiesc 
vraag. 

4.13 Stokvis 

Stokvis is 'n gewilde normale vcrbruiksproduk en word 
gcwoonlik vars of gevrics (as filettc) verkoop. Die per kapita 
vangste en retie pryse het die beste passing hier opgclewer. Die 

1.6 
18.4 
93.0 
8.0 

344 

3.8 
11.8 

-12.1 
-4.9 

3.9 
8.8 
7.3 

-1.0 

pryskotffisient het 'n positicwe tckcn, wat op 'n moontlike aan
bodkutwe dui, terwyl sardyne 'n moontlike supplcmentere 
produk kan wees. Dit blyk vcrder dat die per kapita stokvis
vangste oor tyd afncem. 

4.2 Verbruikersvoorkeure 

Uit die opnamcs blyk dit dat 38 perscnt van die swart stedelike 
verbruikers en 45,6 perscnt van die blanke verbruikcrs gcreeld 
vis aankoop. Vis word deur albei grocpe as smaaklik en vocd
saam, maar ook as rclatief duur bcskou, wat 'n bclangrike 
invlocd op die vraag na vis kan ht. Beide grocpe het 'n afkcur 
in die grate van vis en sou meer koop indien dit ontgraad word, 
makliker verkrygbaar en gocdkoper is. 

Akwakultuurprodukte moct vcrwcrk word om aanvaarbaar vir 
die verbruiker te wees. Die vorms waarin vis tans voorkom 
soos lillctte, reeds voorbcrcide vis, gerookte en gcsoute vis, is 
wel vir die verbruiker aanvaarbaar. Geblikte vis word in 'n 
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gegeurdc vorm (chilli) dcur die swart verbruikcrs en ongcgcurd 
deur die blankc verbruikcrs verities. Die verpakking waarin vars 
vis verkies word is hoofsaaklik plasticsc sakkics. 

Albci grocpe verbruikcrs verkics om vis primer saam met 
skyfics le cct, tctwyl die swart stcdclikc verbruikcrs ook brood 
en die blankc verbruikcrs ook slaai saam met vis tc ect. In die 
algcmccn wil verbruikcrs vis by super- of hipermarktc aankoop, 
alhocwel die swart verbruikcrs ook aangcdui hct dat hullc dit 
by kafecs wil aankoop of as wcgncemctcs gcbruik. Die swart 
vcrbruikcrs cct vis in die oggcnd, middag en aand of ook tus
scnin, tctwyl die blankc verbruikcrs dit hoofsaaklik in die aand 
verbruik en tot 'n mindcrc mate ook in die middag. Albei 
grocpe cct vis hoofsaaklik by die huis, maar mcer blankc 
vcrbruikcrs cct dit ook in rcstaurantc tetwyl mccr swart 
verbruikcrs dit ook by die werk cet. 

Varswatcrvis blyk oor die algcmccn rclaticf onbckcnd by bcidc 
grocpe tc wees, en die mccstc aankope daarvan is Corel dcur 
die blankc verbruikcr. Barber is mecr aanvaarbaar vir die swart 
vcrbruikcr. Die onbckcndhcid, onvcrkrygbaarhcid en grate is 
in hoofsaak die rcdcs waarom varswatcrvis nic aangckoop word 
nie, tctwyl die swart verbruikcr ook 'n stcrk afkcur in die rcuk 
van varswatcrvis hct. Die vis word vcrkies as ontgraad (vars 
heel, of gcvries) maar ook as filcttc of reeds voorbcrci (nic 
geblik). Die swart verbruikcr sou ook gcgcurdc gcbliktc vis 
verkies, tctwyl die blanke verbruikcr ook 'n voorkcur vir die 
gerooktc vorm gctoon hct. Laastcns is by albei grocpc gcvind 
dat die huisvrou in hoofsaak die aankope docn, maar 'n grotcr 
perscntasic van aankope word dcur die man of kindcrs by die 
swart verbruikcrs as by die blankc vcrbruikcrs gedocn. 

Tabet 3: Vraagfunksics en inverse vraagfunksics van secvis met 
vangstc en klcinhandclsprysc. 

Ansjovis Sardync Stokvis 

Afhanklikc 
vcrandcrlikc PVSM PSARD KSTOK 

KoHfisicntc: 
Afsnit 19.5843,,. -1.5523 -8.639 
ANSO 0.0898 

(0.036), . 
PBEES -0.4249 • -0. 7629 

BEV 
(0.108),., (0.15) 
0.2988 
(0.112), . 

INK 1.6854 0.8959 
(0.11) (0.123) ... 

JAAR - 7.51 -2.2153 
(0.98) .. (1.04) 

SARD -0.0892 

PHOEN 
(0.026)., 
0.6595 
(0.19) ... 

RPSARD 0.6269 
(0.256),. 

RPFIL 0.9585 
(0.286) 

P~ramctcrs: 
9.996 0.991 0.595 R 

i'dJ 
0.997 0.993 R 0.653 

F"'odel . . .. 
1166.00 625.32 11.31 

FOlIT 16 17 16 gvv 

1) Passings in natuurlike logaritmes. 
2) Standaardfoutc in hakies. 
3) • = (P<0.001); •• = (P<0.01); ••• = (P<0.05). 
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5. Versprelders 

Daar bestaan basics twee kanalc wat tans dcur produscntc 
gcbruik word. Produktc kan dcur dircktc of indirekc bcmark
ing aan verbruikers beskikbaar gcstcl word. Dirckte kanalc is 
waar die produscntc sy produktc direk aan die verbruiker 
vcrkoop dcur middel van 'n padstalletjic of visvang. Die in
dircktc bcmarkingskanalc bestaan uit grocpe en/of instcllings 
wat 'n aantal bemarkingsfunksies verrig wat nic deur die 
produsent verrig word nie. Dit behels in hoofsaak die groat en 
klcinhandclsvcrkopc van produkte. 

Vcrsprciders wat in die opnamc ingesluit is dui aan dat 80 per
sent groothandelaars en 66,7 persent klcinhandclaars is. Die 
versprciders verkry hut produkte op 'n kontraktuelc of 'n ad 
hoc basis van bocrc. Die klcinhandclaars dui cgter aan dat ak
wakultuurproduktc onverkrygbaar is en wil graag mecr van die 
produktc bckom. Op die huidige stadium word die grootste 
gcdecltc van produksie direk aan die publick vcrkoop en sat die 
padstallctjickonsep verdere ontwikkelings ondergaan. Die ver
skaffing van produktc aan spesialiteitswinkcls, spyseniers, 
hotelle en rcstaurante is veral vir fore! van belang. Rclatief 
min markontwikkeling en reklame vir varswatervis word deur 
die versprcidcrs gedocn. 

6. Bespreldng 

Die dating en onbestendighcid van secvisvangstc, tesame met 
rclatiewe hot pryse skep investcringsgeleenthcdc vir akwakul
tuur. Die produksie van varswatcrvis is egter kapitaal- en be
stuursintcnsicf en vercis ook 'n groat mate van tegniese en 
biologicsc kcnnis. Insette is nie so maklik bckombaar nie en in
gevocrdc insette en tocrusting is relatief duur. Ten spyte daar
van blyk dit of aanvaarbare marges rcaliseer word. 

Die mark vir akwakultuur is nog onontwikkcld. Foret, wat die 
bclangrikstc spcsic is, word hoofsaaklik as 'n luuksc produk 
dirck aan die verbruikcr of rcstaurantc bcmark en relaticwc 
hot prysc word bchaal. Barbers, daartccnoor, word teen laer 
pryse lokaal bcmark tctwyl ondcrbcnutting van bestaande en 
potcnsi!lc verspreidingskanalc tot 'n grotcr mate geskied as vir 
fore!. Die produscntc vcrrig tot 'n groot mate die 
bemarkingsfunksics wat hullc aandccl in die vcrbruikcrsrand 
kan verhoog, maar oneffckticwe markontwikkcling tot gevolg 
hct. Daar ontstaan dus dikwcls oorskottc, wat tesame met on
voldocndc markontwikkcling, die groei van die bcdryf strem. 
Vcrsprcidcrs huldig ook die perscpsic dat daar nic 'n mark be
staan nic, maar beskou varswatcrvis terselfdertyd as onverkryg
baar . 

Bcidc die produsente en die versprcidcrs is steeds produk
georicnteerd en ignorecr die voorkcure, afkcurc, smake, be
hocftcs en koopgcwoontcs van die verbruikcr. Die toenamc in 
huishoudings sc bcstcding op vis, vcral in die swart mark, asook 
die opnames wat gcdocn is toon aan dat vcrbruikcrsinligting 'n 
promincntc rot in markontwikkcling bchoort tc spec!. Vol
docndc produkdiffcrcnsiasie dcur verwcrking, die voorkoms 
van substitute en 'n rclatiewe hot inkomc-elastisiteit skep 'n 
potcnsi!lc basis vir marksegmentcring en doclmarkkeuse. 

Vcrbruikers koop wel gcrccld vis, maar varswatervis is nog on
verlaygbaar en onbckcnd. Daar bcstaan ook spcsificke 
voorkcurc en afkeurc ten opsigtc van die vorm waarin vis 
verbruik word. Die inligting ten opsigtc van die koop
gcwoontcs, voorkeure, afkcurc, komplementprodukte en per
sepsies van die blanke en swart verbruikers kan effektief aan
gcwend word vir markontwikkeling. Dit blyk of daar 'n groot 
behoeftc, aan reklamc en promosie, bestaan om die verbruike r 
in tc lig. Oorccnkomstc en vcrskille tusscn die swart en die 
blanke verbruikers is bclangrike aspektc om in ag te neem by 
produkverwcrking, marksegmentering en doclmarkkeuse. 
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7. Gevolgtrekking 

Dear bestaan geleenthede vir akwakultuur en veral varswater
vis, maar markontwikkcling gcskicd nic na wcnsc nie. Die 
produscntc wat tot 'n groat mate self die bemarkingsfunksies 
vcrrig wil 'n voorkeurmark ontwikkcl maar ignorcer tcrsclfdcr
tyd die smake, voorkeurc, afkcurc, koopgcwoontcs en bc
hocftes van die verbruikcr. Marksegmentcring en docl
markkeuse word nic gedocn nie. Dit is tc bctwyfel of die bcdryf 
na wcnsc sat ontwikkcl as genocmdc aspektc nic in ag gcnccm 
word nic, want daar kan gccn mark of potensitlc mark wees as 
die verbruikcr nic ingclig is aangaandc die bcstaan of aard van 
die produk nie. Al-wakultuur produktc is egtcr nog in bepcrkte 
mate in die ldeinhandel beskikbaar. Produscntc poog tans om 
die kanale wear die •grootstc• behocftc voorkom tc benut. 
Vcrderc ontwikkeling van bemarkingskanale is dus 'n vereiste 
vir 'n lewensvatbare industrie. 
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Summary 

Aquaculture is the production of any organism in an aquatic 
environment that must be managed. It is still an infant industry 
in South Africa and accordingly suffers from unorganized in
stitutional structures as well as an ineffective marketing system. 
The industry is stimulated by a decline in the natural marine 
resources. Technical research is well advanced but economic 
and marketing research have been neglected. The objectives of 
this study are to analyze the marketing system and institutional 
organization problems and to provide general guidelines for 
the development of an effective and efficient marketing system. 

Secondary data was used to analyze sea fisheries, while primary 
data was collected with surveys amongst producers and dis
tributors of freshwater fish and urban black and white con
sumer$. Demand functions were fitted, using regression 
analysis, and descriptive statistics as well as contingency tables 
and T-tcsts were used to analyze the survey data. 

Trout and barbell are the most important commercial fresh
water aquaculture species. Production volumes are relative low 
with a skew distribution. Seventy percent of the volume is 
produced by only 25 pcrscnt of the producers. Many small 
dams arc preferred to a few large ones for effective production 
management. The relative large capital investment needed, 
high production costs and the local unavailability of many in
puts increase producer's risks. Producers perform most of the 
marketing functions themselves and relative acceptable profit 
margins arc realized. Direct consumer marketing is the most 
important distribution channel with trout marketed as a 
"luxury° product at a high price and barbell marketed to local 
low income black consumers. 

There arc many similarities and differences between the urban 
black and white consumers. These groups prefer fresh deboned 
fish, buy fish regularly, and prefer to buy at supermarkets. 
Whites consume fish more regular than blacks, whilst blacks 
would also buy from butcheries and cates. T inned fish must be 
medium sized for both groups, but the whites prefer plain fish 
whilst the blacks prefer spices and sauces like chilli. Differences 
between these groups also exist for frequency of consumption, 
place of consumption and probable consumption of freshwater 
fish. Both groups consider freshwater fish to be palatable, un
available and expensive but arc also relative unfamiliar with it. 

There arc only a few distributors of freshwater fish. They 
generally consider it unavailable, but also doubt the existence 
of a viable market for it. They don't engage in either product 
promotion or market development. 

The demand for sea fish is relative elast ic and large income 
elasticities arc also evident. These aspects as well as an increase 
in the percentage consumer spending on fish and a decline in 
natural marine resources create opportunities for aquaculture. 

It can be concluded that whilst opportunities for aquaculture 
seem transparent, the industry still has a relative undeveloped 
marketing system. This could be the results of unutilized or 
non existent distribution channels and non concern for con
sumer preferences or consumer behaviour. While the 
producer's share in consumer spending is relative large, market 
development was restrained rendering frequent surpluses. This 
strategy is neither effective nor efficient and a consumer orien
tated marketing system must be developed. 
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gegeurdc vorm (chilli) dcur die swart verbruikcrs en ongcgcurd 
deur die blankc verbruikcrs verities. Die verpakking waarin vars 
vis verkies word is hoofsaaklik plasticsc sakkics. 

Albci grocpe verbruikcrs verkics om vis primer saam met 
skyfics le cct, tctwyl die swart stcdclikc verbruikcrs ook brood 
en die blankc verbruikcrs ook slaai saam met vis tc ect. In die 
algcmccn wil verbruikcrs vis by super- of hipermarktc aankoop, 
alhocwel die swart verbruikcrs ook aangcdui hct dat hullc dit 
by kafecs wil aankoop of as wcgncemctcs gcbruik. Die swart 
vcrbruikcrs cct vis in die oggcnd, middag en aand of ook tus
scnin, tctwyl die blankc verbruikcrs dit hoofsaaklik in die aand 
verbruik en tot 'n mindcrc mate ook in die middag. Albei 
grocpe cct vis hoofsaaklik by die huis, maar mcer blankc 
vcrbruikcrs cct dit ook in rcstaurantc tetwyl mccr swart 
verbruikcrs dit ook by die werk cet. 

Varswatcrvis blyk oor die algcmccn rclaticf onbckcnd by bcidc 
grocpe tc wees, en die mccstc aankope daarvan is Corel dcur 
die blankc verbruikcr. Barber is mecr aanvaarbaar vir die swart 
vcrbruikcr. Die onbckcndhcid, onvcrkrygbaarhcid en grate is 
in hoofsaak die rcdcs waarom varswatcrvis nic aangckoop word 
nie, tctwyl die swart verbruikcr ook 'n stcrk afkcur in die rcuk 
van varswatcrvis hct. Die vis word vcrkies as ontgraad (vars 
heel, of gcvries) maar ook as filcttc of reeds voorbcrci (nic 
geblik). Die swart verbruikcr sou ook gcgcurdc gcbliktc vis 
verkies, tctwyl die blanke verbruikcr ook 'n voorkcur vir die 
gerooktc vorm gctoon hct. Laastcns is by albei grocpc gcvind 
dat die huisvrou in hoofsaak die aankope docn, maar 'n grotcr 
perscntasic van aankope word dcur die man of kindcrs by die 
swart verbruikcrs as by die blankc vcrbruikcrs gedocn. 

Tabet 3: Vraagfunksics en inverse vraagfunksics van secvis met 
vangstc en klcinhandclsprysc. 

Ansjovis Sardync Stokvis 

Afhanklikc 
vcrandcrlikc PVSM PSARD KSTOK 

KoHfisicntc: 
Afsnit 19.5843,,. -1.5523 -8.639 
ANSO 0.0898 

(0.036), . 
PBEES -0.4249 • -0. 7629 

BEV 
(0.108),., (0.15) 
0.2988 
(0.112), . 

INK 1.6854 0.8959 
(0.11) (0.123) ... 

JAAR - 7.51 -2.2153 
(0.98) .. (1.04) 

SARD -0.0892 

PHOEN 
(0.026)., 
0.6595 
(0.19) ... 

RPSARD 0.6269 
(0.256),. 

RPFIL 0.9585 
(0.286) 

P~ramctcrs: 
9.996 0.991 0.595 R 

i'dJ 
0.997 0.993 R 0.653 

F"'odel . . .. 
1166.00 625.32 11.31 

FOlIT 16 17 16 gvv 

1) Passings in natuurlike logaritmes. 
2) Standaardfoutc in hakies. 
3) • = (P<0.001); •• = (P<0.01); ••• = (P<0.05). 
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5. Versprelders 

Daar bestaan basics twee kanalc wat tans dcur produscntc 
gcbruik word. Produktc kan dcur dircktc of indirekc bcmark
ing aan verbruikers beskikbaar gcstcl word. Dirckte kanalc is 
waar die produscntc sy produktc direk aan die verbruiker 
vcrkoop dcur middel van 'n padstalletjic of visvang. Die in
dircktc bcmarkingskanalc bestaan uit grocpe en/of instcllings 
wat 'n aantal bemarkingsfunksies verrig wat nic deur die 
produsent verrig word nie. Dit behels in hoofsaak die groat en 
klcinhandclsvcrkopc van produkte. 

Vcrsprciders wat in die opnamc ingesluit is dui aan dat 80 per
sent groothandelaars en 66,7 persent klcinhandclaars is. Die 
versprciders verkry hut produkte op 'n kontraktuelc of 'n ad 
hoc basis van bocrc. Die klcinhandclaars dui cgter aan dat ak
wakultuurproduktc onverkrygbaar is en wil graag mecr van die 
produktc bckom. Op die huidige stadium word die grootste 
gcdecltc van produksie direk aan die publick vcrkoop en sat die 
padstallctjickonsep verdere ontwikkelings ondergaan. Die ver
skaffing van produktc aan spesialiteitswinkcls, spyseniers, 
hotelle en rcstaurante is veral vir fore! van belang. Rclatief 
min markontwikkeling en reklame vir varswatervis word deur 
die versprcidcrs gedocn. 

6. Bespreldng 

Die dating en onbestendighcid van secvisvangstc, tesame met 
rclatiewe hot pryse skep investcringsgeleenthcdc vir akwakul
tuur. Die produksie van varswatcrvis is egter kapitaal- en be
stuursintcnsicf en vercis ook 'n groat mate van tegniese en 
biologicsc kcnnis. Insette is nie so maklik bckombaar nie en in
gevocrdc insette en tocrusting is relatief duur. Ten spyte daar
van blyk dit of aanvaarbare marges rcaliseer word. 

Die mark vir akwakultuur is nog onontwikkcld. Foret, wat die 
bclangrikstc spcsic is, word hoofsaaklik as 'n luuksc produk 
dirck aan die verbruikcr of rcstaurantc bcmark en relaticwc 
hot prysc word bchaal. Barbers, daartccnoor, word teen laer 
pryse lokaal bcmark tctwyl ondcrbcnutting van bestaande en 
potcnsi!lc verspreidingskanalc tot 'n grotcr mate geskied as vir 
fore!. Die produscntc vcrrig tot 'n groot mate die 
bemarkingsfunksics wat hullc aandccl in die vcrbruikcrsrand 
kan verhoog, maar oneffckticwe markontwikkcling tot gevolg 
hct. Daar ontstaan dus dikwcls oorskottc, wat tesame met on
voldocndc markontwikkcling, die groei van die bcdryf strem. 
Vcrsprcidcrs huldig ook die perscpsic dat daar nic 'n mark be
staan nic, maar beskou varswatcrvis terselfdertyd as onverkryg
baar . 

Bcidc die produsente en die versprcidcrs is steeds produk
georicnteerd en ignorecr die voorkcure, afkcurc, smake, be
hocftcs en koopgcwoontcs van die verbruikcr. Die toenamc in 
huishoudings sc bcstcding op vis, vcral in die swart mark, asook 
die opnames wat gcdocn is toon aan dat vcrbruikcrsinligting 'n 
promincntc rot in markontwikkcling bchoort tc spec!. Vol
docndc produkdiffcrcnsiasie dcur verwcrking, die voorkoms 
van substitute en 'n rclatiewe hot inkomc-elastisiteit skep 'n 
potcnsi!lc basis vir marksegmentcring en doclmarkkeuse. 

Vcrbruikers koop wel gcrccld vis, maar varswatervis is nog on
verlaygbaar en onbckcnd. Daar bcstaan ook spcsificke 
voorkcurc en afkeurc ten opsigtc van die vorm waarin vis 
verbruik word. Die inligting ten opsigtc van die koop
gcwoontcs, voorkeure, afkcurc, komplementprodukte en per
sepsies van die blanke en swart verbruikers kan effektief aan
gcwend word vir markontwikkeling. Dit blyk of daar 'n groot 
behoeftc, aan reklamc en promosie, bestaan om die verbruike r 
in tc lig. Oorccnkomstc en vcrskille tusscn die swart en die 
blanke verbruikers is bclangrike aspektc om in ag te neem by 
produkverwcrking, marksegmentering en doclmarkkeuse. 
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7. Gevolgtrekking 

Dear bestaan geleenthede vir akwakultuur en veral varswater
vis, maar markontwikkcling gcskicd nic na wcnsc nie. Die 
produscntc wat tot 'n groat mate self die bemarkingsfunksies 
vcrrig wil 'n voorkeurmark ontwikkcl maar ignorcer tcrsclfdcr
tyd die smake, voorkeurc, afkcurc, koopgcwoontcs en bc
hocftes van die verbruikcr. Marksegmentcring en docl
markkeuse word nic gedocn nie. Dit is tc bctwyfel of die bcdryf 
na wcnsc sat ontwikkcl as genocmdc aspektc nic in ag gcnccm 
word nic, want daar kan gccn mark of potensitlc mark wees as 
die verbruikcr nic ingclig is aangaandc die bcstaan of aard van 
die produk nie. Al-wakultuur produktc is egtcr nog in bepcrkte 
mate in die ldeinhandel beskikbaar. Produscntc poog tans om 
die kanale wear die •grootstc• behocftc voorkom tc benut. 
Vcrderc ontwikkeling van bemarkingskanale is dus 'n vereiste 
vir 'n lewensvatbare industrie. 
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Summary 

Aquaculture is the production of any organism in an aquatic 
environment that must be managed. It is still an infant industry 
in South Africa and accordingly suffers from unorganized in
stitutional structures as well as an ineffective marketing system. 
The industry is stimulated by a decline in the natural marine 
resources. Technical research is well advanced but economic 
and marketing research have been neglected. The objectives of 
this study are to analyze the marketing system and institutional 
organization problems and to provide general guidelines for 
the development of an effective and efficient marketing system. 

Secondary data was used to analyze sea fisheries, while primary 
data was collected with surveys amongst producers and dis
tributors of freshwater fish and urban black and white con
sumer$. Demand functions were fitted, using regression 
analysis, and descriptive statistics as well as contingency tables 
and T-tcsts were used to analyze the survey data. 

Trout and barbell are the most important commercial fresh
water aquaculture species. Production volumes are relative low 
with a skew distribution. Seventy percent of the volume is 
produced by only 25 pcrscnt of the producers. Many small 
dams arc preferred to a few large ones for effective production 
management. The relative large capital investment needed, 
high production costs and the local unavailability of many in
puts increase producer's risks. Producers perform most of the 
marketing functions themselves and relative acceptable profit 
margins arc realized. Direct consumer marketing is the most 
important distribution channel with trout marketed as a 
"luxury° product at a high price and barbell marketed to local 
low income black consumers. 

There arc many similarities and differences between the urban 
black and white consumers. These groups prefer fresh deboned 
fish, buy fish regularly, and prefer to buy at supermarkets. 
Whites consume fish more regular than blacks, whilst blacks 
would also buy from butcheries and cates. T inned fish must be 
medium sized for both groups, but the whites prefer plain fish 
whilst the blacks prefer spices and sauces like chilli. Differences 
between these groups also exist for frequency of consumption, 
place of consumption and probable consumption of freshwater 
fish. Both groups consider freshwater fish to be palatable, un
available and expensive but arc also relative unfamiliar with it. 

There arc only a few distributors of freshwater fish. They 
generally consider it unavailable, but also doubt the existence 
of a viable market for it. They don't engage in either product 
promotion or market development. 

The demand for sea fish is relative elast ic and large income 
elasticities arc also evident. These aspects as well as an increase 
in the percentage consumer spending on fish and a decline in 
natural marine resources create opportunities for aquaculture. 

It can be concluded that whilst opportunities for aquaculture 
seem transparent, the industry still has a relative undeveloped 
marketing system. This could be the results of unutilized or 
non existent distribution channels and non concern for con
sumer preferences or consumer behaviour. While the 
producer's share in consumer spending is relative large, market 
development was restrained rendering frequent surpluses. This 
strategy is neither effective nor efficient and a consumer orien
tated marketing system must be developed. 


