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BEVEZETÉS

Az utóbbi években hazánkban is egyre 

(konvencionális) gazdálkodást felváltó, a 
környezetre, valamint az egészségre pozitív 
hatással bíró alternatív gazdálkodási mó-
dok (ökológiai, integrált stb.). Fokozatosan 

-
tosabbnak tartják az elfogyasztott élelmi-

-
ség van olyan módszerekre, amelyek helyi, 
biztonságos és fenntartható módon elégítik 

az úgynevezett rövid ellátási láncok (REL), 

legtöbbször ökológiai gazdálkodás keretein 
belül történik. A rövid ellátási lánc egyik 
lehetséges hazai típusa az úgynevezett 

(továbbiakban KTM), amely Japánban és 
Európa más országaiban már a 20. század 
második felében kialakulóban volt.

 A KTM alternatív értékesítési módsze-

nyújthatnak megoldást, mivel a globális 
élelmiszerekkel szemben a hangsúlyt a he-

-

gazdálkodásra helyezi. A módszer lényege 

kapcsolat és a személyes viszonyból adó-
dó bizalom ( ). A közös-

törekszik egy helyi közösség számára, gyak-
ran ökológiai gazdálkodási módszerekkel, 
egy kockázatmegosztó tagsági marketing-
struktúrában. Ez a fajta gazdálkodási tevé-
kenység a fogyasztók és az egyéb érintettek 
szokásosnál jóval magasabb fokú bevonását 

-
latot eredményezve.

Kutatásunk során a Nyugat-Dunántúl ré-

A vizsgált régióban a vásárlói közösség, 

KTM-forma, amelyek a gazdasági rendszer 
alsóbb szintjein helyezkednek el.

-
-
-

ket fogalmaztuk meg:
– felmérés, helyzetértékelés készítése a 

-
gazdasági  

– közösségi igények felmérése a 
 a rendszert használó és poten-

ciális fogyasztói körben. 
A kutatási célok kijelölésekor az alábbi 

 A KTM mint gazdálkodási forma sze-
repe a Nyugat-Dunántúl régió gazdálkodói 

 A KTM-formában gazdálkodók na-
gyobb része zöldség-gyümölcs termesztés-

-

H3: A helyi termékek alternatív értéke-

a KTM megjelenési formák.

Az USDA 

-
-

gatását úgy, hogy a gazdaság jogilag nem 
lesz a közösség tulajdona, miközben a ter-

-
nös támogatást, és az élelmiszer-termelés 

egymás között. A gazdaság vagy kert tag-

-
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A tagok megosztják a kockázatot is, bele-

miatti gyenge termést is.” 
A KTM a helyi élelmiszer-termelés, de 

leginkább a helyi értékesítés sajátos szem-

-
-

tására és közvetlen értékesítésére, ami által 
kiszámíthatóbb jövedelemre, igazságosabb 
ellentételezésre számíthatnak, illetve lehe-

-
tói igényekre. A fogyasztóknak pedig garan-

-
ból származó helyi élelmiszerekhez való 
kényelmes hozzájutást. Mindezeken felül 

kevesebb szállítás, kevesebb csomagoló-
anyag, javuló állatjólét stb.), valamint a he-
lyi gazdaság növekedésére (foglalkoztatás, 
helyi feldolgozás, pénz helyben maradása 
a helyi fogyasztás által) (

). 
Nehéz pontosan meghatározni, hogy 

Európában melyik országban jelent meg 

Írországban és Szlovéniában is. Az egyes 

-

társadalom és az oktatás. Egyes országok-
ban kimondottan a társadalmi szolidaritás 
hívta életre ezeket a közösségeket (ennek 

gazdaságnak” nevezik) ( ). 
-

nyezés 1998-ban a Szent István Egyetem 

Egyetem) Környezet- és Tájgazdálkodási 

 
néven jött létre. Kezdetben a KTM típusai 

-
-

( ). A korábban ilyen 

a fogyasztók akkori bizalmatlansága és el-

három új KTM-gazdaság alakult ki a francia 
AMAP mintájára ( ). 
Napjainkban Magyarországon már számos 
KTM tevékenykedik, azonban elmond-
ható, hogy ezek még kezdeti stádiumban 

te

kapcsolódik az ökológiai gazdálkodáshoz, 

ökológiai gazdálkodást vagy vegyszermentes 
termelést folytatnak ( ). 

tanulmá-
nyukban a KTM-kapcsolatok tervezett ki-

foglalták össze:
– a gazdaságok életképességének javu-

lása (a tagok elkötelezettségén keresztül 
– a regionális közvetlen értékesítési lehe-

szerezhetnek);
-

gyakorlati használata (azáltal, hogy a fo-
gyasztók közvetlen kapcsolatba kerülnek 

-
gionális élelmiszer-termelés szezonalitását 
tekintve;

– megnövekedett fogyasztói tudatosság 

-

– a gazdálkodás környezeti megalapo-
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zottsága (biogazdálkodás, termékek sok-

– társadalmi igazságosság és közösség 

-
ségeit és számára tisztességes jövedelmet 
biztosítanak). Magyarországon a KTM két 
leggyakoribb típusa a vásárlói közösség és 

a vásárlók egy kisebb csoportja kiszállítá-
-

en egy állandó átvételi pontra) a helyben 

le megrendeléseiket, az átvétel pedig egy 
rögzített napon történik. A vásárlói közös-

-
jából rugalmas, azaz dönthet a vásárolni 

miatt – viszonylag széles. Hátránya viszont, 
hogy a szervezés sok (önkéntes) munkát 

-
zonytalanságot hordoz magában. A vásárlói 
közösségek általában civil alapon szerve-

). A Nyugat-
Dunántúl régióban ilyen bevásárlóközösség 
a közösség. 

rendszer, napjainkban nagyon elterjedt for-

-
get, amelyek szervezését a helyi gazdálko-
dók csoportja vagy a helyi önkormányzat, 
esetleg egy integrátor vagy más szervezet 
vállalhatja ( -
csak a közeli városokba, hanem a távolabbi 
településekre is szállíthatják termékeiket 
(a piac helyi jellegének fenntartása érde-
kében azonban meghatározott távolságon 
belül). Ez az értékesítési forma új jogi le-

sem ( ). Ezek a piacok szako-

-

 munkájában megállapí-
totta, hogy a hagyományosabb formákat (a 

REL-típusok esetében), amely nyitott az 

-
tozáshoz. 

Összességében a szakirodalom és a vizs-
-

piac esetében nem beszélhetünk kimondott 

szorosabb szociális kapcsolatokat alakíta-
nak ki a gazdák és fogyasztók között. A fo-
gyasztók számára bizalmi – közvetlen kon-

-
daság regionális vizsgálatához a TÁMOP-

keretén belül kijelölt Nyugat-Dunántúl 

-
-

dalról egyaránt. A kutatás a KTM hazai 
helyzetének felmérésére, az ilyen formá-

létjogosultságára fókuszált. Feltártuk és 
meghatároztuk az életképes gazdaságok 
termelési irányait és az egyes irányokhoz 

A helyi terméket fogyasztók és vásárlók 
körében online rendszeren keresztül, vala-

felmérést végeztünk. A kapott eredmények 
-

ívek száma fogyasztói oldalon  
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-
se. A vizsgálat célcsoportja a három megye 
egy-egy helyi KTM-szervezete 

 által ösz-

(Ezekhez a szervezetekhez összesen 40 

A kérdésekre adott válaszok kiértékelése 
-

érték, szórás, viszonyszámok, korreláció-
számítás) történt. A korrelációszámítással 
összefüggés-vizsgálatot végeztünk. A kér-
désekre adott válaszok egy része számadat 
formájában állt rendelkezésre, másik részü-
ket pedig az általunk alkalmazott Likert-

Az eredményeket két vizsgálati szem-
-

termékeket fogyasztók vásárlási szokásait 
mutatjuk be. 

A KTM valamely formáját választó gaz-
dálkodók életkorát tekintve – akárcsak a 

-
). A vá-

laszadók több mint 58 százaléka a 45 év 

feletti korosztályba tartozik. Nyilvánvalóan 

kapcsolódott be a gazdálkodásba.
A vizsgálatok alapján megállapítható, 

hogy a felmérésbe vont gazdálkodók több 

-

a gazdálkodási formában is.
A válaszadók közel fele állati, másik fele 

azonos arányban jelennek meg az egyes 
állatfajoktól származó termékek (tej, tejter-

méz). Kizárólag a megkérdezett sertéstar-

is értékesítenek, ami azonban mindegyik 
-

gozott termékkel közel azonos. A növényi 

ága (zöldségtermesztés, gyümölcstermesz-
tés) képviseltette magát, szintén azonos 

százalékuk mindkét ágazattal – zöldség-, 
valamint gyümölcstermesztéssel – egy-

1. táblázat

régióban

 Válaszadók száma

25 év alatt 1 3

26–35 év között 6 2 és 4

36–45 év között 5 4 és 7

46–55 év között 5 13

56 év felett 12 17

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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gyümölcskészítményként (lekvár, szörp, 

(friss és feldolgozott formában egyaránt) 
értékesíti. A zöldségeknél a friss, feldol-

-

hányada (20%) csak zöldségkészítményeket 
árul, míg vegyes értékesítés csupán 10%-nál 

-

valamint a feldolgozott termékek között.
A vizsgálatok alapján megállapítható, 

hogy a megkérdezett gazdaságok kisebb 
-

szabályozási akadályok állnak (állategész-
ségügyi, értékesítésre vonatkozó szigorú 

ezen szabályrendszerek felülvizsgálata és 
átalakítása az érintett gazdaságok szerepé-
nek növelése érdekében. Az állati termékek 
kínálatának növelésével a fogyasztói oldal 
is motiválható, ezért a termékpaletta kiszé-
lesítése kívánatos lenne.

-
sága és a termelési irány között nincs kap-

csolat (r

tulajdonú) földterület. A területméret 

-

a gazdálkodók 52%-ának saját tulajdona, 
24%-ának nagyobb részben (50-100%) 
saját tulajdona, míg alig 1%-uknak nincs 
saját földterülete. Ez utóbbiak közé álla-

Az állattartás és azon belül a tejtermelés 

nagyságát – átlagosan 33 ha volt a meg-

nagysága. A zöldségtermelés esetében 

hektárt tett ki, zömében az 1–5 ha közötti 
gazdaságok dominálnak, de jelen vannak 

A gyümölcstermesztéssel foglalkozó ter-
-
-

sen 25%-uk 1 ha alatti területen (  ).

1. ábra
 

a Nyugat-Dunántúl régióban

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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-

-
ben a gyógynövény-alapú termékek érté-
kesítése esetén az 1-2 ezer négyzetméteres 

A heterogén területigény miatt egységes, 
valamennyi gazdaságra vonatkoztatható 

meghatározható.
A vizsgált gazdaságokban általában nem 

-
sa. A családtagokat állandó jelleggel 17, míg 

megkérdezett gazdaságok közül állandó 
jelleggel hatan, eseti jelleggel öten alkal-

-

szerkezetük hasonló. A termelésbe vont 
családtagok száma – mind az állandó, 
mind az eseti jellegnél – 1–3 közötti, ezek 
megoszlása a vizsgált gazdaságok között 
közel hasonló, azaz közel azonos arány-

három családtag alkalmazása is (
). A bevont családtagok száma és a 

mutat (r -

növekedésével együtt növekszik a bevont 
családtagok száma is. A családtagokon 
kívül – állandó és eseti jelleggel is – ál-

többet csupán egy kizárólag zöldséget 

alkalmi jelleggel) gazdaság foglalkoztat. Az 

130 ha. A családtagon kívüli személyek 

nagysága között az állandó alkalmazottak 
esetében semmilyen összefüggés (r
míg az alkalmi jelleggel foglalkoztatottak 

viszonylag nagyobb a földterülete, valószí-
-

von be a termelésbe.

(55%) konvencionális, azaz hagyományos 
termelési módot folytat, és csupán 10%-
uk alkalmaz ökológiai gazdálkodást. Ez a 
speciális irányzat kizárólag a gyümölcs-, 
valamint a vegyes (zöldség- és gyümölcs-) 

és félintenzív gazdálkodási mód azonos 
-

gyümölcstermesztéssel egyaránt foglalko-
zó – válaszadónál található meg az integrált 

-

2. táblázat
 

a Nyugat-Dunántúl régióban

 
gyakorisága, %

<1 ha >1 ha

Családtag állandó 54 1–2 2–3

32 1–2 1–2

Családta-
gon kívüli

állandó 19 1–2 1–2

16 1 2

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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KTM keretein belül a bio- (organikus) ter-
mékek arányának növelése lenne kívánatos, 

-

-
-

rásból származó termékek részarányának 
növelése.

értékesítési csatornái között egyáltalán 
nem jelenik meg az automatából, a hi-
permarketek vagy a diszkontüzletek felé 

néhány értékesítési forma, ami nem jel-
 

-
bi vizsgált gazdasághoz képest viszonylag 

-
-

árul. A bio- és a helyi zöldséges boltban 

egyes termékkörök (állati termék, zöldség, 

havi gyakorisággal. A leggyakrabban al-
kalmazott értékesítési csatornák a terme-

 
A hagyományos piacon valamennyi értéke-
sítési gyakoriság (heti, havi stb.) egyforma 
arányban oszlik meg a válaszadók között. 
Háztól leggyakrabban (hetente többször) az 

-

általában hetente vagy havonta. A zöldség-

értékesítési csatornát. Az állati terméket 

jelenik meg még a házhoz szállítás, vala-
-

kesítés, ez azonban sem a zöldség-, sem a 

-
rül arra, hogy a helyi értékesítésen kívül 
50 km-es távolságon túl is további piacokat 
keressen, és csak mintegy egytized részük 
tud kizárólag helyben (5 km-es távolságon 
belül) értékesíteni. A szállítási távolságok 

vegyes termelési irányú (zöldség- és gyü-
-
-

(25 km-es körzeten) belül értékesítenek. 
Ennek oka nyilvánvalóan a termékek szál-

-

inkább nagyobb távolságokra (50–100 km) 
szállítanak.

A vizsgálat utolsó fázisában összesítettük 
a felmérésbe vont nyugat-dunántúli gazda-
ságok paramétereit termékkategóriánkénti 
bontásban, melyet a szemléltet.

(25–44 éves korba) tartozik, azonban – ha 
csak kis hányadban is, de – minden korosz-
tály képviselteti magát. Többségük (73%) 

válaszadók legalacsonyabb iskolai végzett-
sége az érettségi.

a válaszadók háromnegyedénél meghaladja 
-

nimum (2015-ben 87 351 forint) értékét 
is. A 2015-ös statisztikai jövedelmi tized- 
(decilis) besorolás alapján a válaszadók egy 

8. decilisbe – azaz egy viszonylag maga-
sabb jövedelmi osztályba – tartozik. A vá-
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A fogyasztók havonta átlagosan 15 ezer 
forintot költenek helyi termékekre, a szó-
rás azonban rendkívül nagy (CV

Az ezen termékekre szánt havi összeg csa-
ládonként 2 és 80 ezer forint között mozog. 
A helyi termékekre költött pénzösszeg és 

azonban semmilyen összefüggés nem mu-
tatható ki (r

r

számát, azaz a teljes nettó jövedelemmel 

következik, hogy a családok jövedelme 
nem befolyásolja a helyi termékek fogyasz-

oka, hogy a fogyasztók háromnegyede 
viszonylag magas jövedelmi kategóriába 
tartozik. 

A felmérésbe vont személyek helyiter-
mék-fogyasztási gyakoriságára vonatko-
zóan a megkérdezett családok 24%-a na-
ponta, míg 42%-a hetente többször fogyaszt 

3. táblázat
A felmérésbe vont gazdaságok összesített paraméterei termékkategóriák szerint (n = 32)

Állati termék Zöldség Gyümölcs Vegyes (zöld-
ség, gyümölcs)

Méz

-
kora, év

39 50 48 46 60

Gazdaság „életko-
ra”, év 1–21 5–40 2–20 2–20 32–39

      átlag, év 12 21 10 9 36

termékarány 
(friss:feldolgozott)

sertés: 50:50
tej: 10:90

25:75* 50:50 50:50 –

Földterülettel ren-
50 100 100 100 0

Saját földterület-
-

nya, %
1 52 52 52 0

Átlagos terület, ha 33 2 13 – –

Foglalkoztatottak 
0–3 0–2 0–3 0–3 0

Gazdálkodás módja
konvencionális

konvencio-
nális;

intenzív

konvencio-
nális;

ökológiai

konvencionális;
ökológiai

konvencio-
nális

Értékesítési csatorna
hagyományos 

piac;

értékesítés;
házhoz szállítás;
vendéglátóhe-

lyeknek

piac;
hagyomá-
nyos piac

piac;
hagyomá-
nyos piac;

háztól 

értékesítés

hagyományos 
piac;

értékesítés

piac;
hagyomá-
nyos piac;

háztól 

értékesítés

Szállítási  
távolságok, km

0–25 0–50 0–100 – 0–50

Megjegyzés: * Feldolgozott zöldség: paprikakrém, paprikapor, zakuszka, savanyúság.

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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82%-a hetente legalább egyszer fogyaszt 
ilyen típusú terméket. A vásárlók körében 

valamint a gyümölcsök. A fogyasztók va-
lamivel több mint fele húsárut, tejtermé-
ket és mézet is vásárol ( ). Az egyéb 
élelmiszerek (pékáru, olajos magvak, bor, 

mind pedig a kínálati oldalon kevés számú 
-

tokból is az az eredmény született, hogy 
a zöldség-gyümölcs termékek képezik a 
legnagyobb arányt, ami a fogyasztásban 

A megkérdezett fogyasztók a termékeket 
-

piacokon szerzik be. Kisebb arányban 
-
-

gad akció” keretein belül történik a vásárlás. 
Az ilyen típusú élelmiszerek esetén nem 

-

szállítás, az automatából vagy mozgó bolton 
).

A megkérdezettek közel egynegyede is-
meri és tagja is valamilyen vásárlói közös-
ségnek, fogyasztói társulásnak. A közösség 

valamint a részes gazdálkodást – már jó-
-

kérdezettek csupán 3-3 százaléka). Ennek 
egyik lehetséges oka, hogy a KTM-formát 
és ezzel együtt ennek keretein belül törté-

 
A másik ok a gazdálkodási forma speciális 

(részes tagokkal) rendelkeznek, ezért csak 
-

kizárólag tagcserével lehetséges (tehát csak 
abban az esetben, ha egy másik tag kilép). 

-
ként a KTM és minden egyes szegmensének 

-

2. ábra
A helyi termékek fogyasztási aránya kategóriánként

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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-

CV

-

CV -
rült fel, míg a legnagyobb ellentmondás 
az ajánlás, a reklám, a divat, valamint a 
csomagolás (CV -
ségekben volt tapasztalható. A fogyasztók 
válaszait összevetve elmondható, hogy a 

-
jesen befolyásolja a zöldségek, valamint 

a jellegzetes ízvilága, az egészségtudatos 
életmód, valamint a természetes táplálko-
zás iránti elkötelezettség. Közepes szerepet 
tulajdonítanak az évszakokhoz igazodó ét-

kezési szokásoknak, a családi példának, 
a barát általi ajánlásnak, valamint a kör-
nyezetbarát csomagolásnak. A helyi ter-
mékek fogyasztását szinte egyáltalán nem 
befolyásolja az orvos, a dietetikus ajánlása, 
a média hatása, valamint a divat. Bár ez 

a válaszadók többsége ezt az álláspontot 
képviselte.

A vásárlási motivációkra adott válaszok 

a fogyasztási motivációnál említetteknél 
(CV

a helyben termesztett zöldségek, gyümöl-
CV

míg a legnagyobb eltérés (CV -
szerelés, a csomagolás, a reklám, valamint a 
márka és a védjegy szerepének kérdésében 
merült fel.

A helyi termékek iránti konkrét vásárlási 
-

3. ábra
A fogyasztók által preferált értékesítési csatornák

Forrás: a TÁMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MÉK Gazdaságtudományi Intézet munkatársai által végzett 
felmérés eredményei alapján saját összeállítás (2016)
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magatartás) befolyásolja. A válaszadókat 
közepes mértékben motiválják a környe-
zetvédelmi megfontolások, a családi szo-

megtermelt termékeinek széles választéka. 
Bár megoszlottak a vélemények a kisze-
relés, a csomagolás, a reklám, valamint a 
márka és a védjegy motivációs szerepében, 
a megkérdezettek többsége ezeket kevés-

a megbízhatóságot és az áru eredetének 

A vizsgálat utolsó fázisaként a helyi ter-
mékek vásárlása során esetlegesen felme-

-

kérdésre adott válaszok között rendkívül 
-
-

szenzus lenne, azaz a fogyasztók véleménye 
megoszlik a felsorolt problémákhoz való 

átlagát tekintve azonban elmondható, hogy 

közepes (3-as) szintet, vagyis a helyi termék 

-
cióhiány stb.) sem tapasztalják túl gyak-
ran. A válaszadók számára a termék iránti 
bizalmatlanság, az alacsonyabb élvezeti 

csomagolás jelentik a legkisebb problémát.
Az értékelés záró metódusaként a fo-

gyasztók által adott válaszok között ösz-
szefüggés-vizsgálatot végeztünk, amelynek 

-
tettük és többváltozós korrelációszámítást 
alkalmaztunk. Az összefüggés-vizsgálat 
alapján megállapítható, hogy a fogyasz-
tók helyi termékekre vonatkozó válaszai 

között egyetlen egy esetben sem találha-

(r -

-

választ adtak azok választékának kérdésére 
is. Továbbá azon fogyasztók, akik kedve-

csomagolással is elégedettek voltak. Kö-
zepesen szoros kapcsolat (r -
össze néhány válaszban adott adatsor kö-

termékek fogyasztásával és vásárlásával 

-
zött. A helyi termék fogyasztásának gya-
korisága közepesen szoros kapcsolatban 

hatása a lokális gazdaságra, a környezetre 
és a diverzitásra. Ez azt jelenti, hogy minél 
gyakrabban vásárol valaki helyi terméket, 

-
mék hatását a lokális gazdaságra. A helyi 
termék fogyasztása tekintetében közepesen 
szoros kapcsolatban van az egészségtudatos 
életmód, a természetes táplálkozás iránti 
elkötelezettség, az évszakokhoz igazodó 
táplálkozási szokások, a termékek beteg-

foka, frissessége, valamint azok jellegzetes 
ízvilága. A helyi termékek vásárlása során 

alábbiakra adott válaszok között található 

nehézkes megközelítése, a termékek beszer-
-

ték, a túl magas ár, az információhiány, a 

bizalmatlanság.

Kutatásunk során egy magyarországi 
-
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-
vetésre kerül, mivel arra a megállapításra 
jutottunk, hogy a KTM mint gazdálkodási 
forma jelenleg a vizsgált régióban még nem 
kiforrott, számos területen változtatáso-

-

közvetett támogatási formákat igényelne. 
A KTM-formában gazdálkodók köré-

ben magas a 45 év felettiek aránya (58%).  
-

zatosan növekszik. A KTM – mint gazdál-

biztosítása érdekében a hosszú távú cél 
-

A vizsgálatok alapján a másodikként 
megfogalmazott hipotézis bizonyítást 
nyert, hiszen az üzemek kisebb hányada 

szabályozási akadályok állnak (állategész-

-
csolódó szabályrendszer felülvizsgálata és 
átalakítása ezen gazdaságok szerepének 
növelése érdekében.

-

területigény miatt egységes, valamennyi 
gazdaságra vonatkoztatható „optimális 

-
határozható.

A vizsgálatok alapján a harmadikként 
megfogalmazott hipotézis részben bi-
zonyítást nyer, mivel a KTM-formában 

a legtöbb esetben hagyományos, illetve 
-

jelenik a háztól való értékesítés), ugyanak-

valamint a részes gazdálkodást – már 

megkérdezettek csupán 3-3%-a). Nem iga-
zán használják ki (vagy nem ismerik) az 
egyéb értékesítési csatornákat (automatá-
ból, hipermarketek felé, szedd magad ak-

-
né eladásuk lebonyolítását. Hosszú távon 

szakmai szervezetek által az egyéb érté-
kesítési csatornák ismertetése és népsze-

A fogyasztói oldal egy magasabb jövede-

akik hetente legalább egyszer fogyasztanak 
ilyen típusú termékeket. A kínálati oldalon 
a zöldség, gyümölcs jelenik meg legma-
gasabb arányban, ezért a helyi termékek 

-
szereket keresi, kiemelten a hagyományos 

-
ság típusai kevésbé ismertek a fogyasztók 
körében, a vásárlói közösséget a fogyasz-

-
rendszert, valamint a részes gazdálkodást 

Ez részint az ismertség hiányából, részint 

-

Összességében a fogyasztók helyi termé-

a zöldségek, valamint gyümölcsök megfe-

az egészségtudatos életmód, valamint a 
természetes táplálkozás iránti elkötele-
zettség. Az összefüggés-vizsgálat alapján 

-
gyasztók helyi termékekre vonatkozó vála-

kapcsolatot.
Úgy véljük, hogy a Vidékfejlesztési Prog-

ramban (2014–2020) megfogalmazott 
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célok és intézkedések (tematikus alprog-
ramok: Rövid Ellátási Lánc (REL), Fiatal 

-

KTM-formák ismertségét, elfogadottságát, 

-
názását, és olyan stratégiai területeken is 
pozitív irányú elmozdulást eredményez-
hetnek, mint például marketingstratégia, 
marketingkoncepció kialakítása. 

(1) 
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 Vienna, 

 – (2) 

 (2015): Community Supported Agriculture (CSA) In  (2015): 

 2nd edition. Center for Agroecology & Sustainable Food 

Systems, University of California, Santa Cruz – (3)  (2014): -

helytanulmányok. MTA Közgazdaság- és Regionális Tudományi Kutatóközpont, Közgazdaságtudományi Inté-

zet, Budapest – (4)  (2009): Social Farming Across Europe. In (2009): 

 

Arsia, Firenze – (5)  (2015): 

C. C. (2000): Embeddedness and local food systems: notes on two types of direct agricultural market. 

 (2007): . 

 

(2013): -
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 (2007): Nyitott Kert – egy helyi bioélelmiszer-hálózat Magyarországon. 
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In agriculture, land ownership and the production structure have been undergoing 
changes for a long time. These changes are complicated by climate change. In terms of 
machine selection, the ecology, technical, technological and economic considerations are 

selection of crop production as well. The National Agricultural Research and Innovation 
Centre (Institute of Agricultural Engineering) has carried out research in Hungary 

results show that the farmers put ecological conditions at the forefront of the selection 
of machinery. This means that the soil conditions, the distribution of precipitation and 

Therefore, the farmers prefer the mechanisation solutions that are easy to use even 
in changing ecological conditions. The mechanisation model was developed through 
analysing the supply and demand sides. It can be said that the supply of agricultural 
machines in Hungary is extensive and includes world-class machines.

 

In recent years, community supported agriculture systems have played an increasingly 
important role in local food systems in Western Europe and in North America. The topic 
may also be a priority for agriculture in the Central and Eastern European countries, 

producers and consumers will be reduced by these food chains and, contrary to long 

the system as a guarantee of quality. It will provide the opportunity for local small farmers 
to produce quality foods and realise direct marketing. Meanwhile the convenient access 
to tasty local foods is guaranteed for consumers.

Community supported agriculture as a type of farming is not yet well established 
in Hungary; it would require improvement and wide-ranging support. Based on a 
questionnaire survey carried out with Transdanubian farmers and consumers, we conclude 
that the number of elderly (over 45 years old) farmers is higher, furthermore a smaller 
proportion of farmers is engaged in production of animal products. Their need for area 

numerically.
In the case of community supported agriculture, products are mostly sold at traditional 
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channels are less used by these farmers, and PSOs (Product and Sales Organisations) 
are not used by them, therefore they miss several opportunities.

Types of community supported agriculture are less known by consumers. The so-called 
community of consumers is known by only a quarter of costumers, while the so-called 

per cent of consumers. This is partly due to the lack of awareness and partly the special 
characteristic of this farm type. It would be advisable to popularise the community 
supported agriculture system as well to expand its productive capacity.

 

events in the main square of Kecskemet where, in addition to local farmers, crafts and 
cultural events also take place. This complex scheme, beyond the shopping experience, also 
gives both vendors and participants at the fair a sense of community organising power. 
In addition to organising exhibitions, an important purpose is to provide a platform for 
cooperation, and incentivise representatives of the production, processing, research and 
sales sectors to develop and preserve the traditions of local agriculture.

The results in the study come from questionnaires completed by the artisans, farmers, 
and visitors and buyers. In the questionnaires closed, multiple choice questions were used, 
followed up by personal interviews. Many respondents see traditional fairs as a successful 
sales channel, but they consider the low purchasing power of the customers as a limiting 
factor. Our survey shows that more and more people are looking for quality, handcrafted 
products; at the same time there are a high percentage of those who cannot buy them 
because of low earnings. Buyers who are consciously looking for Hungarian products 
represent 50 per cent of the respondents; many people still continue to prefer price over 

even in relation to traditional fairs. Most of the respondents marked the purchase of food 
consumed on site as the main attraction. An increasing demand for quality products from 

The preference for Hungarian products could help to develop the local economy and 
the countryside. In addition, the fair provides an opportunity for self-organisation along 
the shared values of participants of the local economy. A network of contacts, on which 
the organisation of the fairs is based, could also provide a basis for co-operation at a 
higher level.


