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Kozosség altal tamogatott mezbgazdasag
regionalis vizsgalata

GOMBKOTO NORA — VINCZE JUDIT — HEGYI JUDIT —
Kacz KAROLY

Kulcsszavak: rovid ellatasi lanc (REL), kozosségi mezégazdasag, kérdédives
felmérés, helyi termék, fogyasztoi szokasok.
JEL-kéd: Q13.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A kozosség altal tamogatott mezdgazdasagi rendszerek Eurépa nyugati felén és
Eszak-Amerikaban az utébbi években egyre jelentésebb szerepet kaptak a helyi élel-
miszerrendszerek teriiletén. A téma kiemelt jelent6ségii lehet a kelet-kozép-europai
orszagok mezdgazdasagaban is, mivel a rovid élelmiszerlancok szamos problémara
kinalhatnak megoldast. Csokkentik a termeld és a fogyaszt6 kozotti fizikai tavolsa-
got, valamint a hosszi ellatasilancokkal ellentétben a mingség garanciajaként a sze-
mélyes kapcsolatot, a bizalmat és sokszor az 6kologiai mingsitést épitik be a rend-
szerbe. Lehetdséget nytjtanak a kistermelSknek a helyi, j6 mingségii élelmiszerek
eléallitasara, kozvetlen értékesitésére, a fogyasztoknak pedig garantaljak az izletes,
tobbnyire 6kologiai médszerekkel eléallitott helyi élelmiszerekhez valé kényelmes
hozzajutast.

A kozosség altal tamogatott mezégazdasag mint gazdalkodasi forma jelenleg Ma-
gyarorszagon még nem Kkiforrott, szamos teriileten valtoztatasokat, valamint szé-
lesebb korid tamogatast igényelne. A Nyugat-Dunantil régio termeldi és fogyasztoi
korében végzett kérddives felmérés alapjan megallapithato, hogy a kozosség altal ta-
mogatott mezégazdasagi formaban gazdalkodok korében magas azidGsebb, 45 év fe-
letti korosztalyt képvisel6k 1étszama, valamint a megkérdezett gazdasagok kisebb
hanyada foglalkozik allatitermék-elGallitassal. Teriiletigényiik heterogén, emiatt
egységes, valamennyi gazdasagra vonatkoztathato ,,optimalis iizemméret” szamsze-
riien nehezen meghatarozhato.

Akozosség altal tamogatott mezégazdasagi formaban miikodé termel6knél a ter-
mékek eladasa alegtobb esetben csak hagyomanyos, illetve termeldi piacon torténik
(esetenként megjelenik a haztol valo értékesités), az egyéb értékesitési csatornakat
kevésbé alkalmazzak, tovabba a TESZ-ek kozvetits szerepét sem veszik igénybe, emi-
att szamos lehetGségtdl esnek el.

A kozosség altal tamogatott mezégazdasag tipusai kevésbé ismertek a fogyasztok
korében, a vasarloi kozosséget a fogyasztok egynegyede, mig az el6fizetéses/doboz-
rendszert, valamint a részes gazdalkodast csupan 3-3 szazaléka részesiti elényben.
Ez részint az ismertség hianyabdl, részint a gazdalkodasi forma specialis jellegébdl
adodik. Célszertinek tartjuk a kozosség altal tamogatott mezégazdasagi rendszer
népszeriisitését, illetve a termelSk kapacitasanak bévitését.
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BEVEZETES

Az utébbi években hazankban is egyre
ink&bb el6térbe keriilnek a hagyomanyos
(konvencionalis) gazdalkodast felvalto, a
kornyezetre, valamint az egészségre pozitiv
hatassal bir6 alternativ gazdalkodasi mo-
dok (6koldgiai, integralt stb.). Fokozatosan
nd a tudatos vasarlok kore, akik egyre fon-
tosabbnak tartjak az elfogyasztott élelmi-
szer szarmazasat és mindségét, ezért sziik-
ség van olyan modszerekre, amelyek helyi,
biztonsagos és fenntarthat6 moédon elégitik
ki ezt az igényt. Erre nydjtanak lehet6séget
az ugynevezett rovid ellatasilancok (REL),
amelyek csokkentik a termel6 és a fogyasztd
kozotti fizikai tavolsagot, illetve a termelés
legtobbszor 6kologiai gazdalkodés keretein
beliil torténik. A rovid ellatasi lanc egyik
lehetséges hazai tipusa az tigynevezett
kozosség altal tAmogatott mez6gazdasag
(tovabbiakban KTM), amely Japanban és
Eurépa més orszagaiban mar a 20. szdzad
masodik felében kialakul6ban volt.

A KTM alternativ értékesitési modsze-
rei els@sorban az okologiai gazdalkodast
folytaté kistermelSk piacrajutési gondjaira
nytjthatnak megoldast, mivel a globalis
élelmiszerekkel szemben a hangsiilyt a he-
lyi eredeti termékekre, a kornyezetkimé-
16 termelési modszerekre, a fenntarthat6
gazdalkodésra helyezi. A modszer 1ényege
a termelg és a fogyaszt6 kozotti kozvetlen
kapcsolat és a személyes viszonybdl ado-
d6 bizalom (Hegyi et al., 2015). A k6z0s-
ségi mezdgazdasig altalanos értelemben
magas mindségi élelmiszer-el6allitasra
torekszik egy helyi k6zosség szamara, gyak-
ran O0kologiai gazdalkodasi modszerekkel,
egy kockazatmegoszto tagsagi marketing-
struktaraban. Ez a fajta gazdalkodéasi tevé-
kenység a fogyasztok és az egyéb érintettek
szokasosnal joval magasabb fokt bevonésat
jelenti, erésebb fogyaszto-termeld kapceso-
latot eredményezve.

Kutatasunk soran a Nyugat-Dunantal ré-
gidbban m(ikod6 KTM-rendszereket, illetve

az azokhoz tartoz6 termelGket vizsgaltuk.
A vizsgalt régidban a vasarléi kozosség,
valamint a termel6i piac a két legjellemzébb
KTM-forma, amelyek a gazdasigi rendszer
alsobb szintjein helyezkednek el.

A jelenlegi koriilmények és a jovére vo-
natkozo fejlesztésilehetGségek figyelembe-
vételével a kovetkez§ kutatasi célkitiizése-
ket fogalmaztuk meg:

— felmérés, helyzetértékelés készitése a
miikod6 kozosség altal tamogatott mezé-
gazdasagi termeld szervezetek ismérveir6l,
miikodési paramétereirdl, jovéképérdl;

—kozosségi igények felmérése a fogyasz-
téi oldalrdl, a rendszert hasznél6 és poten-
cialis fogyaszt6i korben.

A kutatési célok kijelolésekor az alabbi
hipotézisekbdl indultunk ki:

Hi: AKTM mint gazdalkodasi forma sze-
repe a Nyugat-Dunantul régi6 gazdalkodoi
korében — a régi6 gazdasagi fejlettségébdl
addddan — szamottevd.

H2: A KTM-forméban gazdalkodok na-
gyobb része zoldség-gylimolcs termesztés-
sel és termék-elballitassal, kisebb része al-
latitermék-el6allitassal foglalkozik.

H3: A helyi termékek alternativ értéke-
sitési csatornéi kozott egyre népszeritibbek
a KTM megjelenési formak.

A KOZOSSEG ALTAL
TAMOGATOTT MEZOGAZDASAG

Az USDA (United States Department of
Agriculture) definicidja szerint ,a KTM
olyan egyének kozosségébdl all, akik val-
laljak egy gazdasag miikodésének tdmo-
gatasat agy, hogy a gazdasag jogilag nem
lesz a ko6zosség tulajdona, mikozben a ter-
melGk és fogyasztok biztositjak a koleso-
nos tamogatast, és az élelmiszer-termelés
kockéazatait, valamint el6nyeit megosztjak
egymas kozott. A gazdasag vagy kert tag-
jai elére vallaljak, hogy fedezik a gazdasag
varhat6 miikodési koltségeit, valamint a
termeld jovedelmét. Cserébe a tagok a tel-
jes vegetacios idGszak alatt részestilnek a
gazdasag termésébdl, tovabba kozelebbi
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kapcsolatba keriilhetnek a terméfolddel.
A tagok megosztjak a kockazatot is, bele-
értve a kedvez6tlen idGjaras vagy kartevok
miatti gyenge termést is.”

A KTM a helyi élelmiszer-termelés, de
leginkabb a helyi értékesités sajatos szem-
1élete és modszere. Egyféle elkotelez6dés
mind a termelGk, mind a vasarlok részérdl,
amely mindkét fél szaméara elényokkel is
jar. AKTM lehet8séget nytjt a helyi kister-
mel6knek a mingségi élelmiszerek el§alli-
tasara és kozvetlen értékesitésére, ami altal
kiszamithatobb jovedelemre, igazsagosabb
ellentételezésre szamithatnak, illetve lehe-
t6ségiik van kozvetleniil reagalni a fogyasz-
t6i igényekre. A fogyasztoknak pedig garan-
taljak a joizd, friss, adott esetben 6kologiai
modszerekkel el6allitott, ellendrzott forras-
bol szdrmazo helyi élelmiszerekhez vald
kényelmes hozzajutast. Mindezeken feliil
szamos kedvez6 hatasa lehet a helyi tjra,
a kornyezetre (kornyezetvédelmi el6nyok,
kevesebb szallitas, kevesebb csomagolo-
anyag, javulo allatj6lét stb.), valamint a he-
lyi gazdasag novekedésére (foglalkoztatas,
helyi feldolgozas, pénz helyben maradasa
a helyi fogyasztas altal) (Bashford et al.,
2013; Réthy — Dezsény, 2013).

Nehéz pontosan meghatarozni, hogy
Eur6paban melyik orszidgban jelent meg
el6szor ez a tipusu gazdalkodasi forma.
Egyéni kezdeményezések mar az 1960-as
években megfigyelhetk voltak elssorban
Németorszagban, de kés6bb Hollandidban,
Irorszagban és Szlovéniaban is. Az egyes
eurépai orszagokban eltér6 modon alakult
ki a kozosségi mezGgazdasag, mert orszé-
gonként eltérd a kultara, az egészségiigy, a
tarsadalom és az oktatés. Egyes orszagok-
ban kimondottan a tarsadalmi szolidaritas
hivta életre ezeket a kozosségeket (ennek
megfelel6en néhany orszagban ,,szocidlis
gazdasagnak” nevezik) (Hassink, 2009).

Magyarorszagon az els6 KTM-kezdemé-
nyezés 1998-ban a Szent Istvan Egyetem
(akkori nevén G6dolli Agrartudoméanyi
Egyetem) Kornyezet- és Tajgazdalkodési

Intézetének kozremiikodésével Nyitott Kert
néven jott létre. Kezdetben a KTM tipusai
koziil kizardlag az el6fizetéses dobozrend-
szer miikodott, késébb mar a részes gazda-
sag és termelGi piac is bevezetésre keriilt
(Vadovics — Hayes, 2007). A korabban ilyen
formaban miik6dott harom gazdasag — a
koltségek nem megfelels tervezése, valamint
a fogyasztok akkori bizalmatlansaga és el-
tér6 szokasai miatt — megsziint. 2010-ben
harom Gj KTM-gazdasag alakult ki a francia
AMAP mintéjara (Bashford et al., 2013).
Napjainkban Magyarorszagon mar szamos
KTM tevékenykedik, azonban elmond-
hato, hogy ezek még kezdeti stadiumban
miikédnek. A Tudatos Vasarlok Egyesiile-
te adatbazisa alapjan 2016 elsé felében 21
részaranyos alapon szervez6dé gazdasag,
illetve mintegy 10-15 termelGi-fogyasztdi
kozosség miikodott és szamuk folyamatosan
novekszik. Magyarorszagon a KTM erésen
kapcsolodik az 6kologiai gazdalkodashoz,
minden részt vev6 gazdasagban ellendrzott
okologiai gazdalkodast vagy vegyszermentes
termelést folytatnak (Bashford et al., 2013).

Beckett Parr és mtsai. (2015) tanulma-
nyukban a KTM-kapcsolatok tervezett ki-
meneteit és célkitlizéseit az alabbiakban
foglaltak ossze:

— a gazdasagok életképességének javu-
lasa (a tagok elkotelezettségén keresztiil
— a regionalis kozvetlen értékesitési lehe-
t6ségek altal a kisebb termelGk is piacot
szerezhetnek);

— amezGgazdasagi teriiletek megismeré-
se és elismerése, valamint egyre névekvg
gyakorlati hasznalata (azaltal, hogy a fo-
gyasztok kozvetlen kapcsolatba kertilnek
a mezbgazdasaggal);

— fokozott figyelem és megbecsiilés a re-
giondlis élelmiszer-termelés szezonalitasat
tekintve;

— megnovekedett fogyasztoi tudatossag
az élelmiszer-mindség tekintetében;

— a termel6k és fogyasztok kozotti sze-
mélyes kapcsolatok erésodése;

— a gazdéalkodas kornyezeti megalapo-
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zottséga (biogazdalkodas, termékek sok-
szinlisége — biodiverzitas);

— tarsadalmi igazsagossag és kozosség
fejlédése (a kockazatmegosztd fogyasztok
az arban elismerik a termel6 tényleges kolt-
ségeit és szamara tisztességes jovedelmet
biztositanak). Magyarorszagon a KTM két
leggyakoribb tipusa a vasarloi k6zosség és
atermeldi piac. A vasarloi kozosség legfGbb
ismérve, hogy tobb helyi termeld, valamint
a vasarlok egy kisebb csoportja kiszallita-
si és eloszto6i rendszert szervez (jellemzé-
en egy alland6 atvételi pontra) a helyben
elgallitott termékek szamara. A vasarlok
altalaban szabalyos idGszakonként adjak
le megrendeléseiket, az atvétel pedig egy
rogzitett napon torténik. A vasarloi k6zos-
ségek elénye, hogy a fogyasztd szempont-
jébol rugalmas, azaz donthet a vasarolni
kivant termék tipusarol és mennyiségérdl,
illetve az aruvalaszték — a tobb termels
miatt — viszonylag széles. Hatranya viszont,
hogy a szervezés sok (6nkéntes) munkat
igényel, illetve a termel6k szempontjabol bi-
zonytalansigot hordoz magaban. A vasarloi
kozosségek altalaban civil alapon szerve-
z6dnek (Réthy — Dezsény, 2013). A Nyugat-
Dunanttl régioban ilyen bevasarlok6zosség
a Szigetkozi Szatyor k6zosség.

A termel6i piac még kevésbé kotott KTM-
rendszer, napjainkban nagyon elterjedt for-
ma. A helyi terméket elGallité gazdalkodok
szaméara alkalomszertien, id6szakosan vagy
rendszeresen nyujt értékesitési lehetGsé-
get, amelyek szervezését a helyi gazdalko-
dok csoportja vagy a helyi 6nkormanyzat,
esetleg egy integrator vagy mas szervezet
véllalhatja (Kajner, 2007). A termelGk nem-
csak a kozeli varosokba, hanem a tavolabbi
telepiilésekre is szallithatjak termékeiket
(a piac helyi jellegének fenntartasa érde-
kében azonban meghatarozott tavolsagon
beliil). Ez az értékesitési forma 4j jogi le-
het6séget jelent, mely akar idGszakosan is
miikodtethetd, konnyitett feltételek mellett,
illetve nincs sziikség kozvetit§ személyre
sem (Hinrichs, 2000). Ezek a piacok szako-

sodhatnak biotermékekre, de a biotermelGk
is csatlakozhatnak a mar miikodd, hagyo-
manyos termékeket 6sszegyjts (integrald)
piacok mtikodéséhez.

Benedek (2014) munkajiban megéallapi-
totta, hogy a hagyomanyosabb formakat (a
termeldi piacokat) az idGsebbek latogatjak,
az Ujszerd formakat pedig inkabb a fiatalok
részesitik elényben. Termeldi oldalroél is
kirajzolodik egy gazdakor (elsGsorban a
REL-tipusok esetében), amely nyitott az
Gj piacszerzési lehetGségekre és megvan a
kell§ szakismerete (és batorsiga) is a val-
tozashoz.

Osszességében a szakirodalom és a vizs-
galataink alapjan egyértelmtien megallapit-
hato, hogy a vasarloi k6zosség és a termelGi
piac esetében nem beszélhetiink kimondott
elkotelez6désrol, ezen KTM-rendszerek is
szorosabb szocialis kapcsolatokat alakita-
nak ki a gazdak és fogyasztok kozott. A fo-
gyasztok szamara bizalmi — kozvetlen kon-
taktusbol fakad6 — szempontbol el6nyds, ha
direkt modon a termel6t8l vasarolhatnak.

ANYAG ES MODSZER

A kozosség altal tdmogatott mezdgaz-
dasag regionalis vizsgalatadhoz a TAMOP-
4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt
keretén beliil kijelolt Nyugat-Dunantul
régioban (Gy6r-Moson-Sopron, Vas és Zala
megye) 2015 mésodik fél évében gyjtot-
tiink adatokat fogyaszt6i és termel6i ol-
dalrol egyarant. A kutatds a KTM hazai
helyzetének felmérésére, az ilyen forméa-
ban m{ikod6 gazdasagok életképességére,
létjogosultsagara fokuszalt. Feltartuk és
meghataroztuk az életképes gazdasagok
termelési iranyait és az egyes irdnyokhoz
kapcsolodo f6bb jellemzoket (termékkorok,
terméteriilet, foglalkoztatottak szama stb.).

A helyi terméket fogyasztok és vasarlok
korében online rendszeren keresztiil, vala-
mint személyes megkérdezéssel kérdbives
felmérést végeztiink. A kapott eredmények
feldolgozasa soran az értékelhet6 kérdé-
ivek szama fogyaszt6i oldalon n=103 volt.
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A termeldi oldalon kizarélag személyes
megkereséssel tortént a kérddivek kitolté-
se. A vizsgéalat célesoportja a hArom megye
egy-egy helyi KTM-szervezete (Szigetkozi
Szatyor, Pannon Helyi Termék Klaszter,
Zala Termalvolgye Egyesiilet) altal 6sz-
szefogott termelGk kore. Az igy kapott
értékelhet§ kérdGivek szama n=32 volt.
(Ezekhez a szervezetekhez Gsszesen 40
termeld kotddik.)

Akérdésekre adott valaszok kiértékelése
alapvetd statisztikai modszerekkel (kozép-
érték, szoras, viszonyszamok, korrelacio-
szamitas) tortént. A korrelacioszamitassal
Osszefiiggés-vizsgalatot végeztiink. A kér-
désekre adott vilaszok egy része szamadat
forméajaban allt rendelkezésre, mésik részii-
ket pedig az altalunk alkalmazott Likert-
skéala 1-t6] 5-ig terjedd értékei adtak.

EREDMENYEK

Az eredményeket két vizsgalati szem-
pont alapjan ismertetjiik: elGszor a ter-
meldi felmérést, majd ezt kovetGen a helyi
termékeket fogyasztok vasarlasi szokésait
mutatjuk be.

TermelGk

A KTM valamely formajat valaszto gaz-
dalkodok életkorat tekintve — akarcsak a
hagyomanyos mez6gazdasagi termelSk
esetében — magasabb az id6sebb korosz-
talyt képvisel6k szama (1. tablazat). A va-
laszadok tobb mint 58 szazaléka a 45 év

feletti korosztalyba tartozik. Nyilvanvaléan
Gk régebb 6ta miikodtetik gazdasdgukat,
mint fiatalabb tarsaik. Az atlagos 17 éves
miikédési id6 azonban arra utal, hogy ez a
korosztély is — csakiigy, mint a fiatalabbak
—viszonylag késén, negyvenéves kor felett
kapcsolodott be a gazdalkodasba.

A vizsgalatok alapjan megéallapithato,
hogy a felmérésbe vont gazdalkodok tobb
mint fele a kozép- vagy idésebb korosztalyt
képviseli, ezért a jovében a generaciovaltas
szerepe jelentGsebbé valhat, cél a fiatal gaz-
dalkodok térnyerésének elGsegitése ebben
a gazdalkodasi formaban is.

A valaszadok kozel fele allati, mésik fele
novényi eredetl termékekkel foglalkozik.
Az allati eredet(i termékkoron beliil kozel
azonos aranyban jelennek meg az egyes
allatfajoktdl szarmazo termékek (tej, tejter-
mék, €16 sertés, sertéshus, szarazaru, tojas,
méz). Kizaroélag a megkérdezett sertéstar-
t6 gazdasagoknal figyelhet6 meg, hogy a
feldolgozott termékeken kiviil é16 allatot
is értékesitenek, ami azonban mindegyik
termelGre igaz, raadasul aranya a feldol-
gozott termékkel kozel azonos. A novényi
eredet(i termékeknél a kertészeti agazat két
aga (zoldségtermesztés, gytimolestermesz-
tés) képviseltette magat, szintén azonos
aranyban. Jellemzgjiik tovabb4, hogy 50
szazalékuk mindkét dgazattal — zoldség-,
valamint gytimolcstermesztéssel — egy-
arant foglalkozik. Megfigyelhetd, hogy a
gytiimolesot a termelSk 1/3-a csak friss

A KTM-formaban miikodo6 termelSk életkora és gazdalkodasanak ideje a Nyugat-ll.DfJanba'I::l?lt
régioban
Valaszadok szama Hany éve miikodik?
(29 o)

25 év alatt | 3

26-35 év kozott 6 2és4

36—45 év kozott 5 4és7

4655 év kozott 5 13

56 év felett 12 17

Forrds:a TAMOP-4.2.1.D-15/I/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MEK Gazdasagtudomanyi Intézet munkatarsai altal végzett

felmérés eredményei alapjan sajat 6sszeallitas (2016)
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gylimolesként, 1/3-a kizarolag valamilyen
gyimolceskészitményként (lekvar, szorp,
gyiimolcslé), illetve tovabbi 1/3-a vegyesen
(friss és feldolgozott formaban egyarant)
értékesiti. A zoldségeknél a friss, feldol-
gozatlan valtozatban torténd eladas a leg-
népszertibb (70%), a termel6k egy kisebb
hényada (20%) csak zoldségkészitményeket
arul, mig vegyes értékesités csupan 10%-nal
figyelhet6 meg. A vegyes eladasoknal tovab-
bijellemz6 az 50%-0s megosztottsag a friss,
valamint a feldolgozott termékek kozott.

A vizsgalatok alapjan megallapithato,
hogy a megkérdezett gazdasagok kisebb
hényada foglalkozik allati termék el6allita-
saval. Aranyuk novekedése el6tt fizikai és
szabalyozasi akadalyok allnak (allategész-
ségligyi, értékesitésre vonatkozo szigoriu
el6irasok), ebbdl kifolydlag sziikséges lenne
ezen szabalyrendszerek feliillvizsgalata és
atalakitasa az érintett gazdasagok szerepé-
nek novelése érdekében. Az allati termékek
kinélatanak novelésével a fogyasztdi oldal
is motivalhatd, ezért a termékpaletta kiszé-
lesitése kivanatos lenne.

A rendelkezésre all6 terméteriilet nagy-
saga és a termelési irdny kozott nincs kap-

csolat (r = 0,1-0,3). A termelGk 81%-anak
van hasznalatdban (bérelt és/vagy sajat
tulajdont) foldteriilet. A teriiletméret
tekintetében rendkiviil erds a szoras az
o0sszes termeld, valamint a kilonbo6zé
termékkorok képviseldi kozott egyarant.
A méztermelGk egyaltalan nem, az allati
terméket elGallitok kozel fele nem rendel-
kezik foldteriilettel. A miivelt foldteriilet
a gazdalkodok 52%-anak sajat tulajdona,
24%-anak nagyobb részben (50-100%)
sajat tulajdona, mig alig 1%-uknak nincs
sajat foldteriilete. Ez utobbiak kozé alla-
ti terméket el6allit6 termelSk tartoznak.
Az allattartés és azon beliil a tejtermelés
esetében — figyelembe véve az allomany
nagysagat — atlagosan 33 ha volt a meg-
kérdezett gazdasagok altal miivelt teriilet
nagysaga. A zoldségtermelés esetében
az atlagos mivelt teriilet nagysaga 2,18
hektéart tett ki, zomében az 1—5 ha kozotti
gazdasigok dominélnak, de jelen vannak
a 0,5 ha alatti tertilettel rendelkezdk is.
A gytimolestermesztéssel foglalkozo ter-
melGk tobb mint fele 1—5 ha kozotti megmG-
velt teriileten gazdalkodik, hozzavet6lege-
sen 25%-uk 1 ha alatti tertileten (1. abra).

I.abra

A KTM-formaban miikodé termelbk atlagos terméteriilete termelési irany szerint
a Nyugat-Dunantul régioban

35
30
25
20

Hektar

15
10

Tej (tehén, kecske)

| M(ivelt teriilet (atlag)

0 .
Zoldség

Gyliméles

Sajét tulajdond terdilet (atlag)

Forrds:a TAMOP-4.2.1.D-15/I/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MEK Gazdasagtudomanyi Intézet munkatarsai altal végzett
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Az értékesiteni kivant termékt6l/termék-
kortél, valamint a termelés intenzitasatol
fiiggben a termdteriilet-igény tekintetében
jelentés kiilonbségek lehetnek. Adott eset-
ben a gy6gyndévény-alapt termékek érté-
kesitése esetén az 1-2 ezer négyzetméteres
teriilet is jelentds volument képviselhet.
A heterogén teriiletigény miatt egységes,
valamennyi gazdasagra vonatkoztathat6
»optimalis lizemméret” szamszer{ien nem
meghatarozhato.

Avizsgélt gazdasagokban altalaban nem
jellemz4 a (kiils6) munkaerd foglalkoztata-
sa. A csaladtagokat allando jelleggel 17, mig
alkalmi jelleggel 10 termel6 foglalkoztatja.
A csaladtagon kiviili munkaerd termelésbe
torténd bevonasa még kevésbé jellemzd, a
megkérdezett gazdasagok koziil allandd
jelleggel hatan, eseti jelleggel oten alkal-
mazzak 6ket. Azoknéal a termelSknél, akik
munkaer6t foglalkoztatnak, nem figyel-
het6 meg szignifikans eltérés a kiilonb6z6
termékcsoportok képvisel6i kozott, azaz
termékkort6l fliggetleniil foglalkoztatési
szerkezetiik hasonld. A termelésbe vont
csaladtagok szama — mind az allandé,
mind az eseti jellegnél — 1—3 kozotti, ezek
megoszlasa a vizsgalt gazdasagok kozott
kozel hasonlo, azaz kozel azonos arany-
ban jellemz§ az egy, a kettd, valamint a
harom csaladtag alkalmazasa is (2. tab-
lazat). A bevont csaladtagok szdma és a
terméteriilet nagysaga kozepes kapcsolatot
mutat (r = 0,52), tehat nem allithat6 egyér-
telmfien, hogy a foldteriilet nagysaganak

novekedésével egylitt novekszik a bevont
csaladtagok szama is. A csaladtagokon
kiviil — allando és eseti jelleggel is — al-
talaban 1 vagy 2 f6t alkalmaznak. Ennél
tobbet csupan egy kizarolag zoldséget
termesztd (5 f6t allando jelleggel), illetve
egy kizarodlag gyiimolesot termesztd (4 f6t
alkalmi jelleggel) gazdasag foglalkoztat. Az
els§ terméteriilete kozel 4 ha, az utébbié
130 ha. A csaladtagon kiviili személyek
foglalkoztatasa, valamint a termétertilet
nagysaga kozott az 4llandé alkalmazottak
esetében semmilyen 0sszefiiggés (r = 0,16),
mig az alkalmi jelleggel foglalkoztatottak
esetében kozepesen szoros kapcsolat (0,63)
figyelhet6 meg. Az a termeld tehét, akinek
viszonylag nagyobb a foldteriilete, valoszi-
niileg alkalmanként (példaul: munkacsu-
csok idején, szezonban) plusz munkaer6t
von be a termelésbe.

A megkérdezett termelSk t6bb mint fele
(55%) konvencionélis, azaz hagyomanyos
termelési modot folytat, és csupan 10%-
uk alkalmaz 6kologiai gazdalkodéast. Ez a
specidlis iranyzat kizaroélag a gyiimolcs-,
valamint a vegyes (z0ldség- és gyiimolcs-)
termel§ gazdasagokra jellemz8. Az intenziv
és félintenziv gazdalkodasi mod azonos
ardnyban jelent meg, elsGsorban a zold-
ségtermeszt6knél. Egyetlen — zoldség- és
gylimolcstermesztéssel egyarant foglalko-
z0 — valaszaddnal talalhaté meg az integralt
gazdalkodés. Mindett6] fliggetleniil a ve-
gyes termékkord termelGk leggyakrabban
konvencionalis forméban miikodnek. Ez a

2. tablazat

A KTM-formaban miikddé termel6k munkaeré6-foglalkoztatasi jellemzéi
a Nyugat-Dunantul régioban

Foglalkoztatas el6fordulasi Foglalkoztatottak szama, f6
gyakorisaga, % <lha >1 ha
Csaladtag | allando 54 -2 2-3
kisegitd 32 1-2 1-2
Csaladta- | allando 19 1-2 1-2
gon kivili [ i coies 16 ! 2

Forrds:a TAMOP-4.2.1.D-15/I/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MEK Gazdasagtudomanyi Intézet munkatarsai altal végzett

felmérés eredményei alapjan sajat dsszeallitas (2016)
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forma jellemz6 az allattartokra, valamint
a kizarolag zoldségtermesztékre is.

A jovedelmezGség javitasa érdekében a
KTM keretein beliil a bio- (organikus) ter-
mékek ardnyanak novelése lenne kivanatos,
ahogyan ez a mar kozosségi mezigazdasagi
forméaban miikodé zoldségféléket elGalli-
t6 gazdasagoknal megfigyelhetS. Tobbek
kozott a termeldi arak pozitiv irdnyu el-
mozdulasét is lehet6vé tenné az ilyen for-
rasbol szarmazo termékek részaranyanak
novelése.

A valaszokbdl kideriilt, hogy a termel6k
értékesitési csatornai kozott egyaltalan
nem jelenik meg az automatabdl, a hi-
permarketek vagy a diszkontiizletek felé
torténd értékesités. Ezeken kiviil van még
néhany értékesitési forma, ami nem jel-
lemz6, de egy-két termel6nél megtaldlhatd.
A ,szedd magad akci6t” csupan két termeld
alkalmazza, k6z0os jellemzgjiik, hogy a tob-
bi vizsgalt gazdasidghoz képest viszonylag
nagy terméteriilettel (70, illetve 130 hektar)
rendelkeznek. A TESZ kozvetits szerepét
egyetlen egy allati terméket el$allit6 Gs-
termel§ veszi igénybe, mig Gt mellett szin-
tén egyetlen zoldség- és gyiimolcstermeld
arul. A bio- és a helyi zoldséges boltban
torténd értékesités sem jellemzd, de az
egyes termékkorok (allati termék, zoldség,
gyimolcs, méz stb.) egy-egy képviselGje
megjelenik. Az el6fizetéses/dobozrendszert
csupan egy termeld ismeri és alkalmazza
havi gyakorisiggal. A leggyakrabban al-
kalmazott értékesitési csatornak a terme-
16i piac (91%), a hagyoményos piac (69%),
valamint a haztol torténd eladas (72%).
Az els6nél termékkortol fliggetleniil heti
gyakorisaggal értékesitenek a termelk.
Ahagyomanyos piacon valamennyi értéke-
sitési gyakorisag (heti, havi stb.) egyforma
aranyban oszlik meg a valaszadok kozott.
Haztol leggyakrabban (hetente tobbszor) az
4llati terméket el6allitok (a mézet is ideért-
ve) értékesitenek, mig a gylimolestermel6k
altalaban hetente vagy havonta. A z6ldség-
termeszt6k azonban nem vélasztjak ezt az

értékesitési csatornat. Az allati terméket
el6allitoknal heti, illetve havi gyakorisaggal
jelenik meg még a hazhoz szallitas, vala-
mint a vendéglatohelyeknek torténd érté-
kesités, ez azonban sem a z6ldség-, sem a
gyiimolcstermesztGkre nem jellemzd.

A termel6k kozel egyharmada kénysze-
riil arra, hogy a helyi értékesitésen kiviil
50 km-es tavolsagon tal is tovabbi piacokat
keressen, és csak mintegy egytized résziik
tud kizarolag helyben (5 km-es tavolsagon
beliil) értékesiteni. A szallitasi tavolsdgok
kozott viszonylag nagy szoras figyelhetd
meg, kiilonosen a zoldségtermesztok és a
vegyes termelési iranyt (zoldség- és gyii-
molcstermel$) gazdasagok kozott. Alapve-
t6en azonban jellemzd, hogy az allati ter-
méket elGallitok viszonylag kis tavolsdgon
(25 km-es korzeten) beliil értékesitenek.
Ennek oka nyilvanvaléan a termékek szal-
lithatosaga, romlandbsaga. A mézet elGalli-
tok, valamint a gyiimolcestermeszték pedig
inkabb nagyobb tavolsagokra (50—100 km)
szallitanak.

Avizsgalat utolso fazisdban dsszesitettiik
a felmérésbe vont nyugat-dunantuli gazda-
sagok paramétereit termékkategbriankénti
bontéasban, melyet a 3. tablazat szemléltet.

Fogyasztok

A valaszadok tobbsége (85%) nd, kozel
60 szazalékuk a fiatal feln6tt korosztalyba
(25—44 éves korba) tartozik, azonban — ha
csak kis hanyadban is, de — minden korosz-
taly képviselteti magat. Tobbségiik (73%)
fels6fokt végzettséggel rendelkezik, de a
véalaszadok legalacsonyabb iskolai végzett-
sége az érettségi.

Az egy fére juto atlagos nett6 jovedelem
avalaszadok haromnegyedénél meghaladja
a 80 ezer forintot és 63%-uknal a 1étmi-
nimum (2015-ben 87 351 forint) értékét
is. A 2015-0s statisztikai jovedelmi tized-
(decilis) besorolas alapjan a valaszadok egy
fére jutb nettd jovedelme szerint 75%-uk a
8. decilisbe — azaz egy viszonylag maga-
sabb jovedelmi osztalyba — tartozik. A va-
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3. tablazat
A felmérésbe vont gazdasagok dsszesitett paraméterei termékkategoriak szerint (n = 32)
Allati termék Zoldség Gyiimdlcs | Vegyes (zold- Méz
ség, gylimolcs)
Termello atlagélet- 39 48 46 60
kora, év
Gazdasag ,,életko-
ra”, év 1-21 5-40 2-20 2-20 32-39
atlag, év 12 10 9 36
termékarany sertés: 50:50 j— . . _
(friss:feldolgozott) tej: 10:90 2575 >0:30 50:30
Foldteriilettel ren-
delkezék aranya, % >0 100 100 100 0
Sajat foldteriilet-
tel rendelkezdk ara- | 52 52 0
nya, %
Atlagos terilet, ha 33 13 - -
Foglalkoztatottak 0-3 0-2 0-3 0-3 0
szama, fé
Gazdalkodas médja konvencio- | konvencio- L )
T i . konvencionilis; | konvencio-
konvencionalis nalis; nalis; . PO ™
. p PR okologiai nalis
intenziv okologiai
Ertékesitési csatorna termeldi piac; termeldi termeldi termel&i piac; termeldi
hagyomanyos piac; piac; hagyomanyos piac;
piac; hagyoma- hagyoma- piac; hagyoma-
haztol térténd nyos piac nyos piac; | haztol torténd | nyos piac;
értékesités; haztol értékesités haztol
hazhoz szillitas; torténd torténd
vendéglatohe- értékesités értékesités
lyeknek
Szallicasi 0-25 0-50 0-100 - 0-50
tavolsagok, km

Megjegyzés: * Feldolgozott zoldség: paprikakrém, paprikapor, zakuszka, savanyuasag.

Forrds:a TAMOP-4.2.1.D-15/I/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MEK Gazdasagtudomanyi Intézet munkatarsai altal végzett

felmérés eredményei alapjan sajat 6sszeallitds (2016)

laszadok 32%-anal két f6, egynegyediiknél
(25%) harom f6, mig egyotodiiknél (20%)
négy {6 lakik egy haztartasban.

A fogyasztok havonta atlagosan 15 ezer
forintot koltenek helyi termékekre, a sz6-
ras azonban rendkiviil nagy (CV = 90%).
Az ezen termékekre szant havi 6sszeg csa-
laddonként 2 és 80 ezer forint koz6tt mozog.
A helyi termékekre koltott pénzosszeg és
az egy fére jutb nett6 jovedelem kozott
azonban semmilyen Osszefiiggés nem mu-
tathato ki (r = 0,01). (Az 6sszefiiggés abban
az esetben sem szignifikans [r = 0,21], ha

figyelembe vessziik a haztartasban él6k
szamat, azaz a teljes nett6 jovedelemmel
szamolunk.) A vizsgalatbdl egyértelmiien
kovetkezik, hogy a csaladok jovedelme
nem befolyésolja a helyi termékek fogyasz-
tasi szokéasait. Ennek valoszintileg az az
oka, hogy a fogyasztok haromnegyede
viszonylag magas jovedelmi kategbriaba
tartozik.

A felmérésbe vont személyek helyiter-
mék-fogyasztasi gyakorisagara vonatko-
z6an a megkérdezett csaladok 24%-a na-
ponta, mig 42%-a hetente t6bbszor fogyaszt
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helyi terméket. Az el6z6ekben emlitett két
sokasag figyelembevételével a valaszadok
82%-a hetente legalabb egyszer fogyaszt
ilyen tipust terméket. A vasarlok korében
a legnépszertibb termékek a zoldségek,
valamint a gylimolesok. A fogyasztok va-
lamivel tobb mint fele hiisarut, tejtermé-
ket és mézet is vasarol (2. abra). Az egyéb
élelmiszerek (pékaru, olajos magvak, bor,
péalinka, szaraztészta stb.) piaca egyelére
nem tal jelent8s, mivel mind a keresleti,
mind pedig a kinalati oldalon kevés szamu
szerepld jelenik meg. A termel6i vizsgala-
tokbol is az az eredmény sziiletett, hogy
a z0ldség-gylimolcs termékek képezik a
legnagyobb aranyt, ami a fogyasztasban
is visszatiikrozédik.

A megkérdezett fogyasztok a termékeket
tobbnyire maguk allitjak el6 (konyhakert-
ben), vagy hagyomanyos, illetve termel6i
piacokon szerzik be. Kisebb aranyban
ugyan, de el6fordul, hogy kozvetlentil a ter-
mel6tdl, helyi zoldségesnél vagy ,,szedd ma-
gad akcio” keretein beliil torténik a vasarlas.
Az ilyen tipust élelmiszerek esetén nem
jellemz8 a hipermarketekbdl, élelmiszer-
lancokbol, diszkontokbo6l torténd beszerzés.
Szintén csekély jelent6séggel bir a hazhoz

szallitas, az automatabol vagy mozgo bolton
keresztiil torténd vasarlas (3. abra).

A megkérdezettek kozel egynegyede is-
meri és tagja is valamilyen vasarléi k6zos-
ségnek, fogyasztoi tarsulasnak. A k6zosség
altal tAmogatott mezGgazdasag masik két
tipusat — az el6fizetéses/dobozrendszert,
valamint a részes gazdalkodast — mar jo-
val kevesebben részesitik elényben (a meg-
kérdezettek csupan 3-3 szazaléka). Ennek
egyik lehetséges oka, hogy a KTM-formét
és ezzel egyiitt ennek keretein beliil torté-
né vésarlasi lehetséget Magyarorszagon
viszonylag szlik fogyasztdi réteg ismeri.
A maésik ok a gazdalkodési forma specialis
jellegébdl adodhat. Mivel az ilyen forméban
miikods gazdasagok minimum egy évre
elére meghatarozott fix vasarloi korrel
(részes tagokkal) rendelkeznek, ezért csak
korlatozott szamu vevét képesek ,,fogad-
ni”. Kapacitasbgvités hidnyaban belépés
kizarolag tageserével lehetséges (tehat csak
abban az esetben, ha egy masik tag kilép).
Az els6 probléma megoldasi alternativaja-
ként a KTM és minden egyes szegmensének
népszertsitése jelolhet6 meg. A masodik
probléma orvoslasara a termelGk kapaci-

s

tasbdvitése lehetne egy megoldasi mod.

2.abra
A helyi termékek fogyasztasi aranya kategorianként
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3.abra

A fogyasztok altal preferalt értékesitési csatornak

60% 55%
50% 50%
50%
40% 38%.
28%
30%
29% 24%

20%

13% 12% 12% 12%
10% 9 9

6% 6% 3% 3% 3%

Forrds:a TAMOP-4.2.1.D-15/1/KONV-2015-0010 projekt keretében az NYME-MEK Gazdasagtudomanyi Intézet munkatarsai altal végzett

felmérés eredményei alapjan sajat 6sszeallitas (2016)

A kovetkez6kben a fogyasztis és a vasar-
las motivacids tényezdit vizsgaltuk meg.
A vevek helyi termékek iranti keresletét
kiilonb6z6 tényez6k hatdrozzak meg. Az
egyes befolyasold tényezdkre adott valaszok
erds valtozékonysagot mutatnak (CV = 22—
58%), de nem jelentGsek a szélsGséges inga-
dozasok. Alegnagyobb egyontetiiség a helyi
z6ldség-gylimoles megfeleld érettségének
motivacios tényezGjében (CV = 22%) me-
riilt fel, mig a legnagyobb ellentmondés
az ajanlas, a reklam, a divat, valamint a
csomagolas (CV = 48—-58%) valaszlehetd-
ségekben volt tapasztalhato. A fogyasztok
véalaszait 0sszevetve elmondhato, hogy a
helyi termékek iranti keresletiiket erétel-
jesen befolyasolja a zoldségek, valamint
gyimolesok megfelelGen érett allapota,
a jellegzetes izvilaga, az egészségtudatos
életmod, valamint a természetes taplalko-
zas iranti elkotelezettség. Kozepes szerepet
tulajdonitanak az évszakokhoz igazod6 ét-

kezési szokasoknak, a csaladi példanak,
a barat altali ajanlasnak, valamint a kor-
nyezetbarat csomagoldsnak. A helyi ter-
mékek fogyasztasat szinte egyaltalan nem
befolyéasolja az orvos, a dietetikus ajanlésa,
a média hatasa, valamint a divat. Bar ez
utébbi ketténél megoszlottak a vélemények,
a valaszadok tobbsége ezt az allaspontot
képviselte.

A vasarlasi motivacidkra adott valaszok
egyontetliségét tekintve hasonld a helyzet
a fogyasztasi motivacional emlitetteknél
(CV=14-52%). Alegnagyobb egyontetliség
a helyben termesztett zoldségek, gyiimol-
csok megfeleld frissességénél (CV = 14%),
mig a legnagyobb eltérés (CV = 52%) a ki-
szerelés, a csomagolas, a reklam, valamint a
marka és a védjegy szerepének kérdésében
merdiilt fel.

Ahelyi termékek iranti konkrét vasarlasi
szokasokat legerételjesebben ezen termé-
kek frissessége, valamint el6allitasuk helyi
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gazdasagfejlesztd szerepe (lokalpatridta
magatartas) befolyasolja. A valaszadokat
kozepes mértékben motivéaljak a kornye-
zetvédelmi megfontolasok, a csaladi szo-
kasok, a helyi termékek ara, elérhetGsége,
beszerezhet8sége, valamint a tobb termeld
megtermelt termékeinek széles valasztéka.
Bar megoszlottak a vélemények a kisze-
relés, a csomagolas, a reklam, valamint a
marka és a védjegy motivacios szerepében,
a megkérdezettek tobbsége ezeket kevés-
bé tartotta fontos befolyasol6 tényezének.
A kérdéivet kitolt6k megemlitették még
a termel6vel val6 kozvetlen kapcesolatot,
a megbizhatésagot és az aru eredetének
nyomonkovethet6ségét mint a vasarlasra
erGsen hat6 tényezdket.

A vizsgélat utolso fazisaként a helyi ter-
mékek vasarlasa soran esetlegesen felme-
riil6 problémakra kérdeztiink ra. Az ered-
mények egyértelmiien igazoltdk, hogy a
kérdésre adott valaszok kozott rendkiviil
erds szoréas figyelhet6 meg. A fogyasztok ko-
rében nincs olyan tényezd, amelyben kon-
szenzus lenne, azaz a fogyasztok véleménye
megoszlik a felsorolt problémékhoz valé
viszonyulést illetGen. A fogyaszt6i valaszok
atlagat tekintve azonban elmondhato, hogy
atényezGk atlagos értéke nem haladja meg a
kozepes (3-as) szintet, vagyis a helyi termék
vasarldsa soran egyik tényez6t (termelGi
gazdasagok nehézkes megkozelithetGsége,
termékek beszerzésének idGigényessége,
sziik druvalaszték, til magas ar, informé-
ci6hiany stb.) sem tapasztaljak tal gyak-
ran. A valaszadok szdmara a termék iranti
bizalmatlansag, az alacsonyabb élvezeti
érték és a kedvezébtlen kiszerelés, valamint a
csomagolas jelentik a legkisebb problémat.

Az értékelés zard6 metddusaként a fo-
gyasztok altal adott valaszok kozott 6sz-
szefiiggés-vizsgalatot végeztiink, amelynek
soran a szoveges valaszokat is szamszertisi-
tettiik és tobbvaltozos korrelaci6szamitst
alkalmaztunk. Az 6sszefliggés-vizsgalat
alapjan megéallapithato, hogy a fogyasz-
tok helyi termékekre vonatkoz6 valaszai

kozott egyetlen egy esetben sem talalha-
tunk fliggvényszerd vagy erds kapcsolatot.
Kozepesen er@s pozitiv iranya kapcsolat
(r = 0,7) mind6ssze 2-2 adatsor kozott for-
dult elé. A vasarlok dontését befolyasold
helyi termékek elérhetGségével, beszerez-
het6ségével tobbnyire szorosan 6sszefliggd
valaszt adtak azok valasztékanak kérdésére
is. Tovabba azon fogyasztok, akik kedve-
z6nek talaltik a termékek kiszerelését, a
csomagolassal is elégedettek voltak. Ko-
zepesen szoros kapcsolat (r = 0,5) is mind-
0ssze néhany valaszban adott adatsor ko-
zGtt volt megfigyelhetd, elsGsorban a helyi
termékek fogyasztasaval és vasarlasaval
kapcsolatos motivacids tényezGk, valamint
az esetlegesen felmeriil6 problémak ko-
zott. A helyi termék fogyasztasdnak gya-
korisaga kozepesen szoros kapcsolatban
all a vasarlas soran szem el6tt tartott olyan
tényezGkkel, mint a helyi termék el6nyos
hatasa a lokalis gazdaségra, a kornyezetre
és a diverzitasra. Ez azt jelenti, hogy minél
gyakrabban vasarol valaki helyi terméket,
annal el6nyosebbnek gondolja a helyi ter-
mék hatasat a lokalis gazdasagra. A helyi
termék fogyasztasa tekintetében kozepesen
szoros kapcsolatban van az egészségtudatos
életmod, a természetes taplalkozas iranti
elkotelezettség, az évszakokhoz igazodd
taplalkozasi szokasok, a termékek beteg-
ségmegel6z§ szerepe, megfelel§ érettségi
foka, frissessége, valamint azok jellegzetes
izvilaga. A helyi termékek vasarlasa soran
esetlegesen felmertiil§ problémak koziil az
alabbiakra adott valaszok kozott taldlhatod
kozepes Osszefiliggés: a termeld gazdasagok
nehézkes megkozelitése, a termékek beszer-
zésének idGigényessége, a sziik aruvalasz-
ték, a til magas ar, az informécidhiany, a
kedvezétlen kiszerelés és a termék iranti
bizalmatlansag.

OSSZEGZES

Kutatdsunk soran egy magyarorszagi
régi6 KTM-keretek k6zott mikods terme-
16it és fogyasztoit vizsgaltuk. A vizsgalatot
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megel6z6en megfogalmazott hipotézisek
koziil az els6 az eredmények alapjan el-
vetésre keriil, mivel arra a megallapitasra
jutottunk, hogy a KTM mint gazdalkodési
forma jelenleg a vizsgalt régioban még nem
kiforrott, szamos teriileten valtoztataso-
kat, valamint elterjedésiik elGsegitése ér-
dekében szélesebb korl kozvetlen és/vagy
kozvetett tAmogatasi formékat igényelne.

A KTM-forméaban gazdalkodok koré-
ben magas a 45 év felettiek aranya (58%).
A jov6ben a generaciovaltas szerepe foko-
zatosan novekszik. A KTM — mint gazdal-
kodasi alternativa — mikod6képességének
biztositasa érdekében a hosszt tava cél
mindenképpen a fiatal gazdalkodok tér-
nyerésének elGsegitése.

A vizsgalatok alapjan a masodikként
megfogalmazott hipotézis bizonyitast
nyert, hiszen az iizemek kisebb hanyada
foglalkozik allati termékek elGallitasaval.
Ezek aranyanak novekedése el6tt fizikai és
szabalyozasi akadalyok allnak (allategész-
ségligyi el6irasok, értékesitésre vonatkozo
szigor el6irdsok). Kivanatos lenne a kap-
csolddo szabalyrendszer feliilvizsgalata és
atalakitasa ezen gazdasagok szerepének
novelése érdekében.

Az értékesiteni kivant terméktGl/termék-
kortdl, valamint a termelés intenzitasatol
fligglen a termdteriilet-igény tekintetében
jelentds kiilonbségek lehetnek. A heterogén
teriiletigény miatt egységes, valamennyi
gazdasagra vonatkoztathat6 ,optimalis
tizemméret” szamszertien nehezen meg-
hatarozhato.

A vizsgélatok alapjan a harmadikként
megfogalmazott hipotézis részben bi-
zonyitast nyer, mivel a KTM-formaban
miik6ds termelGknél a termékek eladasa
a legtobb esetben hagyoményos, illetve
termelGi piacon torténik (esetenként meg-
jelenik a haztdl valo értékesités), ugyanak-
kor a KTM magasabb foku elkotelez§dési
formait — az el6fizetéses/dobozrendszert,
valamint a részes gazdalkodast — méar
joval kevesebben részesitik elényben (a

megkérdezettek csupan 3-3%-a). Nem iga-
zan hasznaljak ki (vagy nem ismerik) az
egyéb értékesitési csatornakat (automata-
bdl, hipermarketek felé, szedd magad ak-
ci6 stb.), ami azonban Gjabb lehet6ségeket
nytjthatna a termel6k szdméara. A TESZ
kozvetit§ szerepét sem veszik igénybe,
ami azonban jelentGsen megkonnyithet-
né eladasuk lebonyolitasat. Hosszu tavon
mindenképpen célszerti lenne kiilonb6z6
szakmai szervezetek altal az egyéb érté-
kesitési csatornak ismertetése és népsze-
riisitése a termelGk korében.

A fogyasztoi oldal egy magasabb jovede-
lemkategoriat képvisel6 tarsadalmi réteg,
akik hetente legalabb egyszer fogyasztanak
ilyen tipust termékeket. A kinalati oldalon
a zoldség, gylimolcs jelenik meg legma-
gasabb ardnyban, ezért a helyi termékek
vasarloi kore is elsGsorban ezeket az élelmi-
szereket keresi, kiemelten a hagyoményos
és termeldi piacokon.

A kozosség altal timogatott mezégazda-
sag tipusai kevésbé ismertek a fogyasztok
korében, a vasarloi kozosséget a fogyasz-
tok egynegyede, mig az el6fizetéses/doboz-
rendszert, valamint a részes gazdalkodast
csupan 3-3 szazaléka részesiti el6nyben.
Ez részint az ismertség hianyabol, részint
a gazdalkodasi forma specialis jellegébdl
adodik. Célszert lenne a KTM-rendszer
népszeriisitése, illetve a termel8k kapaci-
tasanak bévitése.

Osszességében a fogyasztok helyi termé-
kek iranti keresletét er6teljesen befolyasolja
a z0ldségek, valamint gyltimolesok megfe-
lelGen érett allapota, jellegzetes izvilaga,
az egészségtudatos életmod, valamint a
természetes taplalkozas iranti elkotele-
zettség. Az Osszefiiggés-vizsgalat alapjan
egyértelmlien megallapithato, hogy a fo-
gyasztok helyi termékekre vonatkozo vala-
szai/jellemzd&i kozott egyetlen egy esetben
sem tal&ltunk fiiggvényszeri vagy erds
kapcsolatot.

Ugy véljiik, hogy a Vidékfejlesztési Prog-
ramban (2014-2020) megfogalmazott



Gombkots et al.: Kozosség dltal tamogatott mezégazdasdg regiondlis vizsgdlata 143

célok és intézkedések (tematikus alprog-  az Osszefogasban rejlé lehetGségek kiak-
ramok: Rovid Ellatasi Lanc (REL), Fiatal = nazaséat, és olyan stratégiai teriileteken is
Gazda (FIG), illetve a kiilonféle egyiittm@i-  pozitiv irAnyt elmozdulast eredményez-
kodést 6sztonz6 tamogatasok) névelik a  hetnek, mint példaul marketingstratégia,
KTM-formak ismertségét, elfogadottsdgat, = marketingkoncepcio kialakitisa.
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DETERMINATION OF THE MAIN SELECTION ASPECTS OF MACHINES FOR CROP
PRODUCTION TECHNOLOGIES IN HUNGARY

By: Erdeiné Késmarki-Gally, Szilvia

Keywords: farms, construction of machinery, economic aspects, technical aspects,
production structure.
JEL Classification: 013, Q16.

In agriculture, land ownership and the production structure have been undergoing
changes for a long time. These changes are complicated by climate change. In terms of
machine selection, the ecology, technical, technological and economic considerations are
all very important to farmers, and these factors have influenced the machines used in the
selection of crop production as well. The National Agricultural Research and Innovation
Centre (Institute of Agricultural Engineering) has carried out research in Hungary
with eight producers with different land sizes and production structures. The research
results show that the farmers put ecological conditions at the forefront of the selection
of machinery. This means that the soil conditions, the distribution of precipitation and
the number of hours of sunshine play a significant role in terms of machine selection.
Therefore, the farmers prefer the mechanisation solutions that are easy to use even
in changing ecological conditions. The mechanisation model was developed through
analysing the supply and demand sides. It can be said that the supply of agricultural
machines in Hungary is extensive and includes world-class machines.

REGIONAL RESEARCH OF COMMUNITY SUPPORTED AGRICULTURE

By: Gombkotd, Nora — Vinceze, Judit — Hegyi, Judit — Kacz, Karoly

Keywords: short food chains, community supported agriculture, questionnaire
survey, local product, consumer habit.
JEL Classification: Q13.

In recent years, community supported agriculture systems have played an increasingly
important role in local food systems in Western Europe and in North America. The topic
may also be a priority for agriculture in the Central and Eastern European countries,
because short food chains offer a solution to several problems. Physical distance between
producers and consumers will be reduced by these food chains and, contrary to long
supply chains, personal relationships, confidence and organic certification are built into
the system as a guarantee of quality. It will provide the opportunity for local small farmers
to produce quality foods and realise direct marketing. Meanwhile the convenient access
to tasty local foods is guaranteed for consumers.

Community supported agriculture as a type of farming is not yet well established
in Hungary; it would require improvement and wide-ranging support. Based on a
questionnaire survey carried out with Transdanubian farmers and consumers, we conclude
that the number of elderly (over 45 years old) farmers is higher, furthermore a smaller
proportion of farmers is engaged in production of animal products. Their need for area
is heterogeneous, so a generally applied ‘optimal scale of operation’ is difficult to define
numerically.

In the case of community supported agriculture, products are mostly sold at traditional
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markets or special producer markets (sometimes by ‘door sales’). Other distribution
channels are less used by these farmers, and PSOs (Product and Sales Organisations)
are not used by them, therefore they miss several opportunities.

Types of community supported agriculture are less known by consumers. The so-called
community of consumers is known by only a quarter of costumers, while the so-called
subscription/box system and the so-called share farming are each preferred by only 3
per cent of consumers. This is partly due to the lack of awareness and partly the special
characteristic of this farm type. It would be advisable to popularise the community
supported agriculture system as well to expand its productive capacity.

THE CONSUMERASSESSMENT OF LOCAL PRODUCTS

By: Ferencz, Arpad

Keywords: self-organised community, local market, short supply chain.
JEL Classification: Q13.

In this study, we explore the possibilities for marketing local products from the producers’
and consumers’ points of view. Farmers’ markets with local products have become regular
events in the main square of Kecskemet where, in addition to local farmers, crafts and
cultural events also take place. This complex scheme, beyond the shopping experience, also
gives both vendors and participants at the fair a sense of community organising power.
In addition to organising exhibitions, an important purpose is to provide a platform for
cooperation, and incentivise representatives of the production, processing, research and
sales sectors to develop and preserve the traditions of local agriculture.

The results in the study come from questionnaires completed by the artisans, farmers,
and visitors and buyers. In the questionnaires closed, multiple choice questions were used,
followed up by personal interviews. Many respondents see traditional fairs as a successful
sales channel, but they consider the low purchasing power of the customers as a limiting
factor. Our survey shows that more and more people are looking for quality, handcrafted
products; at the same time there are a high percentage of those who cannot buy them
because of low earnings. Buyers who are consciously looking for Hungarian products
represent 50 per cent of the respondents; many people still continue to prefer price over
the place of origin. We confirmed that the Internet is the largest information provider,
even in relation to traditional fairs. Most of the respondents marked the purchase of food
consumed on site as the main attraction. An increasing demand for quality products from
trusted sources can be also easily traced from the customers’ replies.

The preference for Hungarian products could help to develop the local economy and
the countryside. In addition, the fair provides an opportunity for self-organisation along
the shared values of participants of the local economy. A network of contacts, on which
the organisation of the fairs is based, could also provide a basis for co-operation at a
higher level.



