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Rolnictwo i turystyka w rozwoju spo eczno-ekonomicznym 
Mauritiusu 

Agriculture and Tourism in Socio-economic Development 
in Mauritius  

Synopsis. Celem tego opracowania jest przedstawienie, analiza i ocena miejsca rolnictwa i turystyki 

w procesie rozwoju spo eczno-ekonomicznego Mauritiusu. Jest to pa stwo, któremu pomimo, silnie 

ograniczaj cych uwarunkowa  geograficznych, uda o si  przyspieszenie (w ostatnich 20-30 latach) 

procesu rozwoju spo eczno-ekonomicznego. To sta o sie podstaw  i wst pem do zainicjowania bada  

tej afryka skiej – wyspiarskiej gospodarki.  

S owa kluczowe: rolnictwo, turystyka, rozwój spo eczno-ekonomiczny, ma e gospodarki wyspiarskie, 

monokultura turystyczna  

Abstract. Africa is viewed as the next business frontier worldwide. In the last decade, we have been 

witnessing increased investment operations in Africa by US, Chinese, Japanese and European 

companies. The restrictions of African agricultural production and tourism as a prosperous industry are 

possible to overcome. The future prospects are favorable. The economy of Mauritius is based on sugar, 

tourism, textiles and apparel, and financial services, and is rapidly expanding into fish processing, ICT, 

hospitality and property development. The aim of this paper examines the environment for developing 

agro and tourism business in Mauritius, which in turn strengthens the private sector. It also identifies 

opportunities that can stimulate the countries’ broader reform efforts with the ultimate goal of poverty 

reduction. 

Key words: agriculture, tourism, socio-economic development, small island economies, tourism 

monoculture 

Wprowadzenie 

„Wszyscy nale ymy do Afryki … To kolebka ludzko ci, tu nauczyli my si  chodzi , 

mówi , bawi  si  i kocha . Ni  cz ca nas z afryka skimi przodkami rozci ga si  przez 

tysi ce pokole , ale wci  porusza czu e struny w naszych sercach, kiedy zachwycamy si  

afryka skimi krajobrazami, dzik  przyrod  i lud mi – John Reader” (Godwin, 2001, s. 10). 

Afryka staje si  obszarem wielkich mo liwo ci inwestycyjnych i oferuje potencja  

gospodarczy, który systematycznie staje si  wi ksz  alternatyw  dla rynków Azji. Osi gane 

tam stopy zwrotu z prowadzonych przedsi wzi  biznesowych nale  do najwy szych na 

wiecie. Tak korzystna sytuacja inwestycyjna utrzymuje si  od 1990 r. Od 2002 r. dynamika 

wzrostu gospodarczego na kontynencie afryka skim doprowadzi a do potrojenia warto ci 

                                                 
1 dr, Katedra Unii Europejskiej im. Jeana Monneta, SGH w Warszawie, ul. Wi niowa 41, 02-520 Warszawa, 
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tamtejszej gospodarki. T  tendencj  i wynikaj c  z niej szans  zauwa y y najwi ksze pot gi 

gospodarcze jak Stany Zjednoczone Ameryki, Chiny (szczególnie aktywne w tym regionie), 

Japonia i Rosja. Swoj  polityk  gospodarcz  pod k tem potencja u rynku afryka skiego 

odpowiednio modyfikuj  tak e by e mocarstwa kolonialne takie, jak Francja czy Wielka 

Brytania. Aktywna w regionie jest te  Turcja i Korea Po udniowa. Wed ug Banku 

wiatowego (2017) wzrost gospodarczy krajów Afryki Subsaharyjskiej powinien 

w najbli szych latach przekroczy  istotnie wiatow  redni . Co czwarty afryka ski kraj 

osi ga od 2013 r. przynajmniej 5-6% wzrost gospodarczy. Szczególnie korzystne dla Afryki 

s  dane dotycz ce perspektyw wzrostu konsumpcji oraz liczby i warto ci inwestycji. Sektory 

rolnictwa i turystyki stanowi  w wielu pa stwach afryka skich d wigni  rozwoju spo eczno-

ekonomicznego. 

Mauritius jest specyficzn  – afryka sk  ma  gospodark  wyspiarsk  (powierzchnia  

2 tys. km2) zlokalizowan  na Oceanie Indyjskim. Uwarunkowania geograficzne (ma e 

rozmiary, ograniczone zasoby naturalne, izolacja, kl ski ywio owe) determinuj  w sk  

specjalizacj  i marginalne znaczenie w handlu mi dzynarodowym tego pa stwa. Podobnie, 

jak i innych ma ych pa stw wyspiarskich (Small Island Developing States – SIDS3), 

gospodarka Mauritiusu nie jest w stanie wykorzysta  efektu skali, uzale nieniona jest od 

importu, charakteryzuj  j  niski stopnie  wykorzystania zasobów pracy, kulturowa 

dominacja Pó nocy, wysokie koszty transportu, infrastruktury i administracji oraz podatno  

na dzia alno  przest pcz  (pranie brudnych pieni dzy, narkotyki, korupcja). Pomimo 

pozornie wspólnych cech z innymi SIDS nie wyst puje tam, ani zjawisko „monokultury 

turystycznej”, ani „monokultury pomocowej” – specyficznych, ekstremalnych form choroby 

holenderskiej4 – tak charakterystycznych dla tej grupy. Od innych ma ych pa stw 

wyspiarskich odró nia je równie  wysoki (w kategoriach SIDS, jak i pa stw afryka skich) 

poziom rozwoju spo eczno-ekonomicznego (Jasi ski, 2017).  

Prze amanie silnie ograniczaj cych uwarunkowa  rodowiska przyrodniczego (brak 

yznych gleb, s odkiej wody, ograniczona fauna i flora) – wej cie na cie k  dynamicznego 

rozwoju – specyficzny (wyspiarski, ale równie  i afryka ski) sukces spo eczno-gospodarczy 

sta  si  pretekstem poszukiwania jego róde , w tym szczególnie do próby odpowiedzi na 

pytanie – na ile sektory rolnictwa i us ug turystycznych przyczyni y si , szczególnie w XXI 

w., do podniesienia poziomu – nie tylko wzrostu, ale szeroko rozumianego rozwoju 

spo eczno-ekonomicznego Mauritiusu. Za cel artyku u autorzy postawili sobie analiz  

i ocen  miejsca rolnictwa i turystyki w procesie rozwoju spo eczno-ekonomicznego tego 

pa stwa. Jego osi gni cie stanowi wprowadzenie do dalszych bada  przyczyn sukcesu 

rozwojowego tego afryka skiego pa stwa. 

                                                 
3 Zgodnie z klasyfikacj  (UNCTAD, 2010, s. 5) za SIDS przyjmuje si  29 niezale nych pa stw: 13 na Oceanii 

(Federacyjne Stany Mikronezji, Fid i, Kiribati, Nauru, Palau, Papua Nowa Gwinea, Samoa, Timor Wschodni, 

Tuvalu, Vanuatu, Wyspy Marshalla, Wyspy Salomona oraz Wyspy Tonga); 10 karaibskich (Antigua i Barbuda, 

Bahamy, Barbados, Dominika, Grenada, Jamajka, Saint Kitts i Nevis, Saint Lucia, Saint Vincent i Grenadyny oraz 

Trynidad i Tobago); 2 po o one na Atlantyku Wschodnim (Republika Zielonego Przyl dka oraz Wyspy wi tego 

Tomasza i Ksi ca) oraz 4 na Oceanie Indyjskim (Malediwy, Mauritius, Seszele oraz Zwi zek Komorów).  
4 Rozwój gospodarki turystycznej, jaki i pomoc rozwojowa mog  w szczególnych przypadkach przyczyni  si  do 

wyst pienia choroby holenderskiej (Dutch disease) – zjawiska powoduj cego m.in. regres niektórych dzia ów 

gospodarki oraz spadek dywersyfikacji wywozu i nadmierne uzale nienie eksportu i gospodarki pa stwa od 

wp ywów ze sprzeda y jednego czy kilku surowców (monokultura). 
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Rolnictwo na Mauritiusie 

Rolnictwo na Mauritiusie by o jedn  z dominuj cych ga zi gospodarki, która ma du y 

udzia  w zatrudnieniu. Zdecydowanie cechuje si  obecnie do  dobrym stopniem 

mechanizacji oraz kultury rolnej. Ze wzgl du na bardzo korzystny agroklimat, wi kszo  

upraw koncertuje si  na ro linach ciep olubnych (uprawy herbaty, ziemniaków, bananów, 

kukurydzy, tytoniu oraz przypraw – go dziki, muszkato owiec) (African Development Bank, 

2016). Na przestrzeni ostatnich kilkudziesi ciu lat sektor rolny przeszed  transformacj  od 

sektora opartego na jednowymiarowej uprawie roli w latach 60. XX w. do w pe ni 

zdywersyfikowanej gospodarki rolno-spo ywczej. Obecnie przemys  rolno- spo ywczy 

sk ada si  z pi ciu g ównych sektorów: 1) trzcina cukrowa, 2) wie e produkty rolne, 3) 

ywno  przetworzona, 4) owoce morza, 5) alkohole i napoje (Por. Informator Ekonomiczny 

MSZ, 2017). W rzeczywisto ci agrobiznes jest jednym z g ównych obszarów gospodarczych 

na Mauritiusie (4,5%), obok sektora us ug (73,4%), a tak e przemys u (22,1%) (FAO 

Statistical Pocketbook, 2015). 

Rolnictwo stanowi nie tylko znaczn  cz  gospodarki tego pa stwa, ale jest równie  

bardzo dynamiczny. Rolnictwo na Mauritiusie jest wspierane przez rz d poprzez narodow  

strategi , celem zwi kszenia wydajno ci i jako ci dzi ki programowi dystrybucji nawozów 

i szkolenia rolników.  

Sektor rolnictwa na Mauritiusie nie spe nia dwóch podstawowych funkcji: produkcyjnej 

i wy ywieniowej. Importowane s  zarówno ilo ci wie ych warzyw oraz owoców (jab ka, 

cytrusy, winogrona), g ównie na potrzeby zlokalizowanej na Mauritiusie bran y hotelarskiej, 

jak i w coraz wi kszym stopniu Mauritius staje si  importerem netto ywno ci. 

Zapotrzebowanie na ywno  netto szacuje si  na 690 000 t rocznie, z czego 75% to import 

produktów rolnych i produktów spo ywczych, które corocznie osi gaj  rekordowe poziomy 

co wskazuje na wysoki poziom zale no ci handlowej. Rosn ce podwy ki cen ywno ci 

i pasz, wraz z rosn cymi op atami frachtowymi i wahaniami kursów walut, wywo a y wysoki 

deficyt bilansu p atniczego.  

Tabela 1. Warto  eksportu i importu ywno ci na Mauritiusie w latach 1990, 2000, 2014 (w mln USD)  

Table 1. Export and imports of food in Mauritius in 1990, 2000, 2014  

Lata 1990 2000 2014 

Export ywno ci (mln USD) 365 233 320 

Import ywno ci (mln USD) 162 229 698 

ród o: FAO Statistical Pocketbook, 2015. 

Podstaw  gospodarki stanowi  plantacje trzciny cukrowej (ok. 90% gruntów ornych) 

i pomimo prób prze amania monokulturowo ci, uprawy te wci  dominuj  (por. Przewodnik 

Travel Planet, 2017). Produkcja cukru w 2016 roku wzros a na Mauritiusie w relacji rocznej 

o 9% do 400 tys. ton. Wdra anie nowej strategii dywersyfikacji przemys u rolno-

spo ywczego, z pewno ci  w krótkiej perspektywie nie spowoduje znacz cej zmiany 

w pozycji tej wyspy jako kluczowego dostawcy cukru do UE w ród krajów Afryki, Karaibów 

i Pacyfiku. Du e znaczenie ma hodowla byd a, owiec, kóz i drobiu oraz rybo ówstwo. Rz d 

koncentruje si  na rozbudowie przemys u w ókienniczego i spo ywczego (cukrownie, 

przetwórnie ryb, wytwórnie napojów, w tym alkoholowych i inne) (FAO Statistical 

Pocketbook, 2015).  
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Ze wzgl du na zmian  nawyków konsumentów w kierunku przetworzonych produktów 

rolnych, oraz zwracania uwagi na jako , bezpiecze stwo ywno ci i mark , rz d 

maurytyjski podj  szereg dzia a  aby sprosta  wyzwaniu. Badanie wydatków 

w gospodarstwach domowych (2012-2013) wykaza o, e przeci tnie gospodarstwo domowe 

przeznacza oko o 31% ca kowitych wydatków na ywno .  

W analizowanym okresie (1990-2014) warto  eksportu ywno ci spad a z 365 mln 

USD w 1990 r do 320 mln USD w 2014 r. (tab. 1). G ówn  przyczyn  jest drastyczny wzrost 

importu przetworzonych produktów ywno ciowych (w tym przetwórstwo warzywne) w 

okresie 1990-2014, z odpowiednio 162 mln USD do 698 mln USD. Oczekuje si , e ta 

tendencja si  utrzyma. 

Eksport produktu turystycznego a poziom rozwoju spo ecznego  
i zamo no ci Mauritiusu 

Pocz tki proeksportowej specjalizacji turystycznej Mauritiusu si gaj  pierwszej po owy 

lat 70. XX w. Strategia ta wymaga a rozwoju przede wszystkim infrastruktury turystycznej - 

w celu stworzenia konkurencyjnego na wiatowym rynku produktu turystycznego. 

Decyduj ce znaczenie mia a wielko  zewn trznego popytu turystycznego. Podstawow  

zalet  strategii turystycznej by a mo liwo  „eksportu” zasobów przyrody, których nie 

mo na „sprzeda ” w inny sposób (3xS – sun, sea, sand) oraz pozyskiwanie z tego tytu u 

wp ywów dewizowych. W literaturze przedmiotu podkre la si , e realizacja tej strategii 

w przypadku pa stw rozwijaj cych si  wi za a si  z szeregiem negatywnych zjawisk 

zarówno na p aszczy nie ekonomicznej, spo eczno-kulturowej, jak i ekologicznej (szerzej 

patrz: Alejziak, 2000; Kurek, 2007). W przypadku ma ych rozwijaj cych si  pa stw 

wyspiarskich za podstawowe (z gospodarczej perspektywy) zagro enie uznaje si  zjawisko 

„monokultury turystycznej” (Giezga a, 1969, 1977; Jasi ski, 2006, 2008; Kachniewska, 

Niezgoda, Pawlicz, 2012; Wodejko, 1998).  

W przypadku Mauritiusu nie mo na jednak mówi  o wyst pieniu tego zjawiska, 

pomimo wyst powania pewnych przes anek (m.in. wysoki wska nik wp ywów z turystyki 

w PKB5 – tabela 2). O ile w pocz tkowej fazie rozwoju specjalizacji turystycznej nast pi  

dynamiczny rozwój gospodarki turystycznej, to w pewnym momencie zosta  on 

wyhamowany. „Wyhamowanie” to by o wiadomym zabiegiem rz du Mauritiusu, który 

wiadomy mo liwo ci wyst pienia zjawiska „monokultury turystycznej” – ogranicza  dalszy 

ilo ciowy rozwój bazy noclegowej. D c przy tym do utrzymania stabilnego przyjazdowego 

ruchu turystycznego. W szerszym kontek cie mia o to na celu przeciwdzia anie zjawisku 

(wynikaj cego z twierdzenia Rybczy skiego) „wypierania” przez turystyk  innych dzia ów 

gospodarki. 

Wspó cze nie proeksportowa specjalizacja turystyczna Mauritiusu jest wyra na – 

stanowi specyficzn  funkcj  motoryczn  w procesie rozwoju spo eczno-ekonomicznego. 

Dane z tabeli 2 wskazuj  na znacz ce (jednak nie dominuj ce) oddzia ywanie wp ywów 

z eksportu produktu turystycznego na rozwój tego pa stwa.  

                                                 
5 Za umown  warto , kiedy gospodarka zaczyna ulega  „degradacji” i staje si  „zale na” od eksportu produktu 

turystycznego w literaturze przedmiotu przyj to w latach 80. XX w. przekroczenie 20% wska nika, w latach 90. 

XX w. 25% (Wodejko, 1989, 1998).  
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W analizowanym okresie (lata 2001-2015) wyra ne s  tendencje wzrostowe 

wska ników rozwoju spo ecznego (HDI) i zamo no ci (PKB). Pierwszy, w przeci gu 

15-letniego okresu wzrós  z 0,683 w 2001 roku do 0,781 w 2015 r. (tab. 2). Plasowa o to 

Mauritius (w 2015 r.) na 5 miejscu, spo ród SIDS o najwy szym poziomie rozwoju 

spo ecznego na wiecie – po karaibskich: Barbadosie, Bahamach, Antigui i Barbudzie oraz 

znajduj cych si  na Oceanie Indyjskim Seszelach (Human Development Report, 2016). 

Równie  wyra ny jest progres drugiego wska nika (zamo no ci). PKB (pomimo niewielkich 

spadków w roku 2005, 2009 i 2015) wzrós  z 4,7 mld USD w 2001 r. do blisko 11,7 mld 

USD w 2015 r. (tab. 2). W przeliczeniu PKB na 1 mieszka ca tendencja wzrostowa jest 

równie wyra na – z 3 792,2 USD w 2001 r. do 10 153,9 USD w 2014 r. (tab. 2).  

Wzrost wska ników HDI i PKB jest skorelowany z wp ywami z turystyki, co jest 

szczególnie wyra ne w latach 2001-2008. Eksport produktu turystycznego, który wykazuje 

tendencj  wzrostow  w tym okresie (z 820 mln USD w 2001 r. do 1,823 mld USD w 2008 r.) 

wp ywa na PKB, które w tym okresie równie  wzrasta (poza niewielkim spadkiem 

w 2005 r.). Zmniejszenie liczby turystów na Mauritiusie w 2009 r. w stosunku do 2008 r. 

(tab. 3) wywo any ogólno wiatowym kryzysem (turystyk  uznaje si  za najczulszy barometr 

sytuacji kryzysowych na wiecie) wp yn  na spadek wielko ci eksportu produktu 

turystycznego tego pa stwa. To z kolei wp ywa na spadek PKB (tab. 2).  

Tabela 2. Wybrane wska niki rozwoju spo eczno-ekonomicznego i turystyki na Mauritiusie w latach 2001-2015 

Table 2. Selected socio-economic and tourism indicators in Mauritius in 2001-2015  

Lata HDI 
PKB 

(mld USD) 

Wp ywy  

z turystyki  

(w mld USD) 

Wp ywy  

z turystyki  

w PKB (w%) 

PKB  

per capita  

(w USD) 

Wp ywy  

z turystyki  

per capita 

 (w USD) 

2001 0,683  4,537 0,820 18,1 3 792,2  685,5 

2002 0,687  4,767 0,829 17,4  3 957,5  688,2 

2003 0,696  5,610 0,960 17,1  4 623,3  791,2 

2004 0,704  6,386 1,156 18,1  5 229,9  946,8 

2005 0,713  6,284 1,189 18,9  5 116,0  968,0 

2006 0,720  7,029 1,302 18,5  5 696,0 1 055,1 

2007 0,728  8,150 1,663 20,4  6 574,7 1 341,5 

2008 0,734  9,990 1,823 18,2  8 030,1 1 465,3 

2009 0,740  9,129 1,390 15,2  7 318,1 1 114,3 

2010 0,748 10,004 1,585 15,8  8 000,4 1 267,6 

2011 0,756 11,518 1,808 15,7  9 197,0 1 443,6 

2012 0,765 11,669 1,778 15,2  9 291,2 1 415,7 

2013 0,769 12,130 1,593 13,1  9 637,0 1 265,6 

2014 0,779 12,803 1,719 13,4 10 153,9 1 363,3 

2015 0,781 11,682 1,679 14,4  9 252,1 1 329,8 

ród o: Bank wiatowy, 2017; Human Development Report, 2016, obliczenia w asne. 

Uzyskane w nast pnych latach wielko ci ruchu przyjazdowego, jak i wp ywy z tego 

tytu u odzwierciedlaj  reakcj  rz du Mauritiusu na zaistnia  sytuacj  kryzysow . W wyniku 

spadku liczby przyjazdów w 2009 r. obni ono ceny produktu turystycznego. Spowodowa o 

to zwi kszenie ruchu turystycznego w nast pnym roku – do poziomu „przedkryzysowego” 

z 2008 r. (tab. 3). W wyniku obni enia cen produktu turystycznego nie osi gni to jednak 
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w 2010 r. zbli onego poziomu wp ywów z tytu u jego eksportu z 2008 r. Nie spowodowa o 

to jednak spadku PKB w 2010 r. – by  on nawet wy szy ni  w 2008 r. W nast pnych latach 

niewielkie wahania wp ywów z turystyki równie  nie wp yn y na obni enie PKB 

(za wyj tkiem 2015 r.), ani wska nika HDI. Wskazuje to na rosn ce znaczenie innych 

sektorów gospodarki Mauritiusu. Niewielkie obni enie znaczenia funkcji turystyki 

w procesie rozwoju spo eczno-ekonomicznego, potwierdza równie  wska nik wp ywów 

z turystyki w PKB. W okresie rosn cych wp ywów (w latach 2001-2008) wynosi  on od 

17,1% do 20,4%. W okresie po 2009 r. waha  si  w przedziale 13,1% - 15,8% (tab. 2). 

Tabela 3. Ludno  miejscowa a tury ci zagraniczni na Mauritiusie w latach 2001-2015 

Table 3. Population and tourist in Mauritius in 2001-2015 

Lata 

G sto  

zaludnienia  

(liczba 

mieszka ców 

na km2) 

Liczba 

mieszka ców 

(w mln) 

w tym: 

zamieszkuj ca 

obszary 

miejskie  

(w mln) 

Ludno  

miejska 

wzgl dem 

ca ej populacji 

(w %) 

Liczba 

turystów 

zagranicznych 

(w mln) 

Liczba 

turystów 

zagranicznych 

do sta ych 

mieszka ców 

(w %) 

2001 589,3 1,196 0,508 42,5 0,660 55,2 

2002 593,4 1,205 0,509 42,2 0,682 56,6 

2003 597,7 1,213 0,510 42,0 0,702 57,9 

2004 601,5 1,221 0,511 41,8 0,719 58,9 

2005 605,1 1,228 0,511 41,6 0,761 62,0 

2006 607,9 1,234 0,511 41,4 0,788 63,9 

2007 610,7 1,240 0,511 41,2 0,907 73,2 

2008 612,9 1,244 0,510 41,0 0,930 74,8 

2009 614,5 1,247 0,509 40,8 0,871 69,8 

2010 616,0 1,250 0,507 40,6 0,935 74,8 

2011 616,9 1,252 0,506 40,4 0,965 77,1 

2012 618,7 1,256 0,504 40,2 0,965 76,8 

2013 620,0 1,259 0,503 40,0 0,993 78,9 

2014 621,1 1,261 0,502 39,8 1,039 82,4 

2015 622,0 1,263 0,501 39,7 1,151 91,2 

ród o: Bank wiatowy, 2017, obliczenia w asne. 

Wnikliwsza analiza wielko ci przyjazdowego ruchu turystycznego (który w znacznym 

stopniu determinuje wielko  wp ywów z eksportu produktu turystycznego – szerzej patrz: 

Wodejko, 1998) w okresie po 2009 r. wskazuje, e prowadzona polityka turystyczna przez 

rz d Mauritiusu nakierowana jest na utrzymanie sta ych (b d  wy szych) wp ywów 

z turystyki, mo e generowa  dodatkowe zagro enia w sferach spo eczno-kulturowych 

i ekologicznych. Wzrastaj ca liczba turystów (w 2014 r. przekroczy a 1 mln) powoduje, e 

i tak na g sto zaludnionym (w porównaniu z innymi SIDS) Mauritiusie (622 osoby na 1 km2 

w 2015 r.) mo e doj  do tzw. przeci enia przestrzeni turystycznej (W odarczyk, 2009). 

Pomimo wzgl dnie równomiernego roz o enia przyjazdów turystów w roku (jak wskazuj  

dane statystyczne nie mo na mówi  o sezonowo ci w przypadku tego pa stwa – por. Digest 

of International Travel and Tourism Statistics, 2011, 2016), to wyra ny jest wzrost odsetka 

liczby turystów do sta ych mieszka ców (w 2015 r. si gn  on 91,2%). To tzw. przeci enie 

wi e si  nie tylko z kosztami ekologicznymi (odpady, czy konflikt o wod  pitn ), ale mo e 

powodowa  równie  niech  do bezpo redniego kontaktu ludno ci miejscowej z turystami. 
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Odzwierciedleniem tego mo e by  powolny proces dezurbanizacji demograficznej (tab. 3) – 

na obszarach zurbanizowanych na Mauritiusie skoncentrowany jest g ównie ruch 

turystyczny. 

Tabela 4. Wielko  bazy hotelowej na Mauritiusie w latach 2001-2015 

Table 4. Hotels and its capacity in Mauritius in 2001-2015  

Lata Liczba hoteli 
Liczba pokoi 

hotelowych 

Liczba ó ek 

hotelowych 

Liczba pokoi 

hotelowych  

na km2 

2001  95  9 024 18 350 4,4 

2002  95  9 623 19 597 4,7 

2003  97  9 647 19 727 4,8 

2004 103 10 640 21 355 5,2 

2005  99 10 497 21 072 5,2 

2006  98 10 666 21 403 5,3 

2007  97 10 857 21 788 5,3 

2008 102 11 488 23 095 5,7 

2009 102 11 456 23 235 5,6 

2010 112 12 075 24 698 5,9 

2011 109 11 925 24 242 5,9 

2012 117 12 527 25 496 6,2 

2013 107 12 376 25 105 6,1 

2014 105 12 799 26 174 6,3 

2015 107 13 617 28 732 6,7 

ród o: Digest of International Travel and Tourism Statistics, 2011, 2016. 

Przestrze  turystyczna wi e si  nie tylko z turystami (konsumentami tej przestrzeni) 

i sta ymi mieszka cami, ale równie  z rozbudow  infrastruktury turystycznej (W odarczyk, 

2009). W du ym uproszczeniu, ograniczaj c si  tylko do bazy hotelowej na Mauritiusie 

stwierdzi  nale y, e widoczny jest proces rozbudowy tej bazy, szczególnie po 2010 r. 

(tab. 4). Budowane s  nie tylko nowe obiekty hotelowe, ale powi kszana jest równie  

istniej ca baza (wzrost liczby pokoi, jak i ó ek). Zabiegi te potwierdzaj  polityk  turystyk  

rz du opieraj c  si  na d eniu do utrzymania (zwi kszania) wp ywów z turystyki poprzez 

zwi kszanie liczby turystów. W przypadku obni enia cen produktu turystycznego (w 2010 r.) 

wydaje si  to by  jedyna rozs dna droga w krótkim okresie czasu.  

„Monokultura turystyczna” a rozwój 

W szerszym kontek cie nale y zastanowi  si , jak nale y oceni  znaczn  cz  SIDS, 

które eksportuj  g ównie us ugi turystyczne i które dotkn o zjawisko „monokultury 

turystycznej”? Gospodarki tych pa stw nastawione s  na obs ug  znacznych strumieni 

turystów (g ównie) ameryka skich i europejskich – ale niewiele produkuj , importuj c 

niemal wszystko, co niezb dne do zaspokojenia nie tylko potrzeb turystów, ale równie  

sta ych mieszka ców – w cznie z wi kszo ci  artyku ów ywno ciowych. Odpowied  

wydaje si  by  raczej krytyczna. Argumentem jest przede wszystkim bezpiecze stwo 

ekonomiczne. SIDS z jednostronnie rozwini t  gospodark  turystyczn  nara one s  na ró ne 
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szoki i wstrz sy z zewn trz o wiele silniejsze, ni  gdyby ich gospodarka by a bardziej 

zdywersyfikowana (Wodejko, 1998). Co by si  sta o w przypadku masowego odp ywu ruchu 

turystycznego? Bez wzgl du, czy przyczyny by y by natury ekonomicznej, politycznej, 

zdrowotnej, czy zwi zane z zagro eniem terrorystycznym – oznacza oby to katastrof  

ekonomiczn  dla tych SIDS (por. Garbicz, 2012). 

Wiele wysoko rozwini tych pa stw tradycyjnie utrzymywa o (i nadal to robi) 

nieefektywne ga zie rolnictwa (i/lub przemys u) jedynie w celu, aby by  odpornym na 

polityczny szanta , presj  ekonomiczn , gro by blokad i embargo dostaw. W przypadku np. 

pa stw Unii Europejskiej nie musz  one pojedynczo d y  do tak rozumianego 

bezpiecze stwa ze wzgl du na tworzenie wspólnego obszaru gospodarczego. Unia jako 

ca o  na pewno nie zrezygnuje z rozwijania strategicznych sektorów gospodarki, takich jak 

rolnictwo (w zakresie decyduj cym o bezpiecze stwie ywno ciowym), czy kluczowych 

ga zi przemys u (m.in. energetyki), tylko dlatego, e tak sugeruje (w sko pojmowany) 

rachunek ekonomiczny. W przypadku d ugiego okresu jest to ryzykowne – zgodnie z opini  

Garbicza (2012, s. 69) – „obowi zuje filozofia stania na wielu nogach” (dywersyfikacja). 

Wypierane przez dzia alno  turystyczn  innych sektorów gospodarki, szczególnie 

(tradycyjnego w przesz o ci dla SIDS) rolnictwa, tak wyra nego w ma ych pa stwach 

wyspiarskich (J drusik, 2005) wydaje si  by  raczej b dne. Jakkolwiek, mo na znale  

przyk ady SIDS na wiecie, które odnios y (cho  dyskusyjny) sukces w oparciu o eksport 

produktu turystycznego (m.in. Bahamy, Barbados, czy Seszele). Sukces w tej grupie wynika  

ze specyficznego – m drego (kontrolowanego) zarz dzania sektorem turystycznym. 

W przypadku Bahamów – stanowi  on konieczn  faz  do rozwoju bardziej wyrafinowanych 

us ug (finansowo-bankowych) – podobnie, jak w przypadku Barbadosu i Seszeli (jak równie  

analizowanego Mauritiusu). Z tym, e w dwóch ostatnich pa stwach (Barbados, Seszele) 

charakterystyczne by o „podpieranie” si  rolnictwem. „Monokultura turystyczna” nigdy 

w tych dwóch pa stwach nie by a silna (Jasi ski, 2017).  

W przypadku Mauritiusu za podstaw  sukcesu spo eczno-ekonomicznego nale y 

przyj , nie tylko podtrzymywanie rolnictwa, jako specyficznego „zabezpieczenia” 

ekonomicznego, ale równie  jako element wkomponowany (chocia  w niewielkim stopniu) 

w gospodark  turystyczn .  

Podsumowanie  

Wst pna analiza zjawiska rolnictwa i turystyki na Mauritiusie umo liwi a na tym etapie 

stwierdzenie, e zarówno jeden, jak i szczególnie drugi z sektorów przyczyni  si  

w znacznym stopniu do przyspieszenia procesu rozwoju spo eczno-ekonomicznego w tym 

pa stwie. W konsekwencji do osi gni cia znacznego progresu rozwoju spo ecznego 

i zamo no ci, plasuj cego Mauritius w gronie najwy ej rozwini tych gospodarek 

afryka skich, jak i do grona pi ciu najwy ej rozwini tych SIDS. 

Za podstawowe ród o tego sukcesu nale y uzna  m dr  (kontrolowan ) 

i konsekwentn  polityk  rz du. Za szczególnie istotne w tej kwestii nale y uzna  

niedoprowadzenie do zjawiska „monokultury”. Zarówno na poziomie rolnictwa – ucieczka 

(w miar  mo liwo ci i ograniczaj cych j  czynników) od „monokultury cukrowej”, jak 

i kontrolowanie rozwoju sektora turystycznego. Istotne jest równie  unikanie „monokultury 

us ugowej” – tzn. wyra ny jest rozwój innych us ug (np. finansowo-bankowych). 
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Dywersyfikacja gospodarcza wydaje si  by  w przypadku Mauritiusu wst pn  

odpowiedzi  na podstawowe pytanie o g ówn  przyczyn  sukcesu. To oczywi cie wymaga 

dalszych pog bionych bada . Parafrazuj c jednak przytoczon  wcze niej my l (Garbicz, 

2012) – w przypadku Mauritiusu niew tpliwie obowi zuje filozofia stania na wielu nogach. 

Jakkolwiek przedmiotem niniejszego artyku u by y rolnictwo i us ugi turystyczne, nale y 

mie  na wzgl dzie w dalszych analizach przemys  i us ugi finansowo-bankowe.  
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