%‘““‘“\N Ag Econ sxes
/‘ RESEARCH IN AGRICUITURAL & APPLIED ECONOMICS

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

Give to AgEcon Search

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu

aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only.
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.

No endorsement of AgEcon Search or its fundraising activities by the author(s) of the following work or their
employer(s) is intended or implied.


https://shorturl.at/nIvhR
mailto:aesearch@umn.edu
http://ageconsearch.umn.edu/

ISSN 2081-6960
eISSN 2544-0659

Zeszyty Naukowe

Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

Scientific Journal
Warsaw University of Life Sciences - SGGW

PROBLEMY
ROLNICTWA

SWIATOWEGO

PROBLEMS
OF WORLD

AGRICULTURE

Vol. 17 (XXXII)
No. 3

Warsaw University of Life Sciences Press
Warsaw 2017



Zeszyty Naukowe Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Problemy Rolnictwa Swiatowego tom 17 (XXXII), zeszyt 3, 2017: 29-38
DOI: 10.22630/PRS.2017.17.3.50

Elzbieta Bragiel', Boguslaw Slusarczyk?
! Pafistwowa Wyzsza Szkola Zawodowa im. Stanistawa Pigonia w Kro$nie
2 Uniwersytet Rzeszowski

Tendencje na europejskim rynku zywnosci ekologicznej

Trends on the European Organic Food Market

Synopsis. Celem artykutu jest analiza wielkosci sprzedazy i konsumpcji produktéw ekologicznych
oraz trendow wystepujacych na tym rynku w poszczegdlnych krajach Europy a zwlaszcza UE.
Podstawe analizy stanowity dane IFOAM i FIBL z lat 2000-2015, a takze zagraniczna i krajowa
literatura przedmiotu. Sformutowano wnioski koncowe: wigkszy wzrost wielkosci sprzedazy
produktéw ekologicznych na przestrzeni omawianych pigtnastu lat odnotowuje si¢ w Europie niz
w grupie krajow UE. Najwyzsza sprzedaz produktow ekologicznych w 2014, 2015 roku osiagnety
Niemcy, Francja, Wielka Brytania, Wiochy i Szwajcaria. Na przestrzeni lat 2005-2014 rdéznica
w wydatkach na zywno$¢ ekologiczng na jednego mieszkanca UE w porownaniu do catej Europy
powigkszata si¢ z kazdym rokiem. Biorac pod uwage rosnacy udziat produktow ekologicznych
w strukturze spozycia wspotczesnych spoteczenstw nalezy prowadzi¢ szeroko zakrojone badania na
ten temat.

Stowa Kkluczowe: rolnictwo ekologiczne, produkcja ekologiczna, rynek produktow ekologicznych,
zrownowazony rozwoj, Unia Europejska, Europa

Abstract. The aim of the article is to analyze the size of sales, consumption of organic products
and trends observed on the organic food market in individual European countries — especially in
the EU. The basis for the analysis was IFOAM and FIBL data from the years 2000-2015, as well
as foreign and domestic literature of the subject. The following final conclusions were drawn:
a greater increase in the volume of sales of organic products over the determined fifteen years is
observed in Europe than in the group of countries in the European Union. The highest sale of
organic products in 2014 and 2015 was achieved by Germany, France, United Kingdom, Italy and
Switzerland. Over the years 2005-2014, the difference in expenditure on organic food per capita
in the EU in comparison to the whole of Europe has grown every single year. Taking into account
the growing share of organic products in the consumption structure of modern societies, extensive
research on this subject should be conducted.

Key words: organic farming, ecological production, market of organic products, sustainable
development, European Union, Europe

Wstep

Rolnictwo  ekologiczne to produkcja sprzyjajaca Srodowisku naturalnemu
i dostarczajaca wysokiej jakosci artykutdéw zywnoS$ciowych. A zatem produkcja
ekologiczna }aczy przyjazne $rodowisku praktyki gospodarowania, wspomaga wysoki
stopien roznorodnosci biologicznej, ochrone zasobow naturalnych, stosowaé wysokie
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standardy dotyczace dobrostanu zwierzat oraz stosowa¢ metody produkcji odpowiadajace
wymaganiom konsumentéw preferujacych wyroby wytwarzane przy uzyciu substancji
naturalnych i naturalnych proceséw. Ekologiczna metoda produkcji pelni zatem podwojna
funkcj¢ spoteczna. Przede wszystkim jest to system wptywajacy pozytywnie na srodowisko
naturalne, co tez przyczynia si¢ do osiggania szeroko rozumianych korzysci
rolno$rodowiskowych. Z drugiej jednak strony, rolnictwo ekologiczne jest odpowiedzia na
zmieniajacg si¢ strukture popytu na rynku. Konsumenci sktaniajg si¢ ku produktom
ekologicznym, chca je kupowaé i zazwyczaj placa za nie wyzsza cen¢ niz za produkty,
ktore nie zostaly wytworzone takimi metodami (Rolnictwo..., www.minrol.gov.pl 2017,
Rozporzadzenie Rady (WE) nr 834/2007). Jak stwierdza Luczka-Bakuta (2007) relacje cen
zywnosci ekologicznej do cen zywno$ci konwencjonalnej w Unii Europejskiej sg silnie
zroznicowane (osiagaja w niektorych krajach poziom ponad 300%) i zaleza m.in. od
dojrzatosci rynku, relacji popytowo-podazowej i kanatéw dystrybucji. Zgodnie z tym
podejsciem system rolnictwa ekologicznego jest systemem rynkowym Na podstawie tych
definicji mozna powiedzie¢, ze rolnictwo ekologiczne jest jedyna galezia gospodarki
narodowe]j charakteryzujaca si¢ pelnym dopasowaniem do rytmu zycia przyrody.
Ekologiczne $rodki produkcji zapewniaja dalsza produktywno$¢ gleby, a takze gwarantuja
bezpieczenstwo zdrowotne wszelkich produktéw, zaréwno pochodzenia roslinnego, jak
i zwierzgcego (Nestorowicz, Pilarczyk, 2010). Spetnia ono oczekiwania konsumentéw Unii
Europejskiej w zakresie wysokiej jakoSci zywnoS$ci, wspierajacej srodowisko naturalne,
dobrostan zwierzat i rozwoj obszaréw wiejskich (Organic..., 2016).

Produkcja zywno$ci metodami ekologicznymi ma ogromne znaczenie w tak mocno
dzi§ propagowanej koncepcji zrownowazonego rozwoju. Strategia ta powinna realizowac
cele spoteczne, ekonomiczne i ekologiczne. Laczy ona dzialania, ktére majg zaspokoic
podstawowe potrzeby spoteczenstwa, poprawié¢ jako$é zycia oraz zapewni¢ odpowiednig
ilos¢ dobr i ustug z dziataniami zmierzajacymi do poprawy stanu srodowiska naturalnego
i ochrony jego dobr (Domagalska, Buczkowska, 2015).

Produkcja ekologiczna to innowacja, postep 1 bardzo wysoki poziom specjalistycznej
wiedzy. W rolnictwie ekologicznym, aby osiaggna¢ zadowalajace plony, trzeba rozumieé
przyrode, rolnictwo i procesy zwiazane z uprawa kazdej rosliny. Rolnictwo ekologiczne to
sztuka kierowania tymi procesami i tymi mechanizmami, tak aby uzyska¢ produkt
najwyzszej jakosci (Rzytki, 2015).

W ujeciu rynkowym produkcja zywnosci metodami ekologicznymi jest jedna
z odpowiedzi na zmieniajaca si¢ strukture popytu na rynku. Po wielkiej fascynacji §wiata
produkcja zywno$ci w warunkach przemystowych — konsument coraz cz¢sciej stwierdza,
ze tylko zywno$¢ powstata w warunkach jak najbardziej zblizonych do naturalnych speini
jego oczekiwania (Rzytki, 2015). Funkcjonowanie systemu kontroli i1 certyfikacji
w rolnictwie ekologicznym jest podstawowym gwarantem dla konsumenta, ze produkty
spozywcze znajdujace si¢ na rynku wyprodukowane zostaly zgodnie z obowigzujacymi
przepisami dotyczacymi rolnictwa ekologicznego i sa wolne od zanieczyszczen, takich jak:
pozostatosci srodkow ochrony roslin i hormonéw, a podczas ich produkcji nie stosowano
nawozéw sztucznych i organizméw zmodyfikowanych genetycznie (Kontrola..., 2017).
Zdaniem Stolze, Zanoli, Meredith (2016) w 2030 roku okoto 50% europejskich gruntow
rolnych bedzie zarzadzane zgodnie z zasadami rolnictwa ekologicznego opartego na
zdrowiu, ekologii, uczciwosci i apatii.

W ciagu ostatnich trzydziestu lat zywno$¢ i rolnictwo ekologiczne pr¢znie si¢ rozwija
w calej Europie (Willer, Schaack, Lernoud, Meredith, 2016). W wielu krajach Europy
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niestety nie prowadzi si¢ doktadnych statystyk dotyczacych produkeji i sprzedazy
produktow ekologicznych, brak jest tez badan ogoélnokrajowych, czy unijnych dotyczacych
tak waznej galezi rynku. Korzystajac z dostepnych statystyk krajowych i europejskich
nalezy $ledzi¢ rozwoj tego systemu produkcji, jej warto$¢ rynkowa, asortyment
w poszczegdlnych krajach zwlaszcza UE i odpowiednio ksztattowac polityke kazdego
panstwa w tym tak waznym obszarze gospodarki.

Cel i metody badan

Celem niniejszego opracowania jest analiza wielkosci sprzedazy i konsumpcji
produktow ekologicznych oraz trendow wystepujacych na tym rynku w poszczegdlnych
krajach Europy a zwlaszcza Unii Europejskiej. Autorzy artykutlu zwracaja uwage na
zmiany dokonujace si¢ w strukturze popytu i1 konsumpcji zywnosci ekologicznej
spoleczenstw poszczegdlnych krajow wskazujac na ich determinanty.

Material zrodtowy analizy stanowily dane statystyczne ekologicznych organizacji
miedzynarodowych tj.: Migdzynarodowej Federacji Rolnictwa Ekologicznego - IFOAM
i Instytutu Badan Rolnictwa Ekologicznego - FIBL oraz krajowej organizacji: Inspekcji
Jako$ci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych - IJHARS z lat 2000-2015, a takze
zagraniczna i krajowa literatura przedmiotu. W toku badan wykorzystano metody statystyki
opisowej oraz metody prezentacji tabelarycznej i graficznej.

Wyniki badan i dyskusja

Swiatowy rynek produktow ekologicznych w 2014 roku osiggnal wartos¢
62,6 miliarda euro, z czego na Europ¢ przypadato prawie 42% (tab. 1). W Unii
Europejskiej najwyzsza jest konsumpcja na jedna osobe, jak tez udzial w calkowitej
powierzchni. Powierzchnia gospodarstw ekologicznych w Europie stanowi 2,4% udziatu w
swiatowej powierzchni uzytkow ekologicznych. Sposrod wszystkich producentow
ekologicznych na §wiecie, w Europie prowadzi dziatalnos¢ 15%.

Tabela 1. Charakterystyka produkcji i sprzedazy ekologicznej w 2014 roku

Table 1. Characteristics of organic production and sales in 2014

. . . Udziat w
Sprzedaz . Powierzchnia e
. . Konsumpcja na . catkowitej
Kraj/grupa | detaliczna Producenci gospodarstw . .
1 osobg (euro) powierzchni
(mld euro) (mln ha) o
(%)
EU-28 24,0 47,4 257 525 10,3 5,7
Europa 26,2 35,5 339 824 11,6 2.4
Swiat 62,6 83 2260 361 43,7 1,0
EU-15 23,5 58,0 194979 7.8 6,1
EU-13 0,5 4,0 62 546 2,4 4,7

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Organic in Europe 2016, FIBL 2016.
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Rynek zywnosciowych produktéw ekologicznych w Europie i samej UE rozwija si¢
dynamicznie od wielu lat. Produkcja ekologiczna i jej warto$¢ w catym rynku produktow
spozywczych zyskuje na znaczeniu w kazdym roku, zaspokaja ona rosnace potrzeby
konsumentéw, podnosi dochody rolnikéw m.in. poprzez wyzsze ceny produktow
i stosowane doptaty w ramach Wspdlnej Polityki Rolnej oraz przyczynia si¢ do realizacji
strategii zrOwnowazonego rozwoju rolnictwa. Wedtug danych IFOAM w latach 2000-2015
warto$¢ sprzedazy produktoéw ekologicznych na europejskim rynku wzrosta z 7 miliardéw
euro do 29,8 miliarda euro, a wigc nastapit wzrost az o prawie 326% (rys. 1). W samej Unii
Europejskiej odnotowano w tym samym czasie wzrost sprzedazy produktow ekologicznych
0 20,6 miliarda euro, tj. 0 316,9%. Trend wielkosci sprzedazy produktéw ekologicznych na
przestrzeni pigtnastu lat jest wzrostowy, tak w catej Europie jak i Unii Europejskiej.
Roczny przyrost wielkosci sprzedazy produktow ekologicznych w Europie w badanym
okresie wyniost przecigtnie 1,4 miliarda euro a w Unii Europejskiej 1,3 miliarda euro.
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Rys. 1. Sprzedaz produktow ekologicznych w Europie i Unii Europejskiej w latach 2000-2015 (mld euro)
Fig. 1. Sales of organic products in Europe and the European Union in the years 2000-2015 (billion euros)

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie Europe statistics 2017.

Porownujac wielkos$¢ sprzedazy produktow ekologicznych w catej Europie i samej
Unii Europejskiej mozemy zauwazy¢ oprocz wzrostowej tendencji w obu przypadkach,
wyzsze tempo wzrostu wielkosci sprzedazy w Europie. W latach 2001-2007 rdznica
miedzy Europa a grupa krajow Unii Europejskiej w wielkosci sprzedazy utrzymywata sie
srednio na poziomie 0,75 miliarda euro. Od roku 2008, ta réznica wyniosta 2 miliardy euro,
srednio utrzymywata si¢ do 2015 roku na poziomie 1,9 miliarda euro. Najwickszg roznice
zanotowano w ostatnim badanym roku — 2015, w ktorym wielko$¢ sprzedazy byta wyzsza
0 2,7 miliarda euro w catej Europie w poréwnaniu do krajow Unii Europejskiej.

Sytuacj¢ na rynku produktow ekologicznych dotyczaca wielkosci sprzedazy
i zwigkszajacej si¢ dysproporcji w catej Europie, jak 1 samej Unii Europejskiej doktadniej
obrazuje wielko$¢ sprzedazy w poszczegolnych krajach. Najwyzsza sprzedaz w latach
2014, 2015 osiggnety Niemcy (rys.2). W 2015 roku w Niemczech sprzedaz wynosita
8,6 mld euro, tj. wyzsza o ponad 3 mld euro od Francji, ktora jest na drugim miejscu,
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ioponad 6 mld euro wiecej od Wielkiej Brytanii. Czwarte miejsce pod wzgledem
wielko$ci sprzedazy zajmuja Wlochy (2,3 mld euro), a pigte Szwajcaria z wynikiem
2,1 mld euro. Wérdd 15 panstw o najwickszej sprzedazy produktow ekologicznych na
miejscu 14 znajduje si¢ Polska ze sprzedaza na poziomie 167 mln euro w 2015 roku.
Wolumen sprzedazy produktow ekologicznych 2015 roku osiagniety przez wskazang
»15-ke europejska” wyniost ponad 29,1 miliarda euro, byt o 14% wyzszy niz rok wczesnie;.

Najwyzszy poziom sprzedazy produktow "eko" oraz "bio" notuje si¢ w krajach
najbogatszych, poniewaz czynnikami od ktérych zalezy poziom konsumpcji sg dochody
gospodarstwa domowego, jak i ceny produktow substytucyjnych (Brodzinska, 2014;
Ligenzowska, 2014). W Niemczech, gdzie popyt na zywnos$¢ ekologiczng jest najwigkszy,
regionalna zywno$¢ ekologiczna promowana jest poprzez nadanie specjalnego certyfikatu
»fair & regional”. Celem tych dziatan jest to, by za pomoca charakterystycznej cechy
wyr6zni¢ produkty, ktore nie tylko sa ekologiczne, ale réwniez zwigzane z generowaniem
miejsc pracy w regionie (Brodzinska, 2014).
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Rys. 2. Panstwa w Europie o najwigkszej sprzedazy produktow ekologicznych (powyzej 100 milionow euro)
w 201412015 roku (mln euro)

Fig. 2. European countries with the highest sales of organic products (over 100 million euros) in 2014 1 2015
(mln euros)

Zrddto: opracowanie wiasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017.

Najwigksza dynamika sprzedazy produktéow ekologicznych w 2015 w stosunku do
2014 roku wystapita w takich krajach jak: Irlandia — 34,6%, Norwegia — 26,7%, Szwecja —
23,1% 1 Szwajcaria — 19,7%, a wiec krajach o rozwijajacym si¢ rynku produktow
ekologicznych (rys. 3). Nizsze, ale znaczace tempo wzrostu sprzedazy odnotowano takze
w krajach, w ktorych mamy do czynienia z tzw. rynkiem dojrzalym, tj. Danig, Belgia,
Francja i Wielka Brytania.

Jak wskazujg Runowski (2009) i Brodzinska (2010) w krajach UE niezwykle waznym
determinantem rozwoju rolnictwa ekologicznego jest poziom wsparcia finansowego tego
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systemu produkcji. W krajach o niskim i umiarkowanym poziomie wsparcia,

zainteresowanie rolnikéw przestawianiem gospodarstw na system rolnictwa ekologicznego

maleje.
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Rys. 3. Dynamika wielkosci sprzedazy produktow ekologicznych w Europie w krajach o najwigkszej sprzedazy
w 2015 w stosunku do 2014 roku

Fig. 3. The dynamics of sales volume of organic products in Europe in the countries with the highest sales in 2015
compared to 2014 years

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017.

Analizujac rynek produktow ekologicznych i jego rozwoj w poszczeg6dlnych krajach
europejskich, trzeba takze zwrdci¢ uwage na udziat wielkosci sprzedazy produktow
ekologicznych w catosci sprzedazy produktéw spozywczych. Panstwem o najwyzszym
udziale w sprzedazy produktow ekologicznych w 2014 roku jest Dania — 7,6%, ktora pod
wzgledem wielkoSci sprzedazy zajmuje dopiero 10 miejsce, nastgpnie Szwajcaria
z udziatem 7,1% (5 miejsce pod wzgledem sprzedazy) i Austria 6,5% (rys. 4).
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Rys. 4. Panstwa w Europie o najwigkszym udziale wielko$ci sprzedazy detalicznej produktow ekologicznych
w 2014 roku

Fig. 4. European countries with the highest share of sales retail of organic products in 2014

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017, Struzyna S. 2015.
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Niemcy majac najwigkszg wartos¢ sprzedazy na rynku produktéw ekologicznych,
posiadaja 4,4% udzialu produktéw ekologicznych w sprzedazy produktow spozywczych.
W Polsce udziat ten w pordwnaniu do innych krajow europejskich ksztattuje si¢ na niskim
poziomie 0,3%. Czternaste miejsce Polski w wielkos$ci sprzedazy produktow ekologicznych
i jednoczesnie niski udzial w sprzedazy krajowej wskazuje, ze jesteSmy krajem, ktorego
produkcja w duzym stopniu, ze wzgledu na niski popyt krajowy, jest przeznaczana na
eksport.

Zasadnicza determinantg, tendencji wzrostowej wielkos$ci sprzedazy produktow
ekologicznych w poszczegdlnych krajach jest wzrost popytu na te produkty, a wigc wzrost
warto$ci konsumpcji na 1 mieszkanca (rys. 5).
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Rys. 5. Warto$¢ konsumpcji produktéw ekologicznych na jednego mieszkanca w Europie (w euro)
Fig. 5. The volume of consumption for organic products per capita in Europe (in euros)

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017.

Na przestrzeni lat 2005-2014 warto$¢ konsumpcji z roku na rok wzrastata Srednio
0 2,7 euro w krajach Unii Europejskiej i 0 2,1 euro w catej Europie na jednego mieszkanca.
Przecigtne wydatki na produkty ekologiczne jednego mieszkanca w Unii Europejskiej
wzrosty z 22,4 euro w 2005 do az 47,4 euro w 2014, tj. az o 111%. W Europie, w tym
samym okresie wydatki jednego mieszkanca na zywno$¢ ekologiczng wzrosty z 16,3 euro
do 35,5 euro, co daje wzrost o 118%. Roznica w wydatkach na zywno$¢ ekologiczna na
jednego mieszkanca Unii Europejskiej a wszystkich Europejczykow powigksza si¢
z kazdym rokiem. W 2005 roku wynosita ona 6,1 euro, a w 2014 juz 11,9 euro. Jesli
poréwnamy wielko$¢ sprzedazy w latach 2005-2014 (rys. 1) i wysoko§¢ wydatkow na
konsumpcje na jednego mieszkanca (rys. 5), mozna zauwazy¢, ze wielko$¢ sprzedazy
w calej Europie byta wyzsza niz w samej Unii Europejskiej, ale sytuacja jest odwrotna jesli
chodzi o wydatki na jednego mieszkanca — w UE sa wyzsze niz w Europie.

Srednie unijne wydatki na produkty ekologiczne na jednego mieszkanca w 2014 roku
wyniosty 47,4 euro (rys. 6). Rekordzistami pod wzgledem wydatkéw na produkty
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ekologiczne na jednego mieszkanca sa Szwajcaria — 221,5 euro, Luxemburg — 163,7 euro,
Dania — 162,1 euro, czy Szyvecja 145.,4 euro.
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Rys. 6. Warto$¢ sprzedazy produktéw ekologicznych w Europie na jednego mieszkanca wg poszczegdlnych
krajow w 2014 roku (euro/mieszkanca)

Fig. 6. Sales value consumption of organic products in Europe per capita in particular countries in 2014

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017.

W 2015 roku kraje o najwyzszych wydatkach odnotowaty kolejne wysokie warto$ci
w wydatkach na zywnos¢ ekologiczng na jednego mieszkanca (tab. 2).

Tabela 2. Spozycie produktow ekologicznych powyzej 20 Euro w Europie na jednego mieszkanca wg

poszczeg6lnych krajow

Table 2. Consumption of organic products in Europe over 20 EUR per capita in particular countries

Kraj 2014 2015 Dynamika 2015/2014
Szwajcaria 221,5 262,2 1184
Luxemburg 163,7 170,0 103,8
Dania 162,1 190,7 117,6
Szwecja 1454 177,1 121,8
Lichtenstein 130,1 1424 109,5
Niemcy 96,6 105,9 109,6
Francja 73,4 83,3 113,5
Norwegia 54.4 68,1 1252
Holandia 57,3 63,4 110,6

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Organic in Europe 2016, Europe statistics 2017.
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W 2015 roku w stosunku do 2014 roku wydatki na produkty ekologiczne na jednego
mieszkanca wzrosty w Szwajcarii, mimo i tak wysokiej wartosci o 18,4 % do 262,2 euro.
W Dani odnotowano wzrost o 17,6%, i awansowata na drugie miejsce pod wzgledem
wydatkéw na produkty ekologiczne z kwota 190,7 euro. Na trzecim miejscu znajduje si¢
Szwecja ze wzrostem o 21,8% i kwota 177,1 euro. W Polsce wydaje si¢ na produkty
ekologiczne okoto 5 euro na osobg (Struzyna, 2015), tj. okoto 9,5 razy mniej niz $rednio
wydaje mieszkaniec Unii Europejskiej i 0 52,4 razy mniej niz mieszkaniec Szwajcarii.

Podsumowanie i wnioski

Rynek produktow ekologicznych posiada swoja specyfike, ktora jest uwarunkowana
swoistymi zachowaniami i $wiadomoscig ekologiczng konsumentéw, stopniem rozwoju
gospodarczego i majetnoscig, prowadzong polityka rolng oraz warunkami naturalnymi
panujacymi na terenie poszczegolnych Panstw UE jak i calego $wiata (Domagalska,
Buczkowska, 2015). Rynek produktéw ekologicznych dopiero si¢ ksztattuje i zachodza na
nim dynamiczne zmiany, a poszczegélne kraje walcza o swoje pozycje. Konkurencja
w warunkach wolnego handlu jest jednak duza, a wymagania konsumentow wysokie.
Wazna jest, nie tylko jako$¢ produktéw, ale rdbwniez stopien ich przetworzenia i dostepnosé
(Nowogrodzka, 2012).

Podsumowujac wyniki badan sformutowano nastepujace wnioski koncowe:

1. Rynek produktow ekologicznych dynamicznie si¢ rozwija. Trend wielko$ci sprzedazy
produktow ekologicznych na przestrzeni omawianych pigtnastu lat jest wzrostowy, tak
w catej Europie, jak i grupie krajow Unii Europejskiej, wyzsze tempo wzrostu
odnotowuje si¢ w Europie.

2. Najwyzsza sprzedaz produktow ekologicznych w latach 2014, 2015 osiggnely Niemcy,
Francja, Wielka Brytania, Wlochy i Szwajcaria.

3. Najwigksza dynamika sprzedazy produktow ekologicznych w 2015 w stosunku do
2014 roku wystapita w Irlandii, Norwegii, Szwecji i Szwajcarii, a wigc krajach
o rozwijajacym si¢ rynku produktow ekologicznych. Nizsze, ale znaczace tempo
wzrostu sprzedazy produktow ekologicznych odnotowano takze w krajach, z tzw.
rynkiem dojrzalym, tj. Dani, Belgi, Francji i Wielkiej Brytanii.

4. Panstwami o najwyzszym udziale sprzedazy produktow ekologicznych w catosci
sprzedazy produktow spozywczych w 2014 roku byly: Dania, ktora pod wzgledem
wielko$ci sprzedazy zajmuje dopiero 10 miejsce, nastepnie Szwajcaria (5 miejsce pod
wzgledem sprzedazy) i Austria.

5. Na przestrzeni lat 2005-2014 warto$¢ konsumpcji z roku na rok wzrastala $rednio
02,7 euro w krajach Unii Europejskiej i o 2,1 euro w catej Europie na jednego
mieszkanca. Roznica w wydatkach na zywnos$¢ ekologiczng na jednego mieszkanca
Unii Europejskiej a w catej Europie powigksza si¢ z kazdym rokiem.

6. Srednie unijne wydatki na produkty ekologiczne na jednego mieszkanca w 2014 roku
wyniosty 47,4 euro. Najwigcej na produkty ekologiczne na jednego mieszkanca wydaje
si¢ w Szwajcarii, Luxemburgu, Danii i Szwecji. W Polsce wydatki na produkty
ekologiczne byly 9,5 razy mniejsze niz srednio w Unii Europejskiej i o 52,4 razy mniej
niz mieszkaniec Szwajcarii.
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Bioragc po uwage rosnacy udziat produktow ekologicznych w strukturze spozycia
wspoélczesnych spoteczenstw nalezy prowadzi¢ szeroko zakrojone badania na temat
mozliwosci ich produkcji, rozszerzenia asortymentu, przetworstwa, dostosowania
dystrybucji do oczekiwan konsumentdéw i przedsiewzig¢ promocyjnych, a takze podjac
dziatania edukacyjne ksztaltujace Swiadomos$¢ spoteczng w zakresie produkcji, jakosci
i kontroli produktéw ekologicznych oraz ich wptywu na zdrowie i §rodowisko naturalne.

Swiatowy i europejski rynek zywnosci ekologicznej stoi przed wielka szansa rozwoju,
a wraz ze wzrostem $§wiadomosci ekologicznej i poziomu zamozno$ci spoleczenstw,
zwieksza si¢ zainteresowanie tego typu produktami (Domagalska, Buczkowska, 2015).
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