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ｄａｔａｄｏｎｏｔｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｗｉｔｈｎｏｒｍａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ，ａｓｙｍｐｔｏｔｉｃａｌｌｙｄｉｓ
ｔｒｉｂｕｔｉｏｎｆｒｅｅｍｅｔｈｏｄｃｏｕｌｄｂｅｕｓｅｄ．Ｓｅｅｎｆｒｏｍｎｏｒｍａｌｉｔｙｅｖａｌｕａｔｉｏｎ
ｒｅｓｕｌｔｓｏｆｄａｔａ，Ｓｋｅｗｎｅｓｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｏｆ１６ｉｎｄｅｘｅｓａｒｅｂｅｔｗｅｅｎ
－０．５６６ａｎｄ－０．０７２，ａｎｄｔｈｅａｂｓｏｌｕｔｅｖａｌｕｅｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ１（ｍｅｅｔｉｎｇ
ｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｔｈａｔａｂｓｏｌｕｔｅｖａｌｕｅｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ３）．Ｋｕｒｔｏｓｉｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ
ｉｓｂｅｔｗｅｅｎ－０．６１８ａｎｄ－０．００９，ａｎｄｔｈｅａｂｓｏｌｕｔｅｖａｌｕｅｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ
１（ｍｅｅｔｉｎｇｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｔｈａｔａｂｓｏｌｕｔｅｖａｌｕｅｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ７），ｓｈｏｗｉｎｇ
ｔｈａｔｄａｔａｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｗｉｔｈｎｏｒｍａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ．Ｈｅｎｃｅｍａｘｉｍｕｍｌｉｋｅ
ｌｉｈｏｏｏｄｅｓｔｉｍａｔｅｓｃｏｕｌｄｂｅｕｓｅｄｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒ．

Ｆｉｇ．２　Ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｍｏｄｅｌｂｅｆｏｒｅａｎｄａｆｔｅｒｒｅｖｉｓｅ

５．２　Ｍｏｄｅｌｉｎｇｅｓｔｉｍａｔｅｏｆｔｏｔａｌｓａｍｐｌｅ　Ｔｏｔａｌｓａｍｐｌｅｍｏｄｅｌｉｓ
ｕｓｅｄｔｏｅｓｔｉｍａｔｅｔｈｅｒｅｓｕｌｔ，ａｎｄｉｎｉｔｉａｌｍｏｄｅｌｃｏｕｌｄｂｅｕｓｅｄｆｏｒ
ｉｄｅｎｔｉｆｉｃａｔｉｏｎａｎｄｃｏｎｖｅｒｇｅｎｃｅ．Ｔｈｅｒｅｉｓｎｏｔｎｅｇａｔｉｖｅｅｒｒｏｒｖａｒｉａｎｃｅ
ｉｎｎｏｎｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｄｉａｇｒａｍ，ｓｈｏｗｉｎｇｔｈａｔｐａ
ｒａｍｅｔｅｒｄｏｅｓｎｏｔｈａｖｅｉｍｐｒｏｐｅｒｓｏｌｕｔｉｏｎｖａｌｕｅ．ＯｖｅｒａｌｌｆｉｔｎｅｓｓＣｈｉ
ｓｑｕａｒｅｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌｉｓ２２５．９４０（Ｐ＜０．００１），Ｃｈｉｓｑｕａｒｅ
ｆｒｅｅｄｏｍｄｅｇｒｅｅｒａｔｉｏｉｓ２．４０４（ＤＦ＜３．００，ｆｉｔｎｅｓｓｓｔａｎｄａｒｄ），ＲＭ
ＳＥＡｖａｌｕｅｉｓ０．０５８（ｌｅｓｓｔｈａｎ０．０８０ｏｆｆｉｔｎｅｓｓｓｔａｎｄａｒｄ），ＮＦＩｖａｌ

ｕｅｉｓ０．９３４（ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｗｉｔｈｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｏｆｍｏｒｅｔｈａｎ０．９００），
ＲＦＩｖａｌｕｅｉｓ０．９１６（ｍｏｒｅｔｈａｎ０．９００ｏｆｆｉｔｎｅｓｓｓｔａｎｄａｒｄ），ＣＦＩ
ｖａｌｕｅｉｓ０．９６０（ｍｏｒｅｔｈａｎ０．９５０ｏｆｆｉｔｎｅｓｓｓｔａｎｄａｒｄ），ＣＮｖａｌｕｅｉｓ
２２１（ｍｏｒｅｔｈａｎ２００ｏｆｆｉｔｎｅｓｓｓｔａｎｄａｒｄ）．Ｉｎｗｈｏｌｅ，ｆｉｔｎｅｓｓｂｅｔｗｅｅｎ
ｉｎｉｔｉａｌｍｏｄｅｌａｎｄｓａｍｐｌｅｄａｔａｉｓｂｅｔｔｅｒ，ａｎｄｔｈｅｓｕｐｐｏｓｅｄｍｏｄｅｌ
ｎｅｅｄｓｎｏｔｒｅｖｉｓｅ（Ｆｉｇ．２）．Ｓｅｅｎｆｒｏｍｓｔａｎｄａｒｄｉｚｅｄｅｓｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅ
ｍｏｄｅｌｏｆＦｉｇ．２，ｎｏｒｍａｌｉｚｅｄｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｂｅｔｗｅｅｎｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ，
ｆｉｎａｎｃｉａｌｒｉｓｋａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎｉｎｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｍｏｄｅｌａｒｅｒｅ

３３ＣｈｕｎｈｕａＸＩＥ．ＴｈｅＩｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆＰｅｒｃｅｉｖｅｄＲｉｓｋｏｎＰｕｒｃｈａｓｅＩｎｔｅｎｔｉｏｎ



ｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ－０．２７ａｎｄ－０．０４，ｗｈｉｃｈｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｓｗｉｔｈｔｈｅｏｒｙ．
Ｔｈｅｎｏｒｍａｌｉｚｅｄｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｂｅｔｗｅｅｎｐｒｉｖａｃｙｒｉｓｋ，ｔｉｍｅｒｉｓｋ
ａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎａｒｅｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ０．１４ａｎｄ０．１１，ｗｈｉｃｈｄｏｅｓ
ｎｏｔｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｗｉｔｈｔｈｅｏｒｙ．ＳｅｅｎｆｒｏｍＴａｂｌｅ２，ｉｎｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ
ｔｅｓｔｓｏｆａｌｌｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓ，ｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｅｓｔｉｍａｔｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔ
ｒｉｓｋ（ｅｘｏｇｅｎｏｕｓｌａｔｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ）ｔｏｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ（ｌａｔｅｎｔｖａｒｉ
ａｂｌｅｏｆｉｎｔｅｒｎａｌｃａｕｓｅ）ｉｓ－０．２７，ｅｓｔｉｍａｔｅｔａｇｇｉｎｇｅｒｒｏｒｉｓ０．１５８，
ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｃｒｉｔｉｃａｌｒａｔｉｏ（Ｃ．Ｒ．）ｉｓ－２．４７８，ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅＰｖａｌｕｅ
＝０．０１３＜０．０５，ｓｈｏｗｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｄｉｒｅｃｔｅｆｆｅｃｔｒｅａｃｈｅｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ

ｌｅｖｅｌ．Ｅｓｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｓｂｅｔｗｅｅｎｔｉｍｅｒｉｓｋ，ｆｉｎａｎｃｉａｌｒｉｓｋ，ｐｒｉｖａｃｙ
ｒｉｓｋａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎａｒｅｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ０．１９２，－０．０５ａｎｄ
０．１５６，ｓｔａｎｄａｒｄｅｒｒｏｒｓｏｆｅｓｔｉｍａｔｅｄｖａｌｕｅｓａｒｅｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ０．１３２，
０．０９４ａｎｄ０．１６０，ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｃｒｉｔｉｃａｌｒａｔｉｏｓ（Ｃ．Ｒ．）ａｒｅｒｅｓｐｅｃ
ｔｉｖｅｌｙ１．４５２，－０．５３４ａｎｄ０．９７５，ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅＰｖａｌｕｅｓａｒｅｒｅ
ｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ０．１４６，０．５９３ａｎｄ０．３２９（ｍｏｒｅｔｈａｎ０．０５），ｓｈｏｗｉｎｇ
ｔｈａｔｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｈｅｄｉｒｅｃｔｉｍｐａｃｔｄｏｅｓｎｏｔｒｅａｃｈｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ｌｅｖｅｌ．

Ｔａｂｌｅ２　Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｔｏｔａｌｓａｍｐｌｅ
Ｉｔｅｍ Ｅｓｔｉｍａｔｅ Ｓ．Ｅ． Ｃ．Ｒ． Ｐ Ｌａｂｅｌ
Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ －０．３９１ ０．１５８ －２．４７８ ０．０１３ ｐａｒ＿１４
Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ＜－－－ Ｔｉｍｅｒｉｓｋ ０．１９２ ０．１３２ １．４５２ ０．１４６ ｐａｒ＿１５
Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ＜－－－ Ｆｉｎａｎｃｉａｌｒｉｓｋ －０．０５０ ０．０９４ －０．５３４ ０．５９３ ｐａｒ＿１６
Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ＜－－－ Ｐｒｉｖａｃｙｒｉｓｋ ０．１５６ ０．１６０ ０．９７５ ０．３２９ ｐａｒ＿１７
ＶＡ５ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ １．０００ ／ ／ ／ ／
ＶＡ４ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ ０．９５４ ０．０６４ １４．９２１  ｐａｒ＿１
ＶＡ３ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ ０．９６５ ０．０６５ １４．９４５  ｐａｒ＿２
ＶＡ２ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ １．１５９ ０．０６８ １６．９８６  ｐａｒ＿３
ＶＢ３ ＜－－－ Ｔｉｍｅｒｉｓｋ １．０００ ／ ／ ／ ／
ＶＢ２ ＜－－－ Ｔｉｍｅｒｉｓｋ ０．８５０ ０．０７６ １１．２１１  ｐａｒ＿４
ＶＢ１ ＜－－－ Ｔｉｍｅｒｉｓｋ １．００６ ０．０８４ １１．９８５  ｐａｒ＿５
ＶＣ２ ＜－－－ Ｆｉｎａｎｃｉａｌｒｉｓｋ １．０００ ／ ／ ／ ／
ＶＣ１ ＜－－－ Ｆｉｎａｎｃｉａｌｒｉｓｋ １．２８０ ０．１１０ １１．６４４  ｐａｒ＿６
ＶＤ３ ＜－－－ Ｐｒｉｖａｃｙｒｉｓｋ １．０００ ／ ／ ／ ／
ＶＤ２ ＜－－－ Ｐｒｉｖａｃｙｒｉｓｋ １．１１０ ０．０７６ １４．６７９  ｐａｒ＿７
ＶＤ１ ＜－－－ Ｐｒｉｖａｃｙｒｉｓｋ １．０９７ ０．０７６ １４．４２４  ｐａｒ＿８
Ｙ１ ＜－－－ Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ １．０００ ／ ／ ／ ／
Ｙ２ ＜－－－ Ｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎ ０．８８７ ０．０４５ １９．９０２  ｐａｒ＿９
ＶＡ１ ＜－－－ Ｐｒｏｄｕｃｔｒｉｓｋ １．０３９ ０．０６５ １６．０２６  ｐａｒ＿１８

Ｔａｂｌｅ３　Ｆｉｔｎｅｓｓｒｅｓｕｌｔｓｆｏｒｍｕｌｔｉｐｌｅｇｒｏｕｐａｄａｐｔａｔｉｏｎｍｏｄｅｌ

Ｉｔｅｍ
Ａｂｓｏｌｕｔｅｆｉｔｔｉｎｇｄｅｇｒｅｅ

χ２／ｄｆ ＣＮ ＲＭＳＥＡ
Ｓｉｍｐｌｅｆｉｔｔｉｎｇｄｅｇｒｅｅ
ＰＮＦＩ ＰＣＦＩ

Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅｆｉｔｔｉｎｇｄｅｇｒｅｅ
ＮＦＩ ＴＬＩ ＣＦＩ

Ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｃｒｉｔｅｒｉｏｎ ＜３．００ ＞２００ ＜０．０８ ＞０．５ ＞０．５ ＞０．９０ ＞０．９０ ＞０．９０
Ｔｈｅｍｏｄｅｌ ２．４０４ ２２１ ０．０５８ ０．７３２ ０．７５２ ０．９３４ ０．９４９ ０．９６０
Ｓｔｕｄｅｎｔ／ｎｏｎｓｔｕｄｅｎｔ １．５０３ ３３４ ０．０３４ ０．６９３ ０．７３１ ０．９２４ ０．９６４ ０．９７３
Ｗｉｔｈ／ｗｉｔｈｏｕｔｏｎｌｉｎｅｓｈｏｐｐｉｎｇｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｏｆｆｒｕｉｔ １．８０２ ２７８ ０．０４４ ０．６７７ ０．７１５ ０．９０２ ０．９３７ ０．９５３
Ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌｓ １．７４０ ２８０ ０．０４２ ０．６５８ ０．７０７ ０．９４４ ０．９２４ ０．９４３
Ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｍｏｎｔｈｌｙａｖｅｒａｇｅｏｎｌｉｎｅｓｈｏｐｐｉｎｇｔｉｍｅｓ １．８０５ ２７０ ０．０４４ ０．６５５ ０．７０３ ０．９１７ ０．９３９ ０．９３８

５．３　Ｍｕｌｔｉｇｒｏｕｐａｎａｌｙｓｉｓ　Ｉｔｉｓｓｕｐｐｏｓｅｄｔｈａｔｍｏｄｅｌｃｏｕｌｄｃｏｒ
ｒｅｓｐｏｎｄｗｉｔｈｓａｍｐｌｅｄａｔａ．Ｔｏｆｕｒｔｈｅｒｅｘｐｌｏｒｅｉｆｔｈｅｍｏｄｅｌｉｓａｌｓｏ
ｓｕｉｔａｂｌｅｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｇｒｏｕｐｓ，ｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆｓｉｍｉｌａｒｍｏｄｅｌｓａｍｏｎｇ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｓｕｂｊｅｃｔｓｗｉｌｌｂｅｆｕｒｔｈｅｒｔｅｓｔｅｄ．ＳｅｅｎｆｒｏｍＴａｂｌｅ３，ｍｕｌｔｉ
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