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ｄｅａｌｅｒｓｗｉｌｌｂｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｄｆｒｏｍａｌｌｅｌｅｍｅｎｔｓｏｆｏｐｅｒａｔｉｏｎｃｏｓｔ，ｉｎ
ｃｌｕｄｉｎｇｔｈｅｍａｔｅｒｉａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｓｔ，ｌｉｖｉｎｇｃｏｓｔ，ａｎｄｌａｂｏｒｃｏｓｔ．

Ｔｏｆｕｒｔｈｅｒｆｉｎｄｏｕｔｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔｈｅｓｅｃｏｓｔｅｌｅｍｅｎｔｓｏｎｔｈｅｏｐｅｒ
ａｔｉｏｎｂｅｎｅｆｉｔｓ（ｍｅａｓｕｒｅｄｂｙｔｈｅｎｅｔｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏ），ｗｅｂｕｉｌｔ
ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌｆｏｒｃｏｓｔｅｌｅｍｅｎｔｓａｎｄｎｅｔｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏ，
ｔａｋｉｎｇｔｈｅｃｏｓｔｅｌｅｍｅｎｔｓａｓｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｖａｒｉａｂｌｅｓａｎｄｔｈｅｎｅｔｃｏｓｔ
ｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏａｓｔｈｅｅｘｐｌａｉｎｅｄｖａｒｉａｂｌｅ，ａｓｌｉｓｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ３．

Ｔａｂｌｅ３　Ｔｈｅｎｅｔｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏａｎｄｉｔｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ
ＳｔａｌｌＮｏ． Ｎｅｔｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏ Ｗｈｏｌｅｓａｌｅｃｏｓｔ Ｐａｃｋａｇｉｎｇａｎｄｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎｃｏｓｔ Ｌｏｓｓｃｏｓｔ Ｏｔｈｅｒｅｘｐｅｎｓｅｓ Ｆｏｒｌｉｖｉｎｇｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ Ｌａｂｏｒｃｏｓｔ
１ ０．１３１１ １３５００ ５００ ８００ ７０ ７００ ２２００
２ ０．０９１７ ９３００ ３５０ ７５０ ７５ ６００ ２４００
３ ０．１３４２ １８０００ ７００ ９００ ７０ ８００ ２１００
４ ０．１２９９ １５０００ ８００ １５００ ７５ １０００ ２６００
５ ０．１３０７ １１０００ ４５０ ７００ ８０ ９５０ １９００
６ ０．１１０４ １２０００ ５００ ８５０ ７０ ７５０ ２０００
７ ０．１１１４ １２７００ ５００ ８００ ６５ ６５０ １８００
８ ０．１１０２ １４２００ ６００ ８００ ７０ ９００ １９００
９ ０．１２５２ １２９００ ５５０ １０００ ６０ ８００ ２２００
１０ ０．１１５０ １７５００ ６５０ １２００ ７０ ９５０ ２１００
１１ ０．１１５２ １４２００ ７００ ９００ ６５ ８００ １９００
１２ ０．１２０６ １１７００ ５００ ７００ ６５ ９００ ２２００
１３ ０．１２０８ １０８００ ５５０ ７５０ ７０ １０００ ２０００
１４ ０．１２４６ １２８００ ６００ １０００ ７５ １２００ ２２００

　　ＵｓｉｎｇＳＡＳｅｄｉｔｉｏｎｐｒｏｇｒａｍ，ｗｅｉｎｐｕｔｄａｔａａｎｄｃｏｎｄｕｃｔｅｄｔｅｓｔ
ｒｕｎ，ｒｅｊｅｃｔｅｄｔｈｅ＂ｐａｃｋａｇｉｎｇａｎｄｔｒａｎｓｐｏｒｔａｔｉｏｎｃｏｓｔ＂ｅｌｅｍｅｎｔｔｈａｔ

ｈａｓｉｎｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｉｎｆｌｕｅｎｃｅ，ｓｔａｒｔｅｄｔｈｅｔｅｓｔｒｕｎａｇａｉｎ，ａｎｄｔｈｅｃａｌ
ｃｕｌａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｌｉｓｔｅｄｉｎＴａｂｌｅ４．

Ｔａｂｌｅ４　Ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔｏｆｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎ
Ｄｅｇｒｅｅｏｆｆｒｅｅｄｏｍ Ｓｑｕａｒｅｓｕｍ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ ＦＶａｌｕｅ Ｐｒ＞Ｆ

Ｍｏｄｅｌ ５ １０．８６４８ ２．１７２９６ １．７６ ０．１６２
Ｅｒｒｏｒ ２２ ２７．０９３１８ １．２３１５１ － －
Ｃｏｒｒｅｃｔｅｄｔｏｔａｌ ２７ ３７．９５７９９ － － －

２３ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１７



　　ＦｒｏｍＴａｂｌｅ４，ＦＶａｌｕｅ＝１．７６，ｔｈｅｖａｌｕｅｏｆＰｒ＞Ｆｉｓ
０．１６２；ｗｈｅｎｉｓ０．２，ｉｔｒｅｊｅｃｔｓｏｒｉｇｉｎａｌｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓａｎｄａｃｃｅｐｔｓａｌ
ｔｅｒｎａｔｉｖｅｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓ，ｔｈｅｒｅｉｓａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｉｎｅａｒｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅ
ｔｗｅｅｎｙａｎｄｘ１，ｘ２，ｘ３，ｘ４，ａｎｄｘ５，ｔｈｅａｄｊｕｓｔｅｄｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｄｅ
ｔｅｒｍｉｎａｔｉｏｎｉｓ０．２８６，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎｅｘ
ｐｌａｉｎｓ２８．６％ ｏｆｔｏｔａｌｖａｒｉａｔｉｏｎ，ａｎｄｔｈｅｓｉｍｕｌａｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅｏｆｔｈｅ
ｅｑｕａｔｉｏｎｉｓｇｅｎｅｒａｌ．

Ｉｎｔｈｅｐａｒａｍｅｔｅｒｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔ，ｆｏｒｔｈｅｃｏｎｓｔａｎｔｔｅｓｔ，ｔ＝
２．０２，ｔｈｅｖａｌｕｅｏｆＰｒ＞｜ｔ｜ｉｓ０．０５６１；ｗｈｅｎαｉｓ０．２，ｔｈｅｉｎｔｅｒ
ｃｅｐｔｔｅｒｍｐａｓｓｅｓｔｈｅｔｅｓｔ，ａｎｄｔｈｅｅｓｔｉｍａｔｅｄｖａｌｕｅｉｓ５．８５００２．Ｆｏｒ
ｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｘ１ｔｅｓｔ，ｔ＝１．５，ｔｈｅｖａｌｕｅｏｆＰｒ＞｜ｔ｜
ｉｓ０．１４６６，ｗｈｅｎαｉｓ０．２，ｔｈｅｉｎｔｅｒｃｅｐｔｔｅｒｍｐａｓｓｅｓｔｈｅｔｅｓｔ，ａｎｄ
ｔｈｅｅｓｔｉｍａｔｅｄｖａｌｕｅｉｓ０．０１４５４．Ｔｈｅｒｅｓｔｃａｎｂｅｄｅｄｕｃｅｄｂｙａｎａｌ
ｏｇｙ，ａｎｄｗｅｃａｎｏｂｔａｉｎｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｅｑｕａｔｉｏｎｆｏｒｔｈｅ
ｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏａｎｄｉｔｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ：

ｙ＝５．８５００２＋０．０１４５ｘ１ －０．０７５０１ｘ２ ＋３．６３６７８ｘ３ ＋
０．１９８５９ｘ４＋０．０３４２９ｘ５．
４．２　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａ
ｔｉｏａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ　Ｉｎｔｈｅｅｑｕａｔｉｏｎ，ｘ１ ｄｅｎｏｔｅｓｔｈｅ
ｗｈｏｌｅｓａｌｅｍａｒｋｅｔ，ｉｔｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｓ０．０１４５４，ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，
ｗｈｅｎｔｈｅｗｈｏｌｅｓａｌｅｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓ１００００ｙｕａｎ，ｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａ
ｔｉｏｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅｂｙ１．４５４ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｐｏｉｎｔｓ．Ｗｈｅｎｔｈｅｗｈｏｌｅｓａｌｅ
ｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓａｎｄｍａｔｅｒｉａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓ，ｔｈｅｔｏｔａｌ
ｏｐｅｒａｔｉｏｎｃｏｓｔｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅ．Ｗｉｔｈｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｔｈｅｗｈｏｌｅｓａｌｅ
ｃｏｓｔ，ｔｈｅｓａｌｅｓａｍｏｕｎｔａｌｓｏｉｎｃｒｅａｓｅｓ，ｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏｗｉｌｌ
ｉｎｃｒｅａｓｅ．Ｉｎｓｕｍ，ｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｗｈｏｌｅｓａｌｅｉｎｐｕｔｉｓｈｅｌｐｆｕｌｆｏｒｉｎ
ｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｎｅｔｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏａｎｄａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｂｅｎｅｆｉｔｓ．ｘ２ｄｅｎｏｔｅｓｔｈｅｌｏｓｓｃｏｓｔ，ａｎｄｉｔｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｓ
－０．０７５０１．Ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，ｗｈｅｎｔｈｅｌｏｓｓｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓｂｙ１００００
ｙｕａｎ，ｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏｗｉｌｌｄｒｏｐｂｙ７．５０１ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｐｏｉｎｔｓ．
Ｗｈｅｎｔｈｅｌｏｓｓｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓ，ｔｈｅｍａｔｅｒｉａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｒｉｓｅｓ，ｔｈｅ
ｓａｌｅｓａｍｏｕｎｔｄｅｃｌｉｎｅｓ，ｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓ，ａｎｄｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅ
ｆｉｔｒａｔｉｏｄｅｃｌｉｎｅｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｄｅａｌｅｒｓｓｈｏｕｌｄｔａｋｅｍｅａｓｕｒｅｓｔｏｃｏｎ
ｔｒｏｌｔｈｅｌｏｓｓｃｏｓｔ．Ｆｒｕｉｔｓａｒｅｐｅｒｉｓｈａｂｌｅ，ｔｈｕｓｄｅａｌｅｒｓｓｈｏｕｌｄｋｎｏｗ
ｔｈｅｐｏｉｎｔｏｆｂａｌａｎｃｅｏｆｓｕｐｐｌｙａｎｄｄｅｍａｎｄ，ｔｏｃｏｎｔｒｏｌｔｈｅｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎｆｒｏｍｔｈｅｓｏｕｒｃｅ．Ｂｅｓｉｄｅｓ，ｓｔｏｃｋａｎｄｗａｔｅｒｓｐｒａｙｉｎｇ
ｍｅａｓｕｒｅｓｃａｎｃｏｎｔｒｏｌｔｈｅｌｏｓｓｃｏｓｔｔｏａｃｅｒｔａｉｎｅｘｔｅｎｔ．ｘ３ｄｅｎｏｔｅｓ
ｏｔｈｅｒｃｏｓｔｓ，ｘ４ｄｅｎｏｔｅｓｔｈｅｌｉｖｉｎｇｅｘｐｅｎｓｅｓ，ｔｈｅｉｒｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｓｐｏｓ
ｉｔｉｖｅ，ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，ｔｈｅｒｅｉｓｐｏｓｉｔｉｖｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｏｔｈｅｒ
ｃｏｓｔｓａｎｄｌｉｖｉｎｇｅｘｐｅｎｓｅｓａｎｄｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏ．Ｔｈｕｓ，ｉｎ
ｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｉｎｐｕｔｉｓｆａｖｏｒａｂｌｅｆｏｒｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏ
ａｎｄｈｅｌｐｆｕｌｆｏｒｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｏｎｂｅｎｅｆｉｔｓ．ｘ５ｄｅｎｏｔｅｓｔｈｅｌａ
ｂｏｒｃｏｓｔ，ａｎｄｉｔｓｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｓ０．０３４２９，ｉｎｏｔｈｅｒｗｏｒｄｓ，ｗｈｅｎｔｈｅ
ｌａｂｏｒｃｏｓｔｉｎｃｒｅａｓｅｓ１０００ｙｕａｎ，ｔｈｅｃｏｓｔｂｅｎｅｆｉｔｒａｔｉｏｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅ
ｂｙ０．３４ｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｐｏｉｎｔｓ．Ｔｈｉｓｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｓｅｒｖｉｃｅｓａｎｄａｃ
ｔｉｏｎｓｉｎｆｌｕｅｎｃｅｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｏｎｂｅｎｅｆｉｔｓａｌｌｔｈｅｔｉｍｅ，ａｎｄｏｐｅｒａｔｏｒｓ
ｓｈｏｕｌｄｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｉｒｓｅｒｖｉｃｅｓｔｏｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｏｎｂｅｎｅｆｉｔｓ．

５　Ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｓ
５．１　Ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
５．１．１　Ｒａｉｓｉｎｇｔｈｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｆａｒｍｍａｒｋｅｔ．Ｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
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