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Kulcsszavak: CETSCALE, etnocentrizmus, faktoranalízis, klaszterelemzés, 

 

 

Kutatásunk a hazai termékekre irányuló fogyasztói magatartás elemzésével fog-

-
kalmazásával ajánlásokat fogalmazzunk meg a magyar agrár- és élelmiszer-ipari 

-
-

-

-

-
képpen elmondható róluk, hogy patrióta érzelmeket táplálnak, hiszen fontos szá-

-
-

-

Ha a magyar termékek versenyképességének javítása a cél, akkor a jelenlegi cél-

-
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Az adatok elemzése

-
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-
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-

-

Megnevezés A minta megoszlása

%

Nemek szerint

477 47,7

523 52,3

Életkor szerint

18–29 év 213 21,3

30–39 év 248 24,8

40–49 év 182 18,2

50–59 év 196 19,6

60 év felett 161 16,1

Iskolai végzettség szerint

Max. 8 általános 111 11,1

329 32,9

Érettségi 381 38,1

179 17,9

Családi állapot szerint

Házas 421 42,1

Élettárssal él 164 16,4

Özvegy   68   6,8

225 22,5

Elvált 122 12,2

Külföldi utak száma szerint (a 2013. évben)

1-2 alkalommal 218 21,8

3-5 alkalommal   28   2,8

5-nél több alkalommal   30   3,0

Egyszer sem 723 72,3

NT/NV 1   0,1
Forrás:
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-

-

-

CETSCALE-állítások Átlag Átlag 
hibája

Szórás Ferdeség Relatív 
szórás, %

3. Vegyél magyar terméket! Védd meg a magyar 
munkahelyeket!

5,68 0,05 1,51 –1,17 26,59

2. Csak azokat a termékeket kellene importálnunk, 
amelyek hazánkban nem kaphatók.

5,30 0,06 1,75 –0,87 33,08

mindenekfelett.
5,18 0,05 1,71 –0,73 33,02

10. Hacsak nem feltétlenül szükséges, csak kevés 
külföldi terméket kellene vásárolnunk.

5,11 0,05 1,68 –0,66 32,97

-
zók helyett.

5,00 0,06 1,80 –0,64 35,89

9. Mindig jobb magyar terméket venni. 4,96 0,06 1,74 –0,61 35,12

16. Csak olyan termékeket kellene vásárolnunk 4,86 0,06 1,94 –0,60 39,93

szabadna beszereznünk ahelyett, hogy vásárlása-
inkkal más nemzeteket tennénk gazdaggá.

4,33 0,07 2,08 –0,30 48,06

-
kább a magyar termékeket preferálom.

4,27 0,06 1,87 –0,25 43,84

11. A magyar embereknek nem szabadna külföldi 
termékeket vásárolniuk, mivel ez árt a hazai gazda-
ságnak és munkanélküliséghez vezet.

4,03 0,06 2,00 –0,12 49,62

6. Nem helyes külföldi termékeket vásárolni, mivel 3,97 0,06 2,00 –0,06 50,44

7. Egy igazi magyar csak magyar terméket vesz. 3,66 0,07 2,16   0,08 59,15

17. Azok a magyar fogyasztók, akik külföldi termé-
-

társaik elveszítik munkájukat.

3,59 0,07 2,06   0,12 57,48

cselekedet.
3,47 0,06 2,04   0,20 58,90

15. A külföldi termékeket jól meg kellene adóztat-
ni, hogy csökkentsük beáramlásukat hazánkba.

3,75 0,07 2,12   0,05 56,49

14. Külföldieknek nem lenne szabad elhelyezniük 
termékeiket a magyar piacon.

3,23 0,06 2,04   0,38 63,26

12. Minden importtevékenységet akadályozni 
kellene.

3,02 0,06 2,04    0,53 67,55

CETSCALE összesen 73,41 0,80 25,28 –0,15 34,44
Forrás:
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A CETSCALE-állítások vizsgálata a 
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A faktor- és klaszteranalízis 
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-

-

-

3. melléklet tartalmazza.

-

-

 

-

Háttérváltozók A klaszterek összeté-
tele, %

1 2 3

Klaszterekbe tartozók aránya 31,0 29,4 39,6 –

Nem 41,9– 49,0 51,3 0,042

58,1+ 51,0 48,7

Korcsoport 18–29 17,4– 27,6+ 19,7 0,001

30–39 24,8 28,6 22,0

40–49 18,1 18,7 17,9

50–59 21,9 15,3– 21,0

60< 17,7 9,9– 19,4+

Végzettség 8 általános 9,7 11,2 12,1 0,774

szakiskola
32,3 32,0 34,1

érettségi 39,7 36,7 37,9

18,4 20,1 15,9

Családi állapot házas 42,3 38,8 44,4 0,073

élettárssal él 16,5 17,0 15,9

özvegy 8,4 5,4 6,6

20,0 29,3+ 19,4

elvált 12,9 9,5 13,6

Külföldi utak száma (2013-ban) egyszer sem 68,7 72,8 75,4 0,046

1-2 alkalommal 22,3 22,3 20,9

3 vagy több alkalommal 5,2 8,5+ 4,3–

Jelmagyarázat:  

Forrás:
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Állítás száma Nem Életkor Iskolai végzettség Családi állapot Járt-e külföldön?

1 0,359 0,001 0,620 0,034 0,005

2 0,676 0,011 0,074 0,020 0,479

3 0,805 0,000 0,082 0,061 0,627

4 0,666 0,001 0,602 0,028 0,413

5 0,201 0,784 0,501 0,631 0,351

6 0,883 0,259 0,277 0,618 0,031

7 0,039 0,013 0,001 0,272 0,238

8 0,223 0,087 0,089 0,224 0,014

9 0,958 0,004 0,167 0,017 0,002

10 0,822 0,008 0,256 0,003 0,016

11 0,372 0,043 0,247 0,123 0,125

12 0,012 0,045 0,336 0,147 0,365

13 0,433 0,000 0,883 0,020 0,033

14 0,006 0,130 0,406 0,106 0,343

15 0,026 0,257 0,523 0,838 0,063

16 0,560 0,001 0,166 0,005 0,017

17 0,048 0,311 0,067 0,635 0,158

CETSCALE 
összesen

0,169 0,004 0,163 0,047 0,037

Forrás:
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CETSCALE-állítások Faktor

1 2

- 0,353 0,705

2. Csak azokat a termékeket kellene importálnunk, amelyek hazánkban nem 
kaphatók.

0,271 0,715

3. Vegyél magyar terméket! Védd meg a magyar munkahelyeket! 0,172 0,735

0,328 0,727

0,799 0,283

-
sét jelentheti.

0,743 0,382

7. Egy igazi magyar csak magyar terméket vesz. 0,778 0,391

9. Mindig jobb magyar terméket venni. 0,407 0,697

10. Hacsak nem feltétlenül szükséges, csak kevés külföldi terméket kellene 
vásárolnunk.

0,304 0,772

11. A magyar embereknek nem szabadna külföldi termékeket vásárolniuk, mivel ez 
árt a hazai gazdaságnak és munkanélküliséghez vezet.

0,698 0,455

12. Minden importtevékenységet akadályozni kellene. 0,781 0,24

14. Külföldieknek nem lenne szabad elhelyezniük termékeiket a magyar piacon. 0,780 0,275

15. A külföldi termékeket jól meg kellene adóztatni, hogy csökkentsük beáramlásu-
kat hazánkba.

0,699 0,365

-
dunk megszerezni.

0,420 0,624

0,791 0,291

Maximum likelihood-faktoranalízis; Rotálás: Varimax módszer; KMO = 0,953; Bartlett-teszt ( 2 = 12 248,305; p<0,001); Kommunalitás: 
0,566–0,758; Teljes magyarázott variancia: 65,799%; N = 1000.

Forrás:
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Állítások A minta tulajdonságai A szegmensek 

F-érték Átlag 1 2 3

3. Vegyél magyar terméket! Védd meg a ma-
gyar munkahelyeket!

342,51 <0,001 5,68 6,34 4,19 6,27

2. Csak azokat a termékeket kellene impor-
tálnunk, amelyek hazánkban nem kaphatók.

389,26 <0,001 5,30 5,94 3,51 6,13

-
ben mindenekfelett.

370,03 <0,001 5,18 5,68 3,47 6,06

10. Hacsak nem feltétlenül szükséges, csak 
kevés külföldi terméket kellene vásárolnunk.

481,05 <0,001 5,11 5,75 3,29 5,96

-
lítású terméket kellene vásárolniuk a külföld-

395,34 <0,001 5,00 5,50 3,18 5,96

9. Mindig jobb magyar terméket venni. 418,96 <0,001 4,96 5,31 3,19 5,99

16. Csak olyan termékeket kellene vásárol-

megszerezni.

336,42 <0,001 4,86 5,11 3,05 6,02

-
keket szabadna beszereznünk ahelyett, hogy 
vásárlásainkkal más nemzeteket tennénk 
gazdaggá.

365,59 <0,001 4,33 4,12 2,54 5,82

inkább a magyar termékeket preferálom.
303,81 <0,001 4,27 4,21 2,69 5,49

11. A magyar embereknek nem szabadna kül-
földi termékeket vásárolniuk, mivel ez árt 
a hazai gazdaságnak és munkanélküliség-
hez vezet.

507,00 <0,001 4,03 3,37 2,45 5,73

6. Nem helyes külföldi termékeket vásárol-
-

sét jelentheti.

487,97 <0,001 3,97 3,14 2,54 5,69

15. A külföldi termékeket jól meg kellene 
adóztatni, hogy csökkentsük beáramlásukat 
hazánkba.

427,85 <0,001 3,75 3,00 2,20 5,48

7. Egy igazi magyar csak magyar terméket 
vesz.

603,47 <0,001 3,66 2,68 2,06 5,61

17. Azok a magyar fogyasztók, akik külföl- 566,90 <0,001 3,59 2,53 2,21 5,44

-
as cselekedet.

626,90 <0,001 3,47 2,32 2,15 5,34

14. Külföldieknek nem lenne szabad elhe-
lyezniük termékeiket a magyar piacon.

549,06 <0,001 3,23 2,17 1,90 5,05

12. Minden importtevékenységet akadályoz-
ni kellene.

572,56 <0,001 3,02 1,93 1,69 4,86

1–7 fokozatú Likert-skála (1 = „egyáltalán nem ért egyet”, 7 = „teljes mértékben egyetért”); Klaszterezési eljárás = K-közép Klaszter; 

Forrás:



GAZDÁLKODÁS 174
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