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A hungarikumok magyarorszagi és nemzetkozi
megitélésének fobb aspektusai az egyetemi
hallgaték korében

PELI LASZLO — NEMEDINE KOLLAR KI1TTI — TOTH TAMAS

Kulcsszavak: hungarikum, eredetvédelem, hazai és nemzetkozi szabalyozas,
értelmiségi fiatalok fogyasztasi szokasai.
JEL Classification: Q13.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Jelen kutatas soran a magyar felsGoktatas tobb szegmensét kérdeztiik meg a
hungarikumokrél kialakult imazsrol és annak részleteir6él. Megallapithato, hogy a
hungarikum elnevezés koznyelvi hasznalata, annak jelentéstartalma nem valtozott
a2012. évitorvényiszabalyozas 6ta. A fogalom pontos jelentése nem vagy csak kevés-
sé ismert a magyar felsGoktatasban tanulok korében. Kovetkeztetésként levonhato,
hogy a magyar hallgatokkal torténd 6sszehasonlitasban a kiilfoldi hallgatok kevésbé
ismerték a Hungarikumok Gytijteményébe tartozo termékeket/értékeket. A felmérés
alatamasztja az indokoltabb, célzottabb orszagos marketing sziikségességét, vala-
mint a témaban valé hangstilyosabb megjelenést a hétkoznapokban. Tovabba fontos
arrolis szot ejteni, hogy a magyar gazdasag manapsagnehéz helyzetben van, ugyanis
avidék alapvet6 funkeioi megkoptak. A vidék alapvetd funkeidi alatt értjitkk — melyek
jelentds részben kapcsolodnak a mezégazdasaghoz — a vidéki lakossag megtartasat
a megfeleld jovedelmi viszonyok biztositasa révén; a vidéki telepiilések alapvet6 inf-
rastruktarajanak fejlesztését, megovasat; a vidékitaj és természet jo allapotban valé
megtartasat; a fenntarthaté mezégazdasag erGsitését; a turizmus, illetve a helyiipar
tamogatasat. Tobbek kozott ezen problémak megoldasahoz segitséget nydjthat a ha-
gyomanyok megdrzése és tovabbvitele. A vidéki hagyomanyok jelentGsége csokkent,
melynek legfébb okoz6ja napjaink globalizalt tarsadalma, hiszen a fogyasztoi tarsa-
dalmi szokasok a vidéki jellegii, periférikus telepiiléseken is egyre erételjesebben
a varosiasodas jegyeit mutatjak. Ennélfogva nemcsak a haztaji gazdalkodas szorul
vissza — melynek eredménye volt a vidéki teriiletek gondozott kornyezete —, hanem a
vidéki szokasok, hagyomanyok, illetve mesterségek is hattérbe szorulnak, majd né-
hany generaciot kovetden eltiinnek. Mindezekre valaszul rendkiviil fontos szerep
jut a kozosségszervezo és egyéni felelGsséget erdsité kezdeményezéseknek, mint a
Hungarikumok Gytijteménye, valamint a Magyar Ertéktar.
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BEVEZETES

A hungarikumokat nyolc kiilonb6z6 ka-
tegoériaba sorolja a Hungarikum Torvény:

1. agrar- és élelmiszer-gazdasag;

2. egészség és életmod;

3. ipari és miiszaki megoldasok;

4. épitett kornyezet;

5. turizmus és vendéglatas;

6. sport;

7. kulturalis 6rokség;

8. illetve természeti kornyezet (2012. évi
XXX. torvény).

A fenti értékekre minden magyar biisz-
ke lehet, tovabba nemzet-6sszekovacsold
erejiik és kiemelt szerepilik van a magyar
nemzeti ontudat erGsitésében. Altaldban
hiriik kiilf6ldon is elterjedt, mint ahogyan
Magyarorszagon is ismernek kiilfoldi jelleg-
zetességeket, példaul a spanyol bikaviadalt
vagy akar az olasz makarodnit, illetve a piz-
zat. Az ing6sagi hungarikumok mellett az
ingatlanoknak és a tijnak jelentGs szerepe
van a hazai turizmus-vendéglatas fenntar-
tasaban, fejlesztésében. Mindezek mellett
fontos szt ejteni arrol, hogy a hazdnkban
tanul6 kiilfoldi hallgatok — a magyar hall-
gatokkal torténé 6sszehasonlitasban — ke-
vésbé ismerik a Hungarikumok GyGjtemé-
nyébe tartozo6 termékeket/értékeket, amit
az anyag kés6bbi részében a hipotézisek
kozott is vizsgalunk.

A kutatégsi téma aktualitasat indokol-
ja, hogy az elmult években szamos vizs-
gélat (Tozsa — Zatori, 2013; Torok, 2013;
Foldmiivelésiigyt Minisztérium, 2014)
keretében elemezték a hungarikumokkal
kapcsolatos fogyaszt6i szokasokat, ma-
gatartasokat, Am ezek tobbsége kizarodlag
az agrar- és élelmiszer-gazdasagi nemzeti
értékekre iranyult.

ELMELETI ATTEKINTES

Foldrajzi megjelolések mar az 6korban
is léteztek, hiszen a nemzetkozi kereskede-
lemnek koszonhetGen egyes termékek mar
ekkor is magas reputiciénak orvendtek,

ha egy meghatarozott foldrajzi teriiletrdl
szarmaztak. A kinai tea, az egyiptomi ga-
bona vagy akar a libanoni cédrus mar az
Okorban is megkiilonboztetett figyelmet
érdemeltek ki. Egyes kozépkori foldrajzi
megjelolések ugyanakkor mind a mai na-
pig jol csengenek akar az Gjkori vasarld
fiilében is (pl.: Briisszeli csipke, Meisseni
porcelan stb.). A mezégazdasagi termékek
és élelmiszerek koziil els6ként a borok és az
égetett szeszes italok korében alakultak ki
foldrajzi megjelolések, melyek jellemzéen
mind a mai napig fennmaradtak (Tattay,
2001; Torok, 2013).

A foldrajzi arujelz6k mogotti elképzelés
tehat nem (j kelet(i, azonban a modern ér-
telemben vett eredetvédelem csak a XIX.
szazad végére, XX. szazad elejére alakult ki.
Tattay (2001) szerint ebben nagy szerepe
volt az egyes orszagokban az adott idGszak-
ban kialakitott védjegytorvényeknek is (pl.:
Franciaorszag 1857, USA 1881, Magyaror-
szag 1890). Az egyes nemzeti szabalyozasok
azonban lényegesen eltértek egymaéstol,
s a vilag kiilonb6z6 részein annak més-
mas iranyu fejlédése volt megfigyelhetd.
Ennek megfelelGen a foldrajzi arujelzék
definialasa és az eredetvédelmi rendszerek
koncepcidja sem egységes a vilag kiilonb6z6
pontjain (Térok, 2013).

Lathato tehat, hogy Magyarorszagon is
jelentés multtal rendelkezik a védjegytor-
vény altal biztositott jogi szabalyozas. Ezen
eredetvédelmi intézkedések hivatottak ga-
rantalni az adott termék foldrajzi eredetét,
illetve az arra a termékre — szarmazasanal
fogva —jellemzd specialis tulajdonsagokat.
Azilyenfajta megkiilonboztetés alapvetéen
gazdasagi szempontokra vezethet6 vissza,
mert a Védjegytorvény altal oltalmazott
termékek piaci kereslete, illetve fogyasztoi
ara az atlagosnal magasabb, mivel ezek a
termékek garantaltan az adott teriiletrdl
szarmaznak, ezaltal magukban hordozzak
annak specialis tulajdonsagait is. Ezen ter-
mékek, értékek elfogyasztasa az atlagosnal
jelentGsebb hasznossagérzet-novekedést
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jelent a mindenkori fogyasztonak a benniik
rejl6 specidlis tulajdonsagok, adottsagok
miatt, vagyis ezen javak megszerzésére,
elfogyasztasara a fogyaszt6 hajlamos tob-
bet adldozni.

A szakirodalomban szamos szerzd
(Tattay, 2001; Rangel-Ortiz, 2005; Szakaly
et al., 2009; Tordk, 2013; Tézsa — Zatorti,
2013) foglalkozik nemzetkozi eredetvédel-
mi rendszerekkel, az uniés mingségvédelmi
rendszerek szabalyozasaval. Akad kozot-
tiik, aki a hungarikumszabalyozast hason-
litja 6ssze mas nemzeti szabalyozassal, de
véleményiink szerint ez kevésbé szerencsés,
mivel ezek a kategoriak nem teljesen fedik
egymaést. Ehhez kapcsolodoan réviden at-
tekintjlik az Europai Uni6 tagallamaiban
hatalyos eredetvédelmi szabalyozas intéz-
ményrendszerét, felépitését, hataskorét.

Az Eurdpai Unidban kozosségi szinten
a foldrajzi arujelz6s rendszerek jogi sza-
balyozasa az 1990-es évek elején sziiletik
meg, mely alapjan az unids oltalom alatt
4116 nemzeti értékekre vonatkozo hatalyos
unios szabalyozas az alabbi:

» a mezbgazdasagi termékek és az élel-
miszerek mindségrendszereirél szolo,
2012. november 21-i 1151/2012/EU euro-
pai parlamenti és tanacsi rendelet alapjan
oltalom alatt 4116 eredetmegjeloléssel, olta-
lom alatt 4116 foldrajzi jelzéssel rendelkezd
vagy hagyomanyos kiilonleges terméknek
mindsiilé mez6gazdasagi termékek vagy
élelmiszerek;

« a szeszes italok meghatarozasarol, meg-
nevezésérol, kiszerelésérsl, cimkézésérsl és
foldrajzi arujelzbinek oltalmarol, valamint
az 1576/89/EK tanacsi rendelet hatilyon
kiviil helyezésérél sz6l6, 2008. januar 15-1
110/2008/EK euro6pai parlamenti és tanécsi
rendelet alapjan oltalom alatt all6 foldrajzi
arujelzovel rendelkezd szeszes italok;

- a mezdgazdasagi termékpiacok kozos
szervezésének létrehozasarol és a 922/72/
EGK, a234/79/EK, az 1037/2001/EK és az
1234/2007/EK tanécsi rendelet hatalyon
kiviil helyezésérdl szolo, 2013. december

17-1 1308/2013/EU europai parlamenti és
tanacsi rendelet 103. cikke alapjan oltalom
alatt 4116 eredetmegjeloléssel vagy oltalom
alatt all6 foldrajzi jelzéssel rendelkezé bo-
rok és boréaszati termékek.

Azunio6s foldrajzi arujelzési szabalyozés
fenti torvényi hatarozat értelmében rende-
z8dott, bar a kiilonbozb tagallamok ehhez
kothetd jogi hattere igen széles kord.

Globalis 1éptékben a foldrajzi arujelzék
és az eredetvédelem harmonizécidja majd
mésfél évszazados multra tekint vissza,
amely soran szamos multilateralis egyez-
ményt (Parizsi Uniés Egyezmény, Lissza-
boni Megallapodas, TRIPS Megéllapodas
stb.) ratifikaltak.

Eurdpai unios szinten az eredetvédelem
alapjait 1992-ben a 2081/92/EGK tanacsi
rendeletben raktik le, mely alapvetGen me-
z6gazdasagi termékeket és élelmiszereket
érint6 szabalyozas volt. Fenti rendelet fe-
lillvizsgalatakor, 2006-ban sziiletett meg
a napjainkban is hatalyos 510/2006/EK
tanécsi rendelet, mely két kategoriaba so-
rolja a foldrajzi arujelz6ket, nevezetesen

« Oltalom Alatt All6 Eredetmegjel6lésii
(OEM) termék: a védjegy feltétele, hogy a
termék el6allitasanak minden 1épése az
adott foldrajzi teriileten torténjen. Ez a
legszigorubb feltételekkel rendelkezd ka-
tegoria.

« Oltalom Alatt All6 Foldrajzi jelzésti
(OFJ) termék: a védjegy feltétele, hogy a
termék elGallitasanak valamely 1épése az
adott foldrajzi teriileten torténjen. Ez az
el6z6 kategoriahoz képest egy enyhébb fel-
tételekkel rendelkezé csoport.

Tattay (2001) szerint a fenti intézkedéssel
0j alapokra helyez6dott a kozosségi eredet-
védelmi rendszer az Eur6pai Unidban. Jogi
szempontbol legmeghatirozobb valtozas,
hogy az iparjogvédelmi intézményrend-
szerbdl a mezGgazdasagi jogba keriilt 4t a
foldrajzi arujelzék oltalma.

A hungarikum nem csak magyar jel-
legzetesség; a legtobb nemzet gy(jti az
Onazonossagat igazol6 dolgokat, amelye-
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ket patriotikumként tartanak nyilvan.
Ennek megfelelGen az egyes népek, or-
szagok tekintetében beszélhetiink példaul
polonikumrdl, germanikumrdl, italikumrol,
frankofonikumrol, anglikumrél (T6zsa
— Zatori, 2013), azonban a fenti defini-
cioval csak részben tudunk egyetérteni.
Azt elfogadjuk, hogy minden nemzetnek
megvannak a patriotikumai, azonban
ezen eredetvédelmi jogi szabalyozasok
leginkabb csak az agrar-élelmiszeripari
termékekre/értékekre fokuszalnak. Kevés
orszagban lelhet6 fel a hazaihoz hasonlo,
kiterjesztett, komplex eredetvédelmi, il-
letve identitAsmeghatarozo torvényi hattér,
ugyanis hazank az egyetlen unios tagéllam,
ahol kiilon torvényi jogszabalyban foga-
natositjak a nemzethez kothet6 értékek
védelmét.

A legjelentGsebb, illetve legnagyobb ha-
gyomanyokkal rendelkez6 eredetvédelmi
jogi szabalyozas Franciaorszagot illeti, ahol
mar 1905-t6l torvényi szabalyozas hiva-
tott foganatositani a kormany kotelezett-
ségeit eredetvédelmi kérdésekben. Igaz,
ezt tobb évszazaddal megel6zGen, mar a
XIV. szazadtol 1étezett Franciaorszagban
eredetvédett termék (Roquefort sajt). Spa-
nyolorszagban is jelent§s multtal rendel-
kezik az eredetvédelem az Eurdpai Unio
berkein beliil, itt 1933-t6l segiti torvény
ezen termékek védelmét, igaz, kezdetben
csak borokra vonatkozott. Olaszorszagban
is fellelhetd a jogi szabalyozasi hattér az
eredetvédett termékekre vonatkozoan. Ne-
vezett orszagok az eurépai eredetvédelem
kialakulasanak attoréi, mely szabalyozasok
nemcsak a szdrmazést és magas mingséget
hivatottak jelezni, hanem alapvet&en deter-
minaljak az érintett nemzetek identitasat.

Akiilonboz6 tagallami szabalyozasok leg-
inkabb csak az agrar- és élelmiszer-ipari
termékekre vonatkoznak, ezzel ellentét-
ben a magyar nemzeti szabalyozis ennél
joval tagabb, szélesebb kori értelmezést
foganatosit.

Az agréar-szakirodalmi megkozelitést

azonban ez is jol tiikkrozi: hungarikumnak
alapvet6en mezdgazdasagi és élelmiszer-
ipari termékek és szolgaltatasok, tehat
egyfajta produktumok tekintheték (76-
rok, 2013). Osztjuk Torok allaspontjat,
hiszen jelen pillanatban is meghatarozé
a hungarikumokon, illetve a Nemzeti Er-
téktaron beliil az agrar- és élelmiszer-ipari
termékek aranya (a hungarikumokon beliil
ez az érték 32,0%, mig a Nemzeti Ertéktar
kategoridban még kiemelked6bb, 59,5%).
A fogyaszté hungarikum termék vasarla-
sakor nem pusztan terméket vesz, hiszen
azt mindenhol kap, hanem izeket, zama-
tot, illetve tradiciot (Notari et al., 2009).
Ahungarikumok a fenti osztaly tagjain feliil
magukban foglaljak a kulturalis 6rokség, az
ipari és miiszaki megoldasok, az egészség
és életmod, az épitett kornyezet, a sport, il-
letve a turizmus és vendéglatas kategoridba
tartozo értékeket is, melyeket a fentiekben
mar emlitettiink.

A hungarikumok altalanos
bemutatasa

Minden nemzet sajatos nemzeti 6ntudat-
tal rendelkezik és torekszik arra, hogy mi-
nél jobban megfogalmazza, egyértelmiibbé
tegye azt. Ennek lehatarolasaban kulcsfon-
tossagu szerepet jatszanak az onazonos-
saghoz kapcsoldodd anyagok, melyek azon
feliil, hogy nagymértékben hozzajarulnak
ehhez a sajatos nemzeti 6ntudat megfo-
galmazasahoz, jelentGs szerepet toltenek
be a mas nemzetekt6l valo eltérés megfo-
galmazasaban és ennek kimutatasaban,
érzékeltetésében is. Mindezek alapjan a
legtobb nemzet komoly figyelmet fordit az
ilyen megkiilonboztets jegyek felkutata-
sara. Magyarorszagon a pontos, részletes
szabalyozast megel6z6en ezen anyagok
csoportjat nevezték hungarikumoknak
(Bagossy, 1996; Villanyi — Vasa, 2000).

A Hagyoméanyok-izek-Régiok (HIR)
programot az akkori Féldmiivelésiigyi és
Vidékfejlesztési Minisztérium az Euro6-
pai Unib Euroterroirs (Eurépa Vidékei)
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kezdeményezéséhez csatlakozva 1998-ban
inditotta el. A HIR program célkitiizése az
volt, hogy létrehozza Magyarorszag ha-
gyomanyos és tajjellegli mez6gazdasigi
termékeinek gytjteményét és eldmozditsa
gazdasagi hasznositasukat. Az orszagos
gyljtémunka eredményeként végiil ha-
romszaz hagyomanyos és tjjellegii termék
szakmai-torténeti leirasa keriilt a gy(Gjte-
ménybe. A termékeket hét tervezési-sta-
tisztikai régidba soroltak, amelyeket az EU
altal elfogadott tertiletfejlesztési torvény
hatarozott meg (Szakdly et al., 2008). Je-
len téma szempontjabol a HIR-gy(ijtemény
kival6 alapot teremtett és ma is forrasul

szolgal a mezégazdasagi termékek és élel-
miszerek unios elismertetéséhez.
Ahungarikum fogalmat 2012-t6l azonban
a XXX. torvény nevesiti, miszerint: meg-
kilonboztetésre, kiemelésre méltd érték,
amely a magyarsagra jellemz6 tulajdon-
sagaval, egyediségével, kiilonlegességével,
mindségével a magyarsag cstcsteljesitmé-
nye, amelyet kiilfoldon és belfoldon egy-
arant a magyarsag eredményeként, kiemelt
értékként tartanak szdmon, védett termé-
szeti érték, kival6 nemzeti termék, amit
a Hungarikum Bizottsag hungarikumma
mindsit, és ami a torvény erejénél fogva
hungarikum (Ritter, 2013). Ennek értel-

I.abra

Magyar Nemzeti Ertékek piramisa

| TELEPULESI ERTEKTAR
TAJEGYSEGI ERTEKTAR
-«

HUNGARIKUMOK |
GYUJTEMENYE

HUNGARIKUM

‘AR ERTEKTAR

AGAZATI
ERTEKTAR

JAVASLAT

NEMZETI ERTEKPIRAMIS

NEMZETI ERTEK
A

»

KULHONI

KULHONI TELEPULESI
TAJEGYSEGI ERTEKTAR
o

Forras: Kozos értékeink, 2015
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mében a hungarikumma mindsitett érték
a torvényi szabalyozas kovetkeztében vé-
delmet élvez az elnevezés hasznalataval
torténd visszaélésekkel szemben.

A torvény szerinti nemzeti értékek azono-
sitisa, rendszerezése és védelme egy tobb-
szorosen Osszetett, alulrol felfelé épitkezd
rendszerben, az igynevezett Magyar Nem-
zeti Ertékek piramisaban torténik, melyet
megfelelGen illusztral az 1. abra.

Az értékek felkutatisa, azonositasa és
gyUjtése a telepiiléseken kezdédik, hiszen
a helyi értékeket a helyiek ismerik a leg-
jobban. A helytorténészek, muzeologusok,
néprajzosok, pedagogusok, szakemberek,
lokalpatriotak sok helyen mar el is készi-
tették a helyi értékek listajat, amely folya-
matosan bévithetd. A lokalis, telepiilési
értéktarak mintajara alkotjak majd meg
a megyei és tajegységi értéktarakat az 6n-
kormanyzatok, a Magyar Ertéktarat pedig
a helyi, agazati és kiilhoni értéktarak 6sz-
szesitése soran a Hungarikum Bizottsag
allitja ossze.

A Magyar Ertéktarban nyilvantartott
egyes megkiilonboztetésre, kiemelésre
mélt6, a magyarsagra jellemz6 tulajdon-
sagaval, egyediségével, kiilonlegességével
és mindségével a magyarsag csucstelje-
sitményének szamit6 nemzeti értékeket
a torvényben nevesitett Hungarikum Bi-
zottsag hivatott — egyedi értékelés ered-
ményeként — hungarikumma mindgsiteni
(Hungarikumok Gytijteménye; A Kor-
many 114/2013. (IV. 16.) Korm. Rendelete;
Gyaraky, 2014).

A magyar gazdasig manapsag nehéz
helyzetben van, ugyanis a vidék alapve-
t6 funkcio6i napjainkra megkoptak. Ezen
problémék megoldasara segitséget nytjthat
a hagyomanyok megdrzése és tovabbvitele
(Kéaposzta, 2014). A vidéki hagyomanyok
jelentGsége csokkent, igy rendkiviil fontos
szerep jut a kozosségszervezd és egyéni
felelGsséget erdsité kezdeményezéseknek,
mint a Hungarikumok Gytijteményének,
valamint a Magyar Nemzeti Ertéktar-

nak. Mindezek nemcsak a hagyomanyok,
hanem a vidéki munkahelyteremtés fo-
lyamatat és a helyi gazdasagfejlesztést is
szolgaljak. Mindkét gyijtemény fontos-
sagat alatamasztja, hogy 2015 kozepére a
Hungarikumok Gy{ijteménye mar 6sszesen
50 hungarikumot tartalmazott. A 2015-
0s évben bégviilt a gylijtemény a Vizsolyi
Biblidval, a IX—XI. szazadi magyar {jjal, a
szegedi fliszerpaprika-6rleménnyel, tovab-
b4 a magyar sziirke szarvasmarhéaval, az
Unicum kesertlikérrel, a Magyar Véd6néi
Szolgalattal, a Hévizi-toval és a tradiciona-
lis hévizi gyogyaszattal, valamint Neumann
Janos életmiivével. A Magyar Ertéktir 126
tagira béviilt, bekeriilt az Unicum keserfli-
kdr, a kiirtéskalacs mint jellegzetes székely,
magyar és erdélyi siitemény; a Piros Arany
és az Erds Pista ételizesitd. Szintén bekertilt
a tarba a szatmari szilvalekvar, a Hévizi-
t6 az ottani hagyomanyos gyogyaszattal
egylitt, tovabba Neumann Janos életmi-
ve, kiilonos tekintettel szamitastechnikai
hagyatékara, illetve Szent-Gyorgyi Albert
életmiive és szellemi 6roksége; a gyulaji
damszarvas; a debreceni paros kolbész;
a vecsési savanyu kaposzta; Irinyi Janos
munkéssaga és taldlmanya, a zajtalan és
robbanasmentes gyufa; Kabay Janos gyogy-
szervegyészeti tevékenysége és életmiive; a
szegedi papucs; a csongradi régi belvaros
(Halészfalu). Végiil a bocskai viselet és a
bajai hal4szlé, az Orségi T4j és a Szalaf6i
Népi Miiemlékegyiittes, valamint a ma-
gyar tanya lett magyar érték (hungarikum.
kormany.hu; hungarikum.hu).

CELKITUZES

A Kkézirat elkészitését megalapozo kutatas
soran harom hipotézist fogalmazunk meg:

Hi. A hungarikum fogalom értelmezése
nagymértékben 6sszemosodik a 2012. évi
XXX. torvény el6tti informélis (koztudat-
ban 1év8) értelmezéssel.

H2. Az Agrar- és Elelmiszergazdasagi
Szakbizottsig hataskorébe tartozo termé-
kek nagyobb népszertiséggel jelennek meg



Péli et al.: A hungarikumok megitélése egyetemi hallgaték korében

553

az eredményekben, mint az egyéb szakbi-
zottsagok hataskorébdl kikeriils termékek.

H3. Ahazank felsGoktatasi intézménye-
iben tanuld kiilf6ldi hallgatok — a magyar
hallgatokkal torténd 6sszehasonlitdsban
— kevésbé ismerik a Hungarikumok Gyfij-
teményébe tartoz6 termékeket/értékeket.

ANYAG ES MODSZER

Kutatasunk el6készitésekor elsé és leg-
fontosabb feladatnak tartottuk a szakiroda-
lom attekintését nemzetkozi, illetve hazai
téren egyardnt — mint a kutatas elméleti
megalapozasat —, melyet a konkrét adat-
bézis kiépitése kovetett. A szakirodalom
feldolgozasa soran szekunder adatokat
is elemeztiink, melyhez a dokumentum-
elemzés modszerét alkalmaztuk. Mivel
2015-ben még nem 4all rendelkezésre a
hungarikumokhoz kapcsol6do teljes értéki
szekunder adatbazis, igy kutatasunk kiza-
rolag primer adatokat tartalmaz, melyet
kérddives felmérés atjan gyGjtottiink ossze.

Kutatasunk targya: A hungarikumok
ismertségének vizsgalata a hazai és a ha-

zankban tanul6 kiilfoldi hallgatok korében.

Az adatgyjtést kérdGives formaban vé-
geztiik el. Az eredmények reprezentativi-
tdsa miatt két f§ célt hataroztunk meg a
kutatés kezdetén:

Térbeli reprezentativitas: A mintavétel
modszere Ggy keriilt meghatirozasra, hogy a
kutatés térbeli lehatarolasakor a magyar fel-
s6oktatas minden egyes szegletét szerettiik
volna vizsgalat ala vonni, ezért valasztottuk
a hazai felsGoktatés 6 jelentés egyetemét
kérdéivezésiink helyszinéiil (2. abra), neve-
zetesen: Budapesti Corvinus Egyetem, Deb-
receni Egyetem, Szegedi Tudomanyegyetem,
Nyugat-magyarorszagi Egyetem, Pécsi Tu-
doményegyetem és Szent Istvan Egyetem.

A tokéletes térbeli reprezentativitas
ugyan nem biztositott, azonban nevezett
felsGoktatasi intézmények, illetve azok ki-
helyezett karai altal torekedtiink regionalis
szinten lefedni az orszagot, hazank 7 régio-
jabol 5 régid egyetemén kutattunk.

A felsoroltak koziil két egyetemnél tobb
kampuszon is végeztiink adatgydjtést, a
Nyugat-magyarorszagi Egyetem (Gydr,

2. abra

A kutatas térbeli lehatarolasanak térképes megjelenitése
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Sopron), illetve a Szent Istvan Egyetem
(Godolls, Budapest, Szarvas, Békéscsaba)
tartoznak ide, melyet a 2. 4bra is jol szem-
1éltet. A vizsgalt intézmények koziil kettd
talalhat6 a Kézép-Magyarorszag régioban,
(Budapesti Corvinus Egyetem, Szent Istvan
Egyetem), a masik négy egyetem kézpontja
mind a konvergenciarégiokban talalhato.
Korszerkezet tekintetében értelmezett
reprezentativitas: A teljes korszerkezetet
vizsgalva felmeriilhet, hogy az altalunk
vizsgélt minta nem tokéletesen repre-
zentativ, hiszen a célcsoport kizarolag az
egyetemi hallgatok kore. Mivel az adat-
gytijtést 2014-ben végeztiik, a legfiatalabb
— egyetemi hallgat6i — korosztaly az 1996-
os sziiletéstiek korcsoportja. Nyilvanvalo,
hogy a minta dontG tébbsége az 6t-hat éves
osztatlan, illetve osztott képzési ciklusboél
(alap+mesterképzés; 1990—1996) keriil ki.
Akiilonb6z6 ERASMUS programok, illetve
amasoddiplomas, illetve doktori képzések
hallgat6i valoszintileg korabbi sziiletési-
ek, de a minta szempontjabol ez nem re-
levans. Kijelenthetd tehét, hogy a kutatas
f6 céljaként nevesitett egyetemi hallgatok
korében torténd kutatas reprezentativnak
tekinthet6 a kérdés szempontjabol, hiszen
Osszesen 300-300 kérddiv keriilt kitoltésre,
amelynek megoszlasa 50-50%-o0s aranyban
torténik a kiilfoldi, illetve hazai hallgatok
korében. A mintavétel oktatasi napok al-
kalmaval zajlott a nevezett intézményekben
9.00 és 14.00 Ora kozott véletlenszerten,
amikor torekedtiink minden hallgatot meg-
allitani és kitoltetni vele a kérdéivet. Erde-
kes, hogy a valaszadasi hajland6sag mind-
két vizsgalt célcsoport esetén kifejezetten
magas volt, azonban a kiilféldi hallgatok
kisebb ardnya miatt ennek a célcsoportnak
a lekérdezése tobb id6t vett igénybe. Meg-
emlitendd emellett, hogy a vizsgalt minta,
vagyis a 18—30 év kozotti korosztaly — a
mar oly sokszor emlegetett — marketing
szempontbdl a legpiacképesebb, illetve a
reklamozok szemszogébdl a legnagyobb ér-
deklédésre szamito korosszetétell csoport.

Dokumentumelemzés: Kutatasunk meg-
alapozéasaként analitikus kutatasi stratégiat
kovetve valositottuk meg — a kérddivezést
megel6z6en — a dokumentumelemzést,
mely soran attekintettiik azon hazai, illetve
nemzetkozi forrasokat, dokumentumokat
és eddigi tapasztalatokat, torvényszertisé-
geket, amelyek a hungarikumokhoz, illetve
anemzeti értékek szabalyozasihoz szorosan
kapcsolodnak. A kutatas soran dokumentum-
nak tekintettiink minden olyan, a jelenben
vagy a kozelmultban keletkezett anyagot, ami
nem kozvetleniil a kutatés céljara késziilt, de
melyekbdl adalékokat, fontos informaciékat
kaphatunk a kutatbmunkahoz. Legfontosabb
észrevételiink, hogy a 2012-es évet megel6-
zGen a hungarikumok témaéjaval kozvetlen
kapcsolatban 4116 hivatalos dokumentumok
szama csekély. Ennek okat jelen kézirat ké-
sGbbi részében fogjuk részletesen indokolni.

Kérdbives felmérés: Kutatasunk kérd6ives
felmérése részben Gsszehasonlito jellegfi.
Els6 1épésként kiértékeljiik a hazai valasz-
adok eredményeit, majd a kiilfoldiek 4ltal
kitoltott kérdGivek eredményeit vonjuk vizs-
gélat al4, végiil igyekszilink 6sszehasonli-
tani, parhuzamot vonni a hungarikumok
fogyasztasi szokéasai tekintetében a hazai
és kiilfoldi hallgatok korében. Bemutatjuk,
mely termékek/szolgaltatasok/értékek te-
kinthet6k koz6s pontnak a két minta esetén,
illetve hogy mely értékek téinnek ki a magyar
és a kiilfoldi eredmények alapjan. Melyik és
milyen termékek propagalasat kell erésite-
ni, kihangstlyozni? Mit gondolunk mi ma-
gyarok a kiilfoldiek altal ismert és elismert
hungarikumainkrol és mi a val6sag?

Az adatgyfijtés soran 300 magyar, illetve
300 angol nyelvii kérdéiv ,lekérdezését” vé-
geztik el. A szakirodalom alaptézise, hogy
a gondosan kivalasztott és lehetGség szerint
minél nagyobb megkérdezett sokasag pon-
tosabb eredményeket jelent. Eppen ezért
torekedtiink a tobb szaz f6s minta elérésére
mindkét esetben, igy keriilt meghatarozas-
raa 300-300 darab kérdéiv. A kérdGivezést
az emlitett hat egyetemen végeztiik, minden
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egyetem esetén 50 magyar, illetve 50 angol
nyelvi kérd6iv kitoltetése volt a célunk.

A kérd6biv 6sszeallitasat a fenti ismérvek
alapjan végeztiik el, majd a véglegesitést
kovetGen sokszorositottuk — papiralapa
kérddivekrdl 1évén szo —, majd megkezdd-
dott az adatgytijtési periodus. Miutan az
Osszes kérd6iv kitoltésre keriilt, megkezd-
tik az eredmények digitalizalasat, vagyis
az Osszes kérdésre adott valaszt digitalisan
is rogzitettiik az SPSS programcsomag se-
gitségével (Vidra Szabo, 2003). A kodolt
adatok alapjan az SPSS programcsomaggal,
illetve a Microsoft Excel program segitségé-
vel elemezni tudtuk a kapott eredményeket,
illetve vizualisan is megjelenitettiik azokat
(abra, diagram, tablazat, montézs).

A dokumentumelemzés és a kérdéivezés
Osszesitett eredményeit a kézirat kovetke-
z6 részében ismertetjiik, melyek alapjan
levonjuk kovetkeztetéseinket, illetve meg-
fogalmazzuk javaslatainkat.

KUTATASI EREDMENYEK

Jelen kézirat terjedelmi korlataira valo
tekintettel a komplex kutatasi eredmények

egy szeletét fogjuk csak bemutatni, mely
részeredmény véleményiink szerint a leg-
érdekesebb eleme a kutatisnak.

A 3. abran lathat6 az 4llitdsok megjelolé-
sének gyakorisaga, melyet a hazai megkér-
dezettek valaszai alapjan kategorizaltunk.
A feltett kérdésre a lehetséges valaszok
koziil egyszerre tobb is bejeldlhetd volt.
A magyar fiatalok tobbsége gy gondolja,
hogy elsGsorban a Magyarorszagon meg-
talalhat6 természeti, kulturalis értékek,
az orszaghoz kothet6 hagyoményok sza-
mitanak hungarikumnak, melyeknél fon-
tos, hogy kiilfoldon is ismertek legyenek.
A véalaszadok jelent6s része gondolja agy,
hogy a Magyarorszagon el6allitott termékek
hungarikumnak szdmitanak, annak ellené-
re, hogy altalaban az agrar- és élelmiszer-
gazdasaghoz kot6d6 termékeket ismerik a
legtobben.

Ugyanezt a kérdéskort megvizsgaltuk
a kiilfoldi hallgatok korében is, melyet
a 4. 4bra segitségével jelenitiink meg.
A kiilfoldiek donté tobbsége nem ismeri
a hungarikumokat, igy nem tudja meg-
itélni, hogy mely termékek vagy értékek

3.abra

A hungarikumokat ismerék megjel6léseinek szama a hazai hallgaték kérében
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tartozhatnak a gytjteménybe. A kiilfoldi
megkérdezettek 1/3-a tigy gondolja, hogy
hungarikum a Magyarorszagon el$al-
litott termék lehet elsGsorban, illetve a
Magyarorszaghoz kothetd hagyomanyok.
A Magyarorszagon megtalalhat6 természe-
ti-kulturélis értékek csak az 5. helyen sze-
repelnek a gyakorisigi sorban, igy azokat
kevesebben gondoljak hungarikumnak.
A valaszokbol kovetkeztethetiink arra,
hogy a magyarok elssorban a természe-
ti, kulturélis értékeket tartjak fontosnak,
a kiilfoldiek ezeket kevésbé ismerik, igy
elsGsorban az orszaghoz kothet§ termé-
keket és hagyomanyokat tartjak egyér-
telm@ien hungarikumnak. Csaktgy, mint
a hazai minta esetében, a feltett kérdésre
alehetséges valaszok koziil egyszerre tobb
is bejelolhetd volt. A felmérés els6 kérdés-
korét a hungarikumok és azok ismertsége
jelentette. Mind a magyar, mind pedig a
kiilfoldi hallgatok korében nagy hangsulyt
fektettiink arra a kérdésre, hogy mely ter-
méket/értéket ismerik a megkérdezettek,
valamint hogy ezekre hungarikumként
gondolnak-e.

P

A kérdéiv egyik kérdése volt: ,Kérjiik,

soroljon fel harom terméket/szolgaltatast/
értéket, ami el6szor eszébe jut Magyar-
orszagrol!” Mivel a kérdés nyitott, igy a
valaszok igen sokrétlinek bizonyultak a 300
darab kérd6iv eredményeinek feldolgozéasa
soran. A magyar nyelvi kérdéivek esetén
176 kiilonboz6 valasz érkezett a feltett kér-
désre. Az 5. abran tiintettiik fel a legnép-
szer(ibb 14 terméket/szolgaltatast/értéket.
Kiilon kiemelendd, hogy a 14 legnépszertibb
termék/szolgéaltatas/érték koziil 10 az Ag-
rar- és Elelmiszergazdasagi Szakbizott-
sag (élelmiszer vagy élelmiszer-alapanyag)
felelGsségi korébe tartozik. Magasan ki-
emelkedik — az egyetlen 100 szavazatot
meghalad6 termék — a palinka, melyet 126
valaszadd — vagyis a megkérdezettek 42%-
a — tlintetett fel a hArom Magyarorszagra
leginkabb emlékeztetd termék/szolgaltatas/
érték kozott.

A megkérdezett sokasag jelent8s részben
a fiatalabb nemzedék soraibo6l kertiilt ki (fel-
s6oktatasban tanul6k), amelynek alkoholfo-
gyasztasi szokasai alapvet6en ,,szérakozas-
kozponttiak” — ezzel némelyest indokolhato
akiugr6 eredmény, masrészt viszont nemze-
ti italunk ismertségét, illetve elismertségét

4. abra

A hungarikumokat ismerék megjeldléseinek szama a kiilfoldi hallgaték korében
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mutatja. Az a tény azonban, hogy a méso-
dik helyezett paprikat 51 szazalékkal el6zi
meg, kétségteleniil kiemeli a magyarorszagi
legismertebb termékek korébdl. A paprika,
mely a fliszer- és zoldpaprika-termékeket
is magéaban foglalja, 83 szavazat mellett —
szintén 50%-0s szavazattobblettel — elGzi
meg a harmadik helyezettet. A tokaji bor,
illetve a gulyasleves 55, illetve 54 szava-
zatot kapott, mely alapjan a 3. és 4. helyre
sorolhatok. A minimalis eltérésre tekintettel
nagy kiilonbséget nem tennénk a két ter-
mék elért eredményei kozott, a valaszadok
18-18 szazalékanak jutott eszébe valamely
termék Magyarorszag emlitése kapcsan. Az
els6 nem az Agrar- és Elelmiszergazdasagi
Szakbizottsag hataskorébe tartozo termék/
szolgéltatas/érték a gyogyfiirdGk lett, mely
34 szavazat mellett az 5. helyet foglalja el. Er-
dekes, hogy a gyogyfiird6k koziil — melyek az
Epitett Kornyezet Szakbizottsag hatdskérébe
tartoznak — egy sem szerepel a mar meglé-
v6 Hungarikumok Gytijteményében, sét,
nevezett szakbizottsagi részteriiletrél még
egyetlen elem sem keriilt a Hungarikumok
Gytijteményébe.

Az eredménylista harom kovetkezd tag-
ja megkozelit6leg azonos szavazatszamot
képvisel, nevezetesen 31, 29, illetve 277 voks
mellett sorrendben a Pick szalami, a bor és
a kolbasz szerepel. Mind a harom elem az
Agrar- és Elelmiszergazdasagi Szakbizott-
sag hataskorébe tartozik. A kovetkezd két
elem 21-21jelolést ért el, mind a két termék
a Magyar Nemzeti Ertéktar tagja és a fen-
ti szakbizottsag részteriiletéhez tartozik.
A Hortobéagy, illetve a Ttaré Rudi 20-20
voksot kapott. Mig az els6 a Hungarikum
Gytijtemény, Kulturalis Orokség alkate-
gorijjanak tagja, addig a Taré Rudi nem
tagja a Hungarikumok Gydjteményének, de
még a Magyar Nemzeti Ertéktarnak sem.
Csaktigy, mint a Balaton, mely 17 szavazata
mellett egyik gy(ijteménynek sem tagja.
A maty6 himzés, maty6 népmiivészet 14
jelolése mellett tagja a Hungarikum Gyjte-

A kapott eredmények komplexebb vizu-
alis szemléltetését tiiztiik ki célul, melynek
eredményeként a 6. abra igen jol szemlélteti
az els@ kérdésre érkezett valaszokat. A 300
f6 magyar egyetemi hallgaté valaszainak
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6. abra

A ,,Kérijiik, soroljon fel harom terméket/szolgaltatast/értéket, ami el6sz6r eszébe jut
Magyarorszagrol!” kérdésre adott valaszok méretaranyos szo6montazsa a magyar
hallgatok kérében

kalocsai
rudi tOKaJ|

kolba

l Pick

Urkemarha

pick

P> SZN

Pa

rutk

paan

matyé

igulyasleves
'szaldmi$  g"egyma
Y -ef[} 2= m 'Gdll\aealee
Nm X @EIO N
%;é %g p&:skasg' = bor

unlcu 8 ‘5 Balaton

taro g *

bgurtrak

Forras: sajat szerkesztés kérddives felmérés alapjan, 2014

grafikus elemzése soran is szembet(ing a
palinka dominanciaja, melynek hegemoénia-
jat csak a paprika, tokaji bor és gulyasleves
tori meg némelyest.

A 300 f6s minta 176 kiilonb6z6 valaszt
jelolt meg, melyet a terjedelmi korlatok
miatt jelen kéziratban nincs lehetdségiink
megjeleniteni. A magyar valaszadok kér-
déiveinek kiértékelése utan a 300 f6 angol
nyelvi, kilfoldiek altal kitoltott kérdGiv
elemzése kovetkezik. Az idegen nyelvii kér-
déivben ugyanigy szerepel a kovetkez6 kér-
dés: ,,Kérjiik, soroljon fel harom terméket/
szolgaltatast/értéket, ami elGszor eszébe
Jjut Magyarorszagroél!” Csaktgy, mint az
el6z6 minta eredményeinek értékelésekor,
a valaszok igen sokréttinek bizonyultak.
Az angol nyelvl kérdéivek esetén 122 kii-
16nb06z6 valasz érkezett a feltett kérdésre.
A'7. abran tlintettiik fel a legnépszertibb 14
terméket/szolgéltatast/értéket.

Akércsak a magyar nyelvi kérddéivek
eredményeinél, itt is dontd tobbségben az
Agrar- és Elelmiszergazdasagi Szakbizott-
sag (élelmiszer vagy élelmiszer-alapanyag)
hatéaskorébe tartozo elemeket talalunk.
Mindjart az els§ elem vizsgalatanal ki-

deriil, hogy mindkét lista vezet§ terméke
a palinka, mely magasan kiemelkedik a
Magyarorszagra leginkabb emlékeztet6
termék/szolgaltatas/érték koziil. A megkér-
dezettek 45,3%-a, mintegy 136 f6 emlitette
a harom legjellemz&bb magyar nemzeti
termék kozott. Itt is szeretnénk leszogezni
— akarcsak a masik minta vizsgalatanal —
hogy a vizsgalt korcsoport sajatossagai
némelyest eltérnek a teljes korcsoportra
vonatkoz6 fogyasztdi szokasoktol, azonban
dont6 tobbségben a marketing szempontb6l
oly fontos 18—25 éves kor kozottiek. A mé-
sodik helyezett gulyas is a 100 szavazattal
rendelkez§ kategoria tagja, 102 szavazata
mellett 34%-o0s aranyt képvisel. A hazai
eredményekhez képest a gulyas a negyedik
helyrél a masodik pozicidéba 1épett eldre,
mely annak nemzetkozi ismertségére hiv-
ja fel a figyelmet, hiszen csaknem kétszer
annyi szavazatot kapott a kiilfoldi mintan,
mint a magyaron.

A paprika — zold- és fliszerpaprika — sze-
repel a harmadik helyen, miszerint a meg-
kérdezettek 31 szazalékanak jut eszébe a
paprika Magyarorszag emlitésekor. Az elért
93 szavazat alapjan kijelenthet6, hogy nem
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7. abra

A 14 legnépszeriibb termék/szolgaltatas/érték a kiilfoldi valaszadok kdrében, szavazat
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Forras: sajat szerkesztés kérddives felmérés alapjan, 2014

sokkal marad el a gulyas és a palinka nem-
zetkozi ismertségétdl. A negyedik-6todik
helyezett szorosan Osszefiigg, miszerint a
magyar bor, illetve a tokaji bor 26, illetve
24 szavazatot kapott. Lathato, hogy a har-
madik és negyedik helyezett k6zott igen
szignifikans eltérés mutathato ki. Mig a bor
alatt a teljes magyar borvertikumot értik
a valaszadok, addig a tokaji bor méar egy
specifikus, teriiletileg lehatarolt borvidé-
ket takar. Az els6, nem élelmiszer-jellegii
termék/szolgaltatas/érték a 6. helyet sze-
rezte meg, Budapest, orszagunk f6varosa
22 szavazatot kapott a kiilf6ldi hallgatoktol.
Avalaszadasok alkalmaval tobb Budapestet
érint6 elem is felmeriilt (Duna, Budapest te-
rei, budai var), habar felfedezhet6 ezek atfe-
dése, mégsem lehetséges ezen eredmények
aggregaldsa, hiszen nem ugyanazt az infor-
maécibtartalmat hordozzak. igy a valaszok
csupan 7,3%-a sorolhat6 f6varosunkhoz.
A nemzeti konyha két kiilonlegessége fog-
lalja el a lista 7. és 8. helyét, a langos 21
szavazata mellett a kiirtGskalacs (chimney
cake — kéménysiiti) 20 voksot kapott.
A kiilfoldi hallgatok korében oly kedvelt

ételek nem tagjai a Hungarikumok Gyfijte-
ményének, de még a Magyar Nemzeti Erték-
tarban is csak a kiirt6skalacs szerepel 2015
februarja 6ta. Mindkét elem a hazai hallga-
tok korében csupan 1-1 szavazatot kapott,
azonban figyelemre és tovabbi vizsgélatra,
elemzésre méltd a nemzetkozi felmérésben
betdltott szerepe. A magyar szalami atfogo
néven a kilencedik helyen szerepel 19 jelolés
mellett, mely a magyar listdban — sztikitett
verzidban ugyan — Pick szalamiként szere-
pel. Akarcsak az el6z4 listaban, itt is a 10.
helyet foglalja el az Unicum, mely szintén
élelmiszer-ipari termék, azonban egy kiilon
brandet foglal magaban és a Magyar Nem-
zeti Ertéktar tagja. A 11. helyen felt(inik
a magyarok — méltan oly biiszkén emle-
getett — Rubik kockéja, mely blivos kocka
Rubik Erné magyar feltalalé talalméanya.
AXkiilfoldiek korében oly népszert Rubik cube
nem tagja a Hungarikumok Gytjteményének
és a Magyar Nemzeti Ertéktarnak sem.

Az eredménylista kovetkez6 harom he-
lyén holtversenyben 10-10-10 szavazattal a
Duna, a gyogyfiirdGk és a gyros kovetkezik
a sorban. A Duna ebben a listdban kiilon
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elemként jelenik meg, bar véleményiink sze-
rint a voksok részben Budapestet erdsitik.
A kovetkez6 elem a — hazai eredménylista
élbolyaban is felfedezhet6 — gyogyfiirdGk.
Itt nem konkrét gy6gyfiird§ van nevesitve,
hanem atfog6 értelemben a fiirdGkultira.
S6t, véleménylink szerint ide tartoznak a
gyogyviz, termalviz kategoridk is. A lista
végén, szintén 10 voks mellett a gyros all,
melyre magyarazatot adhat, hogy a vizsgalt
egyetemi korosztaly életvitelébdl fakadoan a
gyorsétkezési szokasokat részesiti elényben.
Csakigy, mint az els6 minta eredményeinek
értékelésekor, a kiilfoldi eredmények kap-
csan is elkészitettiik az eredmények gra-
fikus megjelenitését szomontazs formaja-
ban. A 8. dbra elemzése soran szembet{ind,
hogy korantsem akkora az els6 termék — a
palinka — dominancigja, mint a magyar
valaszok esetén. Az els§ harom helyezett
kevés kiilonbséggel jelenik meg, vagyis a
palinka, a gulyas és a paprika egyértelmten,
kozel azonos ardnyban uralja a mezényt. A
tovabbi termékek/szolgaltatasok/értékek
jelent6sen kisebb sullyal birnak, az Gket
kovetd 4. helyezett bor is csupéan a felso-
roltak voksainak negyedével rendelkezik.

A kiilfoldiek altal megnevezett termékek/
szolgaltatasok/értékek tanulméanyozasa
jelent6s feladat kell, hogy legyen, hiszen
az altalunk kialakitani kivant orszagimazs
jelen helyzetét, pozitivumait, negativumait
abszolut hiien tiikrozi a vizsgalat.

KOVETKEZTETESEK,
JAVASLATOK

A magyar hallgatokkal torténd 6sszeha-
sonlitasban a kiilfoldi hallgatok korében
kevésbé ismertek a Hungarikumok Gyij-
teményébe tartozé termékek/értékek.
A felmérés bebizonyitotta, hogy a magyar
hallgatok eredményeihez képest a hazank-
ban tanul6 kiilfoldi hallgatok kevésbé is-
merik a hungarikumokat. Azonban meg
kell emliteni, hogy a magyar valaszadok
jelentGs része sincs tisztdban azzal, hogy
mely termékek tartoznak a Hungarikumok
Gytjteményébe. Bar ismerik a felsorolt
termékek tobbségét és a hungarikum ki-
fejezést is hallottdk mar, de nem tudjak
Osszekapcsolni. Ennek okét abban latjuk,
hogy a hungarikumoknak se torvényi, se
marketinghattere nem volt megfelels egé-
szen 2012-ig Magyarorszagon. A kiilfoldi

8. abra

A ,,Kérijiik, soroljon fel harom terméket/szolgaltatast/értéket, ami el6sz6r eszébe jut

Magyarorszagrol!”
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hallgatok korében ezek a magyar értékek/
termékek szinte egyaltalan nem ismertek,
azonban szamos mas, nemzetkozileg jol
ismert hazai gasztronémiai terméket — pl.:
Taro6 Rudi, langos, kiirtGs kalacs — soroltak
fel mint els6 dolgot, ami Magyarorszag-
rol esziikbe jut. Javaslatként fogalmaztuk
meg a célzottabb marketing megteremtését,
valamint hangsilyosabb megjelenését a
hétkoznapokban, iskolakban, felsoktatasi
intézményekben egyarant. Ehhez segitséget
nytjthatna a hungarikumokhoz kapcso-
16d6 tematikus napok/hetek szervezése.
Igy a hosszabb ideig (komplex egyetemi
képzés) hazankban tanulni vagyo hallga-
tok a tanulmanyaik megkezdésekor egy
féléves képzés formajaban ismerkedhet-
nének meg a helyi kultaréval, tarsada-
lommal a hungarikumokon keresztiil.
AlehetGségekhez mérten elengedhetetlen,
hogy ezek a rendezvények/képzések egy-
arant birjanak elméleti, illetve gyakorlati
jelleggel is. Mindemellett a vizsgalat alapjan
indokolt lenne a kiilfoldiek altal sokat em-
litett gasztrotermékek felvétele a Nemzeti
Ertéktar Gydjteménybe, mely folyamat a
2015-0s évben elindult.

Kutatésunk alapjan els6 és harmadik hi-
potézisiinkkel kapcsolatban a magyar hall-
gatok valaszaibdl kideriil, hogy nem tud-
jék pontosan, mely termékek szdmitanak
hungarikumnak. Mindezek mellett viszont
az is alatamasztasra keriilt, hogy hazank
fels6oktatési intézményeiben tanulé kiilfol-
di hallgatok — a magyar hallgatokkal torté-
n6 osszehasonlitasban — kevésbé ismerik
a Hungarikumok Gyjteményébe tartozo
termékeket/értékeket. A magyar hallgatok
tovabba olyan termékeket is megjeloltek a
hungarikum kategériaban, amelyek a Nem-
zeti Ertéktar Gyf(ijteményhez tartoznak.
Tobbségében nincsenek tisztaban azzal,
hogy milyen feltételek alapjan lehet egy
termék hungarikum, milyen szabalyoknak
kell megfelelni a kivalasztas soran, igy jel-
lemzden csupéan az érzéseikre hagyatkoz-
nak egy-egy termék hungarikum csoport-

ba val6 besorolasanél. Javaslatunk, hogy
érdemes lenne a kozoktatdsban nagyobb
hangsulyt fektetni ennek a rendszernek a
megismertetésére akar a magyar, akar a
kiilfoldi diadkok, illetve a felsGoktatasban
tanul6 hallgatok korében. Az informaciok
birtokédban a magyar hallgatok identitas-
tudata er6sodhet, illetve az orszaggal kap-
csolatos ismereteik béviilhetnek, melyet a
legkonnyebben 6k tudnak atadni a velitk
egy korosztalyban 1év6, itt tanul6 kiilfoldi-
eknek. Az oktatasi tevékenység soran érde-
mes lenne a szakbizottsdgok elnokeit vagy
tagjait el6adasokra, szakkollégiumokra
vendégel6adoknak felkérni, erésitve ezzel
a bizottsagok személyes tapasztalatainak
atadasat.

Amasodik hipotézistinkkel kapcsolatban
megallapitottuk, hogy az Agrar- és Elelmi-
szergazdasagi Szakbizottsag hataskorébe
tartozo6 termékek feltehetGen azért népsze-
riibbek, mert ezen értékek kézzelfoghatbak,
hiszen nem életmiivek, illetve modszerek, és
az orszag szinte barmely teriiletérdl viszony-
lag egyszertien elérhetGk. Javaslatként fo-
galmaztuk meg, hogy az egyetemi hallgatok
korében érdemes tanulméanyi kirandulaso-
kat szervezni, ahol a természeti értékek nép-
szerlsitése, valamint a termékkapcsolasban
rejl6 potencial kihasznéalasa valosithato meg.
Atermékkapcsolés egy példaja a boros iive-
gek nyakan talalhat6 tajékoztato cimkén az
adott térségben 1év6 teriileti egységhez kap-
csolhat6 hungarikum megjelenitése. Példaul
a tokaji asz tivegének nyakan az Aggteleki
karszt; vagy a Csabai kolbasz cimkéjén a
Békési palinka megjelenitése.

OSSZEGZES

Osszességében elmondhato, hogy a kuta-
tas soran a magyar felsGoktatés tobb sze-
replGjét kérdeztiik meg a hungarikumokrol
kialakult imézsrol és annak részleteirdl.
Konklazidként levonhatb, hogy a magyar
hallgatokkal torténd 6sszehasonlitasban
a kiilfoldi hallgatok esetében kevésbé is-
mertek a Hungarikumok Gy(jteményébe
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tartozo6 termékek/értékek. Megallapitast
nyert tovabba, hogy az Agrar- és Elelmi-
szergazdasagi Szakbizottsag hataskorébe
tartozo termékek népszertiségét az értékek
materialitasa, illetve a kozkedvelt gaszt-
ronémidban betoltott szerepiik indokolja.
A felmérés alatdmasztja az indokoltabb, cél-
zottabb orszagos marketing sziikségességét,

valamint a témaban val6é hangsilyosabb
megjelenést a hétkoznapokban, felsGoktata-
siintézményekben egyarant. Véleménytlink
szerint {6 prioritast élvezhetnének a fels6-
oktatasi intézményekben a hungarikumhoz
kapcsolddo tematikus napok/hetek, melyek
az orszagimazs tovabbi épitéséhez is hozza-
jarulnanak Magyarorszagon.
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We consider our research topic very timely, because while many research projects
have attempted to deal with the analysis of consumer habits and behaviour regarding
Hungaricums in the past few years, the majority of these were directed mostly towards
the national values of the agricultural and food economy. Hungaricums play an important
role in strengthening the Hungarian national identity, in creating an attractive country
image and in tying the nation closer together (since 2012, when they became regulated
by law). During the current research, students of several segments of Hungarian higher
education were asked about the image of Hungaricums. We concluded that the everyday
use of the term ‘Hungaricum’ and its meaning has not changed since 2012. Its exact
meaning is not, or only modestly known, to students in higher education. Compared
to Hungarian students, foreign students were less familiar with the products/values
belonging to the group of Hungaricums. The investigation proves the need for more
targeted national marketing and the increased visibility. Also, at present, the Hungarian
economy is in a difficult situation, since the basic functions of the countryside have been
weakened. These basic functions — which are particularly related to agriculture — include
keeping the population in the countryside by providing jobs with sufficient income; the
preservation and improvement of rural infrastructure; preserving the rural landscape
and natural values; the strengthening of sustainable agriculture; and the promotion
of tourism and local industries. Preserving and continuing traditions can contribute
to reaching these goals. The importance of rural traditions has faded, mostly because
of our globalised society, since even in the rural areas, consumer habits are becoming
similar to those in urban areas. Therefore, it is not only the importance of subsistence
agriculture — which was responsible for a well-maintained rural landscape — that is
decreasing, but the rural traditions and crafts are declining (or disappearing) as well.
Owing to the these phenomena, the role of initiatives aiming to improve community
organisation and individual responsibility, such as the group of Hungaricums and the
Hungarian Repository of Values, is vital.



