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A hungarikumok magyarországi és nemzetközi 

hallgatók körében
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-

-

-

-
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GAZDÁLKODÁS 

BEVEZETÉS

-

2012. évi 
XXX. törvény

A fenti értékekre minden magyar büsz-

erejük és kiemelt szerepük van a magyar 
nemzeti öntudat

-

vagy akár az olasz makarónit, illetve a piz-

-
tásában, fejlesztésében. Mindezek mellett 
fontos szót ejteni arról, hogy a hazánkban 

-
-
-

nyébe tartozó termékeket/értékeket, amit 

A kutatási téma aktualitását indokol-
ja, hogy az elmúlt években számos vizs-

Tózsa – Zátori, 2013; Török, 2013; 

kapcsolatos fogyasztói szokásokat, ma-

az agrár- és élelmiszer-gazdasági nemzeti 

-

származtak. A kínai tea, az egyiptomi ga-

-
pig jól csengenek akár az újkori vásárló 

mind a mai napig fennmaradtak Tattay, 
2001; Török, 2013

-

szerint ebben nagy szerepe 
-

-

azonban lényegesen eltértek egymástól, 

Török, 2013
Látható tehát, hogy Magyarországon is 

-

eredetvédelmi intézkedések hivatottak ga-

illetve az arra a termékre – származásánál 

termékek piaci kereslete, illetve fogyasztói 
ára az átlagosnál magasabb, mivel ezek a 

-
mékek, értékek elfogyasztása az átlagosnál 
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jelent a mindenkori fogyasztónak a bennük 

miatt, vagyis ezen javak megszerzésére, 
-

bet áldozni. 

et al., 2009; Török, 2013; Tózsa – Zátori, 
2013 -

-
-

véleményünk szerint ez kevésbé szerencsés, 
mivel ezek a kategóriák nem teljesen fedik 

-

hatályos eredetvédelmi szabályozás intéz-

-

álló nemzeti értékekre vonatkozó hatályos 

-

-
pai parlamenti és tanácsi rendelet alapján 

-

-

-
rok és borászati termékek. 

-

és az eredetvédelem harmonizációja majd 
másfél évszázados múltra tekint vissza, 

-
-

-

-

tanácsi rendelet, mely két kategóriába so-

 a védjegy feltétele, hogy a 
minden lépése az 

-
tegória.

 a védjegy feltétele, hogy a 
valamely lépése az 

-

 szerint a fenti intézkedéssel 
-

szempontból legmeghatározóbb változás, 
hogy az iparjogvédelmi intézményrend-

-

-
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ket patriotikumként tartanak nyilván. 
-

Tózsa 
– Zátori, 2013 -

ezen eredetvédelmi jogi szabályozások 
leginkább csak az agrár-élelmiszeripari 

kiterjesztett, komplex eredetvédelmi, il-

-

védelmét. 
-

jogi szabályozás Franciaországot illeti, ahol 
-
-

ségeit eredetvédelmi kérdésekben. Igaz, 

-
-

ezen termékek védelmét, igaz, kezdetben 
csak borokra vonatkozott. Olaszországban 

eredetvédett termékekre vonatkozóan. Ne-

-
minálják az érintett nemzetek identitását.

-
inkább csak az agrár- és élelmiszer-ipari 
termékekre vonatkoznak, ezzel ellentét-
ben a magyar nemzeti szabályozás ennél 

foganatosít. 

ipari termékek és szolgáltatások, tehát 
Tö-

rök, 2013
hiszen jelen pillanatban is meghatározó 

-
téktáron belül az agrár- és élelmiszer-ipari 

-

azt mindenhol kap, hanem ízeket, zama-
Nótári et al., 2009  

-

tartozó értékeket is, melyeket a fentiekben 
már említettünk.

Minden nemzet sajátos nemzeti öntudat-
tal -

-
-

sághoz kapcsolódó anyagok, melyek azon 

-

-

érzékeltetésében is. Mindezek alapján a 

-
sára. Magyarországon a pontos, részletes 

Bagossy, 1996; Villányi – Vasa, 2000

-
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volt, hogy létrehozza Magyarország ha-

-

-
ménybe. A termékeket hét tervezési-sta-

Szakály et al., 2008 -

-

-

-

-
-

aránt a magyarság eredményeként, kiemelt 
értékként tartanak számon, védett termé-
szeti érték, kiváló nemzeti termék, amit 
a Hungarikum Bizottság

Ritter, 2013 -

Forrás:



GAZDÁLKODÁS 

-
delmet élvez az elnevezés használatával 

-
-

rendszerben, az úgynevezett Magyar Nem-
zeti Értékek piramisában

a helyi értékeket a helyiek ismerik a leg-

lokálpatrióták sok helyen már el is készí-
tették a helyi értékek listáját, amely folya-

értéktárak mintájára alkotják majd meg 
-

-
szesítése során a Hungarikum Bizottság 

-

-
sítményének számító nemzeti értékeket 

-
zottság hivatott – egyedi értékelés ered-

-

Gyaraky, 2014
A magyar gazdaság manapság nehéz 

-

problémák megoldására segítséget nyújthat 

Káposzta, 2014

mint a , 
valamint a Magyar Nemzeti Értéktár-

nak. Mindezek nemcsak a hagyományok, 
-

lyamatát és a helyi gazdaságfejlesztést is 
-

-
bá a magyar szürke szarvasmarhával, az 

Szolgálattal, a Hévízi-tóval és a tradicioná-

-

a tárba a szatmári szilvalekvár, a Hévízi-
tó az ottani hagyományos gyógyászattal 

-

-

-
hungarikum.

kormany.hu; hungarikum.hu

H1.

-

H2.
-
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az eredményekben, mint az egyéb szakbi-

H3. -

-
teményébe tartozó termékeket/értékeket. 

-
-

megalapozását –, melyet a konkrét adat-

-

-
rólag primer adatokat tartalmaz, melyet 

Kutatásunk tárgya: 
ismertségének vizsgálata a hazai és a ha-

-
geztük el. Az eredmények reprezentativi-

Térbeli reprezentativitás: A mintavétel 
módszere úgy került meghatározásra, hogy a 

-

-
-

-

-

szinten lefedni az országot, hazánk 7 régió-

Forrás: 
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-

mind a konvergenciarégiókban található.
Korszerkezet tekintetében értelmezett 

reprezentativitás: A teljes korszerkezetet 

-
zentatív, hiszen a célcsoport kizárólag az 

-

a másoddiplomás, illetve doktori képzések 
-

ek, de a minta szempontjából ez nem re-

amelynek megoszlása 50-50%-os arányban 

-
kalmával zajlott a nevezett intézményekben 

-
-

kes, hogy a válaszadási hajlandóság mind-
két vizsgált célcsoport esetén kifejezetten 

kisebb aránya miatt ennek a célcsoportnak 
-

már oly sokszor emlegetett – marketing 
szempontból a legpiacképesebb, illetve a 

-

Dokumentumelemzés: -

mely során áttekintettük azon hazai, illetve 

-

a nemzeti értékek szabályozásához szorosan 
-

nak tekintettünk minden olyan, a jelenben 

-

-

-

-
-

fogyasztási szokásai tekintetében a hazai 

mely termékek/szolgáltatások/értékek te-

-
-

-
geztük el. A szakirodalom alaptézise, hogy 

minél nagyobb megkérdezett sokaság pon-

mindkét esetben, így került meghatározás-

az említett hat egyetemen végeztük, minden 
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egyetem esetén 50 magyar, illetve 50 angol 

alapján végeztük el, majd a véglegesítést 

-

-
tük az eredmények digitalizálását, vagyis 

-
Vidra Szabó, 2003

-

-

-

Jelen kézirat terjedelmi korlátaira való 

részeredmény véleményünk szerint a leg-

-
sének gyakorisága, melyet a hazai megkér-

A feltett kérdésre a lehetséges válaszok 

-

-
-

-
re, hogy általában az agrár- és élelmiszer-

 

-
ítélni, hogy mely termékek vagy értékek 

Forrás: 
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-

A Magyarországon megtalálható természe-
-

repelnek a gyakorisági sorban, így azokat 
 

-

-
keket és hagyományokat tartják egyér-

a hazai minta esetében, a feltett kérdésre 

-

jelentette. Mind a magyar, mind pedig a 

fektettünk arra a kérdésre, hogy mely ter-
méket/értéket ismerik a megkérdezettek, 

gondolnak-e. 

-
országról!” Mivel a kérdés nyitott, így a 

-
désre. Az 5. ábrán tüntettük fel a legnép-

-
-

-

a – tüntetett fel a három Magyarországra 

-
-

-

Forrás: 
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-

meg, kétségtelenül kiemeli a magyarországi 

is magában foglalja, 83 szavazat mellett – 

meg a harmadik helyezettet. A tokaji bor, 
-

sorolhatók. A minimális eltérésre tekintettel 
-

termék Magyarország említése kapcsán. Az 

-

tartoznak – egy sem szerepel a már meglé-

-

a kolbász szerepel. Mind a három elem az 
-

-
ti szakbizottság részterületéhez tartozik. 

-

-

-

eredményeként a 6. ábra igen jól szemlélteti 

Forrás: 
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pálinka dominanciája, melynek hegemóniá-

megjeleníteni. A magyar válaszadók kér-

-
-

dés: 

jut Magyarországról!” Csakúgy, mint az 

-
 

terméket/szolgáltatást/értéket.

-

-

a pálinka, mely magasan kiemelkedik a 

-

 
– akárcsak a másik minta vizsgálatánál –, 
hogy a vizsgált korcsoport sajátosságai 
némelyest eltérnek a teljes korcsoportra 
vonatkozó fogyasztói szokásoktól, azonban 

-

-

mint a magyaron.
-

repel a harmadik helyen, miszerint a meg-

paprika Magyarország említésekor. Az elért 

 

 

Forrás: 
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-

-

a válaszadók, addig a tokaji bor már egy 
-

termék/szolgáltatás/érték a 6. helyet sze-

 

-
-

dése, mégsem lehetséges ezen eredmények 
-

mációtartalmat hordozzák. Így a válaszok 
 

-

chimney 
cake  

-
-

-

-

brandet foglal magában és a Magyar Nem-

a magyarok – méltán oly büszkén emle-

magyar feltaláló találmánya.  
Rubik cube 

-

Forrás: 
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elemként jelenik meg, bár véleményünk sze-

gyógyvíz, termálvíz kategóriák is. A lista 

melyre magyarázatot adhat, hogy a vizsgált 

-
csán is elkészítettük az eredmények gra-

-

pálinka – dominanciája, mint a magyar 

további termékek/szolgáltatások/értékek 

-
roltak voksainak negyedével rendelkezik. 

JAVASLATOK

-

-
teményébe tartozó termékek/értékek.  
A felmérés bebizonyította, hogy a magyar 
hallgatók eredményeihez képest a hazánk-

-

kell említeni, hogy a magyar válaszadók 

-

-

 

 

Forrás: 
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termékek szinte egyáltalán nem ismertek, 

ismert hazai gasztronómiai terméket – pl.: 

-

meg a célzottabb marketing megteremtését, 
valamint hangsúlyosabb megjelenését a 

-

-

féléves képzés formájában ismerkedhet-
-
 

hogy ezek a rendezvények/képzések egy-
aránt bírjanak elméleti, illetve gyakorlati 
jelleggel is. Mindemellett a vizsgálat alapján 

-
lített gasztrotermékek felvétele a Nemzeti 

-
potézisünkkel kapcsolatban a magyar hall-

-
ják pontosan, mely termékek számítanak 

az is alátámasztásra került, hogy hazánk 
-
-

termékeket/értékeket. A magyar hallgatók 

-

hogy milyen feltételek alapján lehet egy 

kell megfelelni a kiválasztás során, így jel-
-
-

hangsúlyt fektetni ennek a rendszernek a 
megismertetésére akár a magyar, akár a 

birtokában a magyar hallgatók identitás-
-

-
eknek. Az oktatási tevékenység során érde-

a bizottságok személyes tapasztalatainak 
átadását.

A második hipotézisünkkel kapcsolatban 
-

-

-
-

-
kat szervezni, ahol a természeti értékek nép-

A termékkapcsolás egy példája a boros üve-
gek nyakán található tájékoztató címkén az 

-

a tokaji aszú üvegének nyakán az Aggteleki 

Békési pálinka megjelenítése. 

-
-

Konklúzióként levonható, hogy a magyar 

-
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tartozó termékek/értékek. Megállapítást 
-

-
 

A felmérés alátámasztja az indokoltabb, cél-
zottabb országos marketing szükségességét, 

valamint a témában való hangsúlyosabb 
-

-

az országimázs további építéséhez is hozzá-

Magyar Közlöny,

Encyclopaedia Hungarica.

-

-

Hungarikum Törvény. A Magyar termékmegjelölés stratégiai elemei. -

Határtalan hálózatok. MTA hírek, 

-

Gazdálkodás,

Magyar Köz-

löny, Közös értékeink a hungarikumok. A hungarikum törvény rendszere és 

eredményei.

Gazdálkodás,  

International review of intellectual property and competition law, vol. 36. No. 5. 

-

tégia tükrében. In A KKV-k szerepe és helyzete a gazdaságban és a Hungarikumok szere-

-

 Z. –  I. –

élelmiszerek piacán.

-

cán. A bor és az agrártermékek eredetvédelme. 

Hungarikumok. -

Hungarikumok – Magyarország föld-

-

linka példájának tanulságai.

F -

Agrárgazdaságtan. -




