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SYMPTOMY EKOLOGIZAC]I KONSUMPCJI
W ZACHOWANIACH KONSUMENTOW NA RYNKU
ZYWNOSCI POCHODZENIA ZWIERZECEGO®

Marta Sajdakowska™, Sylwia Zakowska-Biemans, Krystyna Gutkowska

Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

Abstrakt. W pracy podjeto probe rozpoznania sposobu po-
strzegania jako$ci zywnosci pochodzenia zwierzecego przez
polskich konsumentdw oraz ich opinii na temat podwyzszania
jakosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem wybranych metod
produkcji nawigzujacych do kwestii ochrony srodowiska na-
turalnego oraz dobrostanu zwierzat. W tym celu w 2013 roku
przeprowadzono badania o charakterze ilo§ciowym w ramach
projektu: ,, BIOZYWNOSC — innowacyjne, funkcjonalne pro-
dukty pochodzenia zwierzgcego”. Analiza wynikéw pozwa-
la zauwazy¢, ze badani respondenci deklarowali relatywnie
wysoki poziom zgodnosci ze stwierdzeniem, ze Zywnos¢ po-
chodzenia zwierzgcego o wysokiej jakosci jest wyproduko-
wana w sposob przyjazny dla srodowiska, z uwzglednieniem
praw zwierzat gospodarskich, oraz wytwarzana metodami
ekologicznymi. Jednoczes$nie odnotowano relatywnie wysoki
poziom akceptacji w odniesieniu do metody shuzacej podwyz-
szaniu jakos$ci zywnosci pochodzenia zwierzecego, tj. zasto-
sowaniu produkcji, w tym chowu zwierzat respektujacego
prawa zwierzat gospodarskich.

Stowa kluczowe: ekologizacja konsumpcji, konsument, zyw-
no$¢ pochodzenia zwierzgcego

WPROWADZENIE

Ekologizacja konsumpcji obejmuje dziatania w sferze
konsumpcji zmierzajace do ograniczenia zuzycia nieod-
nawialnych zasobdéw srodowiska i minimalizacji obcig-
zajacych $rodowisko odpadow. Podstawe ekologizacji
konsumpcji stanowig przestanki etyczne, dotyczace
m.in. rezygnacji z konsumpcji dobr, ktérych produk-
cja wigze si¢ np. z niewolniczg praca ludzi, przyczynia
si¢ do degradacji srodowiska czy zadawania cierpienia
zwierzetom (Bywalec, 2007).

Nalezy podkresli¢, ze wsrod cech opisujgcych zyw-
no$¢ ekologiczna produkcja oraz dobrostan zwierzat
nalezg do atrybutow zywnosci o charakterze zewngtrz-
nym, niedostrzegalnych fizycznie w produkcie konco-
wym, w przypadku ktérych konsument musi zaufaé
informacjom podawanym przez producenta (Grunert,
2002). Jednocze$nie w odniesieniu do zywnosci kon-
sumenci oczekuja, poza zaspokojeniem potrzeb pod-
stawowych (gtod), réwniez realizacji potrzeb wyzszego
rzgdu, np. hedonistycznych (przyjemnos¢), samoreali-
zacji 1 uznania (latwo$¢ przygotowania do spozycia,
zachowanie zgrabnej sylwetki). Wérdd oczekiwan kon-
sumenckich wobec zywnosci wskaza¢ mozna rowniez

*Badania zrealizowano w ramach projektu ,,BIOZY WNOSC — innowacyjne, funkcjonalne produkty pochodzenia zwierzecego”
nr POIG.01.01.02-014-090/09, wspotfinansowanego przez Uni¢ Europejska ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regio-
nalnego w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013.

Hdr inz. Marta Sajdakowska, Katedra Organizacji i Ekonomiki Konsumpcji, Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w War-
szawie, ul. Nowoursynowska 166, 02-787, Warszawa, Poland, e-mail: marta_sajdakowska@sggw.pl
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m.in. sprzyjanie dobrej kondycji srodowiska naturalne-
go przez zywno$¢ produkowang metodami ekologicz-
nymi czy opakowana w materialy biodegradowalne.
Te oczekiwania odzwierciedlajg si¢ w zréznicowanym
sposobie pojmowania istoty jakosci zywnosci (Gut-
kowska 1 in., 2012). Podstawowym celem niniejszego
artykutu jest zatem rozpoznanie sposobu postrzegania
jakos$ci zywnosci przez polskich konsumentéw oraz ich
opinii na temat podwyzszania jakosci, ze szczegdlnym
uwzglednieniem wybranych metod produkcji nawigzu-
jacych do kwestii ochrony $rodowiska naturalnego oraz
dobrostanu zwierzat.

MATERIAL I METODY BADAN

Badania przeprowadzono w styczniu 2013 roku na
1009-osobowej ogolnopolskiej probie badawczej. Ba-
danie miato charakter ilosciowy i zostalo przeprowa-
dzone metoda wywiadu bezposredniego, tzw. face to
face w technologii CAPI (Computer Assisted Personal
Interview) w domu respondenta, z wykorzystaniem
proby reprezentatywnej imienno-adresowej dobieranej
z danych PESEL. W badanej probie najliczniej repre-
zentowane byty grupy badanych w wieku 31-50 oraz
51 1 wiecej lat (odpowiednio 40% oraz 38%). Uwzgled-
nienie wyksztatcenia respondentdw wskazuje, ze naj-
liczniej reprezentowana byla grupa osob z wyksztat-
ceniem $rednim (37%) oraz zasadniczym zawodowym
(34%), nastepnie wyzszym (15%). Ponad !5 badanych
pochodzita ze wsi (35%), a okoto potowy badanych za-
mieszkiwato miasta o wielkosci od 20 tys. do powyzej
500 tys. mieszkancow (odpowiednio 20—-100 tys.: 20%,
100-500 tys.: 20% oraz powyzej 500 tys. mieszkancow:
11%). Subiektywna ocena sytuacji finansowej wskazu-
je, ze 36% badanych opisywato swoja sytuacje jako do-
bra (,,Zyjemy oszczednie i starcza nam na wszystko”),
a 33% jako $érednig (,,Zyjemy bardzo oszczednie, aby
odtozy¢ na powazniejsze zakupy”). Szczegdlowa cha-
rakterystyke respondentéw uczestniczacych w bada-
niach przedstawiono w tabeli 1.

W badaniu wykorzystano kwestionariusz ankiety
opracowany przez zespot odpowiedzialny za realizacje
zadania 1 w ramach projektu ,BIOZYWNOSC — in-
nowacyjne, funkcjonalne produkty pochodzenia zwie-
rzecego”. W kwestionariuszu wywiadu uwzgledniono
m.in. (1) konsumenckg percepcje jakosci produktéw po-
chodzenia zwierzgcego, jak rbwniez opinie na temat (2)
metod produkcji zywnosci, ktére moga mie¢ znaczenie
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w podwyzszaniu jako$ci zywnosci pochodzenia zwie-
rzgcego. Wsrod okreslen opisujgcych jakos¢ zywnosci
oraz kierunki jej podwyzszania uwzgledniono réwniez
stwierdzenia nawigzujace do ekologizacji konsumpcji.
W odniesieniu do pierwszego zagadnienia, tj. postrze-
gania wysokiej jako$ci zywnosci pochodzenia zwierze-
cego, badanych respondentow zapytano o poziom zgod-
nos$ci w stosunku do proponowanych w badaniu par
cech o znaczeniu przeciwstawnym. Zastosowano skalg
siedmiopunktowa, gdzie 1 oznaczato ,,zdecydowanie
cecha z kolumny A”, a 7 ,,zdecydowanie cecha z ko-
lumny B”. Natomiast w odniesieniu do podwyzszania
jakos$ci badani respondenci oceniali poziom akceptacji
dwoch wybranych metod z wykorzystaniem 7-punkto-
wej skali, gdzie 1 oznaczalo ,,zdecydowanie nie akcep-
tuje”, a 7 — zdecydowanie akceptuje”.

W analizie wynikéw zastosowano statystyke opi-
sowg ($rednia ocena) oraz przedstawiono procentowy
udziat ocen ze skali, postugujac si¢ sumg ocen najniz-
szych i sumg ocen najwyzszych. W przypadku pyta-
nia dotyczacego sposobu oceny jako$ci zywnosci po-
chodzenia zwierzecego podano sumy ocen zgodnosci
ze stwierdzeniami z lewego bieguna skali (biegun A)
oraz sumy ocen zgodnosci ze stwierdzeniami z prawego
bieguna skali (biegun B). W celu okres$lenia statystycz-
nych istotno$ci zwigzku migdzy zmiennymi zastosowa-
no statystyke chi-kwadrat w odniesieniu do poziomu
akceptacji metod podwyzszania jakosci produktow po-
chodzenia zwierzecego. Analize statystyczng wynikow
opracowano z wykorzystaniem programu IBM SPSS 21
(poziom istotno$ci p < 0,05).

WYNIKI I DYSKUSJA

W odniesieniu do cech opisujacych zywno$¢ pochodze-
nia zwierzgcego o wysokiej jakosci badani respondenci
wskazywali, ze jest to zywnos¢, ktéra nie zawiera kon-
serwantow, jest niemodyfikowana genetycznie, w nie-
wielkim stopniu przetworzona, wyprodukowana w spo-
sob przyjazny dla srodowiska oraz bogata w witaminy
i sktadniki mineralne (zgodno$¢ z ocenami na poziomie
powyzej 70%) (tab. 2). Druga grupe okreslen o relatyw-
nie wysokim poziomie wskazan (zgodnos$¢ na poziomie
50-70%) stanowity nastepujace stwierdzenia: zywnos¢
wyprodukowana z uwzglednieniem praw zwierzat go-
spodarskich, o krotkim terminie przydatnos$ci do spozy-
cia, produkowana metodami ekologicznymi, Zywnos¢

www.jard.edu.pl
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Tabela 1. Charakterystyka socjodemograficzna badanej proby (%)
Table 1. Socio-demographic profile of respondents (%)
Charakterystyka grupy Grupa N o
Group chatacteristics Group ’
Ogotem — Total - 1009 100
Pte¢ women 513 51
Sex
men 496 49
Wiek 21-30 219 22
Age
31-50 402 40
51 i wigcej — 51 and more 388 38
Wyksztatcenie podstawowe — primary 111 11
Education . .
gimnazjum — lower secondary 9 1
zasadnicze zawodowe — lower vocational 342 34
$rednie — secondary 377 37
wyzsze — higher 152 15
brak odpowiedzi — no answer 18 2
Miejsce zamieszkania wie$ — village 352 35
Place of residence . . . .
miasto do 20 tys. mieszkancow — town to 20 thous. inhabitants 133 13
20-100 tys. mieszkancow — 20—100 thous. inhabitants 203 20
100-500 tys. mieszkancow — 100-500 thous. inhabitants 201 20
powyzej 500 tys. mieszkancow — more than 500 thous. inhabitants 113 11
brak odpowiedzi — no answer 7 1
Opinia nt. sytuacji Wystarcza na wszystko bez szczego6lnego oszczedzania 79 8
finansowe;j We can afford everything without special savings
Opinion about . o
own financial situation Zyjemy oszczednie i starcza nam na wszystko 364 36
We live frugally, and we have enough for all
Zyjemy bardzo oszczednie, aby odtozyé na powazniejsze zakupy 332 33
We live very frugally, to save for serious shopping
Pieniedzy wystarcza tylko na najtansze jedzenie i ubranie 121 12
Enough money only for the cheapest food and clothes
Pienigdzy wystarcza tylko na najtansze jedzenie, nie starcza na ubranie 28 3
Enough money only for the cheapest food, not enough for clothes
Pieniedzy nie wystarcza nawet na najtansze jedzenie i ubranie 11 1
Insufficient money even for the cheapest food and clothes
Nie wiem — I don’t know 59 6
Zrodto: badania wlasne w ramach projektu LBIOZYWNOSC”.
Source: own research study under the “BIOFOOD” project.
www.jard.edu.pl 523
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Tabela 2. Stwierdzenia opisujagce zywnos$¢ pochodzenia zwierzecego wysokiej jakosci w opinii respondentow (%)

Table 2. Statements referring to animal origin food of high quality in the opinion of the respondents (%)

Suma ocen Suma ocen
Stwierdzenia (kolumna A) Total of the Stwierdzenia (kolumna B) Total of the
Statements (column A) ratings Statements (column B) ratings

1,2,3 (%) 5,6,7 (%)
Niezawierajaca konserwantow 82,5 Zawierajaca konserwanty 7,8
Does not contain preservatives Containing preservatives
Genetycznie zmodyfikowana 53 Niemodyfikowana genetycznie 80,4
Genetically modified Genetically unmodified
W duzym stopniu przetworzona 8,4 W niewielkim stopniu przetworzona 74,6
Highly processed Slightly processed
Wyprodukowana w sposob przyjazny dla 73,8 Wyprodukowana w sposob, ktory nie uwzglgdnia 8,2
srodowiska wplywu na srodowisko
Produced in an environmentally friendly manner Produced in a way that does not take into account

the impact on the environment

Zawierajaca niski poziom witamin i sktadnikow 6,3 Bogata w witaminy i sktadniki mineralne 70,5
mineralnych Rich in vitamins and minerals
Containing low levels of vitamins and minerals
Wyprodukowana z pominigciem praw zwierzat 7,6 Wyprodukowana z uwzglednieniem praw zwierzat 67,5
gospodarskich Made with regard to the rights of animals
Produced without observing the rights of farm
animals
Posiadajaca krotki termin przydatnosci do spozycia 62,3 Posiadajaca dlugi termin przydatnosci do spozycia 16,6
Having a short shelf life Having a long shelf life
Produkowana metodami ekologicznymi 58,5 Produkowana w sposob konwencjonalny 18,8
Produced using organic methods Produced in a conventional manner
O przecigtnych walorach zdrowotnych 18,8 O wyzszych niz przecigtne walorach zdrowotnych 57,4
With average health benefits With higher than average health benefit
Posiadajaca wysoka warto$¢ odzywcza 53,0 Charakteryzujaca si¢ normalng wartoscig odzywcza 30,4

Having a high nutritional value

Characterized by typical nutritional value

Zrodto: badania wasne w ramach projektu ,,BIOZY WNOSC”.
Source: own research study under the “BIOFOOD” project.

o wyzszych niz przecigtne walorach zdrowotnych oraz
0 wysokiej wartosci odzywcze;.

Jak zauwazono wcze$niej, badanych konsumentow
zapytano rowniez o poziom akceptacji dwoch metod
podwyzszania jakos$ci produktéw pochodzenia zwierze-
cego. Analiza wynikéw zgromadzonych w badaniach
wlasnych wskazuje, ze w relatywnie wyzszym stopniu
badani konsumenci akceptowali produkcje, w tym chow
zwierzat respektujacy prawa zwierzat gospodarskich
(5,86 przy 76,9% ocen 5, 6, 7) w poréwnaniu do metody
produkcji polegajacej na karmieniu zwierzat paszami ze
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sktadnikami modyfikowanymi genetycznie (2,24 przy
70,0% udziale ocen 1, 2, 3) (tab. 3).

Odnotowano, ze pte¢ i wiek nie wplywaty na po-
ziomie istotnym statystycznie na opinie badanych za-
rowno w odniesieniu do poziomu akceptacji produkcji,
w tym chowu zwierzat respektujgcego prawa zwierzat
gospodarskich, jak i w stosunku do karmienia zwierzat
paszami ze sktadnikami modyfikowanymi genetycz-
nie. Zauwazono natomiast, ze zarowno wyksztatcenie,
jak i subiektywna ocena sytuacji finansowej wptywaly
istotnie statystycznie na opinie badanych w odniesieniu

www.jard.edu.pl
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Tabela 3. Akceptacja metod podwyzszania jakosci produktéw pochodzenia zwierzgcego w opinii badanych

($rednia ocena, procentowy udziat ocen z gornego oraz dolnego putapu skali)

Table 3. Acceptance for methods of raising products quality of animal origin in the opinion of the respondents
(average rating, the percentage of grades from the upper and the lower level of the scale)

Suma ocen Suma ocen
. . Srednia ocena Total of the Total of the
Stwierdzenia — Statements . .
Mean ratings ratings
5,6,7 1,2,3
Produkcja, w tym chow zwierzat, respektujace prawa zwierzat gospodarskich 5,86 76,9 52
Production, including livestock, respecting the rights of farm animals
Karmienie zwierzat paszami ze sktadnikami modyfikowanymi genetycznie 2,24 14,8 70,0

Feeding the animals using feed with genetically modified ingredients

Zrodto: badania wlasne w ramach projektu L, BIOZYWNOSC”.

Source: own research study under the “BIOFOOD” project.

do akceptacji produkcji, w tym chowu zwierzat respek-
tujgcego prawa zwierzat gospodarskich!. Natomiast
w zakresie akceptacji karmienia zwierzat paszami ze
sktadnikami modyfikowanymi genetycznie tylko su-
biektywna ocena sytuacji finansowej wptywala na opi-
nie badanych na poziomie istotnym statystycznie?.
Analiza danych zawartych w tabelach 4, 5 i 6 wska-
zuje, ze do grupy osob, ktore akceptowaty produkcje
(w tym chow zwierzat) respektujacg prawa zwierzat go-
spodarskich, czegsciej nalezeli konsumenci z wyksztat-
ceniem wyzszym (6,42) niz osoby legitymujace si¢
wyksztatceniem co najwyzej zawodowym oraz badani
z wyksztatceniem $rednim (odpowiednio 5,95 i 5,99).
Uwzglednienie miejsca zamieszkania wskazuje, ze 0so-
by zamieszkujace wie$ oraz miasta o wielkosci 50-100
tys. mieszkancow czeSciej niz pozostali badani dekla-
rowaty, ze akceptuja produkcje (w tym chow zwierzat)
respektujaca prawa zwierzat gospodarskich (odpowied-
nio 6,00 1 6,15). Natomiast w odniesieniu do znaczenia
subiektywnej oceny sytuacji finansowej odnotowano,
iz osoby deklarujace, ze znajduja si¢ w korzystnej sy-
tuacji finansowej, tj. wskazujace opinie: ,,Wystarcza na
wszystko bez szczegdlnego oszczedzania” oraz ,,Zy-
jemy oszczednie i wystarcza nam na wszystko” (od-
powiednio 6,00 i 6,01), jak rowniez oceniajagce swojg
sytuacj¢ finansowg jako zta, opisujac ja stwierdzeniem:
»Pieniedzy nie wystarcza na najtansze jedzenie i ubra-
nie” (6,00), czesciej niz pozostali badani akceptowaly

' p<0,05.
2 p<0,05.

www.jard.edu.pl

produkcje (w tym choéw zwierzat) respektujaca prawa
zwierzat gospodarskich. Natomiast w odniesieniu do
karmienia zwierzat paszami ze sktadnikami modyfi-
kowanymi genetycznie zauwazono, ze badani, ktorzy
bardzo nisko oceniali swoja sytuacj¢ finansowa (,,Pie-
ni¢dzy nie wystarcza na najtansze jedzenie i ubranie”).
W najwyzszym stopniu w poréwnaniu do pozostatych
akceptowali t¢ metode (2,89). Pomimo braku rdznic na
poziomie istotnym statystycznie odnotowano, ze wérod
0s0b, ktore w wiekszosci akceptowaly te metode, czgs-
ciej byli mieszkancy Warszawy (3,09), a wsrod osob,
ktore akceptowaty te metode w najmniejszym stopniu,
znajdowali si¢ mieszkancy wsi (1,09) — w porownaniu
do pozostatych grup badanych konsumentow.

W odniesieniu do sposobu postrzegania jakosci zyw-
no$ci badania wiasne znajdujg potwierdzenie w literatu-
rze przedmiotu, w ktérej podkresla sie, poza atrakcyjno-
$cig sensoryczng zywnosci (§wiezo$¢, walory smakowe
oraz apetyczny wyglad), waznos¢ cech zwigzanych ze
zdrowiem 1 bezpieczenstwem produktu (warto$¢ od-
zywcza, walory zdrowotne oraz ,bezpieczny produkt”
— nieprzeterminowany, bez dodatkéw i konserwantéw
oraz bez substancji szkodliwych) (Ozimek, 2006; Ozi-
mek i Zakowska-Biemans, 2011; Sajdakowska i in.,
2011). Polscy konsumenci wsrod czynnikéw ryzyka
zwigzanych ze spozywaniem zywnos$ci w najwiekszym
stopniu obawiali si¢ substancji dodatkowych w zywno-
$ci (Ozimek i in., 2004, 2009). Badania Zakowskiej-Bie-
mans (2011a) rowniez wskazujg, ze konsumenci odno-
sili si¢ sceptycznie do zywnoS$ci zawierajacej substancje
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Tabela 4. Akceptacja metod podwyzszania jakosci produktow pochodzenia zwierzecego z uwzglednie-

niem wyksztatcenia badanych ($rednia ocena, procentowy udziat ocen z gérnego putapu skali)

Table 4. Acceptance for methods of increasing the animal products quality by education of the respondents

(average rating, the percentage of grades from the upper level of the scale)

Wyksztatcenie — Education

podstawowe, gimnazjalne,

zawodowe $rednie wyzsze
Stwierdzenia  Primary, lower ss:condary, secondary higher
lower vocational
Statements
udziat ocen udziat ocen udziat ocen
Srednia ocena  total of the Srednia ocena  total of the Srednia ocena  total of the
mean ratings mean ratings mean ratings
5,6,7 (%) 5,6,7 (%) 5,6,7 (%)
1 5,95 76,4 5,99 76,1 6,42 84,2
2 2,68 16,2 2,58 14,9 1,99 9,9

1 — produkcja, w tym chow zwierzat, respektujaca prawa zwierzat gospodarskich
2 — karmienie zwierzat paszami ze sktadnikami modyfikowanymi genetycznie
Zrodto: badania wiasne w ramach projektu L,BIOZYWNOSC”.

1 — production, including livestock, respecting the rights of farm animals

2 — feeding the animals using feed with genetically modified ingredients

Source: own research under the “BIOFOOD” project.

dodatkowe, wskazujac, ze stwarza ona zagrozenie dla
konsumenta.

W odniesieniu do opinii na temat ZywnoS$ci zawie-
rajacej organizmy modyfikowane genetycznie uzyskano
wyniki zblizone do badan innych autoréw (Ozimek i in.,
2004; Jezewska-Zychowicz, 2009; Zakowska-Biemans,
2011a; Zakowska-Biemans i in., 2013), wskazujace na
obawy polskich konsumentéw w zakresie zywnoS$ci
zmodyfikowanej genetycznie.

W opinii greckich konsumentoéw kupujacych lub de-
klarujacych zakupy zywnosci niemodyfikowanej gene-
tycznie produkty te zostaty uznane za ,,zdrowsze”, droz-
sze, o lepszej jakosci oraz wyzszej warto$ci odzywczej.
Konsumenci ci deklarowali rowniez, ze zywno$¢ nieza-
wierajgca organizmow zmodyfikowanych genetycznie
nie ma negatywnego wplywu na srodowisko oraz jest
smaczniejsza w poréwnaniu do innych rodzajow zyw-
nosci (Tsourgiannis i in., 2011).

W odniesieniu do zmian w zywnosci Zakowska-
-Biemans i in. (2013) zwraca uwage, ze wicksze przy-
zwolenie konsumentéw zyskujg zmiany zmierzajace do
obnizenia negatywnie kojarzonych sktadnikéw anizeli
do wzbogacania zywno$ci, co moze wynikac z faktu, ze
wzbogacanie jest najprawdopodobniej interpretowane
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jako naruszanie ,,naturalnosci” produktu zywnoscio-
wego. Wyniki badan wlasnych innych autorow (Gut-
kowska 1 in., 2012) wskazuja réwniez, ze konsumenci
polscy wykazujg swoistg dualno$¢ w zakresie akceptacji
zmian wprowadzanych w zywnos$ci. Relatywnie wyzej
akceptowane sg zmiany polegajace na zmniejszeniu
zawartos$ci sktadnikow, ktore mogg mie¢ niekorzystny
wplyw na zdrowie czy dobrostan cztowieka, podczas
gdy np. wzbogacanie zywnosci, nawet gdy moze miec
pozytywne znaczenie, jest mniej akceptowane. Jedno-
czesnie nalezy podkresli¢, ze aspekt tzw. naturalnosci
jest doceniany przez polskich konsumentéw (Ozimek,
2006; Zakowska-Biemans i Kuc, 2009; Sajdakowska
i Zakowska-Biemans, 2009), szczegélnie w odniesie-
niu do zywnosci pochodzacej z produkcji ekologicznej
(Zakowska-Biemans i Gutkowska, 2003; Gutkowska
i Ozimek, 2005; Zakowska-Biemans, 2011b). Zakow-
ska-Biemans (2011b) zwraca uwagg, ze do najwazniej-
szych atrybutow zywnosci ekologicznej naleza jej wa-
lory zdrowotne, bezpieczenstwo oraz brak sktadnikow,
ktére moga mie¢ negatywny wplyw na zdrowie, np.
zwigzkow chemicznych. Autorka podkresla réowniez,
ze konsumpcja zywnoS$ci ekologicznej moze staé sig
czgscig strategii polegajacej na pozytywnym wplywie
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Tabela 6. Akceptacja metod podwyzszania jakosci produktow pochodzenia zwierzgcego z uwzglgdnieniem oceny sytuacji
finansowej ($rednia ocena, procentowy udziat ocen z gornego putapu skali)

Table 6. Acceptance for methods of increasing the quality of animal origin products by the opinion about own financial situation
(average rating, the percentage of grades from the upper level of the scale)

Ocena sytuacji finansowej — Opinion on personal financial situation

A B C D E F
Stwier- udziat udziat udziat udziat udziat udziat
dzenia ocen ocen ocen ocen ocen ocen
State- Srednia total $rednia total $rednia total $rednia total $rednia total $rednia total
ments ocena of the ocena of the ocena of the ocena of the ocena of the ocena of the
mean  ratings mean ratings mean  ratings mean rating mean  ratings mean  ratings
5,6,7 5,6,7 5,6,7 5,6,7 5,6,7 5,6,7
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
1 6,00 86,1 6,01 80,2 5,63 74,4 5,69 71,9 5,71 64,30 6,00 63,6
2 2,14 15,2 2,06 11,3 2,37 16,9 2,51 20,7 2,25 10,71 2,89 18,2

1 — produkcja, w tym choéw zwierzat, respektujaca prawa zwierzat gospodarskich, 2 — karmienie zwierzat paszami ze sktadnikami
modyfikowanymi genetycznie.

A — Wystarcza na wszystko bez szczegdlnego oszczedzania; B — Zyjemy oszczednie i wystarcza nam na wszystko; C — Zyjemy bardzo
oszczednie, aby odtozy¢ na powazniejsze zakupy; D — Pieniedzy wystarcza tylko na najtansze jedzenie i ubranie; E — Pieni¢dzy wystar-
cza tylko na najtansze jedzenie, nie wystarcza na ubranie; F — Pienigdzy nie wystarcza na najtansze jedzenie i ubranie.

Zrodto: badania wiasne w ramach projektu LBIOZYWNOSC”.

1 — production, including livestock, respecting the rights of farm animals, 2 — feeding the animals using feed with genetically modified
ingredients.

A — We can afford everything without special savings; B — We live frugally, and we have enough for everything; C — We live very fru-
gally, to save for serious shopping; D — Enough money only for the cheapest food and clothes; E — Enough money only for the cheapest

food, not enough for clothes; F — Insufficient money even for the cheapest food and clothes.

Source: own research study under the “BIOFOOD” project.

na zdrowie oraz obnizeniu ryzyka zwigzanego z Zyw-
noscia w opinii konsumentéw (Zakowska-Biemans,
2011b). Wybodr zywnosci ekologicznej nawigzuje do ta-
kiego stylu zycia konsumentow, w ktorym warto§ciami
cenionymi s3 troska o zdrowie oraz o srodowisko. Tym
samym sktonno$¢ do zakupu zywnosci ekologicznej jest
warunkowana motywami zaré6wno egoistycznymi, jak
i altruistycznymi (Zakowska-Biemans, 2011c).

Nalezy podkresli¢, ze konsumenci europejscy przy-
wiazuja wage do atrybutow etycznych zywnosci, m.in.
do dobrostanu zwierzat (Zander i Hamm, 2010). Ba-
dania wéréd konsumentéw dunskich (Hjelmar, 2011)
wskazujg, ze osoby nalezace do ludzi kierujacych sig
w zyciu zasadami etyki, szczegdlnie w odniesieniu do
zywnos$ci ekologicznej, docenialy jej walory smako-
we, zdrowotne, jak réwniez aspekty nawigzujace do
dobrostanu zwierzat. Natomiast konsumenci z Wiel-
kiej Brytanii (Kehlbacher i in., 2012) wyzej oceniali
jako$¢ migsa wyprodukowanego w okreslony sposob,
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tj. z uwzglednieniem wysokich standardow w zakresie
dobrostanu zwierzat, a jednocze$nie byli sktonni zapta-
ci¢ wigcej za taki atrybut zywnosci. Niektorzy badacze
(Heerwagen i in., 2015) wskazuja rowniez, ze informa-
cja na etykiecie produktu podkreslajaca, ze w trakcie
produkcji spetnione zostaty standardy w zakresie dobro-
stanu zwierzat, moze stanowi¢ wiarygodne i atrakcyjne
zrédlo informacji dla konsumentéw, zachgcajac ich jed-
nocze$nie do zakupu danej kategorii Zywno§ci.

PODSUMOWANIE

Z analizy zgromadzonego materialu empirycznego oraz
literatury przedmiotu wynika, ze atrybuty Zywnosci po-
chodzenia zwierzecego sa zwigzane z wartosciami na-
wiazujacymi do bezpieczenstwa, zdrowia oraz aspektow
etycznych, tj. ekologicznej metody produkcji i dobro-
stanu zwierzat. W celu stymulowania zainteresowania
zywno§cig, ktéra posiada warto§¢ dodang nawigzujaca
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do kwestii Srodowiskowych i etycznych, nalezy komu-
nikowac atrybuty tej Zywnosci, poniewaz jak wskazuja
do$wiadczenia innych krajow, konsumenci wykazu-
ja zainteresowanie takg kategorig produktow. Wyniki
badan wtasnych pokazuja, ze segment konsumentow
uwzgledniajacych aspekty $rodowiskowe 1 etyczne
w odniesieniu do zywnosci pochodzenia zwierzecego
moze wyglada¢ obiecujaco dla producentéw zywnosci
ekologicznej, jednak nalezy réwniez uwzgledni¢ barie-
ry zwigzane m.in. z dystrybucja zywnosci ekologiczne;j.

Analiza sytuacji pod wzgledem zainteresowania zyw-
nos$cig pochodzenia zwierzgcego wymaga dalszych ba-
daf, migdzy innymi w celu poznania profilu socjodemo-
graficznego konsumentow, ktérzy w swoich decyzjach
nabywczych uwzgledniaja czynniki konotowane trenda-
mi ekologizacji konsumpcji i zrownowazonego rozwoju.
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ECOLOGIZATION OF CONSUMPTION SYMPTOMS IN CONSUMER
BEHAVIOUR ON THE FOOD MARKET OF ANIMAL ORIGIN”

Summary. This paper attempts to identify the perception of the quality of food of animal origin by Polish consumers and their
opinion on higher quality with particular emphasis on the chosen methods of production and processing referring to the protec-
tion of the environment and animal welfare. In 2013 a quantitative study of the project: “BIOFOOD — innovative, functional
products of animal origin” was conducted. Analysis of the results can be noted that the surveyed respondents declared a rela-
tively high level of compliance with the statement that the high quality food of animal origin is produced in an environmentally
friendly manner, taking into account the rights of farm animals and using the organic production. At the same time there was
a relatively high level of acceptance in relation to the method for increasing the quality of food of animal origin ie. the use of
production, including animal husbandry that respects the rights of farm animals.

Key words: ecologization of consumption, consumer, animal food origin
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