
Give to AgEcon Search

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu

aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.

No endorsement of AgEcon Search or its fundraising activities by the author(s) of the following work or their 
employer(s) is intended or implied.

https://shorturl.at/nIvhR
mailto:aesearch@umn.edu
http://ageconsearch.umn.edu/


ＴｈｅＶａｌｕｅＩｎｓｉｓｔｅｎｃｅｏｆｔｈｅＣｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅＢｉｇＤａｔａＥｒａ

ＹｕｎＨＥ

ＳｃｈｏｏｌｏｆＨｕｍａｎｉｔｉｅｓ，ＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＬａｗ，ＮｏｒｔｈｗｅｓｔｅｒｎＰｏｌｙｔｅｃｈｎｉｃａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｘｉａｎ７１００７２，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　Ｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｂｅｒｅａｌｉｚｉｎｇｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｄｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｎｇｔｈｅ
ｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｗｏｕｌｄｒｅｓｕｌｔｉｎｈｕｍａｎａｌｉｅｎａｔｉｏｎ．Ｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ，ｅｖｅｒｙｄｏｍａｉｎｏｆｈｕｍａｎｓｓｏｃｉａｌｌｉｆｅ，ｅｖｅｎｔｈｅｍｏｄｅｏｆｔｈｉｎｋｉｎｇ，ｈａｓ
ｂｅｅｎｔｒａｎｓｆｏｒｍｅｄｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｗｈｅｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｅｎｔｉｒｅｌｙｐｅｎｅｔｒａｔｅｓｔｈｅｆｉｅｌｄｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｓｐｅｃｉａｌｌｙｉｎｄｕｃｔｓｔｈｅ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｄｅｐｅｎｄｉｎｇｏｎｔｈｅｄｅｍａｎｄｆｏｒｅｃａｓｔｉｎｇｔｅｃｈｎｉｑｕｅｓ，ｉｔｗｏｕｌｄｉｎｅｖｉｔａｂｌｙｌｅａｄｔｏａｗｏｒｒｙａｂｏｕｔｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．
Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｆｏｒｍｕｌａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｅｓｓｅｎｃｅｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａｒｅｍａｉｎｓｆｏｒｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅｏｆｍａｘｉｍｉｚｉｎｇｐｒｏｆｉｔｏｆｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｍａ
ｎｉｐｕｌａｔｉｏｎｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｍｏｄｅｌｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｉｍｅｓ．Ｉｆｔｈｅｔｅｎｄｅｎｃｙｉｓｎｏｔｃｏｒｒｅｃｔｅｄ，ｔｈｅｔｗｏｍａｉｎ
ｆａｃｔｏｒｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍｐｒｅｖａｌｅｎｃｅａｎｄｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒｅａｓｏｎｄｉｃｔａｔｏｒｓｈｉｐｗｉｌｌｇｒａｄｕａｌｌｙｄｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｂｒｉｎｇａｂｏｕｔｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｈｕｍａｎｂｅｉｎｇ．Ｆｏｒｔｈｅｓａｋｅｏｆａｖｏｉｄｉｎｇｔｈｅｔｒｅｎｄ，ｗｅｓｈｏｕｌｄｃｏｐｅｗｉｔｈｔｗｏｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｓ：ｏｎｅｉｓｔｈｅ
ｐｅｏｐｌｅａｓａｍｅａｎｓａｎｄａｓａｐｕｒｐｏｓｅ；ｔｈｅｏｔｈｅｒｉｓｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒｅａｓｏｎａｎｄｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｆｉｎａｌｌｙｇｉｖｉｎｇｒｉｓｅｔｏｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ
ａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｒａｔｈｅｒｔｈａｎｈｕｍａｎａｌｉｅｎａｔｉｏｎ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｂｉｇｄａｔａ，Ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，Ｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，Ａｌｉｅｎａｔｉｏｎ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊｕｎｅ１９，２０１６　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ａｕｇｕｓｔ３，２０１６
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＲｅｓｅａｒｃｈＰｒｏｊｅｃｔｏｆＳｈａａｎｘｉＡｃａｄｅｍｙｏｆＧｏｖｅｒｎａｎｃｅｉｎ２０１６
（ＹＫＴ１６００５）；ＷｅｓｔＰｒｏｊｅｃｔｏｆＮａｔｉｏｎａｌＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅＦｕｎｄ（１５ＸＫＳ０１１）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：１２３２４３９２＠ｑｑ．ｃｏｍ

１　Ｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ—ｃｏｍｐｒｅｈｅｎ
ｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｈｕｍａｎｂｅｉｎｇ
Ｃｕｌｔｕｒｅｉｓｔｈｅｅｓｓｅｎｃｅｏｆ＂ｈｕｍａｎｉｚａｔｉｏｎ＂，ｗｈｉｃｈｉｓｇｅｎｅｒａｔｅｄ
ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｐｒａｃｔｉｃｅａｃｔｉｖｉｔｙｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇｈｕｍａｎｅｓ
ｓｅｎｔｉａｌｐｏｗｅｒ，ａｎｄｈｕｍａｎｒｅａｌｉｚｅｓｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｓａｍｅ
ｐｒｏｃｅｓｓ．Ｉｎｔｈｅｃｏｕｒｓｅｏｆｔｈｅ＂ｈｕｍａｎｉｚａｔｉｏｎ＂，ｐｅｏｐｌｅｎｅｅｄｔｏｃｏｎ
ｓｔａｎｔｌｙｏｖｅｒｃｏｍｅｖａｒｉｏｕｓｃｏｎｔｒａｄｉｃｔｉｏｎｓａｎｄｏｂｓｔａｃｌｅｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏ
ｒｅａｌｉｚｅ＂ｔｈｅｐｅｒｓｏｎｉｎａｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｗａｙ，ａｓａｗｈｏｌｅｐｅｒｓｏｎ，
ｗｈｏｈａｓｉｔｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎａｔｕｒｅ＂［１］．Ｏｎｌｙｉｎｔｈｉｓｗａｙ，ｃｏｕｌｄｔｈｅ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｇｅｔｓｕｐｐｏｒｔ
ｆｒｏｍｎａｔｕｒａｌｃｕｌｔｕｒｅａｎｄｍｅｅｔｈｕｍａｎｉｎｔｅｒｎａｌｄｅｍａｎｄ．Ｆｒｏｍｔｈｉｓ
ｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ，ｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｓｔｏｒｅａｌｉｚｅ
ｈｕｍａｎｐｕｒｓｕｉｔｏｆｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｐｅｏｐｌｅｓ
ｆｒｅｅａｎｄｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃｏｎｃｅｐｔｉｓａｖａｌｕｅｃｏｍｍｉｔ
ｍｅｎｔａｂｏｕｔｆｕｔｕｒｅｓｏｃｉｅｔｙｔｏｈｕｍａｎｅｘｉｓｔｅｎｃｅａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｆｒｏｍＭａｒｘ．Ｉｔｃａｎｂｅｕｎｄｅｒｓｔｏｏｄｆｒｏｍｔｗｏａｓｐｅｃｔｓ．Ｔｈｅｆｉｒｓｔｉｓｔｈｅ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｈｅｈｕｍａｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｍｐｒｅ
ｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓｉｓｎｏｔｉｍａｇｉｎｅｄｏｒｖｉｓｉｏｎａｌｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓ，ｂｕｔｈｉｓ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓｏｆｒｅｌａｔｉｏｎｏｆｉｄｅａａｎｄｒｅａｌｉｔｙ［２］．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｈｕｍａｎｉｓｔｈａｔｐｅｏｐｌｅｃｒｅａｔｅａ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｓｏｃｉａｌｒｅｌａｔｉｏｎｔｈｒｏｕｇｈｓｏｃｉａｌｐｒａｃｔｉｃｅｔｏｇｅｎｅｒａｔｅ
ｔｈｅｉｒｏｗｎｎａｔｕｒｅ，ｔｈｕｓｇｒａｄｕａｌｌｙｆｒｏｍｆｒｅｅ，ａｂｕｎｄａｎｔａｎｄｃｏｍｐｒｅ
ｈｅｎｓｉｖｅｓｏｃｉａｌｒｅｌａｔｉｏｎｓｏｂｔａｉｎｉｎｇｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ．Ｔｈｅｓｅｃｏｎｄｉｓｔｈｅｆｒｅｅｄｏｍｏｆｔｈｅｈｕｍａｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｐｅｒ
ｓｏｎｉｓａｋｉｎｄｏｆｅｘｉｓｔｅｎｃｅ，ｎｏｔｏｎｌｙｂｅｃａｕｓｅｈｕｍａｎｃｏｎｓｉｄｅｒｉｎ
ｐｒａｃｔｉｃｅａｎｄｉｎｔｈｅｏｒｙｔｈｅｃｌａｓｓ，ｈｉｓｃｌａｓｓａｎｄｏｔｈｅｒｃｌａｓｓ，ａｓｉｔｓ
ｏｂｊｅｃｔ，ａｎｄｂｅｃａｕｓｅ．．．ｐｅｏｐｌｅｒｅｇａｒｄｉｔｓｅｌｆａｓｔｈｅｃｌａｓｓｏｆｅｘｉｓｔｉｎｇ
ａｎｄｌｉｖｉｎｇ，ｂｅｃａｕｓｅｐｅｏｐｌｅｒｅｇａｒｄｉｔｓｅｌｆａｓｃｏｍｍｏｎａｎｄｈｅｎｃｅｔｈｅ

ｅｘｉｓｔｅｎｃｅｏｆｆｒｅｅｄｏｍ［３］．＂Ｆｒｅｅｄｏｍ＂ａｓａｖａｌｕｅｃａｔｅｇｏｒｙｉｓｈｕｍａｎ
ｎａｔｕｒｅ，ｂｅｃａｕｓｅｈｕｍａｎｌｉｆｅａｃｔｉｖｉｔｙｉｎｃｌｕｄｅｓｔｈｅｖａｌｕｅｐｕｒｓｕｉｔｆｒｏｍ
ｔｈｅｓｔａｒｔ，ｉｔｉｓｎｏｔｏｎｌｙｔｈｅｓｔａｒｔｉｎｇｐｏｉｎｔｏｆｈｕｍａｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｓ
ｗｅｌｌａｓｉｍｐｌｉｃａｔｅｄｄｉｒｅｃｔｉｏｎａｎｄｇｏａｌｓｏｆｈｕｍａｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｓｎｏｔｏｎｌｙｆｏｒｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｐｅｏｐｌｅ，ｂｕｔａｌｓｏｆｏｒ
ｔｈｅｓａｋｅｏｆｓｅｌｆｔｒａｎｓｃｅｎｄｅｎｃｅ，ｅｘｔｅｒｎａｌｆｏｒｃｅｓａｎｄｅｘｔｅｒｎａｌｃｏｎｄｉ
ｔｉｏｎｓｆｏｒｍｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｓｅｌｆｔｒａｎｓｃｅｎｄｅｎｃｅ．Ｐｅｏｐｌｅｃａｎｔｃｈｏｏｓｅｔｈｅ
ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｗｏｒｌｄ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｉｒｏｗｎｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅｗｏｒｌｄｏｆｔｈｅｕｌ
ｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｇｏａｌ，ｂｕｔｃａｎｃｈｏｏｓｅｔｈｅａｔｔｉｔｕｄｅｓｔｏｗａｒｄｓｔｈｅｏｂｊｅｃ
ｔｉｖｅｗｏｒｌｄ，ａｎｄｆｕｒｔｈｅｒｍｏｒｅｃｒｅａｔｅａｈａｒｍｏｎｉｏｕｓｓｏｃｉｅｔｙｉｎｔｈｅ
ｗｏｒｌｄ．＂Ｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｈｕｍａｎｂｅ
ｉｎｇ＂ａｓｔｈｅａｂｓｔｒａｃｔｎａｔｕｒｅｏｆｐｅｏｐｌｅ，ｉｓｃｏｎｆｉｒｍｅｄａｎｄｒｅａｌｉｚｅｄｉｎ
ｔｈｅｕｎｌｉｍｉｔｅｄｅｘｐａｎｓｉｏｎｏｆｈｕｍａｎｉｍｐｌｅｍｅｎｔａｔｉｏｎ，ａｎｄｎａｔｕｒａｌｌｙｉｓ
ｄｅｃｏｍｐｏｓｅｄｂｙｌｉｍｉｔｅｄｒｅａｌｉｔｙｕｎｄｅｒｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｐｕｒｅｏｂｊｅｃｔｉｖ
ｉｓｍｐｏｓｉｔｉｏｎ．Ｔｈｅｃｏｎｓｅｑｕｅｎｃｅｓｗｉｌｌｃａｕｓｅｔｈｅｄｅｎｉａｌｏｆｈｕｍａｎｎａ
ｔｕｒｅａｎｄｅｖｅｎｔｕａｌｌｙｌｅａｄｔｏｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅ．Ａｌｉｅｎａｔｉｏｎ
ｆｒｏｍｔｈｅｐｏｉｎｔｏｆＭａｒｘｉｓｍ，ｉｓｔｈｅｃｒｅａｔｉｏｎｏｆｍａｎｉｔｓｅｌｆｓｅｐａｒａｔｅｄ
ｆｒｏｍｐｅｏｐｌｅ，ｂｅｃｏｍｅｓａｋｉｎｄｏｆｔｈｅｅｘｔｅｒｎａｌｆｏｒｃｅｏｐｐｏｓｅｄｔｏｈｕ
ｍａｎ，ａｎｄｍａｋｅｓｔｈｅｈｕｍａｎｃｏｎｓｃｉｏｕｓｎｅｓｓａｎｄａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｂｅｌｏｎｇｔｏ
ｉｔｓｅｌｆ．Ｉｎａｓｔａｔｅｏｆａｌｉｅｎａｔｉｏｎ，ｐｅｏｐｌｅｗｉｌｌｇｉｖｅｕｐｔｈｅｉｒｉｎｉｔｉａｔｉｖｅ，
ａｎｄｐｅｒｓｏｎａｌｉｔｙｏｆｈｕｍａｎｃａｎｎｏｔａｃｈｉｅｖｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｏｎｌｙｏｎｅｓｉｄｅｄｅｖｅｎｄｉｓｔｏｒｔｉｏｎａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．

２　Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍ ｉｎｔｈｅｅｒａｏｆ
ｂｉｇｄａｔａａｎｄｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｄｉｇｅｓｔｉｏｎ
Ｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｔａｋｅｓ＂４ｖ＂ａｓｅｘｔｅｒｉｏｒｒｕｌｅｓ，ｂｙｔｒｙｉｎｇｔｏ
ｃｏｌｌｅｃｔｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ，ｃｏｍｐｌｅｔｅａｎｄｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｄａｔａ，ａｎａｌｙｓｉｓ
ａｎｄｍｏｄｅｌｉｎｇｏｎｔｈｅｄｅｐｔｈｏｆｔｈｅｉｎｔｅｌｌｉｇｅｎｃｅ，ｄｉｇｇｉｎｇｔｈｅｐｏｔｅｎ
ｔｉａｌｌｉｎｋｂｅｔｗｅｅｎｔｈｉｎｇｓ，ｔｏｅｘｔｒａｃｔｔｈｅｖａｌｕａｂｌｅｄａｔａａｎｄｉｎｆｏｒｍａ
ｔｉｏｎｔｒｅｎｄ，ｆｏｒｐｒｏｖｉｄｉｎｇｆｏｒｅｃａｓｔｆｏｒａｌｌｗａｌｋｓｏｆｌｉｆｅａｎｄｔｈｅｔｒｅｎｄ
ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｆｏｒｗａｒｄｌｏｏｋｉｎｇｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ，ｍａｋｉｎｇｔｈｅｍａｓｓｉｖｅ
ａｍｏｕｎｔｓｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｐｒｅｄｉｃｔｖａｌｕｅｆｒｏｍａｔｉｎｙｖｉｅｗｉｎｔｈｅｅｒａｏｆ
ｂｉｇｄａｔａ．Ｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａｉｓｅｘｃｉｔｉｎｇｔｉｍｅｓ，ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１６，８（８）：９４－９８



ｄｅｐｔｈｏｆｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｎｄａｌｌｗａｌｋｓｏｆ
ｌｉｆｅ，ａｎｄｉｔｓｐｅｅｄｓｕｐｔｈｅｅｍｅｒｇｅｎｃｅｏｆｎｅｗｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｎｄｎｅｗ
ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ，ｔｒａｎｓｆｏｒｍｓｔｈｅｍｏｄｅｏｆｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｅｎｔｉｒｅｓｏｃｉｅｔｙ
ａｎｄｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎ，ａｎｄｅｖｅｎｔｈｅｈｕｍａｎｓｗａｙｏｆｔｈｉｎｋｉｎｇａｎｄｌｉｆｅ，
ａｎｄｂｅｃｏｍｅｓｔｈｅｕｎｄｅｒｌｙｉｎｇｍｏｔｉｖａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔａｎｄｓｏｃｉａｌｐｒｏｇｒｅｓｓ．Ａｌｓｏｇｒｅａｔｃｈａｎｇｅｓｈａｖｅｔａｋｅｎｐｌａｃｅｉｎ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｆｉｅｌｄ，ｓｕｃｈａｓＡｍｅｒｉｃａｎｅｐｉｓｏｄｅｓ＂Ｈｏｕｓｅｏｆ
ＣＡＲＤＳ＂．Ｐｒｅｖｉｏｕｓｆｉｌｍａｎｄｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎｄｒａｍａｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｍａｉｎｌｙ
ｒｅｌｉｅｓｏｎｔｈｅｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎｓｔａｔｉｏｎａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃｏｍｐａｎｙａｎｄｂｒｏａｄ
ｃａｓｔｄｅｐｅｎｄｅｎｔｏｎｔｈｅｂｒａｎｄｅｆｆｅｃｔｏｆｂｒｏａｄｃａｓｔｐｌａｔｆｏｒｍ，ｓｏｔｈｅ
ａｕｄｉｅｎｃｅｃａｎｂｅｏｎｌｙｐａｓｓｉｖｅｔｏａｃｃｅｐｔ．Ｉｎ２０１２，ａｖｉｄｅｏｂｒｏａｄ
ｃａｓｔｓｉｔｅＮｅｔｆｌｉｘｐｒｅｐａｒｅｄｔｏｌａｕｎｃｈｓｅｌｆｍａｄｅｄｒａｍａ．Ｏｎｄｅｃｉｄｉｎｇ
ｗｈａｔａｎｄｈｏｗｔｏｔａｋｅ，Ｎｅｔｆｌｉｘａｂａｎｄｏｎｅｄｔｈｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ｗａｙ，ａｐｐｌｉｅｄｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｅｖ
ｅｒｙｃｌｉｃｋｏｐｅｒａｔｉｏｎａｂｏｕｔ３０００００００ｓｕｂｓｃｒｉｂｅｒｓｉｎｔｈｅｓｉｔｅ，Ｎｅｔｆｌｉｘ
ｆｏｕｎｄｔｈａｔａｌｏｔｏｆｐｅｏｐｌｅａｍｏｎｇｈｉｓｕｓｅｒｓａｒｅｓｔｉｌｌｉｎｔｈｅｄｅｍａｎｄ
ｏｆｔｈｅｃｌａｓｓｉｃ＂ＨｏｕｓｅｏｆＣＡＲＤＳ＂ｂｙＢＢＣｉｎ１９９０．Ｔｈｅｒｅａｒｅａ
ｌｏｔｏｆｐｅｏｐｌｅｆｒｏｍｔｈｅａｕｄｉｅｎｃｅｌｉｋｅｄｉｒｅｃｔｏｒｏｆＤａｖｉｄＦｌｉｎｃｈｅｒａｎｄ
ａｃｔｏｒｏｆＫｅｖｉｎＳｐａｃｅｙ．Ｎｅｔｆｌｉｘｂｏｌｄｌｙｐｒｅｄｉｃｔｅｄｔｈａｔａｆｉｌｍａｎｄｔｅｌ
ｅｖｉｓｉｏｎｗｏｒｋｓｗｈｉｃｈｃａｎｍｅｅｔｔｈｅｓｅａｆｅｗｅｌｅｍｅｎｔｓａｔｔｈｅｓａｍｅ
ｔｉｍｅｉｓｌｉｋｅｌｙｔｏｓｅｌｌｒｏｂｕｓｔｌｙ．Ｔｈｅｎ，ｔｈｅ＂ＨｏｕｓｅｏｆＣＡＲＤＳ＂ａｐ
ｐｅａｒｅｄ，ｏｂｔａｉｎｉｎｇａｇｒｅａｔｓｕｃｃｅｓｓ．Ｎｅｔｆｌｉｘｗｅｂｓｉｔｅｐｕｂｌｉｃｉｚｅｄａｌｌ
ｔｈｅｅｎｔｉｒｅｓｅｒｉｅｓｏｆｅｐｉｓｏｄｅｓ，ｕｓｅｒｓｃａｎｆｒｅｅｌｙｃｈｏｏｓｅｗｈａｔｔｈｅｙ
ｗａｎｔ，ｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｓｕｂｖｅｒｔｉｎｇｔｈｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｓｅｔｓｏｆａｗｅｅｋｂｒｏａｄ
ｃａｓｔｍｏｄｅ．Ａｆｔｅｒｇｒｅａｔｓｕｃｃｅｓｓｏｆ＂ＨｏｕｓｅｏｆＣＡＲＤＳ＂，ｆｉｌｍａｎｄ
ｔｅｌｅｖｉｓｉｏｎｉｎｄｕｓｔｒｙｂｏｏｍｅｄｉｍｍｅｄｉａｔｅｌｙａｍｉｄｔｈｅｔｒｅｎｄｏｆａｐｐｌｙｉｎｇ
ｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．Ｗｅｃａｎｓｅｅｔｈａｔｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎ
ｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａｃａｎｂｅｄｉｖｉｄｅｄｉｎｔｏｆｏｕｒｌｉｎｋｓ，ｄａｔａｃｏｌｌｅｃｔｉｏｎ，
ｄｅｍａｎｄｆｏｒｅｃａｓｔｉｎｇ，ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｉｎｇ．Ｆｉｒｓｔｏｆａｌｌ，ｔｈｅ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｃｏｌｌｅｃｔｓｖａｓｔａｍｏｕｎｔｏｆｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ
ａｂｏｕｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｏｆａｌｌｋｉｎｄｓｏｆｓｔｒｕｃｔｕｒｅ
ｄ，ｓｅｍｉｓｔｒｕｃｔｕｒｅｄ，ａｎｄｕｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅｄｄａｔａ；ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｂａｓｅｄｏｎ
ｔｈｅｄｅｅｐａｎｄｓｍａｒｔａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｍｏｄｅｌｉｎｇｏｎｔｈｅｍｅｓｓｙｄａｔａ，ｉｔ
ｐｒｅｄｉｃｔｓｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｄｅｍａｎｄｏｆｍｏｓｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｆａｖｏｒｉｔｅｃｕｌｔｕｒａｌｅｌｅｍｅｎｔｓ；ｔｈｉｒｄｌｙ，ｉｔｉｎｔｅｇｒａｔｅｓｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓ，
ａｎｄｗａｙｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｆｏｒｅｃａｓｔｅｄ
ｃｏｎｓｅｑｕｅｎｃｅ，ｔｈｅｆｉｎａｌｌｙｐｒｏｄｕｃｔｓａｒｅｃｒｅａｔｅｄ，ｃｏｐｉｅｄａｎｄｐｕｔｉｎ
ｔｈｅｍａｒｋｅｔ，ａｎｄｓｏｌｄｉｎｔｈｅｍａｒｋｅｔｆｏｒｃｏｎｔｉｎｕｉｎｇｔｏｃｏｌｌｅｃｔｔｈｅ
ｒｅｌｅｖａｎｔｄａｔａｉｎｏｒｄｅｒｆｏｒｔｈｅｎｅｘｔｆｏｒｅｃａｓｔａｎｄｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｅｒｖ
ｉｃｅｓ．Ｉｎｔｈｅｆｏｕｒｌｉｎｋｓ，ａｎｙｌｉｎｋｉｓｉｎｓｅｐａｒａｂｌｅｆｒｏｍｔｈｅｓｕｐｐｏｒｔｏｆ
ｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．

Ｆｉｇ．１　Ｍｏｄｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ

　　Ｔｈｅｅｓｓｅｎｃｅｏｆｔｈｅｂｉｇｄａｔａ，ｈｏｗｅｖｅｒ，ｉｓｏｎｌｙｔｈｅｌａｔｅｓｔｆｏｒｍ

ｏｆｋｎｏｗｌｅｄｇｅｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｄｉｇｉｔａｌｅｃｏｎｏｍｙ，ｗｈｏｓｅｄｅｅｐｒｏｏｔｉｓ
ｓｔｉｌｌｆｏｒｐｒｏｆｉｔｍａｘｉｍｉｚａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｂｕｓｉｎｅｓｓｄｒｉｖｅｒ．Ｔｈｉｓｃａｎｂｅｉｌ
ｌｕｓｔｒａｔｅｄｆｒｏｍｔｈｅｓｔａｔｅｍｅｎｔｏｆ＂ｂｉｇｄａｔａｔｈｅｆｕｔｕｒｅｏｆｎｅｗｏｉｌ＂．
Ｗｈｅｎｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｂｅｇｉｎｓｆｏｒｔｈｅｓｅｒｖｉｃｅｏｆｔｈｅｐｒｏｆｉｔｓ，
ｗｈａｔｋｉｎｄｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｍａｒｋｅｔｉｓｎｏｔｏｎｌｙｐｅｏｐｌｅｓｃｈｏｉｃｅ
ｂｕｔａｌｓｏｕｎｄｅｒｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃｏｓｔａｎｄｐｒｏｆｉｔｅｘ
ｐｅｃｔａｔｉｏｎ．Ｉｎｔｈｉｓｓｅｎｓｅ，ｔｈｅｏｂｖｉｏｕｓｃｏｍｍｅｒｃｉａｌｃｏｎｔｒｏｌａｎｄｓｅ
ｌｅｃｔｉｏｎｍｏｄｅｉｓｔｈｅｒｅａｌｅｓｓｅｎｃｅｏｆｂｉｇｄａｔａｅｒａｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃ
ｔｉｏｎ．Ｄｒｉｖｅｎｂｙｔｈｅｄｕａｌｒｏｌｅｏｆｉｎｔｅｒｅｓｔｓａｎｄｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，
ｔｈｅｃｕｌｔｕｒｅｏｆｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｐｒｅｓｅｎｔｓｉｔｓｏｗｎｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｆｉｒｓｔ，ｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｌｉｅｓｉｎｒｅ
ａｌｉｚｉｎｇｔｈｅｍａｘｉｍｉｚａｔｉｏｎｏｆｐｒｏｆｉｔｓ．Ａｓｍｅｎｔｉｏｎｅｄａｂｏｖｅ，ｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｄｅｍａｎｄｆｏｒｆｏｒｅｃａｓｔｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｍｅｅｔｓｔｈｅｓｐｉｒｉｔｕａｌｎｅｅｄｓｏｆｃｏｎ
ｓｕｍｅｒｓａｓａｓｔａｒｔｉｎｇｐｏｉｎｔｏｎｔｈｅｓｕｒｆａｃｅ，ｂｕｔｉｎｆａｃｔｔｈｉｓｉｓａｓｅ
ｌｅｃｔｉｖｅａｃｔｉｏｎ，ａｎｄｉｔｒｅｍａｉｎｓａｂｕｓｉｎｅｓｓｄｒｉｖｅｒｏｆｐｒｏｆｉｔｍａｘｉｍｉｚａ
ｔｉｏｎ．Ｓｅｃｏｎｄ，ｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｄｅｐｅｎｄｓｏｎｂｉｇ
ｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ．Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｓａｃｏｍｍｏｄｉｔｙｉｎｓｔｉｎｃ
ｔｉｖｅｌｙｕｒｇｅｓｔｏｆｉｎｄｉｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒｓ，ｏｎｌｙｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｃａｎ
ｍｅｅｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓｎｅｅｄｓ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｍｕｓｔｒｅｌｙｏｎｔｈｅ
ｈｕｇｅａｍｏｕｎｔｏｆｄａｔａｆｏｒｃｏｎｓｕｍｅｒｄｅｍａｎｄｉｎｏｒｄｅｒｔｏｇｕａｒａｎｔｅｅ
ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｆｏｒｍａｒｋｅｔａｂｌｅｄｅｍａｎｄ．Ｔｈｉｒｄ，ｔｈｅｗａｙｏｆ
ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｓｍａｉｎｌｙｔｈｅｍａｔｃｈｗａｙｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．Ｔｈｅ
ｍａｔｃｈｗａｙｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ，ｔａｋｉｎｇＣｈｉｎｅｓｅｔｒａｄｉ
ｔｉｏｎａｌｍｅｄｉｃｉｎｅ＂ｐｒｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎ＂ｍｅａｎｉｎｇ，ｗｈｉｃｈｕｓｅｓｔｈｅｂｉｇｄａｔａ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｔｏｐｒｅｄｉｃｔｃｏｎｓｕｍｅｒｔａｓｔｅ，ｇｒａｄｕａｌｌｙｆｏｒｍｓａｎｕｍｂｅｒｏｆ
ｆａｃｔｏｒｓｓｕｃｈａｓｓｕｂｊｅｃｔｍａｔｔｅｒ，ｃｏｎｃｅｐｔｉｏｎａｎｄｅｘｐｒｅｓｓｉｏｎｗａｙ
ｗｈｉｃｈａｒｅｃｏｌｌｏｃａｔｅｄａｎｄｃｏｍｂｉｎｅｄ，ｆｉｎａｌｌｙｃｏｎｓｔｉｔｕｔｉｎｇｃｏｍｍｅｒ
ｃｉａｌｌｙｖａｌｕａｂｌｅｐｒｏｄｕｃｔｓｉｎａｌｌｋｉｎｄｓｏｆｃｕｌｔｕｒｅ．Ｆｏｕｒｔｈ，ｔｈｅｅｆｆｅｃｔ
ｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｎｌｙｐｒｏｖｉｄｅｓｐｅｏｐｌｅｗｉｔｈｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ
ａｎｄｒｅｃｒｅａｔｉｏｎｓｅｒｖｉｃｅｓ．Ｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ，ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ｉｓｎｏｌｏｎｇｅｒｔｈｅｐｕｒｓｕｉｔｏｆｃｌａｓｓｉｃ，ｂｕｔｆｏｒｔｈｅｍｏｍｅｎｔｏｆ＂ｅｎｔｅｒ
ｔａｉｎｍｅｎｔ＂，ｉｔｉｓｄｅｓｔｉｎｅｄｔｏｇｅｔｖｕｌｇａｒａｎｄｂｌｉｎｄｌｙｃａｔｅｒｓｔｏｔｈｅ
ｍａｓｓａｅｓｔｈｅｔｉｃｆｏｒｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｈｅｎｃｅｔｈｅｌａｃｋｏｆｄｅｐｔｈｏｆ
ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｕｌｔｕｒｅｃａｕｓｅｓｔｈｅｈｕｇｅｇａｐｂｅｔｗｅｅｎｑｕａｎｔｉｔｙａｎｄｑｕａｌｉ
ｔｙ．Ｉｎｏｕｒｔｉｍｅｓ，ｅｖｅｒｙｔｈｉｎｇｓｅｅｍｓｔｏｃｏｎｔａｉｎｉｔｓｏｐｐｏｓｉｔｅ．Ｗｅｓｅｅ
ｔｈａｔｍａｃｈｉｎｅｈａｓｔｈｅｍａｇｉｃｐｏｗｅｒｏｆｒｅｄｕｃｉｎｇｈｕｍａｎｌａｂｏｒａｎｄ
ｍａｋｉｎｇｔｈｅｌａｂｏｒｍｏｒｅｐｒｏｄｕｃｔｉｖｅｂｕｔｃａｕｓｅｓｈｕｎｇｅｒａｎｄｅｘｃｅｓｓｉｖｅ
ｆａｔｉｇｕｅ．Ｔｈｅｎｅｗｓｏｕｒｃｅｏｆｗｅａｌｔｈ，ａｓａｒｅｓｕｌｔｏｆｓｏｍｅｔｈｉｎｇ
ｓｔｒａｎｇｅ，ｉｎｃｒｅｄｉｂｌｅａｎｄｍａｇｉｃａｌ，ｂｅｃａｍｅｔｈｅｓｏｕｒｃｅｏｆｐｏｖｅｒｔｙ．
Ｔｈｅｖｉｃｔｏｒｙｏｆｔｈｅｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｓｅｅｍｓａｔｔｈｅｃｏｓｔｏｆｍｏｒａｌｃｏｒｒｕｐ
ｔｉｏｎ．Ａｓｈｕｍａｎｓｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙｃｏｎｔｒｏｌｎａｔｕｒｅ，ｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｓｓｅｅｍｔｏ
ｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙｂｅｃｏｍｅｓｌａｖｅｓｏｆｏｔｈｅｒｓｏｒｔｈｅｉｒｏｗｎｓｌａｖｅｓｏｆｄｅｓｐｉｃａ
ｂｌｅｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｅｖｅｎｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｐｕｒｅｌｉｇｈｔｓｏｎｌｙｓｈｉｎｅｏｎｔｈｅｉｇｎｏｒａｎｔ
ｄａｒｋｂａｃｋｇｒｏｕｎｄ．Ａｌｌｏｕｒｄｉｓｃｏｖｅｒｙａｎｄｐｒｏｇｒｅｓｓ，ｗｈｉｃｈｓｅｅｍｔｈａｔ
ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｉｓｔｏｍａｋｅｔｈｅｍａｔｅｒｉａｌｆｏｒｃｅ，ｈａｓｔｈｅｗｉｓｄｏｍｏｆｌｉｆｅａｎｄ
ｐｅｏｐｌｅｓｌｉｆｅｂｅｃｏｍｅｓｄｕｌｌｍａｔｅｒｉａｌｓｔｒｅｎｇｔｈ［４］．Ｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｇｏａｌ
ｏｆｕｓｉｎｇｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｉｓｔｏｍａｘｉｍｉｚｅｉｔｓｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｏｕｔ
ｐｕｔａｎｄｐｒｏｆｉｔ，ｔｈｉｓｉｓｔｈｅｇｏａｌｏｆｔｈｅｍｏｓｔｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎ
ｔｅｒｐｒｉｓｅ．Ｉｆｎｏｔｃｏｒｒｅｃｔ，ｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓ
ｗｏｕｌｄｒｕｎａｇａｉｎｓｔｉｔｓｒｅｓｅａｒｃｈａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎｔｅｎｔｉｏｎ，ｅｖｅｎｔｕ
ａｌｌｙｌｅａｄｉｎｇｔｏｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅ．Ｆｉｒｓｔ，ｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａｃａ
ｔｅｒｓｔｏｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｍａｒｋｅｔｄｅｍａｎｄ，ｓａｆｅｇｕａｒｄｓｔｈｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ

５９ＹｕｎＨＥ．ＴｈｅＶａｌｕｅＩｎｓｉｓｔｅｎｃｅｏｆｔｈｅＣｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅＢｉｇＤａｔａＥｒａ



ｃａｐｉｔａｌｉｎｔｅｒｅｓｔｓｍｏｄｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ａｎｄｍｅｅｔｓｔｈｅｒｅ
ｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓｏｆｐｅｏｐｌｅｓｓｅｎｓｅｓ，ｂｕｔｉｔｄｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｓｔｈｅｐｅｏｐｌｅｆｏｒ
ｔｒａｎｓｃｅｎｄｅｎｃｅｏｆｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｎｄｔｈｅｒｅｓｉｓｔａｎｃｅｏｆｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓ，
ｍａｋｅｓｐｅｏｐｌｅｌｏｓｅｔｈｏｕｇｈｔｄｅｐｔｈａｎｄｃｒｉｔｉｃａｌｃｏｎｓｃｉｏｕｓｎｅｓｓ，ａｓ
ｓｉｍｉｌａｔｅｓｐｅｏｐｌｅａｍｏｎｇｔｅｃｈｎｉｃａｌｒｕｌｅｓ．Ｔｈｉｓｋｉｎｄｏｆ＂ｓｔｒａｎｇｅ，ｉｎ
ｃｒｅｄｉｂｌｅｍａｇｉｃ＂ｅｓｓｅｎｃｅｉｓｐｅｏｐｌｅｓｏｗｎｄｅｓｉｒｅ．Ｄｅｓｉｒｅｃｏｎｓｔａｎｔ
ｓｔｉｍｕｌａｔｉｏｎ，ａｎｄｐｅｏｐｌｅｂｅｃｏｍｅｔｈｅｉｒｓｌａｖｅｓｏｆｄｅｓｉｒｅ，ａｓａｒｅｓｕｌｔ，
ｐｅｏｐｌｅｂｅｃｏｍｅｔｈｅｏｎｌｙｏｂｅｄｉｅｎｔ＂ｏｎｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌｍａｎ＂．Ｓｅｃ
ｏｎｄ，ｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ，ｐｅｏｐｌｅａｒｅｆａｃｉｎｇｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｉｍｅｄ
ａｔｎｅｅｄｓ，ｐｒｏｄｕｃｅｔｈｅｐａｒａｄｏｘｏｆ＂ｔｈｅｉｎｆｉｎｉｔｅｐｏｓｓｉｂｉｌｉｔｉｅｓｏｆ
ｃｈｏｉｃｅａｎｄｓｅｌｅｃｔｉｏｎｏｆｎｏｐｏｓｓｉｂｉｌｉｔｙ＂，ｌｏｓｅｔｈｅａｂｉｌｉｔｙｏｆｒａｔｉｏｎａｌ
ｃｒｉｔｉｃｉｓｍ，ｔｈｕｓｌｏｓｉｎｇｔｈｅｆｒｅｅｄｏｍｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｃｏｍｍｏｎｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｏｗｅｒｓｕｃｈａｓｔｈｅｉｄｅｏｌｏｇｙｏｆｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｔｏｔｈｅ
ｐｅｒｓｏｎｓｒｕｌｅｏｆａｌｉｅｎａｔｉｏｎｈａｓｍａｄｅｐｅｏｐｌｅｌｏｓｅｆｒｅｅｄｏｍａｎｄｃｒｅａ
ｔｉｖｉｔｙ．Ｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｔｈｅｃｏｍｍｏｄｉｔｙｅｃｏｎｏｍｙ，ｔｈｅｆａｌｓｉｔｙｏｆｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｗｉｌｌｂｅｉｎｅｖｉｔａｂｌｙｐｒｏｄｕｃｅｄ．Ａｌｔｈｏｕｇｈｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｓｔｉｌｌｅｍｐｈａｓｉｚｅｔｈｅｐｅｒｓｏｎａｌｉｚｅｄｇｏｏｄｓ，
ｗｈｏｓｅｅｓｓｅｎｃｅｉｓｊｕｓｔｔｈｅｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｅｘｔｅｒｎａｌａｐｐｅａｒａｎｃｅ，
ｔｈｅｓｕｂｓｔａｎｃｅｉｓｓｔｉｌｌｍａｘｉｍｉｚｉｎｇｐｒｏｆｉｔｓ．Ｐｅｏｐｌｅｕｎｄｅｒｔｈｅｍｏｄｅｒｎ
ｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｃｕｌｔｕｒｅｓｅｅａｌｌｋｉｎｄｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｎｔｈｅｍａｒｋｅｔ
ｗｈｉｃｈｓｅｅｍｓｔｏｈａｖｅｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｃｈａｒａｃｔｅｒ，ｏｒｉｇｉｎａｌｉｔｙ，ｂｕｔｉｎｆａｃｔ
ｖａｒｉｏｕｓａｒｔｆｏｒｍｓａｒｅｃｏｖｅｒｅｄｗｉｔｈａｌａｙｅｒｏｆｈｙｐｏｃｒｉｓｙ．Ｅｘｔｅｒｎａｌ
ａｐｐｅａｒａｎｃｅｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｌｙｂｅｃｏｍｅｓｓｅｌｆｅｖａｌｕａｔｉｏｎｂａｓｉｓ，ｂｕｔｕｎｄｅｒ
ｐｌｅｎｔｙｏｆｅｘｔｅｒｎａｌａｐｐｅａｒａｎｃｅｓ，＂ｏｎｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌ＂ｈｕｍａｎｈａｓｕｎ
ｆｏｒｔｕｎａｔｅｌｙｂｅｃｏｍｅｔｈｅｃｏｍｍｏｎ．

３　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｌｉｍｉｎａｔｉｎｇ
ｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅ
３．１　Ｔｈｅｐｒｅｖａｌｅｎｃｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍ　Ｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍ
ｉｓａｋｉｎｄｏｆｖａｌｕｅａｎｄｌｉｆｅｓｔｙｌｅｔｈａｔｈｕｍａｎｏｎｅｓｉｄｅｄｃｏｍｍｏｄｉｔｙ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｍｐｈａｚｅｓ．Ｔｈｅｍａｔｅｒｉａｌｆｉｒｓｔ，ｐｌｅａｓｕｒｅｆｉｒｓｔ，ｉｇｎｏｒｉｎｇ
ｔｈｅｓｐｉｒｉｔｕａｌｖａｌｕｅ，ｎｅｇｌｅｃｔｉｎｇｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｐｅｏｐｌｅ，ｕｐｈｏｌｄ
ｉｎｇｍａｔｅｒｉａｌｄｅｓｉｒｅｓ，ａｄｖｏｃａｔｉｎｇｓｅｎｓｏｒｙｓｔｉｍｕｌａｔｉｏｎ［５］．Ｉｎｔｈｅ
ｐｒｅｖａｌｅｎｃｅｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍ，ｐｅｏｐｌｅｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐｕｒｐｏｓｅｉｓｎｏｔｔｏ
ｍｅｅｔｔｈｅｐｒａｃｔｉｃａｌｄｅｍａｎｄｂｕｔｔｏｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｐｕｒｓｕｅｔｈｅｓａｔｉｓｆａｃｔｉｏｎ
ｏｆｄｅｓｉｒｅｓｗｈｉｃｈａｒｅｇｅｎｅｒａｔｅｄａｎｄｓｔｉｍｕｌａｔｅｄｂｙｈｕｍａｎｂｅｉｎｇ．
Ｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍｉｎｖａｄｅｓｔｈｅｄｏｍａｉｎｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｗｈｉｃｈ
ｂｒｉｎｇｓｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍｔｈａｔｒｅｆｅｒｓｔｏｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｆｏｒ
ｆｅｉｔｉｎｇｔｈｅｓｐｉｒｉｔｕａｌｐｕｒｓｕｉｔａｎｄｂｅｃｏｍｅｓａｔｏｏｌｆｏｒｏｂｔａｉｎｉｎｇｔｈｅ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｂｅｎｅｆｉｔｓ．Ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｒｏｄｅｓｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｓｐｉｒｉｔｕ
ａｌｃｕｌｔｕｒｅａｎｄｔｕｒｎｓｔｏｃｏｎｓｕｍｅｒｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｗｉｔｈｎｏｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｃｏｍｍｏｄｉｔｙｇｏｏｄｓ．Ｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｄｅ
ｒｉｖｅｄｆｒｏｍｔｈｅｃｒｅａｔｏｒｓｉｎｓｔｉｎｃｔｄｅｍａｎｄｏｆｓｐｉｒｉｔｕａｌｐｒｏｍｏｔｉｏｎｌｉｋｅ
ｔｈｅｓｉｌｋｗｏｒｍｍａｋｉｎｇｔｈｅｓｉｌｋ．Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｄａｔａ
ｅｒａａｎａｌｙｚｅｓｃｏｎｓｕｍｅｒｓｃｕｌｔｕｒａｌｄｅｍａｎｄｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｍａｓｓｉｖｅ
ａｍｏｕｎｔｏｆｄａｔａｔｏｐｒｅｄｉｃｔｃｕｌｔｕｒａｌｆａｃｔｏｒｓｐｏｐｕｌａｒｉｎｍａｒｋｅｔｉｎｇａｎｄ
ｃｕｌｔｕｒａｌｔｙｐｅｓ，ａｎｄｍａｘｉｍｉｚｅｐｒｏｆｉｔｔｏｄｉｒｅｃｔｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌ
ｇｏｏｄｓ．Ｉｎｔｈｅｅｓｓｅｎｃｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｓｔｈｅｗａｙｔｏｍｅｅｔｔｈｅｄｅｍａｎｄ．
Ｏｎｃｅｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｉｓｒｅｖｅｒｓｅｄ，ｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｗｏｕｌｄｃｏｍｅｏｕｔｍｅａｎｗｈｉｌｅｔｈｅｈｕｍａｎａｌｉｅｎａｔｉｏｎｗｏｕｌｄａｌｓｏｈａｐ
ｐｅｎ．Ｃｏｎｓｕｍｅｅｒｂｅｈａｖｉｏｒｉｎｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｉｓｍｈａｓｄｅｖｉａｔｅｄ
ｆｒｏｍｉｔｓｅｓｓｅｎｃｅ，ｂｅｃａｕｓｅｔｈｅｂｅｈａｖｉｏｒｉｓｔｏｍｅｅｔｔｈｅｄｉｓｔｏｒｔｉｏｎａｌ

ｄｅｍａｎｄｓｗｈｉｃｈａｒｅｆｏｒｅｃａｓｔｅｄａｎｄｅｎｄｌｅｓｓ．Ｔｈｅｓｅｓｏｃａｌｌｅｄａｐｐａｒ
ｅｎｔｄｅｍａｎｄｓｓｔｅｍｆｒｏｍｃｏｎｓｕｍｅｒｓｓｐｉｒｉｔｕａｌｄｅｍａｎｄｓ，ｂｕｔｍｅｅｔ
ｔｈｅｄｅｍａｎｄｓｏｆｃａｐｉｔａｌｐｒｏｆｉｔｓｉｎｆａｃｔ．Ｓｏｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｔｒａｎｓｆｏｒｍｓ
ｔｏｂｅｃｏｍｅａｇｅａｒｏｆｈｕｇｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｍａｃｈｉｎｅ，ｐｅｏｐｌｅａｒｅｎｏｔｏｎｌｙ
ｅｎｓｌａｖｅｄｂｙｍａｔｅｒｉａｌｌｉｆｅｆｉｅｌｄｓｂｕｔａｌｓｏｃｏｎｓｔｒａｉｎｅｄｂｙｓｐｉｒｉｔｕａｌｌｉｆｅ
ｆｉｅｌｄｓ．Ｔｈｉｓｋｉｎｄｏｆｄｉｓｔｏｒｔｉｏｎａｌｄｅｍａｎｄｓｔｉｍｕｌａｔｅｄｂｙｄｉｓｔｏｒｔｉｏｎａｌ
ｓｕｐｐｌｙｒｅｓｕｌｔｓｉｎｃｏｎｓｔａｎｔｌｙｏｂｊｅｃｔｉｆｙｉｎｇｓｕｂｊｅｃｔｓ．Ｔｈｉｓｋｉｎｄｏｆｐｅｒ
ｓｏｎｉｓｎｏｔａｐｅｒｓｏｎａｓａｐｕｒｐｏｓｅｂｕｔａｍｅａｎｓ，ｗｈｉｃｈｂｅｃｏｍｅｓａ
ｗａｙｔｏｏｂｔａｉｎｐｒｏｆｉｔｂｙｏｔｈｅｒｓ．Ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｃｒｅａｔｅｄｆｒｏｍ
ｔｈｉｓｈａｓｂｅｃｏｍｅｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙａｐａｒｔｏｆｔｈｅｍｕｌｔｉｆａｒｉｏｕｓｃｏｍｍｏｄｉｔｙ
ｗｏｒｌｄｕｎｄｅｒｔｈｅｅｘｃｈａｎｇｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ，ａｎｄｉｔｉｓｌｏｃｋｅｄｉｎａｆｉｘｅｄ
ｆｒａｍｅ，ｔｕｒｎｉｎｇｉｎｔｏｐｕｒｅｃｏｎｓｕｍｅｒｇｏｏｄｓ．Ｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｑｕａｌｉｔｙｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｎｏｌｏｎｇｅｒｅｘｉｓｔｅｄ，ｈｕｍａｎｂｅｉｎｇ，ｏｖｅｒｅｍｐｈａｓｉｚｉｎｇ
ｅｎｔｅｒｔａｉｎｍｅｎｔ，ｌｅｉｓｕｒｅ，ｏｖｅｒｗｈｅｌｍｉｎｇｔｈｅｃｕｌｔｕｒｅｓｉｄｅｏｌｏｇｙ，ｅｒｏ
ｄｅｄｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｂｙｃｕｌｔｕｒｅ．Ｈｕｍａｎｇｒａｄｕａｌｌｙｆｏｒ
ｆｅｉｔｓｕｂｊｅｃｔｉｖｉｔｙ，ｗｈｉｃｈｆｕｒｔｈｅｒｄｅｅｐｅｎｓｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｈｕ
ｍａｎｂｅｉｎｇａｎｄｈｕｍａｎｅｓｓｅｎｃｅ．
３．２　Ｔｅｃｈｎｉｃａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｄｉｓｐｌａｙｉｎｇｏｎｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌｉｎｓｔｒｕ
ｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ　Ｔｅｃｈｎｉｃａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ａｓａｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｏｆ
ｈｕｍａｎｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｖａｌｕｅａｎｄｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ｉｓｔｈｅｕｎｉｔｙｏｆ
ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ
ｓｏｌｖｅｓｗｈｙｔｏｄｏａｎｄｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｇｉｖｅｓａｎｓｗｅｒｔｏｈｏｗ
ｔｏｄｏ，ｔｈｅｙｂｏｔｈｈａｖｅｍｕｔｕａｌｃｏｎｔａｃｔａｎｄｍｕｔｕａｌｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎ，
ｍｕｔｕａｌｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｆｔｈｅｉｒｉｎｎｅｒｌｉｎｋ．Ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄ
ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｗａｓｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｂｙＭａｘＷｅｂｅｒｆｉｒｓｔｌｙ，ａｎｄｈｅ
ｔｈｉｎｋｓｔｈａｔｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｅｘｔｅｒｎａｌｔｈｉｎｇｓ
ｓｉｔｕａｔｉｏｎａｎｄｏｔｈｅｒｐｅｏｐｌｅｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｗｈｉｃｈｉｓｕｓｅｄ
ａｓａｃｏｎｄｉｔｉｏｎｏｒｍｅａｎｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｒｅａｌｉｚｅｐｕｒｐｏｓｅｏｆｔｈｅａｃｈｉｅｖｅ
ｍｅｎｔｓｓｕｉｔａｂｌｅｆｏｒｏｎｅｓｏｗｎｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｃｏｎｓｉｄｅｒａｔｉｏｎ［６］．Ｉｎ
ｓｈｏｒｔ，ｉｎｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｓｌｏｇｉｃ，ｈｕｍａｎａｎｄｏｕｔｓｉｄｅ
ｗｏｒｌｄａｒｅｏｎｌｙａｍａｔｅｒｉａｌｆｏｒｓｃｈｅｍｅａｎｄａｔｏｏｌｔｏｍａｘｉｍｉｚｅｔｈｅ
ｖａｌｕｅ．Ｒｅｌａｔｉｖｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｔｈｒｏｕｇｈａｐａｒｔｉｃｕｌａｒｂｅｈａｖｉｏｒｂｙ
ｃｏｎｓｃｉｏｕｓｎｅｓｓ，ｆｒｏｍｔｈｅｖｉｅｗｏｆｅｔｈｉｃｓ，ａｅｓｔｈｅｔｉｃｓ，ｒｅｌｉｇｉｏｎ，ｏｒ
ａｎｙｏｔｈｅｒｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎ，ｉｓａｌｓｏａｎｕｎｃｏｎｄｉｔｉｏｎａｌｉｎｈｅｒｅｎｔｖａｌｕｅｏｆ
ｐｕｒｅｆａｉｔｈ，ｗｈｅｔｈｅｒｉｔｉｓｓｕｃｃｅｓｓｏｒｎｏｔ．Ｉｔｍｅａｎｓｔｈａｔｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎ
ａｌｉｔｙｃｏｎｃｅｒｎｓｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｂｅｈａｖｉｏｒ，ｃｏｎｃｅｒｎｓｈｕｍａｎｓｕｒｖｉｖａｌ
ｍｅａｎｉｎｇａｎｄｖａｌｕｅ，ｉｓｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｃａｒｅｏｆｔｈｅｐｅｏｐｌｅ．Ｔｅｃｈｎｉｃａｌ
ｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｓｕｉｔａｂｌｅｆｏｒｈｉｓｔｏｒｙｉｓａｋｉｎｄｏｆｐｒｏｇｒｅｓｓｗｉｔｈｉｎｒｅａｓｏｎａ
ｂｌｅｒａｎｇｅｓ，ｂｕｔｉｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄａｓｏｎｌｙ
ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｏｎｏｆｔｅｃｈｎｉｃａｌｒｅａｓｏｎ，ｉｔｉｓｏｎｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎａｌ，ｏｂｖｉｏｕｓ
ｉｎｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｃｔｉｖｉｔｙｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ．Ｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｍｏｓｔｌｙｒｅｆｌｅｃｔｓｕｂｊｅｃｔｖａｌｕｅｏｆｈｕｍａｎａｎｄｄｅｔｅｒ
ｍｉｎａｔｅｃｒｅａｔｉｏｎｓｐｉｒｉｔ．Ｂｕｔｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ，ｒｅａｃｈｉｎｇｔｈｅｓｕｍ
ｍｉｔｏｆｐｒｅｖａｌｅｎｃｅｏｆｓｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ，ｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅ
ｔｗｅｅｎｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｎｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｏｎｆｉｅｌｄｓｓｕｄｄｅｎｌｙｂｒｅａｋｓｄｏｗｎ，ｓｈｏｗｉｎｇｔｈｅｄｉｃｔａｔｏｒｓｈｉｐｏｆ
ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｓｉｌｅｎｃｅｏｆｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｔｈｕｓｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｃｔｉｖｉｔｙｍａｎｉｆｅｓｔｓｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｏｆｄｅｈｕｍａｎｉｚｉｎｇ，
ｉｔｉｓｎｏｔｐｕｂｌｉｃｉｚｉｎｇｔｈｅｎａｔｕｒｅｏｆｈｕｍａｎ，ｉｎｓｔｅａｄｉｔｂｅｃｏｍｅｓａｌｉｅｎ
ａｎｄｄｅｎｉｅｓｔｈｅｈｕｍａｎｎａｔｕｒｅ，ｆｏｒｆｅｉｔｓｔｈｅｓｕｂｊｅｃｔｉｖｉｔｙｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆ
ｈｕｍａｎ．Ｉｎｔｈｉｓｐｒｏｃｅｓｓ，ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｇｒａｄｕａｌｌｙｌｏｓｅｓｔｈｅｕｌｔｉ
ｍａｔｅｃａｒｅｏｆｈｕｍａｎｅｘｉｓｔｅｎｃｅｍｅａｎｉｎｇａｎｄｄｉａｌｅｃｔｉｃａｌｉｎｔｒｏｓｐｅｃ

６９ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



ｔｉｏｎｍｅｔａｐｈｙｓｉｃｓｄｉｒｅｃｔｉｏｎ．Ｐｌｅｎｔｙｏｆｐｅｒｓｏｎａｌｌｉｆｅｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｉｓ
ｍａｎｉｐｕｌａｔｅｄｂｙｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｓｏｈｕｍａｎｍｕｌｔｉｄｉｍｅｎ
ｓｉｏｎｅｘｉｓｔｅｎｃｅ，ｈｕｍａｎｓｐｉｒｉｔｕａｌｄｅｍａｎｄ，ｈｕｍａｎｉｎｎｅｒｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ
ａｎｄｅｍｏｔｉｏｎａｒｅａｌｓｏｎｅｇｌｅｃｔｅｄ．Ｎｅｖｅｒｔｈｅｌｅｓｓ，ｔｈｅｄｉｃｔａｔｏｒｉａｌｅｎｄ
ｉｎｇｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｃａｎｎｏｔｂｅａｎｙｔｈｉｎｇｂｕｔｓｅｌｆｃｏｎ
ｓｔｒａｉｎｔａｎｄｓｅｌｆｒｕｉｎ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｏｎｅｓｅｌｆｉｎｏｔｈｅｒｓｅｙｅｓｉｓａｎｏｔｈｅｒ，
ｅｑｕａｌｌｙａｎｙｏｔｈｅｒｓｐｏｓｓｅｓｓｔｈｅｎｏｔｉｏｎｏｆｅｇｏｃｅｎｔｒｉｓｍ．Ｔｈｅｒｕｌｅｕｐ
ｓｈｏｔｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｏｎｌｙｌｅａｄｓｐｅｏｐｌｅｔｏｂｅｃｏｍｅａｔｏｏｌ，
ｒｅｓｕｌｔｉｎｇｉｎｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｉｚａｔｉｏｎａｎｄｆｒａｇｍｅｎｔａｔｉｏｎｏｆｈｕｍａｎａｎｄ
ｌｏｓｓｏｆｓｕｂｊｅｃｔｉｖｉｔｙ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｂｏｔｈｐｕｒｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ
ａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｒｅａｌｓｏｎｏｔｓｅｌｆｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔａｎｄｃａｎｎｏｔｒｅａｌｉｚｅ
ｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎａｔｕｒｅ．Ａｌｉｅｎａｔｉｏｎｎａｔｕｒｅｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌ
ｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ａｔｔｈｅｌｅｖｅｌｏｆａｎｔｈｒｏｐｏｌｏｇｉｃａｌｏｎｔｏｌｏｇｙ，ｉｓｆｒｏｍｎｏｎ
ｓｅｌｆｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔｔｏｓｅｌｆｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔ，ｂｅｃｏｍｉｎｇｕｎｉｑｕｅａｎｄｕｌｔｉｍａｔｅ
ｓｃａｌｅｏｆｈｕｍａｎｅｘｉｓｔｅｎｃｅ．Ｂｕｔｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｄｏｅｓｎｏｔ

ｈａｖｅｔｈｅｒｅｇｕｌａｔｉｏｎｏｆｐｕｒｐｏｓｅｂｕｔｏｎｌｙｔｈｅｍｅａｎｓ．Ａｓａｒｅｓｕｌｔ，ｉｆ
ｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｏｆｓｅｌｆｓｕｆｆｉｃｉｅｎｃｙｄｅｖｉａｔｅｓｆｒｏｍｔｈｅ
ｍｅａｎｉｎｇｅｎｔｉｔｌｅｄｂｙｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ
ｆｏｒｔｈｅｅｘｉｓｔｅｎｃｅｏｆｔｈｅｐｅｏｐｌｅｗｉｌｌｎｏｔｓｈｏｗｉｔｓｍｅａｎｉｎｇ．

４　Ｆｒｏｍａｌｉｅｎａｔｉｏｎｔｏｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｈｕｍａｎ
Ｔｈｅｖａｌｕｅｉｎｓｉｓｔｅｎｃｅｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ
ｄｏｅｓｎｏｔｍｅａｎａｂａｎｄｏｎｉｎｇｔｈｅｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，ｂｕｔｍｅａｎｓｃｏｒ
ｒｅｃｔｉｎｇｔｈｅｄｉｒｅｃｔｉｏｎｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｐｏｉｎｔｓｔｏｔｈｅ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｇｒｅｓｓａｎｄｔｈｅｆｕｔｕｒｅ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｗｅｎｅｅｄｔｏｓｔｉｃｋｔｏｕｌ
ｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄ
ｐｒｏｐｅｒｌｙｄｅａｌｗｉｔｈｔｗｏｐａｉｒｓｏｆｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｓ：

Ｆｉｇ．２　Ｔｈｅｉｄｅａｍｏｄｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ

４．１　Ｐｅｏｐｌｅａｓａｍｅａｎｓａｎｄａｐｕｒｐｏｓｅ　Ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｂｉｇｄａｔａｅｒａ，ｐｅｏｐｌｅｂｅｃｏｍｅｔｈｅｔｏｏｌｓａｎｄ
ｍｅａｎｓｗｈｉｃｈｍａｋｅｆｏｒｏｔｈｅｒｓｔｏｍｅｅｔｔｈｅｎｅｅｄｓａｎｄｒｅａｌｉｚｅｔｈｅ
ｐｕｒｐｏｓｅ．Ｔｈｅｒｅｉｓｎｏｄｏｕｂｔｔｈａｔｐｅｏｐｌｅａｓａｍｅａｎｓｈａｖｅｏｂｊｅｃｔｉｖｅ
ｅｘｉｓｔｅｎｃｅ，ｂｅｃａｕｓｅｔｈｅｐｅｒｓｏｎｉｓｒｅａｌｐｏｗｅｒｔｏａｃｈｉｅｖｅｉｔｓｐｕｒｐｏｓｅ，
ａｎｄｐｅｏｐｌｅｕｓｅｍｏｒｅａｎｄｍｏｒｅｍｅａｎｓｔｏｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｏｆｈｕｍａｎｓｏｃｉｅｔｙ．Ｂｕｔｉｆｐｅｏｐｌｅａｓａｍｅａｎｓｉｓｎｏｔｂｕｉｌｔｏｎｔｈｅｂａ
ｓｉｓｏｆｐｅｏｐｌｅａｓａｐｕｒｐｏｓｅ，ｐｅｏｐｌｅａｒｅａｌｉｅｎａｔｅｄ．Ｍａｒｘｈｏｌｄｓｔｈａｔ
ｐｅｏｐｌｅｓｃｏｎｓｃｉｏｕｓａｎｄｐｕｒｐｏｓｅｆｕｌｐｒａｃｔｉｃｅｃｒｅａｔｅｓｔｈｅｓｏｃｉａｌｈｉｓｔｏ
ｒｙ，ａｌｓｏｃｒｅａｔｅｓｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｓ．Ｐｅｏｐｌｅｓｐｒａｃｔｉｃａｌａｃｔｉｖｉｔｉｅｓａｒｅａｌｌ
ｆｒｏｍｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅｏｆｃｏｎｃｅｐｔｔｈｒｏｕｇｈｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｃｏｇｎｉｔｉｖｅａｃｔｉｖｉ
ｔｉｅｓａｎｄｐｒａｃｔｉｃｅ，ｆｉｎａｌｌｙａｃｈｉｅｖｉｎｇｐｕｒｐｏｓｅ．Ｔｈｅｐｒａｃｔｉｃｅｏｆｈｕ
ｍａｎｈａｓｔｈｅｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆｍｅａｎｓｆｏｒｈｕｍａｎｓｉｄｅａｓｉｎｔｏｒｅａｌｉｔｙ．Ｉｎ
ｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｓｏｃｉａｌａｎｄｈｉｓｔｏｒｉｃａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｐｅｏｐｌｅｓｈｏｗｔｈｅｉｒ
ｏｗｎｖａｌｕｅｂｙｃｒｅａｔｉｎｇｓｏｃｉａｌｖａｌｕｅｆｏｒｍｅｅｔｉｎｇｔｈｅｎｅｅｄｓｏｆｔｈｅｍ
ｓｅｌｖｅｓ，ｏｔｈｅｒｓａｎｄｓｏｃｉｅｔｙａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ．Ｈｕｍａｎａｃｔｉｖｉｔｉｅｓａｒｅｔｈｅ
ｐｒｏｃｅｓｓｏｆｔｈｅｐｅｏｐｌｅａｓａｐｕｒｐｏｓｅａｎｄａｌｓｏｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｏｎｓｉｄ
ｅｒｉｎｇｐｅｏｐｌｅａｓａｍｅａｎｓｔｏａｃｈｉｅｖｅｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅ．Ｔｈａｔｉｓｔｏｓａｙ，ａｌｌ
ｔｈｅａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｏｆｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｓａｒｅｆｏｒｔｈｅｓａｋｅｏｆｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｓ，
ｆｏｒｔｈｅｉｒｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ａｔｔｈｅｓａｍｅｔｉｍｅ，

ｔｈｅｈｕｍａｎｍｕｓｔｕｓｅｍｅａｎｓｏｆｔｈｅｍｓｅｌｖｅｓｔｏｒｅａｌｉｚｅｔｈｅｉｒｏｗｎｐｕｒ
ｐｏｓｅｓ— ｒｅａｌｉｚｅｔｈｅｉｄｅａｌｏｆｐｅｏｐｌｅａｓｐｕｒｐｏｓｅｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｉｒｏｗｎ
ｌａｂｏｒ．Ｉｎｔｈｉｓｐｒｏｃｅｓｓ，ｐｅｏｐｌｅａｒｅｔｈｅｇｏａｌａｎｄｈｕｍａｎａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ
ａｒｅｍｅａｎｓ．Ｐｅｏｐｌｅａｒｅｐｕｒｐｏｓｅａｎｄｍｅａｎｓｔｏａｃｈｉｅｖｅｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅ．
Ｐｅｒｓｏｎｉｓｔｈｅｏｒｇａｎｉｃｕｎｉｔｙｏｆｐｕｒｐｏｓｅａｎｄｍｅａｎｓ．Ｐｅｒｓｏｎｉｓｔｈｅ
ｕｎｉｔｙｏｆｐｕｒｐｏｓｅａｎｄｍｅａｎｓ，ｗｈｉｃｈｈａｓｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ
ｆｏｒｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ．Ｆｉｒｓｔ，ｏｎｔｈｅｒｅ
ｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｈｕｍａｎａｎｄｏｂｊｅｃｔ，ｈｕｍａｎｉｓｍｏｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔ
ａｎｄｍｏｒｅｆｕｎｄａｍｅｎｔａｌｒｅｌａｔｉｖｅｔｏｔｈｅｎａｔｕｒｅｏｆａｌｌｔｈｉｎｇｓ，ｔｈｅｈｉｓ
ｔｏｒｙｏｆｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｐｏｉｎｔｉｓｔｏｉｍｐｒｏｖｅｅｖｅｒｙｏｎｅｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ
ａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｔｈｉｓｓｈｏｗｓｔｈａｔｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｗｅｓｈｏｕｌｄｐｒｏｐｅｒｌｙｈａｎｄｌｅｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎ
ｈｕｍａｎｂｅｉｎｇｓａｎｄｔｈｅｍａｔｅｒｉａｌｉｎｔｅｒｅｓｔ，ａｎｄａｌｗａｙｓｒｅｇａｒｄｐｅｏｐｌｅ
ａｓｃｅｎｔｅｒ，ｒｅｇａｒｄｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｐｅｏ
ｐｌｅａｓｖａｌｕｅｐｕｒｓｕｉｔｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ｔｏｅｎｃｏｕｒａｇｅｐｅｏｐｌｅｔｏ
ｒｅａｌｉｚｅｔｈｅｆｒｅｅｓｕｒｖｉｖａｌ，ａｕｔｏｎｏｍｏｕｓａｃｔｉｖｉｔｉｅｓａｎｄｓｅｌｆｉｍｐｒｏｖｅ
ｍｅｎｔ．Ｓｅｃｏｎｄ，ｉｎｔｈｅｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｏｎｅｓｅｌｆａｎｄｏｔｈｅｒｓ，ｔｈｅｙ
ａｒｅａｌｌｔｈｅｐｕｒｐｏｓｅａｎｄｍｅａｎｓ．Ｉｆｐｅｏｐｌｅｏｎｌｙｓｅｅｏｔｈｅｒｓａｓａ
ｍｅａｎｓｏｆｍａｋｉｎｇａｐｒｏｆｉｔ，ａｎｄｄｏｎｔｗａｎｔｔｏｔｒｅａｔｏｔｈｅｒｓａｓｐｕｒ
ｐｏｓｅ，ｅｖｅｎｓｅｔｈｉｓｈａｐｐｉｎｅｓｓｂａｓｅｄｏｎｏｔｈｅｒｓｓｕｆｆｅｒｉｎｇｉｎｏｒｄｅｒｔｏ

７９ＹｕｎＨＥ．ＴｈｅＶａｌｕｅＩｎｓｉｓｔｅｎｃｅｏｆｔｈｅＣｕｌｔｕｒａｌＰｒｏｄｕｃｔｉｏｎｉｎｔｈｅＢｉｇＤａｔａＥｒａ



ａｃｈｉｅｖｅｏｎｅｓｐｕｒｐｏｓｅｂｙｍｅａｎｓｏｆｃｏｎｔｒｏｌｌｉｎｇｏｔｈｅｒｓ，ｐｅｏｐｌｅａｒｅ
ｍｕｔｕａｌｌｙｅｘｃｌｕｓｉｖｅ，ｃｏｎｆｌｉｃｔｉｎｇ．Ｉｎｔｈｅｅｎｄ，ａｎｙｏｎｅｓｏｂｊｅｃｔｉｖｅｏｆ
ｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｃａｎｔｂｅａｃｈｉｅｖｅｄ．
４．２　Ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ　Ｉｎｓｔｒｕ
ｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｔｈｅｓｏｕｒｃｅｏｆｈｕｍａｎｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｉｎｎｏｖａ
ｔｉｏｎ，ａｎｄｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｔｈｅｆｏｕｎｄａｔｉｏｎｏｆｈｕｍａｎｓｏｃｉａｌ
ｈａｒｍｏｎｙａｎｄｐｒｏｇｒｅｓｓ，ｗｈｉｃｈｅｍｂｏｄｉｅｓｔｈｅｈｕｍａｎｐｕｒｓｕｉｔｏｆｖａｌｕｅ
ａｎｄｔｈｅｍｅａｎｉｎｇｏｆｌｉｆｅ．Ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎ
ａｌｉｔｙｃａｎｎｏｔｓｐｌｉｔ．ＴｈｅｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｍｉｓｔｈｅＬｉｎｅｏｆＡｒｉａｄｎｅ
ｔｏｇｕｉｄｅｈｕｍａｎｔｏｏｖｅｒｃｏｍｅｔｈｅｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃ
ｔｉｏｎｔｏｂｅｄｅｃｏｍｐｏｓｅｄ，ｔｈｅｆｕｓｉｏｎｏｆｔｈｅｍｉｓｔｈｅｉｎｔｒｉｎｓｉｃｎｅｅｄｔｏ
ｒｅａｌｉｚｅｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｆｉｒｓｔ，ｔｈｅ
ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｐｒｏｖｉｄｅｓｅｍｏｔｉｏｎａｌｓｕｐｐｏｒｔｔｏｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎ
ａｌｉｔｙ，ａｎｄｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｐｒｏｖｉｄｅｓｒｅａｌｉｓｔｉｃｓｕｐｐｏｒｔｔｏ
ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｏｎｔｈｅｏｎｅｈａｎｄ，ｉｎｔｈｅｂｉｇｄａｔａｅｒａ，ｅｌｅｃｔｒｏｎｉｃ
ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｄｅｖｅｌｏｐｓｒａｐｉｄｌｙ，ｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｃａｎ
ｍａｋｅｐｅｏｐｌｅｔｈｉｎｋａｂｏｕｔｔｈｅｍｅａｎｉｎｇｏｆｌｉｆｅａｎｄｖａｌｕｅ，ａｎｄｅｘ
ｐｌｏｒｅｔｈｅｒｅａｌｉｚａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌ
ｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｄｅｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｄｉｒｅｃｔｉｏｎ，ｃｏｎｔｅｎｔ，ｆｏｒｍ，ａｎｄｏｔｈｅｒｓｏｆ
ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ，ａｎｄｂｅｃｏｍｅｓｐｉｒｉｔｕａｌｍｏｔｉｖａｔｉｏｎｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎ
ｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｏｎｔｈｅｏｔｈｅｒｈａｎｄ，ｔｈｅｄｅｅｐｅｎｉｎｇｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌ
ｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｍａｋｅｓｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｐｅｎｅｔｒａｔｅｉｎｔｏａｌｌｆｉｅｌｄｓｏｆｓｏ
ｃｉａｌｌｉｆｅｒａｐｉｄｌｙ，ｓｏｔｈｅｓｏｃｉａｌｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｂｅｃｏｍｅｓｃｏｍｐｌｅｘ．Ｉｎ
ｔｈｅｓｏｃｉａｌｌｉｆｅ，ｈｕｍａｎｓａｌｌｋｉｎｄｓｏｆａｂｉｌｉｔｙｔｏｉｍｐｒｏｖｅｓｕｃｈａｓｔｈｅ
ａｂｉｌｉｔｙｔｏｃｏｇｉｔａｔｅ，ｔｈｉｎｋａｎｄａｃｔ，ｇｒａｄｕａｌｌｙｉｍｐｒｏｖｅｈｕｍａｎｓｃｏｎ
ｓｃｉｏｕｓｔｈｉｎｋｉｎｇｆｏｒｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｗｈｉｃｈｐｒｏｖｉｄｅｓｐｒａｃｔｉｃａｌｓｕｐ
ｐｏｒｔｆｏｒａｃｈｉｅｖｉｎｇｔｈｅｓｕｂｌｉｍａｔｉｏｎｏｆｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｉｆｐｅｏ
ｐｌｅｉｇｎｏｒｅｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｊｕｓｔｆｏｃｕｓｏｎｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａ
ｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｉｔｗｉｌｌｌｅａｄｔｏｔｈｅｌｏｓｓｏｆｐｅｏｐｌｅｓｓｕｂｊｅｃｔｉｖｉｔｙａｎｄｄｅ
ｃｏｍｐｏｓｉｔｉｏｎｏｆｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅｏｆｈｕｍａｎｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｔｈｅｐｒｅｍｉｓｅｗｈｉｃｈｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｄｏｍｉ
ｎａｔｅｓｉｓｔｈｅｄｉｅｏｆｍａｉｎｂｏｄｙｉｎｔｈｅｗｏｒｋ［７］．Ａｌｓｏ，ｉｆｉｇｎｏｒｉｎｇｔｈｅ
ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｊｕｓｔｆｏｃｕｓｉｎｇｏｎｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，ｔｈｅｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｗｉｌｌｃｏｍｐｌｅｔｅｌｙｄｅｐａｒｔｆｒｏｍｔｈｅ＂ｄｒｅａｍ＂，ａｎｄｔｈｅ
ｒｅｓｕｌｔｃａｎｂｅｆｒｕｓｔｒａｔｉｎｇ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ，ｉｎｓｔｒｕ
ｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｃａｎｎｏｔｂｅｉｇｎｏｒｅｄｉｎｔｈｅ
ｐｒｏｃｅｓｓｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．Ｏｎｌｙｂｙｔｈｅｈａｒｍｏｎｉｏｕｓｕｎｉｆｉｃａｔｉｏｎ
ｏｆｔｈｅｍｃａｎｗｅｅｎｓｕｒｅｒｅａｓｏｎａｂｌｅｓｃａｌｅｏｆｔｅｃｈｎｉｃａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ，
ａｎｄｔｈｅｎｇｕａｒａｎｔｅｅｔｈｅｈｕｍａｎｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｕｌｌｄｅｖｅｌｏｐ
ｍｅｎｔ．Ｓｅｃｏｎｄ，ｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｔｈｅｂｏｄｙ，ａｎｄｔｈｅｉｎｓｔｒｕ
ｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｔｈｅａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｈａｒｍｏｎｉｏｕｓｃｏｅｘｉｓｔｅｎｃｅ
ｏｆｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｄｏｅｓｎｏｔｍｅａｎｔｈａｔ
ｔｈｅｙａｒｅｉｎｔｈｅｓａｍｅｐｏｓｉｔｉｏｎ；ｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｉｓｍｏｒｅｉｍｐｏｒ
ｔａｎｔ．Ｉｎｔｈｅｅｒａｏｆｂｉｇｄａｔａ，ｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｈｏｕｌｄｂｅｄｏｎｅｉｎ
ｔｈｅｂｏｕｎｄａｒｙｏｆｈｕｍａｎｓｕｌｔｉｍａｔｅｖａｌｕｅ，ａｎｄｉｔｃａｎｎｏｔｂｅｃａｌｃｕ
ｌａｔｅｄａｎｄｑｕａｎｔｉｆｉｅｄｂｙｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｗｅｃａｎｎｏｔｊｕｓｔ
ｄｅｐｅｎｄｏｎｔｈｅｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｔｏｒｅａｌｉｚｅｔｈｅ

ｐｒｏｂｌｅｍｏｆｈｕｍａｎｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｔｈｅｉｎ
ｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｃａｎｎｅｖｅｒｒｅｐｌａｃｅｔｈｅｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙ．Ｉｎ
ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｏｆｂｉｇｄａｔａｅｒａ，ｔｈｅｒｅｉｓａｎｅｅｄｔｏｒｅｌｙｏｎ
ｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｔｏｒｅａｌｉｚｅｐｅｏｐｌｅｓｅｓｓｅｎｔｉａｌｓｔｒｅｎｇｔｈｔａｒｇｅｔ，
ａｎｄａｐｐｒｅｃｉａｔｅｔｈｅｖａｌｕｅｏｆｌｉｆｅａｔａｄｅｅｐｅｒｌｅｖｅｌｏｆｓｅｌｆｃｏｎｓｃｉｏｕｓ
ｎｅｓｓｔｏｐｒｏｖｉｄｅａｎｏｐｐｏｒｔｕｎｉｔｙｆｏｒｔｈｅｓｕｂｌｉｍａｔｉｏｎｏｆｖａｌｕｅｒａｔｉｏｎａｌ
ｉｔｙ．Ｗｈｅｎｐｅｏｐｌｅｒｅｌｙｏｎｉｎｓｔｒｕｍｅｎｔａｌｒａｔｉｏｎａｌｉｔｙｔｏｅｘｐａｎｄｔｈｅ
ｐｒａｃｔｉｃｅｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｓｅｅｔｈｅｂｒｏａｄｐｒｏｓｐｅｃｔｓｏｆｔｈｅ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｐｅｏｐｌｅｓｄｅｍａｎｄｆｏｒｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓａｎｄｆｒｅｅｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｗｉｌｌａｌｓｏａｃｑｕｉｒｅｇｒｅａｔａｎｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｆｒｏｍｌｏｗｌｅｖｅｌｔｏ
ｈｉｇｈｌｅｖｅｌ．

５　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ
Ｍａｒｘｏｎｃｅｐｏｉｎｔｅｄｏｕｔｔｈａｔｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｉｎｄｉ
ｖｉｄｕａｌｓ，ｔｈｅｉｒｓｏｃｉａｌｒｅｌａｔｉｏｎａｓｔｈｅｉｒｍｕｔｕａｌｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ，ｗａｓａｌｓｏ
ｓｕｂｊｅｃｔｔｏｔｈｅｉｒｊｏｉｎｔｃｏｎｔｒｏｌ，ｎｏｔａｐｒｏｄｕｃｔｏｆｎａｔｕｒｅ，ｂｕｔｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｏｆｈｉｓｔｏｒｙ．Ｔｏｍａｋｅｔｈｉｓｋｉｎｄｏｆｐｅｒｓｏｎａｌｉｔｙａｐｏｓｓｉｂｉｌｉｔｙ，
ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅａｂｉｌｉｔｙｗｏｕｌｄｒｅａｃｈａｃｅｒｔａｉｎｅｘｔｅｎｔａｎｄ
ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓ，ｗｈｉｃｈｉｓｂｕｉｌｔｕｐｂａｓｅｄｏｎａｐｒｅｃｏｎｄｉｔｉｏｎｏｆ
ｔｈｅｅｘｃｈａｎｇｅｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎ．Ｏｎｌｙｂｙｔｈｉｓｔｙｐｅｏｆｐｒｏｄｕｃ
ｔｉｏｎｃａｎｗｅｇｅｎｅｒａｔｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｗｉｔｈｏｕｒｓｅｌｖｅｓａｎｄｗｉｔｈｏｔｈｅｒｓｓｉｍ
ｕｌｔａｎｅｏｕｓｌｙａｓｗｅｌｌａｓｕｎｉｖｅｒｓａｌｉｔｙａｎｄｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｎｅｓｓｏｆｐｅｒ
ｓｏｎａｌａｂｉｌｉｔｙａｎｄｐｅｒｓｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐ［８］，ｗｈｉｃｈｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅ
ａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｉｓｔｈｅｎｅｃｅｓｓａｒｉｌｙａｃｃｏｍｐａｎｙｉｎｇｐｈｅｎｏｍｅｎｏｎ
ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｈｕｍａｎｎａｔｕｒｅｅｖｏｌｕｔｉｏｎ．Ａｌｔｈｏｕｇｈｂｉｇｄａｔａｔｅｃｈ
ｎｏｌｏｇｉｅｓａｇｇｒａｖａｔｅｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｉｎａｓｐｅｃｉｆｉｅｄｐｅｒｉｏｄ，ｉｔ
ｉｓｓｔｉｌｌｅｓｓｅｎｔｉａｌｔｏａｂａｎｄｏｎｔｈｅａｌｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｈｕｍａｎ．Ｗｉｔｈｔｈｅｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｔｈｅｅｖｏｌｕｔｉｏｎｏｆｈｕｍａｎｓｏｃｉｅｔｙ，ｔｈｅａｌ
ｉｅｎａｔｉｏｎｏｆｐｅｏｐｌｅｓｕｌｔｉｍａｔｅｅｎｄｉｎｇｍｕｓｔｂｅｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ
ａｎｄｆｒｅｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｍａｎ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＭＡＲＸ，ＥＮＧＥＬＳ．ＴｈｅｃｏｍｐｌｅｔｅｗｏｒｋｓｏｆＭａｒｘａｎｄＥｎｇｅｌｓ（ｖｏｌ．４２）

［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，１９６３：１２３．
［２］ＭＡＲＸ，ＥＮＧＥＬＳ．ＴｈｅｃｏｍｐｌｅｔｅｗｏｒｋｓｏｆＭａｒｘａｎｄＥｎｇｅｌｓ（ｖｏｌ．４６）

［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，１９８０：３６．
［３］ＭＡＲＸ．ｅｃｏｎｏｍｉｃａｎｄｐｈｉｌｏｓｏｐｈｉｃａｌｍａｎｕｓｃｒｉｐｔｓｉｎ１８４４［Ｍ］．ＬＩＵＰＫ

（ｔｒａｎｓｌａｔｏｒ）．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，１９７９，Ｐ５２．
［４］ＭＡＲＸ，ＥＮＧＥＬＳ．ＴｈｅｃｏｍｐｌｅｔｅｗｏｒｋｓｏｆＭａｒｘａｎｄＥｎｇｅｌｓ（ｖｏｌ．２１）

［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，１９６５：７７５．
［５］ＤＡＮＩＥＬＢ．Ｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｃｏｎｔｒａｄｉｃｔｉｏｎｓｏｆｃａｐｉｔａｌｉｓｍ［Ｍ］．ＺＨＡＯＹＦ

（ｔｒａｎｓｌａｔｏｒ）．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＴｈｅＪｏｉｎｔＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＣｏｍｐａｎｙＬｔｄ．，１９８９：２０９．
［６］ＭＡＸＷ．Ｅｃｏｎｏｍｙａｎｄｓｏｃｉｅｔｙ（ｃｏｉｌ）［Ｍ］．ＬＩＮＲＹ（ｔｒａｎｓｌａｔｏｒ）．Ｂｅｉ

ｊｉｎｇ：ＴｈｅＣｏｍｍｅｒｃｉａｌＰｒｅｓｓ，１９９７：５６．
［７］ＺＨＡＮＧＹＢ．ｄｉａｌｅｃｔｉｃａｌｉｍａｇｉｎａｔｉｏｎｗｉｔｈｏｕｔｄｅｂｕｇ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：Ｔｈｅ

ＪｏｉｎｔＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＣｏｍｐａｎｙＬｔｄ．，２００１：３３．
［８］ＭＡＲＸ，ＥＮＧＥＬＳ．ＣｏｍｐｌｅｔｅｗｏｒｋｓｏｆＭａｒｘａｎｄＥｎｇｅｌｓ（ｖｏｌ．４６）［Ｍ］．

Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，１９７９：１０８．

８９ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６


