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ｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓ，ＣｈｅｎｇＦａｎｇａｎｄＪｏｈｎＢｅｇｈｉｎｄｉｖｉｄｅｔｈｅｅｎｔｉｒｅｃｏｕｎｔｒｙ
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ｔｈｅｍａｉｎｅｄｉｂｌｅｏｉｌａｎｄｏｔｈｅｒｔｙｐｅｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ａｓｏｐｐｏｓｅｄｔｏ
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ｍａｒｙｏｉｌｉｎｖａｒｉｏｕｓｒｅｇｉｏｎｓａｒｅｓｍａｌｌ，ａｎｄｔｈｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓｓｈｏｗｓｓｔｒｏｎｇｒｅｇｉｏｎａｌｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ［３］．Ｔｈｅｒｅｉｓａ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｔｈｅｖａｒｉｅｔｙａｎｄｂｒａｎｄｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｓｈｅｎ
Ｑｉｏｎｇａｎａｌｙｚｅｓｔｈｅｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｉｍｐｏｒｔｅｄｖａｒｉｅ
ｔｉｅｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎＣｈｉｎａａｆｔｅｒｊｏｉｎｉｎｇＷＴＯ，ａｎｄｂｅｌｉｅｖｅｓｔｈａｔ
ｓｏｙｂｅａｎｏｉｌａｎｄｐａｌｍｏｉｌｈａｖｅａｓｔｒｏｎｇｒｅｐｌａｃｉｎｇｅｆｆｅｃｔｏｎｒａｐｅｓｅｅｄ
ｏｉｌ，ａｎｄｃｏｎｓｉｄｅｒａｂｌｅｉｍｐｏｒｔｓｏｆｐａｌｍｏｉｌｗｉｌｌａｆｆｅｃｔｔｈｅｃｈａｎｇｅｓｉｎ
ｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅ［４］．Ｔｈｅｓｔｕｄｙｒｅ
ｓｕｌｔｓｏｆＷｅｉＤａｎｅｔａｌ．ｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｐａｌｍｏｉｌｐｒｉｃｅｓ
Ｇｒａｎｇｅｒｃａｕｓｅｐｒｉｃｅｃｈａｎｇｅｓｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌ，ａｎｄｔｈｅｒｅｉｓ
Ｇｒａｎｇｅｒｃａｕｓａｌｉｔｙｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｐｅａｎｕｔｏｉｌｐｒｉｃｅａｎｄｉｎｔｅｒ
ｎａｔｉｏｎａｌｐａｌｍｏｉｌｐｒｉｃｅ；ｔｈｅｒｅｉｓＧｒａｎｇｅｒｃａｕｓａｌｉｔｙｆｏｒｖａｒｉｏｕｓｔｙｐｅｓ
ｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｄｕｅｔｏｔｈｅｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎ［５］．
ＳｈｅｎＱｉｏｎｇｆｕｒｔｈｅｒａｎａｌｙｚｅｓｔｈｅｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｖａ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１６，８（４）：１－８



ｒｉｏｕｓｔｙｐｅｓｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ，ａｎｄｐｏｉｎｔｓｏｕｔｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓ
ｔｈｅｍｏｓｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｓｏｙｂｅａｎｏｉｌａｎｄ
ｏｔｈｅｒｔｙｐｅｓｏｆｏｉｌｓｕｃｈａｓｓｅｓａｍｅｏｉｌ，ａｎｄｔｈｅｒｅｉｓａｌｓｏａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
ｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌａｎｄｐｅａｎｕｔｏｉｌｏｒｓｏｙ
ｂｅａｎｏｉｌ［６］．ＳｈｉＳｈｕａｉａｎｄＺｈａｎｇＤａｈｏｎｇａｎａｌｙｚｅｔｈｅＳｈａｎｇｈａｉ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓｗｈｅｎｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｈｉｇｈｅｎｄａｎｄｇｅｎｅｒａｌｅｄｉ
ｂｌｅｏｉｌ；ｔｈｅｙｆｏｃｕｓｏｎｂｒａｎｄｗｈｅｎｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｈｉｇｈｅｎｄｅｄｉｂｌｅｏｉｌ
ａｎｄｐａｙｍｏｒｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅａｎｄｅｆｆｉｃａｃｙｗｈｅｎｐｕｒ
ｃｈａｓｉｎｇｇｅｎｅｒａｌｅｄｉｂｌｅｏｉｌ［７］．ＫｅｖｉｎＣｈｅｎ，ＳｈｉＭｉｎｊｕｎ，Ｚｈｏｎｇ
ＦｕｎｉｎｇａｎｄＣｈｅｎＸｉｃａｒｒｙｏｕｔｒｅｌｅｖａｎｔｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙ
ｍｏｄｉｆｉｅｄｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ａｎｄｆｉｎｄｔｈａｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｒｅａｆｆｅｃｔｅｄｂｙ
ｐｒｉｃｅｆａｃｔｏｒｓ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌ，ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｉｎｃｏｍｅ，ｆｏｏｄｓａｆｅｔｙｒｉｓｋ
ａｗａｒｅｎｅｓｓａｎｄｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓｗｈｅｎｂｕｙｉｎｇｎｏｎｔｒａｎｓｇｅｎｉｃｏｒｇｅｎｅｔｉ
ｃａｌｌｙｍｏｄｉｆｉｅｄｅｄｉｂｌｅｏｉｌ［８９］．Ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇ
ｌｉｔｅｒａｔｕｒｅ，ｉｔｃａｎｂｅｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅａｃａｄｅｍｉｃｃｉｒｃｌｅｓｈａｖｅｒｅａｃｈｅｄ
ａｃｏｎｓｅｎｓｕｓｏｎｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｂｅ
ｔｗｅｅｎｕｒｂａｎａｎｄｒｕｒａｌａｒｅａｓｉｎＣｈｉｎａ，ａｎｄａｌｓｏｐｅｒｆｏｒｍｅｄｓｏｍｅ
ｓｔｕｄｉｅｓｏｎｔｈｅｓｕｂｓｔｉｔｕｔｉｏｎａｌｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｖａｒｉｏｕｓｔｙｐｅｓｏｆｅｄｉ
ｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｐｒｅｖｉｏｕｓｓｔｕｄｉｅｓａｒｅｐｒｉｍａｒｉｌｙｂａｓｅｄ
ｏｎｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｄａｔａｂｅｆｏｒｅ２００６，ｌａｃｋｉｎｇｔｈｅｆｉｒｓｔｈａｎｄｌａｒｇｅｓａｍｐｌｅ
ｄａｔａｓｕｐｐｏｒｔ；ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｗｉｔｈｔｈｅｒａｐｉｄｐｒｏｇｒｅｓｓｏｆＣｈｉｎａｓｕｒ
ｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄｉｍｐａｃｔｏｆｆｏｏｄｓａｆｅｔｙｉｎｃｉｄｅｎｔｓ，ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｎｃｅｐｔｏｎｅｄｉｂｌｅｏｉｌｉｓａｌｓｏｕｎｄｅｒｇｏｉｎｇｃｈａｎｇｅｓ．Ｉｎ
ｔｈｉｓｐａｐｅｒ，ｗｅｕｓｅｔｈｅｅｍｐｉｒｉｃａｌｒｅｓｅａｒｃｈｂａｓｅｄｏｎｌａｒｇｅｓａｍｐｌｅｓ
ｆｏｒａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕ
ｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓａｎｄｄｉｆｆｅｒｅｎｔ
ｔｙｐｅｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ，ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｆｕｌｌｙｇｒａｓｐｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅ
ｈａｖｉｏｒａｎｄｒｅｇｉｏｎａｌｆｅａｔｕｒｅｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｔｈｅｍａｉｎｐｒｏｄｕ
ｃｉｎｇａｒｅａｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ，ａｎｄｐｒｏｖｉｄｅｂａｓｉｓａｎｄｐｏｌｉｃｙｏｐｔｉｏｎｓ
ｆｏｒｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔｔｏｆｏｒｍｕｌａｔｅｒｅｌｅｖａｎｔｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｐｏｌｉｃｉｅｓ．

３　Ｄａｔａａｎｄｒｅｓｅａｒｃｈｍｅｔｈｏｄｓ
３．１　Ｄａｔａｓｏｕｒｃｅｓ　Ｔｈｒｏｕｇｈｒａｎｄｏｍｓａｍｐｌｉｎｇｍｅｔｈｏｄ，ｗｅｓｅ
ｌｅｃｔｏｎｅｐｒｏｖｉｎｃｅｆｒｏｍｔｈｅｔｈｒｅｅｍａｉｎｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓ
ａｓｔｈｅｓｕｒｖｅｙｏｂｊｅｃｔ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．ＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅｉｓｔｈｅｒｅｐｒｅ
ｓｅｎｔａｔｉｖｅｏｆｍａｉｎｒａｐｅｓｅｅｄｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓ；ＳｈａｎｄｏｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅｉｓ
ｔｈｅｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｖｅｏｆｍａｉｎｐｅａｎｕｔｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓ；ＬｉａｏｎｉｎｇＰｒｏｖ
ｉｎｃｅｉｓｔｈｅｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｖｅｏｆｍａｉｎｓｏｙｂｅａｎｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓ．Ｏｎ
ｔｈｉｓｂａｓｉｓ，ｗｅｆｕｒｔｈｅｒｒａｎｄｏｍｌｙｓｅｌｅｃｔＷｕｈａｎａｎｄＸｉａｎｎｉｎｇｉｎＨｕ
ｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ，ＳｈｅｎｙａｎｇａｎｄＤａｌｉａｎｉｎＬｉａｏｎｉｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅ，Ｒｉｚｈａｏ
ａｎｄＱｉｎｇｄａｏｉｎＳｈａｎｄｏｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅ．Ｔｈｅｓｕｒｖｅｙｓｅｌｅｃｔｓｓｔｒａｔｉｆｉｅｄ
ｓａｍｐｌｉｎｇｍｅｔｈｏｄｔｏｒａｎｄｏｍｌｙｓｅｌｅｃｔ２ｄｉｓｔｒｉｃｔｓｉｎｅａｃｈｃｉｔｙ，ｒａｎ
ｄｏｍｌｙｓｅｌｅｃｔ２ｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌａｒｅａｓｆｒｏｍｅａｃｈｄｉｓｔｒｉｃｔ，ａｎｄｓｅｌｅｃｔ２０
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｅａｃｈｒｅｓｉｄｅｎｔｉａｌａｒｅａｆｏｒｈｏｍｅｖｉｓｉｔ．４８０ｑｕｅｓｔｉｏｎ
ｎａｉｒｅｓｗｅｒｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｅｄ，ａｎｄ４１９ｖａｌｉｄｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｗｅｒｅｔａｋｅｎ
ｂａｃｋａｆｔｅｒｒｅｍｏｖｉｎｇｔｈｅｉｎｖａｌｉｄｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓ（Ｈｕｂｅｉ：１４１；Ｌｉａ
ｏｎｉｎｇ１４７；Ｓｈａｎｄｏｎｇ１３１）．Ｔｈｅｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｃｏｎｓｉｓｔｓｏｆｔｈｒｅｅ
ｐａｒｔｓ．Ｔｈｅｆｉｒｓｔｐａｒｔｉｓｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｓｉｔｕａｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ａｉｍｅｄａｔｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅ
ｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｔｙｐｅｓ，ｃｈｏｉｃｅｒｅａｓｏｎｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎ
ｒｅｃｅｎｔｙｅａｒｓ；ｔｈｅｓｅｃｏｎｄｐａｒｔｉｓｔｈｅｆａｃｔｏｒａｆｆｅｃｔｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａ
ｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ａｎｄｉｔｉｓｕｓｅｄｆｏｒｔｈｅｍｅａｓｕｒｅｍｅｎｔｏｆｔｈｅ

ｍｏｄｅｌｄａｔａ；ｔｈｅｔｈｉｒｄｐａｒｔｉｓｔｈｅｂａｓｉｃｓｉｔｕａｔｉｏｎ，ｉｎｃｌｕｄｉｎｇｇｅｎｄｅｒ，
ａｇｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌ，ｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ，ｆａｍｉｌｙｐｅｒｃａｐｉｔａｍｏｎｔｈｌｙｉｎ
ｃｏｍｅ，ａｎｄｆａｍｉｌｙｓｔｒｕｃｔｕｒｅ．Ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｇｅｎｄｅｒ，ｍａｌｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ
ａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ２７．９２％ａｎｄｆｅｍａｌｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ７０．０８％；
ｉｎｔｅｒｍｓｏｆａｇｅ，２１－３０ｙｅａｒｓｏｌｄｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ
２２．９１％ ａｎｄ３１－４０ｙｅａｒｓｏｌｄｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ２９．３６％；
ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌ，ｔｈｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｍａｉｎｌｙｒｅｃｅｉｖｅｄｊｕｎｉｏｒ
ｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｎｄｂｅｌｏｗ（３１．２６％）ａｎｄｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈ
ｓｃｈｏｏｌ（３４．３７％）；ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｔｈｅｃａｒｅｅｒ，ｓｔｕｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｆｏｒ
３．１０％ ａｎｄｔｈｅｒｅｓｔａｃｃｏｕｎｔｆｏｒａｂｏｕｔ２０％；ｉｎｔｅｒｍｓｏｆｔｈｅｆａｍｉｌｙ
ｐｅｒｃａｐｉｔａｍｏｎｔｈｌｙｉｎｃｏｍｅ，ｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｐｅｒｃｅｎｔａｇｅｏｆｓａｍｐｌｅｓ
ｗｉｔｈｆａｍｉｌｙｐｅｒｃａｐｉｔａｍｏｎｔｈｌｙｉｎｃｏｍｅｏｆｌｅｓｓｔｈａｎ５０００ｙｕａｎｒｅａ
ｃｈｅｓ７９％；ｆｒｏｍｔｈｅｆａｍｉｌｙｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，５．４９％ ｏｆｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｈａｖｅ
ｌｉｍｉｔｅｄｃｈｏｉｃｅｏｎｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｄｕｅｔｏｔｈｒｅｅｆａｃｔｏｒｓ（ｃｈｉｌ
ｄｒｅｎｕｎｄｅｒ１４ｉｎｔｈｅｆａｍｉｌｙ；ｔｈｅｅｌｄｅｒｌｙａｇｅｄｍｏｒｅｔｈａｎ６０ｙｅａｒｓ；
ｈｅａｌｔｈｐｒｏｂｌｅｍｓｉｎｓｏｍｅｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓ），２５．０６％ ｏｆｒｅｓｐｏｎｄ
ｅｎｔｓａｒｅａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｔｗｏｏｆｔｈｅｆａｃｔｏｒｓ，４４．６３％ｏｆｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓａｒｅ
ａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｏｎｅｏｆｔｈｅｆａｃｔｏｒｓ，ａｎｄ２４．８２％ａｒｅｎｏｔａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｔｈｅ
ｔｈｒｅｅｆａｃｔｏｒｓ．
３．２　Ｄａｔａｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ　Ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｐｒｅｌｉｍｉｎａｒｙａｎａｌｙｓｉｓｏｆ
ｔｈｅｓｕｒｖｅｙｄａｔａ，ｗｅｃａｎｃｏｎｃｌｕｄｅｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｕｒ
ｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｔｙｐｅｓｉｎＣｈｉｎａｓ
ｔｈｒｅｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｍａｉｎｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ（Ｔａｂｌｅ１）．
Ｆｉｒｓｔ，ｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇＰｒｏｖｉｎｃｅａｎｄＳｈａｎｄｏｎｇ
Ｐｒｏｖｉｎｃｅｓｈｏｗａｃｌｅａｒｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒｔｈｅｌｏｃａｌｌｙｐｒｏｄｕｃｅｄｖｅｇｅｔａｂｌｅ
ｏｉｌ．Ａｂｏｕｔ６０％ ｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇｃｈｏｏｓｅｔｈｅｌｏｃａｌｌｙ
ｐｒｏｄｕｃｅｄｓｏｙｂｅａｎｏｉｌｗｈｉｌｅｍｏｒｅｔｈａｎ８３％ ｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎ
Ｓｈａｎｄｏｎｇｃｈｏｏｓｅｔｈｅｌｏｃａｌｌｙｐｒｏｄｕｃｅｄｐｅａｎｕｔｏｉｌ，ｂｕｔｔｈｅｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＨｕｂｅｉｓｈｏｗｎｏｃｌｅａｒｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒｔｈｅｌｏｃａｌｌｙｐｒｏ
ｄｕｃｅｄｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌａｎｄｏｎｌｙ２６．２４％ ｏｆｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｃｈｏｏｓｅｔｈｅ
ｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌ．Ｓｅｃｏｎｄ，６０．５４％ ｏｆｕｒｂａｎｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇ
ｈａｖｅｃｈａｎｇｅｄｔｈｅｃｏｍｍｏｎｌｙｕｓｅｄｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｔｙｐｅｉｎｔｈｅｐａｓｔｔｗｏ
ｙｅａｒｓ；４６．１％ ｏｆｕｒｂａｎｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｉｎＨｕｂｅｉｈａｖｅｃｈａｎｇｅｄｔｈｅ
ｃｏｍｍｏｎｌｙｕｓｅｄｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｔｙｐｅｉｎｔｈｅｐａｓｔｔｗｏｙｅａｒｓ；２２．９％ｏｆ
ｕｒｂａｎｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｉｎＳｈａｎｄｏｎｇｈａｖｅｃｈａｎｇｅｄｔｈｅｃｏｍｍｏｎｌｙｕｓｅｄ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｔｙｐｅｉｎｔｈｅｐａｓｔｔｗｏｙｅａｒｓ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ｏｖｅｒｔｈｅｐａｓｔｔｗｏ
ｙｅａｒｓ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｓｏｙｂｅａｎｏｉｌｈａｓｄｅｃｌｉｎｅｄｆｏｒｔｈｅｕｒ
ｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇ，ｗｈｉｌｅｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｒａｐｅｓｅｅｄ
ｏｉｌ，ｐｅａｎｕｔｏｉｌａｎｄｏｔｈｅｒｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｔｙｐｅｓｈａｓｉｎｃｒｅａｓｅｄｔｏ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅ，ａｎｄｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐａｔｔｅｒｎｓｈａｖｅｓｈｏｗｎａｔｒｅｎｄ
ｏｆｄｉｖｅｒｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ；ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌｆｏｒｔｈｅｕｒ
ｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＨｕｂｅｉｈａｓｒｅｍａｉｎｅｄｕｎｃｈａｎｇｅｄ，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆ
ｅｄｉｂｌｅｂｌｅｎｄｅｄｏｉｌｈａｓｄｅｃｌｉｎｅｄｂｙ８．５１％，ａｎｄｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆ
ｅｄｉｂｌｅｐｅａｎｕｔｏｉｌ，ｓｏｙｂｅａｎｏｉｌａｎｄｏｔｈｅｒｔｙｐｅｓｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅ
ｏｉｌｈａｓｉｎｃｒｅａｓｅｄｔｏｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅ；ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｐｅａ
ｎｕｔｏｉｌｆｏｒｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＳｈａｎｄｏｎｇｈａｓｉｎｃｒｅａｓｅｄｂｙ
０．７６％，ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌａｎｄｓｏｙｂｅａｎｏｉｌｈａｓ
ｄｅｃｌｉｎｅｄ，ａｎｄｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｂｌｅｎｄｅｄｏｉｌ，ｍａｉｚｅｏｉｌ，ｓｕｎ
ｆｌｏｗｅｒｓｅｅｄｏｉｌ，ｏｌｉｖｅｏｉｌａｎｄｏｔｈｅｒｔｙｐｅｓｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｈａｓ
ａｌｓｏｉｎｃｒｅａｓｅｄｔｏｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅ．Ｏｖｅｒａｌｌ，ｔｈｅｒｅｉｓｌｉｔｔｌｅｃｈａｎｇｅｉｎ
ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｔｈｒｅｅｍａｉｎｔｙｐｅｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｅｄｂｙｔｈｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｔｈｅｔｈｒｅｅｒｅｇｉｏｎｓ，ｂｕｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｍａｉｚｅ

２ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



ｏｉｌ，ｓｕｎｆｌｏｗｅｒｓｅｅｄｏｉｌａｎｄｏｔｈｅｒｔｙｐｅｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｓ ｉｎｃｒｅａｓｅｄ．
Ｔａｂｌｅ１　Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｔｙｐｅｓ Ｕｎｉｔ：％

Ｌｉａｏｎｉｎｇ
２０１３－２０１５ Ｂｅｆｏｒｅ２０１３

Ｓｈａｎｄｏｎｇ
２０１３－２０１５ Ｂｅｆｏｒｅ２０１３

Ｈｕｂｅｉ
２０１３－２０１５ Ｂｅｆｏｒｅ２０１３

Ｔｏｔａｌ
２０１３－２０１５ Ｂｅｆｏｒｅ２０１３

Ｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌ ８．１６ ３．４０ １．５３ ２．２９ ２６．２４ ２６．２４ １２．１７ １０．７４
Ｓｏｙｂｅａｎｏｉｌ ５８．５０ ６０．５４ ４．５８ ９．１６ １４．８９ １２．７７ ２６．９７ ２８．４０
Ｐｅａｎｕｔｏｉｌ ２８．５７ ２７．２１ ８３．９７ ８３．２１ １９．１５ １６．３１ ４２．７２ ４１．０５
Ｂｌｅｎｄｅｄｏｉｌ １４．２９ １８．３７ ４．５８ ３．８２ ２６．９５ ３５．４６ １５．５１ １９．５７
Ｍａｉｚｅｏｉｌ ８．１６ ６．８０ １０．６９ ７．６３ １６．３１ １０．６４ １１．６９ ８．３５
Ｓｕｎｆｌｏｗｅｒｓｅｅｄｏｉｌ ２．７２ ０．６８ ０．７６ ０．００ ６．３８ ３．５５ ３．３４ １．４３
Ｏｌｉｖｅｏｉｌ ２．７２ ４．０８ ４．５８ ３．８２ ３．５５ ２．１３ ３．５８ ３．３４
Ｏｔｈｅｒｓ ８．８４ ９．５２ ３．８２ １．５３ １７．７３ ２３．４０ １０．２６ １１．６９
Ｎｕｍｂｅｒｏｆｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ １４７ １３１ １４１ ４１９

３．３　Ｒｅｓｅａｒｃｈｍｅｔｈｏｄｓ　Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｕｓｉｎｇＳＰＳＳ２２．０ｓｏｆｔｗａｒｅ，ｗｅ
ｆｉｒｓｔｅｍｐｌｏｙｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓｔｏｅｘｐｌｏｒｅｗｈｅｔｈｅｒ
ｔｈｅｉｔｅｍｓａｆｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃａｎｔｒｕｌｙｒｅｆｌｅｃｔｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｏｆ
ｖａｒｉｏｕｓｄｉｍｅｎｓｉｏｎｓ．Ｓｅｃｏｎｄｌｙ，ｗｅｕｓｅｔｈｅｏｒｄｉｎａｒｙｌｉｎｅａｒｒｅｇｒｅｓ
ｓｉｏｎｍｏｄｅｌ［１５］ｔｏｄｅｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔｍａｙｉｎｆｌｕｅｎｃｅｔｈｅ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ｉｎ
ｏｒｄｅｒｔｏｃｌａｒｉｆｙｔｈｅｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ
ｂｅｔｗｅｅｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｔｙｐｅｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｎｄｈｅｌｐｔｈｅｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔ
ａｎｄｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｔｏｄｅｖｅｌｏｐｒｅｌｅｖａｎｔｐｏｌｉｃｉｅｓ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｕｓｅｓｏｎｅ
ｗａｙＡＮＯＶＡｔｏａｎａｌｙｚｅｔｈｅｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｆａｃｔｏｒｓ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．

４　Ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅ
ｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｎｄｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ
４．１　Ｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙａｎｄｖａｌｉｄｉｔｙｏｆｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅ　Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
ｔｈｅｏｒｙｏｆｐｌａｎｎｅｄｂｅｈａｖｉｏｒ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｂｅｌｉｅｖｅｓｔｈａｔｄｅｍｏｇｒａｐｈｉｃ
ｆａｃｔｏｒｓ，ｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｆａｃｔｏｒｓａｎｄｏｂｊｅｃｔｉｖｅｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ
ｆａｃｔｏｒｓｗｉｌｌａｆｆｅｃｔｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．ＡｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｓｔｕｄｉｅｓｏｆＤａｉＹｉｎｇｃｈｕｎ［１０］，Ｊｉｎ
Ｍｉｎｇ［１１］，ＸｉａｏＱｉ［１２］，ＣｈａｉＪｕｎｗｅｎ［１３］ａｎｄＹａｎｇＪｉｎｇ［１４］，ｔａｋ
ｉｎｇｉｎｔｏａｃｃｏｕｎｔｐｅｏｐｌｅｓｗｉｄｅａｔｔｅｎｔｉｏｎｔｏｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙｍｏｄｉｆｉｅｄ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌａｎｄｂｌｅｎｄｅｄｏｉｌｉｎｒｅｃｅｎｔｙｅａｒｓ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｓｅｌｅｃｔｓ２１
ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓ（Ｔａｂｌｅ２）ｔｏｍｅａｓｕｒｅｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｔｈｅＣｈｉ
ｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．
Ｔｈｅａｂｏｖｅ２１ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓａｒｅｅｖａｌｕａｔｅｄｕｓｉｎｇｔｈｅＬｉｋｅｒｔｓｃａｌｅｅｘｃｅｐｔ
ｔｈｅｄａｔａｏｂｔａｉｎｅｄｄｉｒｅｃｔｌｙ．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｕｓｅｓｔｈｅｍｏｓｔｃｏｍｍｏｎｌｙ
ｕｓｅｄＣｒｏｎｂａｃｈｓαｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｔｏｔｅｓｔｔｈｅｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙｏｆｔｈｅｓｃａｌｅａｎｄ
ｕｓｅｓｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓｔｏｖｅｒｉｆｙｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｖａｌｉｄｉｔｙｏｆｔｈｅｍｅａｓｕｒｅ
ｍｅｎｔｓｃａｌｅ．Ｆｉｒｓｔｌｙ，ｗｅｔｅｓｔｔｈｅｓｕｉｔａｂｉｌｉｔｙｐｒｅｒｅｑｕｉｓｉｔｅｏｆｆａｃｔｏｒａ
ｎａｌｙｓｉｓｔｏｃｏｎｃｌｕｄｅｔｈａｔＫＭＯｖａｌｕｅｉｓ０．７１６ａｎｄＢａｒｔｌｅｔｔｓＴｅｓｔｏｆ
Ｓｐｈｅｒｉｃｉｔｙｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（ｐ＝０．０００），ｓｏｔｈｅｄａｔａｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒａｒｅ
ｓｕｉｔａｂｌｅｆｏｒｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｍｅａｎｉｎｇｆｕｌ［１６］．Ｔｈｒｏｕｇｈｔｈｅｆａｃｔｏｒ
ａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅａｂｏｖｅｍｅｎｔｉｏｎｅｄ２１ ｆａｃｔｏｒｓａｆｆｅｃｔｉｎｇｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｗｅｃａｎｅｘｔｒａｃｔｓｉｘ
ｃｏｍｍｏｎｆａｃｔｏｒｓ（ｓｅｅＴａｂｌｅ２），ａｎｄｔｗｏｃｏｍｍｏｎｆａｃｔｏｒｓｃａｎｂｅ
ｅｘｔｒａｃｔｅｄｆｒｏｍｔｈｅｔｈｒｅｅａｓｐｅｃｔｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｅｒ

ｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｓｐｅｃｉｆｉｃａｌｌｙ，ｄｅｍｏｇｒａｐｈｉｃｆａｃｔｏｒｓｃａｎｂｅｅｘｔｒａｃｔｅｄａｓ
ｔｗｏｆａｃｔｏｒｓ（ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ）；
ｓｕｂｊｅｃｔｉｖｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎｆａｃｔｏｒｓｃａｎｂｅｅｘｔｒａｃｔｅｄａｓｔｗｏｆａｃｔｏｒｓ（ｐｒｅｆ
ｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ）；ｏｂｊｅｃｔｉｖｅｅｎｖｉｒｏｎ
ｍｅｎｔａｌｆａｃｔｏｒｓｃａｎｂｅｅｘｔｒａｃｔｅｄａｓｔｗｏｆａｃｔｏｒｓ（ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ
ａｎｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｍｅａｎｓ）．Ｆｒｏｍｔｈｅｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓ，ｉｔｃａｎｂｅ
ｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｖａｌｉｄｉｔｙｏｆｓｉｘｆａｃｔｏｒｓｉｓ５８．０３５％，ａｎｄ
ｉｎｇｅｎｅｒａｌ，ｔｈｉｓｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｖａｌｉｄｉｔｙｉｓａｔａｍｏｄｅｒａｔｅｌｅｖｅｌ，ｓｏｔｈｅ
ｏｒｉｇｉｎａｌｍｏｄｅｌｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓｉｓｖｅｒｉｆｉｅｄ．Ｔｈｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｃｏｎｔａｉｎｅｄｂｙ
ｅａｃｈｃｏｍｍｏｎｆａｃｔｏｒａｎｄｔｈｅｒｅｆｌｅｃｔｅｄｃｏｎｔｅｎｔａｒｅｂａｓｉｃａｌｌｙｃｏｎｓｉｓｔ
ｅｎｔｗｉｔｈｔｈｅｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓ，ｂｕｔｔｈｅｌｏａｄｆａｃｔｏｒｏｎ＂ｇｅｎｄｅｒ＂ａｎｄ
＂ｆａｍｉｌｙｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｓｔｒｕｃｔｕｒｅ＂ｉｎｄｅｍｏｇｒａｐｈｉｃｆａｃｔｏｒｓｉｓｔｏｏｓｍａｌｌ，
ｓｏｔｈｅｙａｒｅｎｏｔｃｌｕｓｔｅｒｅｄｉｎｔｏｔｈｅｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｃｏｍｍｏｎｆａｃｔｏｒｓ．
ＷｅｕｓｅＳＰＳＳｓｏｆｔｗａｒｅｔｏｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅＣｒｏｎｂａｃｈｓαｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆ
ｓｃａｌｅ，ａｎｄｇｅｔｔｈｅｓｃａｌｅｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙｉｎｄｅｘｖａｌｕｅｏｆｅａｃｈｆａｃｔｏｒ（Ｔａ
ｂｌｅ３）．Ｔｈｅｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙｏｆ＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂，＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌ
ｕａｔｉｏｎ＂，＂ｐｕｒｃｈａｓｅｍｅａｎｓ＂ａｎｄ＂ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｍｅａｎｓ＂ｉｓｐａｓｓａｂｌｅ
ａｎｄｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙｏｆｆｏｕｒｆａｃｔｏｒｓｉｓｈｉｇｈ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
ｆｏｒｅｇｏｉｎｇａｎａｌｙｓｉｓ，ｉｔｉｓｃｏｎｓｉｄｅｒｅｄｔｈａｔｔｈｅｓｃａｌｅｄｅｓｉｇｎｅｄｉｎｔｈｉｓ
ｐａｐｅｒｈａｓｇｏｏｄｖａｌｉｄｉｔｙａｎｄｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ，ｓｏｉｔｃａｎｂｅｕｓｅｄｔｏｍｅａｓ
ｕｒｅｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇ
ｅｔａｂｌｅｏｉｌ．
４．２　Ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕ
ｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ　Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｕｓｅｓｔｈｅｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏ
ｎｅｎｔｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｍｅｔｈｏｄｔｏｅｘｐｌｏｒｅｔｈｅｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓｏｆｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｓｐｅ
ｃｉｆｉｃａｌｌｙ，ｗｅｔａｋｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｐｅｒｃａｐｉｔａａｎｎｕａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌａｓｔｈｅｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ，ａｎｄｓｉｘｆａｃｔｏｒｓ
ｏｂｔａｉｎｅｄｂｙｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓａｓｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ．Ｔｈｅｒｅ
ｇｒｅｓｓｉｏｎｍｏｄｅｌｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

Ｙ＝α＋β１Ｘ１＋β２Ｘ２＋β３Ｘ３＋β４Ｘ４＋β５Ｘ５＋β６Ｘ６＋ε
ｗｈｅｒｅＹｉｓｔｈｅｐｅｒｃａｐｉｔａａｎｎｕａｌｆａｍｉｌｙｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇ
ｅｔａｂｌｅｏｉｌ；Ｘ１，Ｘ２，…，Ｘ６ｄｅｎｏｔｅｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ，ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ，ｐｕｒｃｈａｓｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ，ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｏｏｌｓ，ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ；αｉｓｔｈｅｒｅｇｒｅｓ
ｓｉｏｎｃｏｎｓｔａｎｔ；βｉｒｅｐｒｅｓｅｎｔｓｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｆｏｒｅａｃｈｃｏｒ
ｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｆａｃｔｏｒ；εｉｓｔｈｅｅｒｒｏｒｔｅｒｍ．

３ＱｉＷＵｅｔａｌ．ＴｈｅＩｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＦａｃｔｏｒｓａｎｄＩｎｔｅｒＧｒｏｕｐＤｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｆｏｒＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓＢｅｈａｖｉｏｒｏｆＣｏｎｓｕｍｉｎｇＥｄｉｂｌｅＶｅｇｅｔａｂｌｅＯｉｌ



Ｔａｂｌｅ２　Ｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
Ｃｏｍｍｏｎｆａｃｔｏｒｓ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙ
ｍｅａｓｕｒｅｓ

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ

Ｐｕｒｃｈａｓｅ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ

Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ
ｍｅａｎｓ

Ｐｅｒｓｏｎａｌ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ

Ｆａｍｉｌｙ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ

Ｃｏｍｍｏｎ
ｄｅｇｒｅｅ

Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ ０．８３２ ０．７１５
Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ ０．７９５ ０．６７７
Ｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ ０．６５２ ０．５７６
Ｐｒｉｃｅ ０．４２５ ０．２９７
Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｈａｂｉｔｓ ０．７２８ ０．５６３
Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ ０．６９１ ０．５５９
Ｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ ０．６７９ ０．５２８
Ｔａｓｔｅ ０．６５２ ０．５１２
Ｐａｃｋａｇｅ ０．７３９ ０．６２４
Ｂｒａｎｄｐｕｂｌｉｃｐｒａｉｓｅ ０．７２９ ０．５６３
Ｅａｓｙｐｕｒｃｈａｓｅ ０．５５９ ０．５０８
Ｗｈｅｔｈｅｒｉｔｉｓｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙｍｏｄｉｆｉｅｄ ０．７７９ ０．６３４
Ｗｈｅｔｈｅｒｉｔｉｓｂｌｅｎｄｅｄｏｉｌ ０．７６１ ０．６２８
Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ ０．５７７ ０．５４９
Ｐｅｒｃａｐｉｔａｍｏｎｔｈｌｙｉｎｃｏｍｅ ０．６９４ ０．６２８
Ｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ －０．６８６ ０．５１６
Ｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌ ０．６３１ ０．６００
Ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙｆｏｒｏｉｌｐｕｒｃｈａｓｅ ０．８３８ ０．７１７
Ａｇｅ －０．６１２ ０．６３３
Ｖａｌｉｄｉｔｙｏｆｓｉｎｇｌｅｆａｃｔｏｒ（％） １８．４４８ １０．４１６ ９．０７７ ７．８６５ ６．３８７ ５．８４２
Ｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｖａｌｉｄｉｔｙ（％） １８．４４８ ２８．８６４ ３７．９４１ ４５．８０６ ５２．１９３ ５８．０３５

Ｔａｂｌｅ３　Ｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ

Ｆａｃｔｏｒｓ Ｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ Ｏｖｅｒａｌｌｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ Ｎｏｔｅ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ ０．６８６ Ｈｉｇｈｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ Ｃｒｏｎｂａｃｈｓαｖａｌｕｅ≥０．７，ｈｉｇｈ
Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ０．６７４ Ｈｉｇｈｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ ｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ；０．３５≤Ｃｒｏｎｂａｃｈｓαｖａｌｕｅ＜０．７，
Ｐｕｒｃｈａｓｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ０．６１２ ０．７３０ Ｈｉｇｈｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ ａｃｃｅｐｔａｂｌｅｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ；Ｃｒｏｎｂａｃｈｓαｖａｌｕｅ＜０．３５，
Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｍｅａｎｓ ０．５９０ Ｈｉｇｈｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ ｌｏｗｒｅｌｉａｂｉｌｉｔｙ（Ｇｉｌｆｏｒｄ，１９５４）［１１］．

　　ＴｈｅａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ４，ａｎｄｔｈｅａｄｊｕｓｔｅｄ
ｍｏｄｅｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｄｅｔｅｒｍｉｎａｔｉｏｎｉｓ０．１９９，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｓｅ
ｌｅｃｔｅｄｖａｒｉａｂｌｅｓｈａｖｅｓｏｍｅｅｘｐｌａｎａｔｏｒｙｐｏｗｅｒｏｎｔｈｅｍｏｄｅｌ．
Ｔｈｒｏｕｇｈｆｕｒｔｈｅｒａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｅｓｔｉｍａｔｅｄｒｅｓｕｌｔｓ，ｉｔｃａｎｂｅｆｏｕｎｄ
ｔｈａｔｂｏｔｈ＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂ａｎｄ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂ａｒｅ
ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ｌｅｖｅｌ，ａｎｄｔｈｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓａｒｅｐｏｓｉｔｉｖｅ，ｉｎｄｉ
ｃａｔｉｎｇｔｈａｔｂｏｔｈ＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂ａｎｄ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂
ｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｎｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ；＂ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ａｎｄ
＂ｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ，ａｎｄｔｈｅ
ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓａｒｅｎｅｇａｔｉｖｅ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｂｏｔｈ＂ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒ
ｉｓｔｉｃｓ＂ａｎｄ＂ｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｎｅｇａｔｉｖｅ
ｅｆｆｅｃｔｏｎｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎ；＂ｐｕｒｃｈａｓｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂ａｎｄ＂ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｔｏｏｌｓ＂ｄｏｎｏｔ
ｐａｓｓｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｔｅｓｔ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｔｗｏｆａｃｔｏｒｓｄｏｎｏｔ
ｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｉｍｐａｃｔｏｎｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｐｅｒｃａｐｉ
ｔａｆａｍｉｌｙｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｉｓ，ｔｈｉｓｐａ
ｐｅｒｗｉｌｌｕｓｅｏｎｅｗａｙＡＮＯＶＡｔｏｔｅｓｔｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｆａｃｔｏｒｓ
ｔｈａｔａｆｆｅｃｔｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＣｈｉｎａｓｔｈｒｅｅｍａｊｏｒｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅ
ｏｉｌ，ａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｄｕｅｔｏｄｉｆｆｅｒｅｎｔｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓ
ｔｉｃｓａｎｄｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．

Ｔａｂｌｅ４　Ｅｓｔｉｍａｔｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓ

Ｐｒｅｄｉｃｔｉｖｅ
ｖａｒｉａｂｌｅ Ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ Ｓｔａｎｄａｒｄｅｒｒｏｒ Ｔｖａｌｕｅ

Ｉｎｔｅｒｃｅｐｔ １８．８６３ ０．６３７ ２９．６２４

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ ２．７５４ ０．６３８ ４．３０６

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ４．３４９ ０．６３８ ６．８２１

Ｐｕｒｃｈａｓｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ ０．２６２ ０．６３８ ０．４１１
Ｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｍｅａｎｓ －１．０９１ ０．６３８ －１．７１１
Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ －３．７０１ ０．６３８ －５．８０６

Ｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ －１．８０４ ０．６３８ －２．８３０

Ｎｏｔｅ：ＡｄｊｕｓｔｅｄＲ２＝０．１９９； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ
５％ ｌｅｖｅｌ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖ
ｅｌ．

４．３　Ｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ
４．３．１　Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｗｅｐｅｒｆｏｒｍ
ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｍｐｌｅｓｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓ，
ａｎｄｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ５．Ｔｈｅｍｕｌｔｉｐｌｅｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｒｅ
ｓｕｌｔｓｕｓｉｎｇＳｃｈｅｆｆｅｍｅｔｈｏｄａｒｅｓｈｏｗｎｉｎｔｈｅｌａｓｔｃｏｌｕｍｎｉｎｔｈｅｔａ
ｂｌｅ；Ａ，ＢａｎｄＣｒｅｐｒｅｓｅｎｔｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＨｕｂｅｉ，Ｌｉａｏｎｉｎｇ
ａｎｄＳｈａｎｄｏｎｇ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ；Ｂ＞Ａｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆ
ｏｎｅｆａｃｔｏｒｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＨｕ
ｂｅｉ．ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄａ
ｔｉｏｎ，ｐｒｏｍｏｔｉｏｎａｎｄｐｒｉｃｅｓｉｎ＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂ａｆｆｅｃｔｕｒｂａｎ

４ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎｖａｒｙｉｎｇｄｅ
ｇｒｅｅｓｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｒｅｇｉｏｎｓ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎ
ｄａｔｉｏｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＨｕｂｅｉ，
ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｐｒｏｍｏｔｉｏｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＳｈａｎｄｏｎｇｉｓ
ａｌｓｏｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＨｕｂｅｉ，ａｎｄｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｐｒｉｃｅｓｏｎｔｈｅｕｒ
ｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＬｉａｏｎｉｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＨｕｂｅｉａｎｄＳｈａｎｄｏｎｇ．
Ｔｈｅｆｏｕｒｆａｃｔｏｒｓｉｎ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂ｈａｖｅｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅｓ
ｏｆｉｍｐａｃｔｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎｔｈｒｅｅｍａｉｎｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｓｐｅ
ｃｉｆｉｃａｌｌｙ，ｔａｓｔｅ，ｅａｔｉｎｇｈａｂｉｔｓａｎｄｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
ｈａｖｅｔｈｅｇｒｅａｔｅｓｔｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒｉｎＬｉａｏｎｉｎｇ，ａｎｄｉｔｉｓｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙＳｈａｎｄｏｎｇ
ａｎｄＨｕｂｅｉ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅｏｎｔｈｅｕｒｂａｎ

ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎＬｉａｏｎｉｎｇ
ａｎｄＳｈａｎｄｏｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＨｕｂｅｉ．Ｏｎｌｙｔｈｅｆａｃｔｏｒｏｆｅｄｕｃａ
ｔｉｏｎｌｅｖｅｌｉｎ＂ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ｈａｓｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅｓｏｆｉｍ
ｐａｃｔｏｎｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ
ｉｎｔｈｒｅｅｒｅｇｉｏｎｓ，ｔｈａｔｉｓ，ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎ
Ｓｈａｎｄｏｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎｔｈｅｏｔｈｅｒｔｗｏｐｒｏｖｉｎｃｅｓ．Ｔｗｏｆａｃｔｏｒｓｉｎ
＂ｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ａｌｓｏｈａｖｅｄｉｆｆｅｒｅｎｔｄｅｇｒｅｅｓｏｆｉｍｐａｃｔｏｎ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎｔｈｅ
ｔｈｒｅｅｍａｉｎｐｒｏｄｕｃｉｎｇａｒｅａｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆａｇｅ
ｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＨｕｂｅｉｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎＳｈａｎｄｏｎｇ，ｗｈｉｌｅ
ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙｆｏｒｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｅｄｉｂｌｅｏｉｌｏｎｔｈｅｕｒ
ｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＳｈａｎｄｏｎｇｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｉｎｔｈｅｏｔｈｅｒｔｗｏｐｒｏｖ
ｉｎｃｅｓ．

Ｔａｂｌｅ５　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｇｒｏｕｐｓａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ

Ｓｕｍｏｆｓｑｕａｒｅ ｄｆ
Ｍｅａｎ
ｓｑｕａｒｅ

Ｆｖａｌｕｅ
Ｓｃｈｅｆｆｅｐｏｓｔ
ｈｏｃｍｅｔｈｏｄ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ Ｓａｌｅｓｍａｎｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ９．１８５ ２ ４．５９２ ３．９４６ Ｂ＞Ａ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４８２．９１１ ４１５ １．１６４

Ｔｏｔａｌ ４９２．０９６ ４１７
Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４．４７７ ２ ２．２３８ １．７７０ ．
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５２５．９３９ ４１６ １．２６４

Ｔｏｔａｌ ５３０．４１５ ４１８
Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ８．２７２ ２ ４．１３６ ３．３４２ Ｃ＞Ａ

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１４．７７４ ４１６ １．２３７
Ｔｏｔａｌ ５２３．０４５ ４１８

Ｐｒｉｃｅｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２０．４５８ ２ １０．２２９ ９．９３９ Ｂ＞Ａ　Ｂ＞Ｃ
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４２８．１２５ ４１６ １．０２９
Ｔｏｔａｌ ４４８．５８２ ４１８

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ Ｔａｓｔｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３１．６５２ ２ １５．８２６ ２５．２４２ Ｂ＞Ａ　Ｂ＞Ｃ　Ｃ＞Ａ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２６０．８２５ ４１６ ０．６２７

Ｔｏｔａｌ ２９２．４７７ ４１８
Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２２．８２０ ２ １１．４１０ ２０．２９２ Ｂ＞Ａ　Ｃ＞Ａ

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２３３．９１５ ４１６ ０．５６２
Ｔｏｔａｌ ２５６．７３５ ４１８

Ｐｅｒｓｏｎａｌ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５６．８９３ ２ ２８．４４６ ３１．９９０ Ｂ＞Ａ　Ｂ＞Ｃ　Ｃ＞Ａ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｈａｂｉｔｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３６９．９１４ ４１６ ０．８８９

Ｔｏｔａｌ ４２６．８０７ ４１８Ｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒ
ｅｎｃｅｓ

Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４０．１０９ ２ ２０．０５５ ２３．３８３ Ｂ＞ＡＢ＞ＣＣ＞Ａ
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３５６．７８３ ４１６ ０．８５８
Ｔｏｔａｌ ３９６．８９３ ４１８

Ｐｅｒｓｏｎａｌ Ｐｅｒｃａｐｉｔａ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３．９５０ ２ １．９７５ １．３３５ ．
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ｍｏｎｔｈｌｙｉｎｃｏｍｅ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ６１５．４８２ ４１６ １．４８０

Ｔｏｔａｌ ６１９．４３２ ４１８
Ｏｃｃｕｐａｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １０．４１２ ２ ５．２０６ １．７３５

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １２４７．８９９ ４１６ ３．０００
Ｔｏｔａｌ １２５８．３１０ ４１８

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １１．４３０ ２ ５．７１５ ７．４７４ Ｃ＞Ａ　Ｃ＞Ｂ
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３１８．１２６ ４１６ ０．７６５
Ｔｏｔａｌ ３２９．５５６ ４１８

Ｆａｍｉｌｙ Ａｇｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １７．４７０ ２ ８．７３５ ５．０３１ Ａ＞Ｃ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ６８５．４３２ ４１６ １．６４８

Ｔｏｔａｌ ７０２．９０２ ４１８
Ｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４．１４０ ２ ２．０７０ ９．４３２ Ｃ＞Ａ　Ｃ＞Ｂ
ｆｏｒｏｉｌｐｕｒｃｈａｓｅ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ９１．２８８ ４１６ ０．２１９

Ｔｏｔａｌ ９５．４２７ ４１８
Ｎｏｔｅ：Ａ，ＢａｎｄＣｒｅｐｒｅｓｅｎｔｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎＨｕｂｅｉ，ＬｉａｏｎｉｎｇａｎｄＳｈａｎｄｏｎｇ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ５％ｌｅｖｅｌ；

ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ．

４．３．２　Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎａｌｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｗｅｐｅｒ ｆｏｒｍＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｍｐｌｅｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｏｃｃｕ

５ＱｉＷＵｅｔａｌ．ＴｈｅＩｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＦａｃｔｏｒｓａｎｄＩｎｔｅｒＧｒｏｕｐＤｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｆｏｒＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓＢｅｈａｖｉｏｒｏｆＣｏｎｓｕｍｉｎｇＥｄｉｂｌｅＶｅｇｅｔａｂｌｅＯｉｌ



ｐａｔｉｏｎｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ６．Ｂ＞Ａｍｅａｎｓｔｈａｔ
ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｏｎｅｆａｃｔｏｒｏｎｂｕｓｉｎｅｓｓｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌｉｓｇｒｅａｔｅｒ
ｔｈａｎｏｎｔｈｅｃｌｅｒｋｓ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｅｘｃｅｐｔｔｈｅｐｒｉｃｅｆａｃｔｏｒ，
ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓｉｎ
＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂ａｎｄ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂ｏｎｔｈｅｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｏｃｃｕｐａｔｉｏｎｓ；ｉｎｔｈｅｖａｒｉａｎｃｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｐｅｒ
ｓｏｎａｌｅａｔｉｎｇｈａｂｉｔｓａｎｄｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ，Ｆｖａｌｕｅｏｆ
ｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｔｅｓｔｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｂｕｔｔｈｅＳｃｈｅｆｆｅｐｏｓｔｈｏｃｃｏｍｐａｒｉｓｏｎ
ｉｓｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ．ＴｈｅＳｃｈｅｆｆｅｍｅｔｈｏｄｉｓｔｈｅｍｏｓｔｓｔｒｉｎｇｅｎｔａｍｏｎｇ
ａｌｌｐｏｓｔｈｏｃｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｍｅｔｈｏｄｓ，ａｎｄｉｔｉｓｒｅｌａｔｉｖｅｌｙｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｖｅ，
ｓｏｓｏｍｅｔｉｍｅｓＦｖａｌｕｅｏｆｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｔｅｓｔｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｂｕｔｐｏｓｔｈｏｃ
ｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｉｓｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ［１６］．Ｓｐｅｃｉｆｉｃａｌｌｙ，ｔｈｅｓｔｕｄｅｎｔｓａｒｅ
ｅａｓｉｌｙａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎａｎｄａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｒｅｃ
ｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｓｔｕｄｅｎｔｇｒｏｕｐｓａｒｅｍｏｒｅｓｕｓｃｅｐｔｉｂｌｅ
ｔｏｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ；ｔｈｅｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌａｎｄｔｅｃｈｎｉｃａｌｐｅｒｓｏｎｎｅｌａｒｅ
ｇｒｅａｔｌｙａｆｆｅｃｔｅｄｂｙｐｒｏｍｏｔｉｏｎ，ｗｈｉｌｅｔｈｅｃｌｅｒｋｓｌａｙｇｒｅａｔｅｒｅｍｐｈａ

ｓｉｓｏｎｔａｓｔｅａｎｄｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ，ｗｈｉｃｈｍａｙｂｅｒｅｌａｔｅｄｔｏｔｈｅｉｎ
ｃｏｍｅｌｅｖｅｌａｎｄｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｔｈｅｔｗｏｇｒｏｕｐｓ．
４．３．３　Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｗｅｐｅｒ
ｆｏｒｍｔｈｅＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｍｐｌｅｓｗｉｔｈｄｉｆ
ｆｅｒｅｎｔｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ７．Ｂ＞
Ａｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｏｎｅｆａｃｔｏｒｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｗｉｔｈｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｏｎｔｈｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｗｉｔｈｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌａｎｄ
ｂｅｌｏｗ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎ
ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ，ｔａｓｔｅａｎｄｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒ
ｅｎｃｅｓｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｗｉｔｈｄｉｆｆｅｒｅｎｔｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｓ，
ａｎｄｏｎｌｙｔｈｅｔａｓｔｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｃａｎｂｅｔｅｓｔｅｄｕｓｉｎｇｔｈｅｓｔｒｉｃｔＳｃｈｅｆｆｅ
ｍｅｔｈｏｄ．Ｔｈｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｔａｓｔｅｏｎｔｈｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｗｉｔｈｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌｉｓ
ｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｗｉｔｈｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｊｕｎ
ｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌａｎｄｂｅｌｏｗｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ．

Ｔａｂｌｅ６　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｏｆｏｃｃｕｐａｔｉｏｎｇｒｏｕｐｓａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ

Ｓｕｍｏｆｓｑｕａｒｅ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆｖａｌｕｅ
Ｓｃｈｅｆｆｅｐｏｓｔ
ｈｏｃｍｅｔｈｏｄ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙ Ｓａｌｅｓｍａｎｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １７．９２７ ５ ３．５８５ ３．１１５ Ｅ＞Ｄ
ｍｅａｓｕｒｅｓ ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４７４．１６８ ４１２ １．１５１

Ｔｏｔａｌ １９２．０９６ ４１７
Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １９．４８２ ５ ３．８９６ ３．１５０ Ｅ＞Ｂ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１０．９３３ ４１３ １．２３７

Ｔｏｔａｌ ５３０．４１５ ４１８
Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １８．０９４ ５ ３．６１９ ２．９６０ Ｃ＞Ｂ

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５０４．９５１ ４１３ １．２２３
Ｔｏｔａｌ ５２３．０４５ ４１８

Ｐｒｉｃｅｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １０．６４０ ５ ２．１２８ ２．００７
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４３７．９４２ ４１３ １．０６０
Ｔｏｔａｌ ４４８．５８２ ４１８

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ Ｔａｓｔｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １２．４４２ ５ ２．４８８ ３．６７０ Ａ＞Ｄ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２８０．０３５ ４１３ ０．６７８

Ｔｏｔａｌ ２９２．４７７ ４１８
Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １２．５６６ ５ ２．３９８ ２．３８７ Ａ＞Ｂ

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２４４．１６９ ４１３ １．００４
Ｔｏｔａｌ ２５６．７３５ ４１８

Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １１．９８８ ５ ２．３９８ ２．３８７

ｈａｂｉｔｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４１４．８１８ ４１３ １．００４
Ｔｏｔａｌ ４２６．８０７ ４１８

Ｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １６．３１５ ５ ３．２６３ ３．５４１

ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３８０．５７７ ４１３ ０．９２１
Ｔｏｔａｌ ３９６．８９３ ４１８

Ｎｏｔｅ：Ａ，Ｂ，Ｃ，ＤａｎｄＥｄｅｎｏｔｅｃｌｅｒｋｓ，ｂｕｓｉｎｅｓｓｓｅｒｖｉｃｅｐｅｒｓｏｎｎｅｌ，ｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌａｎｄｔｅｃｈｎｉｃａｌｐｅｒｓｏｎｎｅｌ，ｒｅｔｉｒｅｅｓａｎｄｓｔｕｄｅｎｔｓ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅ
ｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ５％ ｌｅｖｅｌ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ．

４．３．４　Ｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｏｆａｇｅｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｗｅｐｅｒｆｏｒｍｔｈｅ
ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｏｆｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｍｐｌｅｓａｔｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅ
ｌｅｖｅｌｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓａｒｅｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ８．Ｂ＞Ａｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔ
ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｏｎｅｆａｃｔｏｒｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ３１－４０
ｙｅａｒｓｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ３０ｙｅａｒｓａｎｄｂｅ
ｌｏｗ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎ
ｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎａｎｄａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｉｎ
＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｔｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅ

ｌｅｖｅｌｓ．Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｓａｌｅｓｍａｎｓｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ３０ｙｅａｒｓａｎｄｂｅｌｏｗｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓ
ｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ６１ｙｅａｒｓａｎｄａｂｏｖｅ，ａｎｄｔｈｅａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇｒｅｃｏｍｍｅｎｄａ
ｔｉｏｎｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｃａｎｎｏｔｂｅｔｅｓｔｅｄｂｙｓｔｒｉｃｔＳｃｈｅｆｆｅｍｅｔｈｏｄ．Ｉｎ
ｔｅｒｍｓｏｆ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂，ｔｈｅｒｅａｒｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ
ｉｎｆｏｕｒｆａｃｔｏｒｓｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｔｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｌｅｖｅｌｓ．
Ｏｖｅｒａｌｌ，ｔｈｅｒｅａｒｅｎｏｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｖａ
ｒｉｏｕｓｆａｃｔｏｒｓｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ４１－５０ｙｅａｒｓａｎｄｏｔｈｅｒ

６ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６



ａｇｅｇｒｏｕｐｓ；ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｍｏｓｔｆａｃｔｏｒｓｏｎｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ａｇｅｄ４０ｙｅａｒｓａｎｄｂｅｌｏｗｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｏｎｔｈｅｕｒｂａｎ

ｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ５０ｙｅａｒｓａｎｄａｂｏｖｅ．

Ｔａｂｌｅ７　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｏｆｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ

Ｓｕｍｏｆｓｑｕａｒｅ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆｖａｌｕｅ
Ｓｃｈｅｆｆｅｐｏｓｔ
ｈｏｃｍｅｔｈｏｄ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ Ｓａｌｅｓｍａｎｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５．７１０ ３ １．９０３ １．６２０
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４８６．３８６ ４１４ １．１７５

Ｔｏｔａｌ ４９２．０９６ ４１７
Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １０．８６０ ３ ３．６２０ ２．８９２
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１９．５５５ ４１５ １．２５２

Ｔｏｔａｌ ５３０．４１５ ４１８
Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ７．０５０ ３ ２．３５０ １．８９０

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１５．９９５ ４１５ １．２４３
Ｔｏｔａｌ ５２３．０４５ ４１８

Ｐｒｉｃｅｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ７．０００ ３ ２．３３３ ２．１９３
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４４１．５８３ ４１５ １．０６４
Ｔｏｔａｌ ４４８．５８２ ４１８

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ Ｔａｓｔｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ８．１０８ ３ ２．７０３ ３．９４４ Ｂ＞Ａ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２８４．３７０ ４１５ ０．６８５

Ｔｏｔａｌ ２９２．４７７ ４１８
Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３．００４ ３ １．００１ １．６３８

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２５３．７３１ ４１５ ０．６１１
Ｔｏｔａｌ ２５６．７３５ ４１８

Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３．９０７ ３ １．３０２ １．２７８
ｈａｂｉｔｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４２２．９００ ４１５ １．０１９

Ｔｏｔａｌ ４２６．８０７ ４１８Ｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒ
ｅｎｃｅｓ

Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３．９０７ ３ ２．７６０ ２．９４７
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４２２．９００ ４１５ ０．９３６
Ｔｏｔａｌ ４２６．８０７ ４１８

Ｎｏｔｅ：Ａ，Ｂ，ＣａｎｄＤｓｉｇｎｉｆｙｔｈｅｅｄｕｃａｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｊｕｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌａｎｄｂｅｌｏｗ，ｓｅｎｉｏｒｈｉｇｈｓｃｈｏｏｌ，ｃｏｌｌｅｇｅ，ｇｒａｄｕａｔｅａｎｄａｂｏｖｅ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔ
ｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ５％ ｌｅｖｅｌ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ．

Ｔａｂｌｅ８　ＡＮＯＶＡａｎａｌｙｓｉｓｒｅｓｕｌｔｓｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔａｇｅｇｒｏｕｐｓａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ

Ｓｕｍｏｆｓｑｕａｒｅ ｄｆ Ｍｅａｎｓｑｕａｒｅ Ｆｖａｌｕｅ
Ｓｃｈｅｆｆｅｐｏｓｔ
ｈｏｃｍｅｔｈｏｄ

Ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ Ｓａｌｅｓｍａｎｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １３．０９９ ４ ３．２７５ ２．８２４ Ａ＞Ｅ
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４７８．９９７ ４１３ １．１６０

Ｔｏｔａｌ ４９２．０９６ ４１７
Ａｄｖｅｒｔｉｓｉｎｇ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １６．０１７ ４ ４．００４ ３．２２３
ｒｅｃｏｍｍｅｎｄａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１４．３９９ ４１４ １．２４３

Ｔｏｔａｌ ５３０．４１５ ４１８
Ｐｒｏｍｏｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３．８１３ ４ ０．９５３ ０．７６０

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ５１９．２３２ ４１４ １．２５４
Ｔｏｔａｌ ５２３．０４５ ４１８

Ｐｒｉｃｅｓ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４．９１３ ４ １．２２８ １．１４６ ．
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４４３．６６９ ４１４ １．０７２
Ｔｏｔａｌ ４４８．５８２ ４１８

Ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅ Ｔａｓｔｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １７．１１４ ４ ４．２７９ ６．４３３ Ａ＞Ｄ　Ｂ＞Ｄ　Ｂ＞Ｅ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２７５．３６３ ４１４ ０．６６５

Ｔｏｔａｌ ２９２．４７７ ４１８
Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎａｌｖａｌｕｅ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ９．９４５ ４ ２．４８６ ４．１７１ Ａ＞Ｄ　Ｂ＞Ｄ

Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ２４６．７９０ ４１４ ０．５９６
Ｔｏｔａｌ ２５６．７３５ ４１８

Ｐｅｒｓｏｎａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １４．８２２ ４ ３．４６０ ３．７４０ Ｂ＞Ｅ
ｈａｂｉｔｓ Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ４１１．９８４ ４１４ ０．９２５

Ｔｏｔａｌ ４２６．８０７ ４１８Ｆａｍｉｌｙｍｅｍｂｅｒｓｐｒｅｆｅｒ
ｅｎｃｅｓ

Ｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ １３．８４０ ４ ３．４６０ ３．４６５ Ａ＞Ｄ　Ｂ＞Ｄ
Ｗｉｔｈｉｎｔｈｅｇｒｏｕｐｓ ３８３．０５３ ４１４ １．００６
Ｔｏｔａｌ ３９６．８９３ ４１８

Ｎｏｔｅ：Ａ，Ｂ，Ｃ，Ｄ，Ｅｒｅｐｒｅｓｅｎｔｔｈｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｇｅｄ３０ｙｅａｒｓａｎｄｂｅｌｏｗ，３１－４０ｙｅａｒｓ，４１－５０ｙｅａｒｓ，５１－６０ｙｅａｒｓａｎｄ６１ｙｅａｒｓａｎｄａｂｏｖｅ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ；

ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ５％ ｌｅｖｅｌ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ．

５　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓａｎｄｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｓ
５．１　Ｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ　Ｔｏｃｌａｒｉｆｙｔｈｅｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｆａｃｔｏｒｓａｎｄｉｎｔｅｒ
ｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｏｆＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ

ｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｉｓｖｅｒｙｉｍｐｏｒｔａｎｔｆｏｒｕｓｔｏｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｔｈｅｉｒ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｆｅａｔｕｒｅｓｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ，ｓｏａｓｔｏｇｕｉｄｅｔｈｅｉｒ
ｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒａｎｄｉｍｐｒｏｖｅＣｈｉｎａｓｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎｄｕｓｔｒｙｓｅ

７ＱｉＷＵｅｔａｌ．ＴｈｅＩｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇＦａｃｔｏｒｓａｎｄＩｎｔｅｒＧｒｏｕｐＤｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｆｏｒＵｒｂａｎＲｅｓｉｄｅｎｔｓＢｅｈａｖｉｏｒｏｆＣｏｎｓｕｍｉｎｇＥｄｉｂｌｅＶｅｇｅｔａｂｌｅＯｉｌ



ｃｕｒｉｔｙ．Ｉｎｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅ，ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｏｆＣｈｉｎａｓｔｈｒｅｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｍａｉｎｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｒｅａｓｈａｖｅｂｅｅｎｃｈｏｓｅｎａｓｓｔｕｄｙｏｂ
ｊｅｃｔｓ，ａｎｄｍｕｌｔｉｐｌｅｌｉｎｅａｒｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎａｎｄｏｎｅｗａｙＡＮＯＶＡｈａｖｅ
ｂｅｅｎｕｓｅｄｔｏｄｏｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｆａｃｔｏｒｓａｎｄ
ｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｏｆｔｈｅｉｒｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅ
ｈａｖｉｏｒ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｉｎｄｉｃａｔｅｔｈａｔｔｈｅｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕ
ｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｆｒｏｍＣｈｉｎａｓｔｈｒｅｅｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｍａｉｎｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｒｅａｓｓｈｏｗａｔｒｅｎｄｏｆｄｉｖｅｒｓｉｆｉｃａｔｉｏｎ；
＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂，＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂，＂ｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒ
ａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ａｎｄ＂ｆａｍｉｌｙｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ＂ｒｅｍａｒｋａｂｌｙａｆｆｅｃｔｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒａｎｄｓｈｏｗｏｂｖｉ
ｏｕｓｐｒｏｖｉｎｃｉａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｆｒｏｍ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｔｇｒｏｕｐｓｓｈｏｗｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｔｅｒｍｓｏｆ＂ｐｕｂｌｉｃｉｔｙｍｅａｓｕｒｅｓ＂
ａｎｄ＂ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｅｖａｌｕａｔｉｏｎ＂．
５．２　Ｄｉｓｃｕｓｓｉｏｎｓ　Ｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒ，ｔｈｅｆｉｎｄｉｎｇｓｓｈｏｗｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｔｒｅｎｄｓ，ｉｎｆｌｕｅｎ
ｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓａｎｄｉｎｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ．Ｇｉｖｅｎｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｏｆｔｈｉｓ
ｓｔｕｄｙ，ｔｈｅｄｏｍｅｓｔｉｃｏｉｌｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓｎｅｅｄｔｏｄｅｖｅｌｏｐｐｒｏ
ｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｓａｌｅｓｐｌａｎｓ，ａｎｄｔａｋｅｉｎｔｏａｃｃｏｕｎｔｔｈｅｓａｌｅｓｒｅｇｉｏｎｓ，
ｂｕｙｉｎｇｇｒｏｕｐｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｏｔｈｅｒｆａｃｔｏｒｓ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｔｈｅｄｅ
ｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐｏｔｅｎｔｉａｌｏｆｓｍａｌｌｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｖａｒｉｅｔｉｅｓｃａｎｎｏｔｂｅｉｇ
ｎｏｒｅｄ．Ｉｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｉｎｄｕｓｔｒｉａｌｐｏｌｉｃｙ，ｔｈｅｒｅｌｅｖａｎｔｄｅ
ｐａｒｔｍｅｎｔｓｎｅｅｄｔｏｃｏｎｓｉｄｅｒｒｅｇｉｏｎａｌｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓａｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｔｒｅｎｄｓｏｆｓｍａｌｌｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｖａｒｉｅｔｉｅｓ，ｗｈｉｃｈｉｓｂｅｎｅｆｉｃｉａｌｔｏｔｈｅ
ｓｏｕｎｄｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｈｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎｄｕｓｔｒｙ．Ｔｏｆｕｒｔｈｅｒｕｎｄｅｒ
ｓｔａｎｄｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｂｅｈａｖｉｏｒｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｉｎｇｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ，ｗｅｃａｎｔａｋｅｔｈｅｒｅａｓｏｎｓｆｏｒｔｈｅｉｎ
ｔｅｒｇｒｏｕｐｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｉｎｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒａｓｔｈｅｎｅｘｔｒｅｓｅａｒｃｈ
ｇｏａｌ．

Ｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ
［１］ＷＡＮＧＹＧ．ＡｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎｅｓｅｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅ
ｔａｂｌｅｏｉｌａｎｄｉｔｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｏｔｅｃｈｎｉｃａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，
２００６（６）：５４－５９．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［２］ＰＥＮＧＫＭ，ＱＩＣＪ，ＬＥＩＨＺ．ＡｎｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆＣｈｉｎｅｓｅｕｒｂａｎａｎｄｒｕ
ｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ’ｄｅｍａｎｄｅｌａｓｔｉｃｉｔｙｏｆｅｄｉｂｌｅｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＰｒｉｃｅ，
２００６（４）：６１－６４．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［３］ＣＨＥＮＧＦ，ＢＥＧＨＩＮＪＣ．ＵｒｂａｎｄｅｍａｎｄｆｏｒｅｄｉｂｌｅｏｉｌｓａｎｄｆａｔｓｉｎＣｈｉｎａ：
Ｅｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｕｒｖｅｙｄａｔａ［Ｚ］．ＣｅｎｔｅｒｆｏｒＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄＲｕｒａｌ
Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ＩｏｗａＳｔａｔｅＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ．２０００－０８／２０１５－０８－２７．ｈｔｔｐ：／／
ｗｗｗ．ｃａｒｄ．ｉａｓｔａｔｅ．ｅｄｕ／ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎｓ／ｓｙｎｏｐｓｉｓ．ａｓｐｘ？ｉｄ＝２９５．

［４］ＳＨＥＮＱ，ＬＩＵＸＨ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｉｍｐｏｒｔｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｏｉｌｐｌａｎｔｓａｎｄ
ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎＣｈｉｎａａｎｄｔｈｅｓｕｂｓｔｉｔｕｔａｂｉｌｉｔｙａｍｏｎｇｖａｒｉｅｔｉｅｓ［Ｊ］．Ｃｈｉｎｅｓｅ
ＲｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｙ，２００６（５）：２５－３１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［５］ＷＥＩＤ，ＨＡＮＸＬ，ＬＩＵＲＪ．Ａｎｅｍｐｉｒｉｃａｌｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｒｅｌｅｖａｎｃｙｂｅｔｗｅｅｎ
ｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｐａｌｍｏｉｌａｎｄｍａｒｋｅｔｐｒｉｃｅｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．Ｐｒｉｃｅ：
Ｔｈｅｏｒｙ＆Ｐｒａｃｔｉｃｅ，２０１２（１２）：４４－４５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［６］ＣＨＥＮＱ．ＡｎａｌｙｓｉｓｏｆｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｙＣｈｉｎａ’ｓｕｒｂａｎｈｏｕｓｅ
ｈｏｌｄｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２００８，１３（３）：３６－４２．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［７］ＳＨＩＳ，ＺＨＡＮＧＤＨ，ＬＵＯＹＦ．Ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｓｕｒｖｅｙｓａｎｄｃｏｎｓｕｍｅｒｄｅｍａｎｄ
ｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｆｏｒｅｄｉｂｌｅｏｉｌｉｎＳｈａｎｇｈａｉ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＯｉｌｓａｎｄＦａｔｓ，２０１０，３５
（１０）：１－５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［８］ＣＨＥＮＫ，ＳＨＩＭＪ，ＧＥＴＵＨＡＩＬＵ．Ｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏｐａｙｆｏｒｎｏｎ－ｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙ
ｍｏｄｉｆｉｅｄｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＺｈｅｊｉａｎｇＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（Ｈｕｍａｎ
ｉｔｉｅｓａｎｄＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ），２００４，３４（３）：５３－６１．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［９］ＺＨＯＮＧＦＮ，ＣＨＥＮＸ．Ｇｅｎｅｔｉｃａｌｌｙｍｏｄｉｆｉｅｄｆｏｏｄ，ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ’ｐｕｒｃｈａｓｉｎｇ
ｂｅｈａｖｉｏｒａｎｄｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅｓ：Ａｓｔｕｄｙｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ’ｖｅｇｅｔａｂｌｅｏｉｌｐｕｒ
ｃｈａｓｅｓｉｎｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔｓ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＥｃｏｎｏｍｉｃＱｕａｒｔｅｒｌｙ，２００８（３）：１０６１－
１０７８．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１０］ＤＡＩＹＣ，ＺＨＵＢ，ＹＩＮＧＲＹ．Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓ’ｃｈｏｉｃｅｏｎｆｏｏｄｓａｆｅｔｙ：ａｃａｓｅ
ｓｔｕｄｙｏｆｏｒｇａｎｉｃｖｅｇｅｔａｂｌｅｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｉｎＮａｎｊｉｎｇ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＮａｎｊｉｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅＥｄｉｔｉｏｎ），２００６，６（１）：４７－
５２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１１］ＪＩＮＭ，ＺＨＡＯＣ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｉｎｇｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓａｎｄｃｏｎｓｕ
ｍｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｇｒｅｅｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．ＣｈｉｎｅｓｅＲｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｙ，
２００８（５）：４４－５５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１２］ＸＩＡＯＱ．Ｓｔｕｄｙｏｎｒｅｓｉｄｅｎｔ’ｓｍｕｓｈｒｏｏｍｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｄ］．Ｗｕ
ｈａｎ：ＨｕａｚｈｏｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１１：１４－１７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１３］ＣＨＡＩＪＷ．？Ｓｔｕｄｉｅｓｏｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｅｈａｖｉｏｒｏｆｔｈｅｂｒａｎｄｏｆａｇｒｉｃｕｌ
ｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ［Ｄ］．Ｃｈａｎｇｓｈａ：ＨｕｎａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉ
ｖｅｒｓｉｔｙ，２０１３：３２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１４］ＹＡＮＧＪ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｔｏｒａｐｅｓｅｅｄｏｉｌ
ａｎｄｉｔｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓ［Ｄ］．Ｎａｎｊｉｎｇ：ＮａｎｊｉｎｇＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，
２０１３：３７．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１５］ＺＨＡＮＧＤＭ，ＱＩＺＨ，ＬＩＸＲ，ｅｔａｌ．Ａｎａｌｙｓｉｓｏｎ＂ｔｗｏｔｙｐｅｓ＂ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ
ｂｅｈａｖｉｏｒａｌｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｂｅｔｗｅｅｎｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌａｎｄｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１４，１９（５）：２２７
－２３５．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１６］ＷＵＭＬ．Ｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｔａｔｉｓｔｉｃｓａｎｄａｎａｌｙｓｉｓ———ＳＰＳＳｏｐｅｒａｔｉｏｎａｎｄａｐ
ｐｌｉｃａｔｉｏｎ［Ｍ］．Ｃｈｏｎｇｑｉｎｇ：ＣｈｏｎｇｑｉｎｇＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙＰｒｅｓｓ，２０１０：２０８，３４９．
（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁

欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁
欁

氉

氉氉

氉

．

ＥＢＳＣＯＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇ，ｈｅａｄｑｕａｒｔｅｒｅｄｉｎＩｐｓｗｉｃｈ，Ｍａｓｓａｃｈｕｓｅｔｔｓ，ｉｓａｎａｇｇｒｅｇａｔｏｒｏｆｐｒｅｍｉｕｍｆｕｌｌｔｅｘｔｃｏｎｔｅｎｔ．ＥＢＳＣＯＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇ＇ｓｃｏｒｅ
ｂｕｓｉｎｅｓｓｉｓｐｒｏｖｉｄｉｎｇｏｎｌｉｎｅｄａｔａｂａｓｅｓｖｉａＥＢＳＣＯｈｏｓｔｔｏｌｉｂｒａｒｉｅｓｗｏｒｌｄｗｉｄｅ．ＥＢＳＣＯｈｏｓｔｉｓｕｓｅｄｂｙｌｉｂｒａｒｉｅｓ，ｓｃｈｏｏｌｓ，ａｃａｄｅｍｉｃｉｎｓｔｉｔｕ
ｔｉｏｎｓ，ｍｅｄｉｃａｌｉｎｓｔｉｔｕｔｉｏｎｓ，ａｎｄｃｏｒｐｏｒａｔｉｏｎｓ．ＴｈｅｃｏｍｐａｎｙｉｓａｓｕｂｓｉｄｉａｒｙｏｆＢｉｒｍｉｎｇｈａｍ，ＡｌａｂａｍａｂａｓｅｄＥＢＳＣＯＩｎｄｕｓｔｒｉｅｓ．ＥＢＳＣＯ
Ｉｎｄｕｓｔｒｉｅｓｉｓｌｏｃａｔｅｄａｔｎｕｍｂｅｒ１９６ｏｆｔｈｅｔｏｐ２００ｐｒｉｖａｔｅｌｙｈｅｌｄｃｏｍｐａｎｉｅｓｉｎｔｈｅＵｎｉｔｅｄＳｔａｔｅｓｂｙＦｏｒｂｅｓＭａｇａｚｉｎｅ．Ｔｈｅｃｏｍｐａｎｙ＇ｓｃｏｒｅ
ｂｕｓｉｎｅｓｓｉｓｐｒｏｖｉｄｉｎｇｏｎｌｉｎｅｄａｔａｂａｓｅｓｖｉａｉｔｓｐｒｏｐｒｉｅｔａｒｙｓｏｆｔｗａｒｅ，ＥＢＳＣＯｈｏｓｔ，ｔｏｌｉｂｒａｒｉｅｓ．ＥＢＳＣＯｐｒｏｖｉｄｅｓｏｖｅｒ３５０ｆｕｌｌｔｅｘｔａｎｄｓｅｃ
ｏｎｄａｒｙｄａｔａｂａｓｅｓ．Ｃｏｎｔｅｎｔｆｏｒｔｈｅｓｅｄａｔａｂａｓｅｓｉｎｃｌｕｄｅｆｕｌｌｔｅｘｔｊｏｕｒｎａｌｓ，ｍａｇａｚｉｎｅｓ，ｂｏｏｋｓ，ｍｏｎｏｇｒａｐｈｓ，ｒｅｐｏｒｔｓ，ｅｂｏｏｋｓ，ｂｕｓｉｎｅｓｓ
ｂｏｏｋｓｕｍｍａｒｉｅｓａｎｄｖａｒｉｏｕｓｏｔｈｅｒｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎｔｙｐｅｓ．Ｉｔａｌｓｏｐｒｏｖｉｄｅｓｄａｔａｂａｓｅｓｆｏｒｒｅｆｅｒｅｎｃｅｔｏｔｈｅｈｅａｌｔｈａｎｄｂｕｓｉｎｅｓｓｓｅｃｔｏｒｓ，ｓｕｃｈａｓ
ＤｙｎａＭｅｄ．

８ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１６


