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ａｂｉｌｉｔｙｏｆＢａｒｔｌｅｔｔｓｔａｔｉｓｔｉｃｉｓ０．０００，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｄａｔａｏｂ
ｔａｉｎｅｄａｒｅｓｕｉｔａｂｌｅｆｏｒｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓ．Ｉｎｔｈｅｕｓｅｏｆｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍ
ｐｏｎｅｎｔａｎａｌｙｓｉｓ，ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅａｐｐｒｏａｃｈｏｆＷｕＭｉｎｇｌｏｎｇ（２０１０），
ｔｈｅｆａｃｔｏｒｓｔａｎｄａｒｄｉｓｄｅｔｅｒｍｉｎｅｄａｓｆｏｌｌｏｗｓ：ｔｈｅａｂｓｏｌｕｔｅｖａｌｕｅｏｆ
ｆａｃｔｏｒｌｏａｄｉｎｇｍｕｓｔｂｅｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎ０．４．Ｔｈｅｉｔｅｍｓｔｈａｔｄｏｎｏｔ
ｍｅｅｔｔｈｅｓｅｔｗｏｒｅｑｕｉｒｅｍｅｎｔｓｗｉｌｌｂｅｅｘｃｌｕｄｅｄ．Ｂｙｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍ
ｐｏｎｅｎｔａｎａｌｙｓｉｓ，ｉｔｉｓｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅｆａｃｔｏｒｌｏａｄｉｎｇｏｆｖａｒｉｏｕｓｉｔｅｍｓ

ｉｎＴａｂｌｅ１ｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎ０．６，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｉｔｅｍｓｓｅｌｅｃｔｅｄ
ｗｅｌｌｒｅｐｒｅｓｅｎｔｔｈｅｍｅａｓｕｒｅｄｃｏｎｔｅｎｔ．Ｉｎａｄｄｉｔｉｏｎ，ｗｅｕｓｅＡＶＥ
（ＡｖｅｒａｇｅＶａｒｉａｎｃｅＥｘｔｒａｃｔｅｄ）ｃｏｎｖｅｒｇｅｎｔｖａｌｉｄｉｔｙｉｎｄｅｘ，ａｎｄｉｔｉｓ
ｇｅｎｅｒａｌｌｙｂｅｌｉｅｖｅｄｔｈａｔｔｈｅｇｒｅａｔｅｒｔｈｅｉｎｄｅｘｖａｌｕｅ，ｔｈｅｓｍａｌｌｅｒｔｈｅ
ｒｅｌａｔｉｖｅｍｅａｓｕｒｅｍｅｎｔｅｒｒｏｒ．Ｔｈｅｇｅｎｅｒａｌｃｒｉｔｅｒｉｏｎｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎ
０．５．ＡｓｃａｎｂｅｓｅｅｎｆｒｏｍＴａｂｌｅ２，ｅｘｃｅｐｔｍａｒｋｅｔｆｕｔｕｒｉｔｙｗｉｔｈ
ＡＶＥｏｆｓｌｉｇｈｔｌｙｌｅｓｓｔｈａｎ０．５，ｏｔｈｅｒｌａｔｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓｈａｖｅＡＶＥｏｆ
ｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎ０．５，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｍｅａｓｕｒｅｍｅｎｔｉｎｔｈｉｓｓｔｕｄｙｈａｓ
ｃｏｎｖｅｒｇｅｎｔｖａｌｉｄｉｔｙ．Ｔｈｅｖａｌｉｄｉｔｙｃａｎｂｅａｌｓｏｊｕｄｇｅｄｂｙｅｘａｍｉｎｉｎｇ
ｗｈｅｔｈｅｒＡＶＥｖａｌｕｅｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｔｈｅｓｑｕａｒｅｖａｌｕｅｏｆｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ
ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｓ（Ｓｈｏｏｋｅｔａｌ．，２００４）．Ａｃｃｏｒｄ
ｉｎｇｔｏＴａｂｌｅ２，ａｐｐａｒｅｎｔｌｙＡＶＥｖａｌｕｅｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｔｈｅｓｑｕａｒｅ
ｖａｌｕｅｏｆｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｂｅｔｗｅｅｎｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｓ，ｓｏｉｔｐａｓｓｅｓ
ｔｈｅｖａｌｉｄｉｔｙｊｕｄｇｍｅｎｔｔｅｓｔ．

Ｔａｂｌｅ２　Ｖａｒｉａｂｌｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｃｏｎｆｉｒｍａｔｏｒｙｆａｃｔｏｒａｎａｌｙｓｉｓ

Ｌａｔｅｎｔ
ｖａｒｉａｂｌｅｓ ＣＲ ＡＶＥ Ｍａｒｋｅｔ

ｆｕｔｕｒｉｔｙ Ｔｒｕｓｔ Ｂｕｓｉｎｅｓｓ
ｎｅｔｗｏｒｋｓ

Ｒｅｌａｔｉｏｎａｌ
ｃａｐａｂｉｌｉｔｙ

Ｏｐｅｒａｔｉｎｇ
ｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ

Ｍａｒｋｅｔｆｕｔｕｒｉｔｙ ０．７７５８ ０．４７４４ １．０００ － － － －
Ｔｒｕｓｔ ０．８３２０ ０．６２６０ ０．３７６ １．０００ － － －
Ｂｕｓｉｎｅｓｓｎｅｔｗｏｒｋｓ ０．８７５１ ０．５８５０ ０．４７２ ０．５０４ １．０００ － －
Ｒｅｌａｔｉｏｎａｌｃａｐａｂｉｌｉｔｙ ０．８１４１ ０．５２６３ ０．４４１ ０．４６８ ０．６６２ １．０００
Ｏｐｅｒａｔｉｎｇｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ ０．８４７１ ０．５８２７ ０．３４７ ０．２５６ ０．３７７ ０．４８４ １
Ｎｏｔｅ： ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔＰｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ０．０１ｌｅｖｅｌ； ｉｎｄｉｃａｔｅｓｔｈａｔＰｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ０．００１ｌｅｖｅｌ．

４　Ｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓｔｅｓｔｉｎｇ
ＡｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆＷｅｎＺｈｏｎｇｌｉｎ，ＨｏｕＪｉｅｔａｉ（２００３）ａｎｄ
ＷｅｎＺｈｏｎｇｌｉｎ，ＹｅＢａｏｊｕａｎ（２０１４），ｗｅｌｅｔｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉ
ａｂｌｅｂｅＸ，ｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｂｅＹ，ａｎｄｍｅｄｉａｔｉｎｇｖａｒｉａｂｌｅｂｅ
Ｍ，ａｎｄｔｅｓｔｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｏｆｔｈｅｉｒｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓ，ｒｅ
ｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ（ｅ１，ｅ２，ｅ３ａｒｅａｌｌｅｒｒｏｒｔｅｒｍｓ）．（ｉ）Ｆｉｒｓｔｗｅｔｅｓｔｅｑｕａ
ｔｉｏｎ１：Ｙ＝βＸ＋ｅ１．Ｉｆβｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（Ｈ０：β＝０ｉｓｒｅｊｅｃｔｅｄ），
ｔｈｅｎｗｅｃｏｎｔｉｎｕｅｔｏｔｅｓｔｅｑｕａｔｉｏｎ２．Ｉｆβｉｓｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｉｔｉｎｄｉ
ｃａｔｅｓｔｈａｔＸｈａｓｎｏｉｍｐａｃｔｏｎＹ，ｔｈｅｎｗｅｓｔｏｐｔｈｅｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔ
ｔｅｓｔ．（ｉｉ）Ａｆｔｅｒｔｈｅβｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅｉｓｔｅｓｔｅｄ，ｗｅｃｏｎｔｉｎｕｅｔｏｔｅｓｔ
ｅｑｕａｔｉｏｎ２：Ｍ＝αＸ＋ｅ２．Ｉｆαｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ（Ｈ０：α＝０ｉｓｒｅｊｅｃ
ｔｅｄ），ｗｅｃｏｎｔｉｎｕｅｔｏｔｅｓｔｅｑｕａｔｉｏｎ３；ｉｆαｉｓｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｗｅ
ｓｔｏｐｔｅｓｔｉｎｇ．（ｉｉｉ）Ａｆｔｅｒｅｑｕａｔｉｏｎ１ａｎｄ２ｐａｓｓｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ
ｔｅｓｔ，ｗｅｔｅｓｔｅｑｕａｔｉｏｎ３，Ｙ＝ａＸ＋ｂＭ＋ｅ３，ａｎｄｔｅｓｔｔｈｅｓｉｇｎｉｆｉ
ｃａｎｃｅｏｆｂ．Ｉｆｂｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｔｈｅｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ；
ｔｈｅｎｗｅｔｅｓｔａ，ａｎｄｉｆａｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｉｔｉｓｔｈｅｉｎｃｏｍｐｌｅｔｅｍｅｄｉａ
ｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔ；ｉｆａｉｓｎｏｔｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ，ｉｔｉｓｔｈｅｃｏｍｐｌｅｔｅｍｅｄｉａｔｉｎｇ
ｅｆｆｅｃｔ．Ｔｈｅｍｏｓｔｃｏｍｍｏｎｗａｙｔｏｔｅｓｔｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｉｓｇｒａｄｕａｌｌｙ
ｔｅｓｔｉｎｇｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ（Ｂａｒｏｎ＆Ｋｅｎｎｙ，１９８６；Ｊｕｄｄ＆
Ｋｅｎｎｙ，１９８１；ＷｅｎＺｈｏｎｇｌｉｎ，ＺｈａｎｇＬｅｉ，ＨｏｕＪｉｅｔａｉ，Ｌｉｕ
Ｈｏｎｇｙｕｎ，２００４）．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒａｌｓｏｕｓｅｓｔｈｅｓｔｅｐｗｉｓｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ
ａｎａｌｙｓｉｓｔｏｔｅｓｔｔｈｅｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｏｆａｇｒｉｂｕｓｉｎｅｓｓｒｅｌａｔｉｏｎａｌｃａｐａ
ｂｉｌｉｔｙ，ａｎｄａｄｏｐｔｓｔｈｅｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｅｑｕａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｔｅｓｔｉｎｇｍｅｔｈｏｄ．
ＳｉｎｃｅＳＥＭｉｓｗｉｄｅｌｙｕｓｅｄ，ｐｅｏｐｌｅｈａｖｅｈａｄａｎｅｗｅｒｗａｙｔｏｓｔｕｄｙ
ｍｅｄｉａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔ，ａｎｄｇｅｎｅｒａｌｌｙｕｓｅｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｅｑｕａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｔｏ
ｔｅｓｔ（ＬｉｕＨａｉｊｉａｎｅｔａｌ．，２００７）．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｌｉｓｔｓｔｈｅｓｔａｎｄａｒｄｏｆ
ｓｏｍｅｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｓｕｃｈａｓＣＭＩＮ，ＣＭＩＮ／ＤＦ，ＧＦＩ，ＲＭＳＥＡ，ＩＦＩ，
ＣＦＩａｎｄＰＮＦＩａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅａｃｔｕａｌｆｉｔｔｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓｏｆｍｏｄｅｌ．Ｔａｂｌｅ
３ｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｈｅｄｅｇｒｅｅｏｆｆｉｔｔｉｎｇｏｆｖａｒｉｏｕｓｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｏｆｍｅａｓｕｒｅ

ｍｅｎｔｍｏｄｅｌｉｓｖｅｒｙｇｏｏｄ，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｆｉｔｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｏｆ
ｍｅａｓｕｒｅｍｅｎｔｍｏｄｅｌａｎｄｄａｔａｉｓｇｏｏｄ（Ｈａｉｒ，Ａｎｄｅｒｓｏｎ，Ｔａｔｈａｍ
ａｎｄＢｌａｃｋ，１９９８；Ｂｅｎｔｌｅｒ，１９９０）．Ｗｅｃａｎｆｕｒｔｈｅｒｖｅｒｉｆｙｔｈｅｈｙ
ｐｏｔｈｅｓｉｓ．Ｍｏｄｅｌ１ｓｈｏｗｓｔｈａｔｍａｒｋｅｔｆｕｔｕｒｉｔｙｈａｓａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉ
ｔｉｖｅｉｍｐａｃｔｏｎｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｎｇｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｅｎｔｅｒｐｒｉ
ｓｅｓ，ａｎｄｉｔｍｅｅｔｓｔｈｅｆｉｒｓｔｃｏｎｄｉｔｉｏｎｏｆｍｅｄｉａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔａｎａｌｙｓｉｓ，
ｔｈａｔｉｓ，ｔｈｅｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｅｑｕａｔｉｏｎ１ｉｓｓｉｇｎｉｆ
ｉｃａｎｔ，ａｎｄｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓＨ１ａｈｏｌｄｓ．Ｓｉｍｉｌａｒｌｙ，Ｍｏｄｅｌ２ａｎｄ３ｖｅｒｉｆｙ
ｔｈａｔｔｒｕｓｔｉｎｇｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐａｎｄｂｕｓｉｎｅｓｓｎｅｔｗｏｒｋｓｈａｖｅａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔ
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ｐｒｉｓｅｓ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ，ｓｏｈｙｐｏｔｈｅｓｅｓＨ１ｂａｎｄＨ１ｃｈｏｌｄ，ｔｈａｔｉｓ，Ｈ１
ｉｓｖａｌｉｄａｔｅｄ，ａｎｄｍｅｅｔｓｔｈｅｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓｏｆｃｏｎｔｉｎｕｉｎｇｔｏｃｏｎｄｕｃｔ
ｍｅｄｉａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｔｅｓｔｉｎｅｑｕａｔｉｏｎ１．Ｍｏｄｅｌ４ｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｒｕｓｔｉｎｇｒｅ
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ｏｎｔｈｅｏｐｅｒａｔｉｎｇｐｅｒｆｏｒｍａｎｃｅｏｆａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｅｎｔｅｒｐｒｉｓｅｓ，ｓｏｉｔ
ｍｅｅｔｓｔｈｅｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓｏｆｃｏｎｔｉｎｕｉｎｇｔｏｃｏｎｄｕｃｔｍｅｄｉａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｔｅｓｔ
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