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STOWARZYSZENIE EKONOMISTOW ROLNICTWA I AGROBIZNESU
Roczniki Naukowe o tom XVII e zeszyt 4

Malgorzata Bulkowska

Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej — Paristwowy Instytut Badawczy

WZAJEMNA KONKURENCYJNOSC POLSKI I NIEMIEC W HANDLU
PRODUKTAMI ROLNO-SPOZYWCZYMI

COMPETITIVENESS OF POLAND AND GERMAN IN MUTUAL TRADE
IN AGRI-FOOD PRODUCTS
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Abstrakt. Celem opracowania bylo przedstawienie oceny konkurencyjnosci Polski i Niemiec we wzajemnym
handlu produktami rolno-spozywczymi w latach 2003-2013. Analizy dokonano na podstawie wskaznikéw
ujawnionych przewag komparatywnych (RCA), obliczonych na podstawie danych handlowych z bazy WITS
Comtrade. Z badan wynika, ze Niemcy od lat sa najwazniejszym partnerem Polski w handlu produktami
rolno-spozywczymi. Wejscie Polski do UE dodatkowo zintensyfikowalo wymiane handlowa pomigdzy
partnerami oraz umocnito pozycj¢ konkurencyjng polskich producentéw zywnosci na sasiednim rynku. Od
2005 roku Polska notuje coraz wigksze przewagi komparatywne na rynku niemieckim w handlu produktami
rolno-spozywczymi. Niemcy wcigz takich przewag na rynku polskim nie maja.

Wstep

Niemcy od lat sg najwazniejszym partnerem Polski w handlu produktami rolno-spozywczymi.
Zajmuja one pierwsze miejsce na liScie zarowno naszych dostawcow, jak i odbiorcow. Przystapienie
Polski do Unii Europejskiej (UE) oraz zniesienie barier celnych dodatkowo przyczynito si¢ do
zdynamizowania handlu z krajami UE, w tym takze z Niemcami oraz spowodowato przesunigcie
niektorych strumieni eksportu z rynkow krajow trzecich na rzecz rynku unijnego [ Wyznikiewicz
2014]. Od 2003 roku wzajemne obroty charakteryzowatly si¢ tendencja rosnaca. W 2013 roku
udziat Niemiec w polskim handlu zagranicznym zywnoscig stanowit ponad 25% catkowitych ob-
rotow zardwno po stronie eksportu, jak 1 importu. W analizowanym okresie Polska odnotowywata
dodatnie saldo obrotéw artykutami rolno-spozywczymi z Niemcami.

Material i metodyka badan

Celem artykuhu byta ocena zmian pozycji konkurencyjnej polskich producentéw zywnosci w
eksporcie do Niemiec i niemieckich producentéw w eksporcie do Polski. Punktem wyjscia byto
przedstawienie polsko-niemieckich obrotow handlowych produktami rolno-spozywczymi, w tym
struktury towarowej tych obrotow. Dokonano takze oceny konkurencyjnos$ci polskiego eksportu do
Niemiec i niemieckiego eksportu do Polski ma podstawie wskaznika ujawnionych przewag kom-
paratywnych (RCA). Istota tego wskaznika polega na okresleniu, czy udziat danej grupy towaréw
w eksporcie omawianego kraju jest wyzszy lub nizszy od udziatu tej grupy towardw w Swiatowym
eksporcie na okreslony rynek [Ambroziak 2013]. Wskazniki RCA wyliczono wedtug wzoru:
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gdzie:

RCA, - wskaznik ujawnionych przewag komparatywnych w polskim/niemieckim eksporcie
i-tej grupy produktow na j-ty rynek,

X —  polski/niemiecki eksport i-tej grupy produktow (tutaj: produkty rolno-spozywcze

ogotem oraz wedtug dziatéw HS) na j-ty rynek,

swiatowy eksport i-tej grupy produktow na j-ty rynek,

N- liczba grup produktow (caty eksport).

Wartos$¢ wskaznika wyzsza niz 1,0 oznacza, ze udziat eksportu artykuldow rolno-spozywezych
w eksporcie ogdtem analizowanego kraju na okreslony rynek jest wickszy niz ich udzial w
$wiatowym eksporcie ogétem na ten rynek, natomiast nizsza od 1,0 sytuacje odwrotng. Wartosci
wskaznika wigksze niz 1,0 §wiadczg o ujawnionej przewadze komparatywnej badanego panstwa.

Badaniem obj¢to produkty rolno-spozywcze ogdtem, tj. dziaty 01-24 Zharmonizowanego
Systemu Oznaczania i Kodowania Towaréw HS. Analiz¢ przeprowadzono wykorzystujac dane
handlowe z bazy danych WITS-Comtrade, wyrazone w USD [Szczepaniak 2013]. Analiza objeto
lata 2003-2013, przy czym w wickszo$ci przypadkdéw porownywane byly lata skrajne.

Rozwéj handlu zagranicznego produktami rolno-spozywczymi miedzy
Polskg i Niemcami

W latach 2003-2013 warto$¢ polskiego eksportu produktéw rolno-spozywcezych do Niemiec
systematycznie rosta i w 2013 roku osiagneta warto$¢ 6,2 mld USD, tj. 5,5-krotnie wyzsza niz w
2003 roku (rys. 1). Wyjatkiem byt rok 2009, w ktorym na skutek $wiatowego kryzysu gospodar-
czego nastapit spadek wartosci polskiego eksportu rolno-spozywczego do Niemiec o 14%. Od
2010 roku ponownie jednak ma miejsce trend wzrostowy. Podobne tendencje zmian cechowaty
polski import rolno-spozywczy z Niemiec. Po dynamicznym wzro$cie wartos$ci przywozu w
latach 2003-2008, w 2009 roku nastapito wyrazne zmniejszenie dostaw niemieckiej zywnoS$ci
do Polski, po czym od 2010 roku dostawy te systematycznie rosty. Wzrost wartos$ci importu rol-
no-spozywczego z Niemiec, ktory nastapit w latach 2003-2013, byt duzo wigkszy niz eksportu
rolno-spozywczego do Niemiec (o$miokrotny, w 2013 roku wyniost on 4,2 mld USD). Jednak
w latach 2003-2013 Polska notowala dodatnie saldo obrotow handlowych produktami rolno-
-spozywczymi z Niemcami. W 2013 roku wyniosto ono 2 mld USD i byto prawie 3,5-krotnie
wyzsze niz w 2003 roku (rys. 1).

Przed akcesja Polski do UE, jak rowniez po 2004 roku, prawie 25% polskiego eksportu rolno-
-spozywczego bylo kierowane na rynek niemiecki (w 2003 roku — 25%, a w 2013 roku — 23%).
Zupehie inaczej przedstawiata si¢ sytuacja w imporcie. W 2003 roku z Niemiec pochodzito tylko
14% sprowadzanych przez Polske produktow rolno-zywnosciowych, jednak po akcesji rola Niemiec
jako eksportera produktéw zywno$ciowych na rynek polski systematycznie si¢ zwigkszata. W 2013
roku udzial Niemiec w imporcie rolno-spozywczym Polski uksztattowat si¢ na poziomie 22%.

mld USD/bIn USD

Rysunek 1. Eksport, import oraz
saldo handlu produktami rolno-
spozywczymi Polski z Niemcami
w latach 2003-2013

Figure 1. Polish foreign trade in
agri-food products with Germany
in the years 2003-2013

Zrodto: opracowanie wiasne na
podstawie danych WITS-Comtrade
Source: own study based on WITS-
Comtrade data
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Rysunek 2. Udziat Polski w  30%
handlu rolno-spozywczym
Niemiec oraz udzial Niemiec
w handlu rolno-spozywczym  20%
Polski

Figure 2. Polish participation in

the German agri-food trade and ~ 10%
German participation in Polish g,
agri-food trade

Zrodto: opracowanie wiasne
na podstawie danych WITS-
Comtrade === Udziat Niemiec w polskim eksporcie (German participation in Polish export)

Source: own study based on Udziat Niemiec w polskim imporcie (German participation in Polish import)
WITS-Comtrade data
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Polska miata duzo mniejsze znaczenie jako rynek zbytu niemieckiej zywnosci. W 2013 roku
Polska z 6-procentowym udziatem byta 6. co do wielkosci odbiorcag niemieckich produktéw rol-
no-zywnosciowych i 5. dostawca do Niemiec (rys. 2). W analizowanym okresie nastgpit wzrost
znaczenia Polski jako partnera handlowego Niemiec, jednak wciaz jest on stosunkowo niewielki.
Najwazniejszym partnerem handlowym Niemiec zarowno w imporcie, jak i eksporcie produktow
rolno-spozywczych od lat pozostaje Holandia.

Pomimo ze Niemcy sg bez watpienia najwazniejszym partnerem handlowym i najwigkszym
odbiorca polskich produktow, a warto§¢ obrotow handlowych pomiedzy dwoma krajami wciaz
ro$nie, udzial Niemiec w polskim eksporcie rolno-spozywczym powoli, lecz zauwazalnie spada
(z 25% w 2003 roku do 23% w 2013 roku). Ta tendencja jest zjawiskiem korzystnym i bgdzie
najprawdopodobniej kontynuowana, poniewaz Polska zdobywa nowe rynki zbytu i umacnia na
nich swoja pozycje. Tak wysokie wzajemne obroty oraz wynikajaca z tego zalezno$¢ gospodarek
moga jednak, przy nieckorzystnej koniunkturze, stanowié zagrozenie dla Polski.

Struktura towarowa polskiego handlu produktami rolno-spozywczymi
z Niemcami wedlug klasyfikacji HS

Struktura towarowa polskiego eksportu rolno-spozywczego do Niemiec ulegata w analizowa-
nym okresie wyraznym zmianom. W 2013 roku Niemcy importowaty z Polski przede wszystkim
ryby, migso i podroby jadalne, produkty mleczarskie, zboza oraz przetwory z warzyw i owocow.
Te pig¢ grup produktéw (wedhug dzialéw HS) obejmowato 46,1% polskiego eksportu rolno-spo-
zywezego. W porownaniu z rokiem 2003 zmniejszylo si¢ znaczenie owocOw, warzyw oraz ich
przetworow, natomiast zwigkszyto ryb, zb6z oraz produktéw mleczarskich. Znaczaco zwigkszyt
si¢ takze udzial innych grup produktow, przez co udziat pigciu najwazniejszych zmniejszyt si¢
w porownaniu z 2003 roku az o 21 p.p. (tab. 1).

Wsrdéd importowanych z [Niemiec produktow rolno-spozywcezych w 2013 roku dominowaly migso i
podroby jadalne, produkty mleczarskie, kakao i przetwory z kakao, pieczywo cukiernicze oraz thuszcze
ioleje. W poréwnaniu z 2003 rokiem najwigkszy wzrost importu odnotowano natomiast w przypadku
migsa oraz tytoniu. Wzrést takze udziat innych grup produktéw, przez co udziat pigciu najwazniejszych
zmniejszyl si¢ w poréwnaniu z 2003 rokiem o 16,8 p.p., do 47,4%. W 2003 roku Polska importowata
z Niemiec przede wszystkim thuszcze i oleje, pasze dla zwierzat oraz rdzne przetwory spozywcze.

W 2013 roku dodatnie saldo obrotow handlowych Polski z Niemcami generowat glownie
handel rybami, zbozem oraz przetworami z warzyw i owocow (w 2003 roku nadwyzke Polska
uzyskiwala przede wszystkim w handlu przetworami z warzyw i owocow, migsem oraz owoca-
mi). Warto zaznaczy¢, ze mig¢so oraz wyroby mleczarskie naleza do najwazniejszych produktow
zarowno eksportowanych, jak i importowanych, co $wiadczy o duzym znaczeniu wewnatrzga-
leziowej wymiany handlowej pomiedzy Polskg i Niemcami. W ramach ww. grup produktéw
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Tabela 1. Najwazniejsze grupy produktow w polskim eksporcie rolno-spozywczym do Niemiec w 2003 i
2013 roku
Table 1. The most important product group in the Polish agri-food exports to Germany in 2003 and 2013

Eksport/Export
2003 2013
Kod nazwa dziatu/ warto$¢/ | udzial/ | kod nazwa warto§¢/ | udzial/
HS/ name value share | HS/ dziatu/name value share
Code [min USD] | [%] | code [min USD] | [%]
Przetwory z
warzyw i owocow/ Ryby i skorupiaki/
20 Preparations of 203,8 18,0 03 Fish and shellfish 749,5 12,1
vegetables and fruits
Migso i podroby Migso i podroby
02 jadalne /Meat and 168.,6 15,0 02 |jadalne /Meat and 652,4 10,5
edible offals edible offals
Owoce i orzechy/ Produkty mleczarskie/

08 Fruit and nuts 163,6 14,5 04 Dairy products 499,0 80
07 Warzywa/Vegetable 112,1 10,0 10 | Zboza/Cereals 485,7 7,8
L Przetwory z warzyw i

Przetwory z migsa i owocow/Preparations
16 ryb/Processed meat 108.4 9,6 20 P tons 471,6 7,6
of vegetables and
and fish .
- fruits
Razem 5 najwaZpleJ szych 755.7 67.1 Razem 5 naJwaZpleJ szych 28582 46.1
grup/ Total 5 major groups grup/ Total 5 major groups

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych WITS-Comtrade
Source: own study based on WITS-Comtrade data

Tabela 2. Najwazniejsze grupy produktow w polskim imporcie z Niemiec w 2003 1 2013 roku
Table 2. The most important product group in the Polish agri-food imports to Germany in 2003 and 2013

Import/Import
2003 2013

Kod |nazwa dzialu/name warto$¢/ |udzial/| kod |nazwa dziatu/name warto$¢/ | udzial/
HS/ value share | HS/ value share
Code [min USD] | [%] | code [min USD] | [%]
15 Do Migso i podroby

Z}‘;S(Z)‘.’lzse ioleje/Fats 90,1 | 169 | 02 |jadalne/Meat and 6035 | 143

na ot edible offals

23 | Pasza dla zwierzat/ Produkty mleczarskie/

Animal feed 878 164 | 04 Dairy products 377, 8,9
21 i{(z)zpe pcrzzz/twory Kakao i przetwory

pozyw . 78,3 14,7 | 18 |zkakao/Cocoa and 358,5 8,5
Miscellaneous edible ;
. cocoa preparations

preparations
18 |Kakao i przetwory .-

2 kakao/Cocoa and 46,8 88 | 19 |Prectworyzezboz/ 331,8 7.9

. Cereal preparations

cocoa preparations
19 | Przetwory ze zbgz/ 394 7.4 15 Tiuszgze i oleje/Fats 328.5 7.8

Cereal preparations and oils
Razem 5 na]wa;nlejszych 342.4 642 Razem 5 najwaz'mejszych 2 000, 0 47.4
grup/Total 5 major groups grup/Total 5 major groups

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych WITS-Comtrade
Source: own study based on WITS-Comtrade data




Wzajemna konkurencyjnos¢ Polski i Niemiec w handlu produktami rolno-spozywczymi 67

Niemcy sprowadzajg z Polski przede wszystkim migso drobiowe oraz mleko i §mietang, natomiast
w imporcie Polski z Niemiec dominuje wieprzowina oraz sery.

Ocena wzajemnej pozycji konkurencyjnej Polski i Niemiec w handlu artykulami
rolno-spozywczymi

W analizowanym okresie zar6wno Polska na rynku niemieckim, jak i Niemcy na rynku polskim
zwigkszyly swoja pozycje konkurencyjng. Od 2005 roku Polska notuje przewagi komparatywne
w handlu produktami rolno-spozywczymi z Niemcami. Wskaznik RCA w 2013 roku osiggnat
warto$¢ 1,19 (w poréwnaniu do 0,75 w 2003 roku). Wzrost wskaznika RCA w polskim eksporcie
rolno-spozywczym do Niemiec wynikal z umocnienia si¢ na niemieckim rynku pozycji konku-
rencyjnej kilku grup produktow (rys. 3 i 4). Niemcy w analizowanym okresie nie wykazywaty
trwatych przewag komparatywnych w eksporcie produktéw rolno-spozywczych na rynek polski,
jednak w latach 2003-2013 warto$¢ wskaznika RCA zwigkszata si¢ systematycznie z 0,58 do 0,92.
Oznacza to, ze w najblizszym czasie rowniez Niemcy mogg osiggnac przewagi komparatywne w
eksporcie tej grupy produktéw na rynek polski.

Sposrod 24 dziatow HS obejmujacych produkty rolno-spozywecze, Polska w 2013 roku wykazywata
przewagi komparatywne na rynku niemieckim w handlu czternastoma grupami produktow (w 2003 roku
tych grup bylo zaledwie 6). Wérdd tych czternastu grup znalazto si¢ osiem, w ktorych przewagi na rynku
polskim uzyskaly rowniez Niemcy. Tymi dziatami byly m.in. przetwory z migsa (dziat HS — 16), wyroby
cukiernicze (17), przetwory z maki (19), migso i jego przetwory (02) oraz produkty mleczarskie (04).
W pordéwnaniu z rokiem 2003 Niemcy zwickszyly swoja konkurencyjno$¢ na polskim rynku w handlu
szescioma grupami produktow, w tym migsnymi i mleczarskimi. Obie branze sg bardzo wazne zarowno
dla polskiego rolnictwa jak i przemystu spozywczego, stad rosnace przewagi konkurencyjne niemieckich
eksporterow na polskim rynku moga stanowi¢ zagrozenie dla polskich producentow.

Polscy producenci majg przewagi konkurencyjne na rynku niemieckim (ktérych nie posiadaja
niemieccy na rynku polskim) w handlu takimi produktami jak ryby (dziat HS — 03) oraz zboza
(10), przetwory z warzyw i owocow (20) oraz tyton (24). Polska nie posiada przewag kompara-
tywnych w handlu 10 grupami produktow, sposrod ktorych, w czterech niemieccy producenci sg
konkurencyjni na rynku polskim. Te grupy produktoéw to: kawa i herbata (dziat HS — 09), ttuszcze
ioleje (15) oraz zwierzeta zywe(01). Najsilniejsza pozycje konkurencyjng na rynku niemieckim
mialy polskie zboza oraz ryby, natomiast na rynku polskim — niemiecka kawa i herbata.
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Rysunek 3. Wskazniki RCA w polskim eksporcie rolno-spozywczym do Niemiec (0§ pozioma) i niemieckim
eksporcie rolno-spozywczym do Polski (0$ pionowa) w 2003 r.

Figure 3. RCA indicators in Polish agri-food exports to Germany (horizontal axis) and the German agri-
Jfood exports to the Poland (vertical axis) in 2003

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie danych WITS-Comtrade

Source: own study based on WITS-Comtrade data
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Rysunek 4. Wskazniki RCA w polskim eksporcie rolno-spozywczym do Niemiec (0§ pozioma) i niemieckim
eksporcie rolno-spozywczym do Polski (0$ pionowa) w 2013 roku

Figure 4. RCA indicators in Polish agri-food exports to Germany (horizontal axis) and the German agri-
food exports to the Poland (vertical axis) in 2013

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych WITS-Comtrade

Source: own study based on WITS-Comtrade data

Tabela 1. Klasyfikacja towarowa artykut rolno-spozywczych wedtug sekcji
Table 1. CN/Classification of agri-food products by CN section

Dzial/HS code Nazwa/Name

01. Zwierzgta zywe/Live animals

02. Migso i podroby/Meat and offal

03. Ryby i owoce morza/Fish and seafood

04. Produkty mleczarskie/Dairy products

05. Pozostale produkty zwierzgce/Other animal products

06. Zywe rosliny i kwiaty ciete/Live plants and cut flowers

07. Warzywa/Vegetable

08. Owoce i orzechy/Fruit and nuts

09. Kawa, herbata, przyprawy/Coffee, tea, spices

10. Zboza/Cereals

11. Produkty mtynarski, stdd, skrobie/Products mill, malt, starches

12. Nasiona i owoce oleiste/The seeds and oleaginous fruits

13. Ekstrakty ro$linne/The plant extracts

14. Pozostate produkty roslinne/Other vegetable products

15. Thuszeze i oleje zwierzece lub roslinne/Fats and oils of animal or vegetable
16. Przetwory z migsa i ryb/Processed meat and fish

17. Cukry i wyroby cukiernicze/Sugars and sugar confectionery

18. Kakao i przetwory z kakao/Cocoa and cocoa preparations

19. Przetwory zbozowe i pieczywo cukiernicze/Cereal preparations and baked cakes
20. Przetwory z warzyw i owocoOw/Preparations of vegetables and fruits
21. Roézne przetwory spozywcze/Miscellaneous edible preparations

22. Napoje bezalkoholowe i alkoholowe/Soft drinks and alcoholic

23. Odpady i pasze dla zwierzat/ Waste and animal feed

24. Tyton i wyroby tytoniowe/Tobacco and tobacco products
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Podsumowanie

Polska i Niemcy sa waznymi partnerami we wzajemnym handlu produktami rolno-spozywczymi.
Dla Polski Niemcy sa najwazniejszym rynkiem zbytu i zaopatrzenia w produkty rolno-spozywcze,
o czym decyduje m.in. wielko$¢ i blisko$¢ rynku, a od 2004 roku rowniez wolny do niego dostep.
Po wejsciu Polski do UE znaczenie Polski jako partnera handlowego Niemiec systematycznie si¢
zwicksza, jednak jest ono wcigz relatywnie niewielkie. Polska, pomimo znaczacego zwickszenia
wzajemnych obrotow handlowych, wcigz ma jedynie 6-procentowy udziat w eksporcie (jak i impor-
cie) Niemiec, podczas gdy prawie 25% polskiego handlu rolno-spozywczego przypada na Niemcy.

Polska ma na rynku niemieckim przewagi komparatywne w handlu najwazniejszymi dla polskiego
przemyshu spozywczego grupami produktow, a wielko$¢ wskaznikow systematycznie si¢ zwigksza.
Swiadczy to o tym, ze Polska umacnia swoja pozycje konkurencyjna na rynku niemieckim. Istotnym
czynnikiem stanowiqcym o przewadze konkurencyjnej polskich przedsigbiorcow na tamtejszym
rynku j Jest w dalszym c1qgu mozliwos¢ zagwarantowama konkurencyjnej relacji cena-jako$¢. Polska
Zywnos¢ Wyroznla si¢ nizszymi cenami oraz wysoka jakoscia (dzieki duzemu udziatowi produktow
naturalnych i tradycyjnych). Ale wykorzystanie rynku niemieckiego jest wcigz niedostateczne.
Szeroka gamg odbiorcéw polskich produktéw w Niemczech stanowig podmioty indywidualne, do
ktorych zalicza si¢ m.in. sklepy prowadzace sprzedaz zywnosci etnicznej [Matusiak 2015].

Wydaje sig, ze sprzedaz na rynku niemieckim stanowi nadal szans¢ rozwoju dla polskich pro-
ducentow zywnosci, jednak aby zdobywane sukcesywnie przewagi konkurencyjne byty trwate,
Polska powinna skupi¢ si¢ na budowaniu marek, oferowaniu produktéw tradycyjnych (majacych
walory inne niz niska cena) i wykorzystywaniu pozytywnej opinii konsumentow niemieckich, jaka
obecnie majg np. polskie wedliny. Jest to szczegolnie wazne w kontekscie toczacych si¢ negocjacji
w sprawie zawarcia umowy o wolnym handlu pomigdzy UE a Stanami Zjednoczonymi (TTIP),
ktoéra bedzie miata wpltyw na zwigkszenie podazy surowca, w szczegolnosci migsa (wotowego)
oraz zb6z z USA, a takze przyczyni si¢ do zaostrzenia konkurencji na unijnym rynku artykutow
rolno-spozywczych [Risk and opportunities... 2014].
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Summary

The analysis of the competitiveness of the Polish and German in mutual trade in agri-food products showed
that Germany has for years been the most important partner of Polish trade in agri-food products. Polish accession
to the EU intensified trade between partners and strengthened the competitive position of Polish food producers on
the German market. Since 2005, Polish agri-food products have a growing comparative advantage in the German
market while RCA indicators for Germany are still less than 1. Poland still plays a relatively minor role in the German
agri-food trade. It seems, that sales on the German market is still a chance of development for Polish food producers.
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