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WIES I ROLNICTWO, NR 1.2 (166.2) 2015

OLGA RODAK!
JULIA SZAWIEL?

»KULTURA JEST BABA”. WIZJA ANIMACJI
KULTURY NA WSI W DZIALANIACH
STOWARZYSZENIA FOLKOWISKO

Niniejszy artykut jest poswigcony przedstawieniu dziatalno$ci Stowarzyszenia Fol-
kowisko oraz omowieniu reprezentowanej przez Stowarzyszenie filozofii dziatan
animacyjnych i kulturotwdrczych oraz strategii wptywania na ksztatt debaty publicz-
nej na temat wspotczesnej wsi. Szczegdlng uwage poswigcamy wydarzeniom reali-
zowanym w ramach kampanii spotecznej ,,Kultura jest Baba, ktora patronowata
dorocznemu Festiwalowi Animacji Kultury Pogranicza ,,Folkowisko”. W jej ramach
Stowarzyszenie zaj¢lo si¢ tematyka kobieca w kontekscie wiejskim, postugujac sig
réznorodnymi formutami, m.in. eksperymentujac z konwencja debaty. Opisujemy,
w jaki sposob charakter dziatah w ramach tej kampanii wynika z realizowanych
przez Stowarzyszenie idei ahierarchicznego podejscia do wytworéw kultury i jaki
wktad wnosza te dziatania do animacji kultury. Wskazujemy cele i zatozenia kam-
panii, opisujemy jej przebieg i efekty, z uwzglgednieniem osiagnig¢tych w jej ramach
sukcesow, a takze trudnosci 1 problemow, ktdre zarysowaty nam si¢ jako obszary dal-
szych poszukiwan. Wydarzenia te relacjonujemy i poddajemy analizie z perspekty-
wy ich poczatkowo biernych uczestniczek, ktére w pewnym momencie znalazty sig
,,za kulisami” Stowarzyszenia, by wspottworzy¢ jego dziatania nie tylko w ramach
kampanii ,,Kultura jest Baba”.

Stowarzyszenie Folkowisko oficjalnie istnieje od 2013 roku, jednak juz cztery lata
weczesniej zaczeto funkcjonowad jako nieformalna grupa rodziny i przyjaciot skupiona

I Akademia Leona Kozminskiego, Katedra Zarzadzania Miedzynarodowego; Stowarzyszenie
Folkowisko (e-mail: orodak@kozminski.edu.pl).

2 Uniwersytet Warszawski, Kolegium MISH; Stowarzyszenie Folkowisko

(e-mail: julia.szawiel@student.uw.edu.pl).

3 Kampania realizowana ze $rodkéw EEA Grants, Fundacji Batorego i Polskiej Fundacji Dzieci
i Mlodziezy.
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wokot Mariny 1 Marcina Piotrowskich. Wpisuje si¢ ono w nurt organizacji kulturo-
tworczych nastawionych na problematyke wiejska i dziatajacych na wsi. Jest organi-
zacja o strukturze ponadlokalnej, lecz zarazem silnie zakorzeniona w rzeczywistosci
miejsca, w ktorym funkcjonuje. Stowarzyszenie priorytetowo traktuje bowiem przy-
jazne relacje i wspdlne dziatanie z mieszkancami wsi Gorajec, potozonej w woje-
wodztwie podkarpackim, w powiecie lubaczowskim, gdzie w budynku dawnej
szkoty miesci si¢ jego siedziba. Idea dobrego sasiedztwa przektada si¢ na sposob
prowadzenia dziatalno$ci kulturalnej, skupionej wokot organizowania letniego festi-
walu 1 kilku pomniejszych imprez w ciagu roku, ktére tworza zaréwno cztonkowie
Stowarzyszenia pochodzacy z okolic Gorajca lub z odlegtych zakatkéw kraju, jak
1 mieszkancy Gorajca oraz okolicznych miejscowosci.

Motywacja dzialan Stowarzyszenia jest ch¢é afirmowania i promowania kultury
wiejskiej, rozumianej jako materialne i niematerialne dziedzictwo kultury polskiej*
1 przedstawiania jej jako réwnoprawnej, pelnowarto$ciowej tkanki kulturowe;j, ,,0d-
czarowania” jej negatywnego stereotypu, tworczego czerpania i przetwarzania jej
zasobow. Postawa ta przywodzi na mysl rodzaj wrazliwos$ci antropologicznej obec-
nej w dziatalno$ci badawczej Tomasza Rakowskiego, ktory wypowiada si¢ przeciw
dyskursywnej dyskredytacji tego, co wiejskie. Wskazuje on, ze przedstawianie zycia
na wsi jako niepetnego i monotonnego, w opozycji do jedynego wiasciwego, czyli
miejskiego modelu, juz na wstepie odmawia tym spotecznosciom zdolnosci do wia-
snego, wartosciowego sposobu dziatania (...) [2013, s. 6-10]. Kwestionujac ten war-
toSciujacy podziat, Stowarzyszenie zestawia w swoich dziataniach miejskie
1 wiejskie formy kulturowe; chetnie czerpie z tego, co archaiczne, ale nie ucieka tez
od tego, co nowe, czy nawet ,,obciachowe”. Kultura ,,wysoka” spotyka si¢ tu z kon-
wencja festynu: koncerty punkowych zespotéw towarzysza warsztatom kotysanek,
wspolne lepienie pierogdw 1 warsztaty zbierania ziol przeplataja si¢ ze spotkaniami
autorskimi i eksperckimi debatami. ,,Czuj¢ si¢ jak w domu, na takim wiejskim we-
selu trwajacym trzy dni”® — moéwita w wywiadzie ewaluacyjnym jedna z uczestni-
czek festiwalu. Inna osoba stwierdzila, ze w trakcie festiwalu przekroczona zostaje
bariera pomigdzy uczestnikami i artystami. Tego typu podejscie dowartosciowuje to,
co wigjskie, a zarazem pomaga rozbija¢ dualistyczne myslenie, w ktoérym wiejskie
jest przeciwstawiane temu, co miejskie, uwidaczniajac pewna ztozono$¢ i niejedno-
znaczno$é naszych tozsamosci®.

Wedhug tej logiki ahierarchiczno$ci form kulturowych realizowano réwniez dzia-
fania w ramach kampanii spotecznej ,,Kultura jest Baba”, przypadajace na okres od

4 Por. [Kirschenblatt-Gimblett 2011].

3> Ten i kolejne cytaty pochodza z raportu ewaluacyjnego autorstwa Agnieszki Dudy-Jastrzebskie;
i Marty Nazaruk-Napory, za ktorego udostgpnienie dzigkujemy.

6 Wartoéci i charakterystyke dziatania Stowarzyszenia rekonstruujemy na podstawie obserwacji
uczestniczacej podczas organizowanych przez nie wydarzen, obserwacji jego aktywnosci przede
wszystkim w mediach spotecznosciowych (strony kampanii ,,Kultura jest Baba” i ,,Jestem ze Wsi”,
Festiwalu ,,Folkowisko”, Chutoru Gorajec i Stowarzyszenia Folkowisko na Facebooku), jak roéwniez
na podstawie wielu nieformalnych rozmow, ktore na przestrzeni ostatnich o$miu miesigcy odbyty-
$my z osobami zaangazowanymi w jego dziatalno$¢. W trakcie tych rozméw niejednokrotnie docho-
dzito do artykutowania warto$ci realizowanych do tej pory przede wszystkim poprzez dziatanie.
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marca do sierpnia 2014 roku. Kampania poprzedzata Festiwal ,,Folkowisko”, ktory
w 2014 roku odbywat si¢ pod tym samym hastem. Do celow kampanii nalezato:
e przekazanie opinii publicznej pozytywnego wizerunku kobiet wiejskich i ich do-
konan kulturalnych i spotecznych,
e podniesienie znajomosci tematyki zwigzanej z kobieca perspektywa historii, ro-
la kobiet w tworzeniu kultury i kapitalu spotecznego,
e wzmocnienie kompetencji i wiedzy pozwalajacych na aktywne dziatanie spo-
teczne 12 kobiet, mieszkanek gminy Cieszandw, oraz
e umozliwienie wymiany mig¢dzypokoleniowej i migdzys$rodowiskowej migdzy dzia-
faczkami ze wsi 1 miast oraz mi¢dzy mieszkancami gminy i go$émi festiwalu.

Jak moéwia organizatorzy akcji’, zajecie sie kultura ,,babska” byto oczywista kon-
sekwencja po$wiecenia wezesniejszego festiwalu kulturze ,.chtopskiej”®. Juz ta de-
klaracja $wiadczy o dazeniu do odkrywania zlozono$ci zycia spolecznego oraz
dawania gtosu ré6znym grupom w jej ramach.

Podczas trwania kampanii zorganizowano wiele zréznicowanych dziatan, kto-
rych wspolnym mianownikiem byty tematyka kobieca oraz préba doprowadzania do
spotkania zainteresowanych nia oséb, sytuujacych si¢ pod wzgledem zamieszkania
1 poczucia przynalezno$ci w réznych miejscach na skali wies—miasto. W Warszawie
i Krakowie zorganizowano debaty z udziatem badaczek, dziataczy i artystek, po-
$wiecone odpowiednio ,,niewidzialnej aktywnosci kobiet na wsiach i w mniejszych
miastach” oraz literaturze tworzonej o kobietach wiejskich i przez kobiety wiejskie.
W tych miastach odbyly si¢ tez projekcje filmow: Jugow — pamieé i zapomnienie
oraz Zywobyci przi granicy. Babski godki z obu strén Olzy, zrealizowanych w trak-
cie badan terenowych na Dolnym Slasku i prezentujacych perspektywe kobieca
w pisaniu historii przesiedlen. Ogtoszono réwniez konkurs fotograficzny poswigco-
ny figurze kobiety wiejskiej. Kampania byla tez realizowana w mediach spoleczno-
sciowych poprzez fanpage na Facebooku ,,Kultura jest Baba”.

Z kolei w Gorajcu odbyty si¢ warsztaty Wezmy sprawy w swoje rece dla 12 mieszka-
nek gminy Cieszanow, ktorych celem byto ,,wzmocnienie kompetencji i wiedzy po-
zwalajacych [im] na aktywne dziatanie spoteczne”. Namacalnym efektem tego
projektu byty warsztaty kotysanek, poprowadzone przez panie dla uczestnikow Fe-
stiwalu ,,Folkowisko”. Kulminacyjnym punktem catej kampanii, a zarazem najbar-
dziej eksperymentalnym jej przedsigwzigciem, byla debata podczas Festiwalu
,Folkowisko”, w ktorej wzigly udzial dziataczki spoteczne i kulturalne z okolic Goraj-
ca, jak rOwniez panie uczestniczace we wspomnianym wczesniej warsztacie. W pew-
nym sensie planem kampanii i rozwojem wypadkow rzadzita logika sieci: osoby
zaangazowane w dziatalno$¢ Stowarzyszenia organizowaly dziatania i wydarzenia

7 Koodynatorka projektu byta Iwona Domaszczynska. Zespot wspotpracujacy: Maciej Piotrow-
ski, Marcin Piotrowski, Joanna Lenczuk, Ola Bugajska, Malwina Zyta, Natalia Jastrzebska, Kata-
rzyna Bis.

8 "W 2013 roku Festiwal odby! si¢ pod hastem ,,Jestem ze Wsi”. Towarzyszyta mu gtosna kampa-
nia medialna pod tym samym tytutem. Jej celem bylo zwrocenie uwagi na w duzej mierze chlop-
ska genez¢ wspodtczesnego polskiego spoteczenstwa, jak roéwniez na pejoratywne warto$ciowanie
w dyskursie publicznym tego, co chlopskie i wiejskie. Por. https://www.facebook.com/profi-
le.php?id=382828165160634.
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w miegjscach, ktére w danym momencie (przynajmniej czg¢$ciowo) stanowia ich
miejsca lokalne. Porzadek kampanii, chcac nie chcac, odzwierciedlatl w jaki$ sposob
nomadyczny tryb zycia mtodego pokolenia, naznaczony jednak pragnieniem zako-
rzenienia, a takze niejasny podzial na miasto i wie$ oraz hybrydycznos¢ wspolcze-
snych tozsamosci’.

Osoby, ktore wzigly udziat w ankiecie i wywiadach ewaluacyjnych, podkreslaty
ze najwigkszymi warto$ciami kampanii byty: zakorzenienie w miejscu, ,,niemiejsko-
centryczna” perspektywa, oddanie gltosu kobietom oraz umozliwienie wymiany mig-
dzypokoleniowej i migdzySrodowiskowej. Dziatania okre§lano mianem
»autentycznych”, bo wielu ich inicjatorow 1 inicjatorek wywodzi si¢ ze wsi, a do
udziatu w nich zaproszono rowniez mieszkanki wsi. Dostrzezono obecnos¢ miesz-
kancow Gorajca i okolic w charakterze prowadzacych warsztaty, uczestniczek deba-
ty oraz wytworczyn pysznej Zywnosci.

Bardzo mi sie podoba, ze akcent jest przeniesiony na wsie i mate miasta, ze to nie
Jjest takie metro-normatywne (...), zZe ta perspektywa sie zmienia na problemy i sytu-
acje wsi i matych miast. (...) i to wartos¢, ze sie to robi w tym miejscu i z tymi oso-
bami, ktorych to dotyczy, czyli, ze one majq wlasny glos.

Z drugiej strony, zwracano tez uwage na pewne niedociagnigeia i stabosci kam-
panii, przede wszystkim na jej zbytnia wielowatkowos¢ i wychodzenie w dyskusjach
od pewnych abstrakcyjnych stwierdzen ustalonych przez ekspertow, co sprawiato, ze
w niektérych momentach stawaly si¢ zbyt ogélne i jatowe. Kolejne uwagi okreslity-
by$my jako ,,skutki uboczne” préb przekraczania utartych konwencji jezykowych.
Wielu osobom, zwtaszcza kobietom, uzycie stowa ,,baba” wydato si¢ niedelikatne
i powielajace stereotypowe mys$lenia o kobietach, podczas gdy wydaje sig, ze inten-
cja tworcoOw 1 tworczyn kampanii byla raczej chec ,,odczarowania” zwiazanych
z nim negatywnych konotacji czy nawet dowarto$ciowanie reprezentowanych przez
nie skojarzen z kobieco$cia. Ponadto mowienie o kobietach wiejskich i ich proble-
mach niosto ze soba zagrozenie wprowadzania sztucznych podziatéw na kobiety
1 m¢zczyzn oraz wie$ 1 miasto, a takze ich antagonizowanie.

Jak staraty$my si¢ wykaza¢, zatozenie o przekraczaniu granic i ahierarchiczno$ci
form kulturowych oraz potrzeba doprowadzenia do spotkania, wyr6zniaja dziatania
w kampanii ,,Kultura jest Baba”, jak rowniez aktywno$¢ Stowarzyszenia Folkowisko
w ogole. I chociaz eksperymenty te nie obyly si¢ bez trudnosci i potknig¢, to wyda-
je sig, ze same proby rozbicia pewnych utartych formut oraz zderzenia ze soba r6z-
nych perspektyw przyniosty wiele ciekawych i waznych spostrzezen, nie tylko
z punktu widzenia dalszej dziatalnosci Stowarzyszenia, lecz takze dla animacji kul-
tury w ogole. Po pierwsze, w pewnym sensie potwierdzilta si¢ teza stawiana przez
Stowarzyszenie Folkowisko o kluczowej roli kobiet w tworzeniu kultury na obsza-
rach wiejskich. Uczestniczki warsztatu i debaty to kobiety w kazdym wieku. Niekto-
re z nich moga si¢ wylegitymowac licznymi osiagnigciami na polu animacji kultury,
zycia spotecznego 1 tworczosci artystycznej, inne, zwlaszcza te w starszym wieku,
aktywnie uczestnicza w ofercie kulturalnej lokalnych organizacji kultury oraz same

® W trakcie kampanii odbyta si¢ rowniez seria happeningéw ,,Globalna Baba”, ktére pomijamy
w naszym oméwieniu ze wzgledu na to, ze w nich nie uczestniczyly$my.
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wspodtuczestnicza w jej wytwarzaniu. Jak zauwazyt jeden z anonimowych uczestni-
kow ankiety internetowej, (w) moim pojeciu, to kobiety obecnie sq bardziej otrzaska-
ne z kulturq. Sq bardziej zainteresowane i wychodzq naprzeciw dziataniom
animatorow i tworcow. Warto bytoby si¢ zastanowic¢, z jakich uwarunkowan bierze
si¢ ta szczegolna sktonnos$¢ i aktywnos$¢é wspolczesnych mieszkanek wsi i malych
miasteczek, 1 w jaki sposdb mozna by ja jeszcze podsycac.

W koncu, chcemy szczeg6lnie zwroci¢ uwage na warto$¢ spostrzezen i refleks;ji,
jakie mozna wynie$¢ z uczestnictwa w organizowanych w ,,folkowiskowej” kon-
wencji debatach. Jest to o tyle ciekawe, ze sama formuta debaty zdaje si¢ by¢ par
excellence akademicka, miejska, a do tego — meska. Za gorajeckimi dyskusjami sto-
ja idee przywodzenia mieszkancow miasta na wies, jako do miejsca wytwarzania
waznych idei i ,,prawomocnej” wiedzy, jak réwniez umozliwiania rozmowy osobom,
ktore moglyby nie mie¢ na to szansy w innych okolicznoéciach. Co wazne, udziela
im si¢ wszystkim rowny glos, pamigtajac o tym, ze wymaga to nie tylko zgromadze-
nia tych os6b w tym samym miejscu, ale réwniez takiego zaklocenia czy nawet roz-
bicia konwencji debaty, by inne jezyki, wrazliwosci i dos§wiadczenia moglty w jej
trakcie faktycznie wybrzmie¢. W praktyce jest to niezwykle trudne, poniewaz kon-
wencja faworyzuje aktorow zsocjalizowanych do sprawnego poruszania si¢ i Swo-
bodnego samopoczucia w trakcie takich wydarzen.

Debate Kultura jest Babq. Zaangazowanie kobiet w dzialalnosé spolecznq i kul-
turalng na wsi i w miescie poprowadzita Magdalena Chustecka, trenerka, ktora pro-
wadzita wcze$niej warsztaty z mieszkankami gminy Cieszandw, co sprawilo, ze
uczestniczki byly przygotowane i czuly si¢ bezpiecznie. Oprocz uczestniczek warsz-
tatow w panelu znalazly si¢ Urszula Kopeé¢-Zaborniak, Aleksandra Rozga, Joanna
Szurlej 1 Zofia Zaborniak, doswiadczone dziataczki — aktywne w zyciu kulturalnym
1 spotecznym w gminie Cieszanow i okolicach. Debata pokazata, ze istnieje plasz-
czyzna wspdlnego doswiadczenia kobiet z mniejszych miejscowosci 1 wigkszych
miast, cho¢ jezyk uzywany do opisu tych doswiadczen czy nawet kategorie stuzace
do ich interpretacji moga by¢ bardzo rézne. Co wigcej, zdecydowanie lepiej rozma-
wia si¢, wychodzac od opisu konkretnych dos§wiadczen i wydarzen, niz od przyta-
czania eksperckich ustalen. W koncu, okazuje sig, ze dokonanie wytomu
w konwencji wymaga o wiele wigcej staran niz tylko zmiana organizacji przestrzen-
nej debaty czy zaproszenie nieoczywistych uczestnikow. Okazato sig, ze mgscy
uczestnicy pochodzacy z miasta nie mieli wigkszych trudnosci ze zdominowaniem
rozmowy i z wyrazeniem krytycznego stosunku co do jezyka, ktorym poshugiwaty
si¢ kobiety, jak rowniez wobec stawianych przez nie diagnoz. Jak czgsto bywa
w dyskusjach poswigconych problematyce kobiecej, w ktorych znajduja wyraz uwa-
gi dotyczace systemowych uwarunkowan pewnych probleméw spotecznych, tj.
przemoc domowa, niektorzy mezczyzni bioracy udziat w spotkaniu poczuli si¢ za-
atakowani osobiscie i zaoponowali przeciwko ,,wrzucaniu wszystkich mgzczyzn do
jednego worka” (mimo zZe, co oczywiste, nie bylo to niczyja intencja). Ta reakcja
spowodowata, ze panelistki-uczestniczki warsztatow wycofaty si¢ z dyskusji, a pew-
ne wazne wypowiedzi nie wybrzmialy w dostatecznym stopniu. Jak jednak p6zniej
deklarowaty panelistki, trudnos$ci podczas rozmowy nie byly dla nich pretekstem do
wycofania si¢ z aktywnosci, a niezwykle pozytywny odzew na prowadzone przez nie
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warsztaty kotysanek przyniost im wiele satysfakceji i sktonit do dalszej wspotpracy
ze Stowarzyszeniem.

PODSUMOWANIE I WNIOSKI

Celem kampanii ,,Kultura jest Babg” byta promocja kultury tworzonej przez kobie-
ty na wsi i przekazanie ich pozytywnego wizerunku szerszej publicznosci. Zatozenia
kampanii wpisuja si¢ w ahierarchiczna, oparta na dialogu koncepcje animacji kultu-
ry charakterystyczng dla Stowarzyszenia Folkowisko, zgodnie z ktéra chce ono do-
strzec 1 dowarto$ciowaé zroznicowane formy kulturowe na wsi. Realizacji tych
postulatow postuzyly warsztaty, szkolenia, i wienczaca kampani¢ debata na temat
problemow kobiet wiejskich, ktora potaczyla w dyskusji glosy kobiece i mgskie,
wiejskie 1 miejskie. Z jednej strony, debata ukazata relatywnos¢ takich podziatow,
z drugiej za$ data wybrzmie¢ réznym glosom, nie zawsze majacym swe miejsce
w przestrzeni publicznej. Liczny udziatl mieszkanek okolicznych miejscowosci we
wszystkich etapach kampanii i sukces frekwencyjny podczas debaty na festiwalu po-
twierdzity teze o duzej aktywnosci wiejskich kobiet w dziatalnosci kulturalne;.

Wartos¢ samej debaty widzimy nie tylko w mozliwos$ci uzyskania wzajemnego
wgladu w opinie i perspektywy przez uczestniczki i uczestnikow i w pozytywnym
jej odbiorze, ktory niewatpliwie przyczynit si¢ do umocnienia sasiedzkich wigzi po-
migdzy wszystkimi osobami bioracymi udziat w dyskusji, ale rowniez w twérczym
eksperymencie z formuta debaty, ktéry mial na celu jej ,,demokratyzacje” poprzez
zatarcie granic migdzy prowadzacymi, panelistkami i publicznoscia. Eksperyment
ten jest konsekwencja przetransponowania wspomnianej ahierarchicznej wizji kultu-
ry na formy animacyjne. Mimo trudno$ci w zapanowaniu nad dyskusja prowadzona
w tej konwencji, wynikajacych gtownie z jej wielowatkowosci i tendencji do domi-
nowania przez osoby strukturalnie lepiej przygotowane do wypowiadania si¢ pu-
blicznie, uznajemy ten eksperyment za sukces, poniewaz przetamanie miejskiej
konwencji zhierarchizowanej debaty z podzialem na role pozwolito wybrzmieé
mniej znanym, stabiej styszalnym czy tez bardziej ,.kontrowersyjnym” gltosom. Za-
razem debata pokazata, Ze stworzenie demokratycznego forum wymiany pogladow
jest trudng sztuka, ktora Stowarzyszenie zamierza doskonali¢, przygotowujac wraz
ze swymi sasiadami i sgsiadkami kolejne dyskusje.
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