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1 Vorbemerkungen

Um es gleich vorwegzunehmen: ich stimme den Ausfuhrungen von GROSSKOPF im grofen und
ganzen zu. Meine Bemerkungen werden daher weniger neuer Art sein, sondern mehr zusammen-
fassenden Charakter tragen. Allerdings werde ich dabei den einen oder anderen Gedanken des
Referenten etwas eingehender beleuchten bzw. unter einem etwas anderen Gesichtspunkt auf-
greifen,

Die zukunftigen Aufgaben der landwirtschaftlichen Marktforschung ergeben sich wie in allen an-
deren Wissenschaftsbereichen aus

1. den bereits heute bestehenden und erkannten, aber bisher noch ungeldsten Problemen des For-
schungsgebietes "Landwirtschaftliche Marktforschung" und

2. den zukUnftig auftretenden, heute noch nicht oder zumindest noch nicht in allen Einzelheiten
erkennbaren Fragestellungen. Dabei werden, wie GROSSKOPF betont, die konkreten zukunfti-
gen Forschungsaufgaben im Bereich der landwirtschaftlichen Marktforschung wie schon in Ver-
gangenheit und Gegenwart besonders stark von aktuellen Fragestel lungen geprigt sein, die hdu-
fig von dem Hauptinteressenten fur die Ergebnisse landwirtschaftlicher Marktforschungstitigkeit
bestimmt werden: dem Staat bzw. den staatlichen Institutionen.

Beide Komponenten zukUnftiger Forschungsaktivitat resultieren wiederum aus dem Erfahrungs-
(bzw. Erkenntnis-) objekt des Forschungsbereichs in Verbindung mit der Zielsetzung der betrach-
teten Wissenschaftsdisziplin - hier also der landwirtschaftlichen Marktforschung.

Soweit mir bekannt ist, gibt es keine allgemein gultige Definition des Gegenstandes landwirt-
schaftlicher Marktforschung. Die von GROSSKOPF gewtihlte allgemeine Umschreibung deckt
jedoch das Tttigkeitsfeld recht gut ab. Ich m&chte an dieser Stelle ergédnzend folgende Defini-
tion des Forschungsobjektes zitieren, die das Institut fur landwirtschaftliche Marktforschung der
Forschungsanstalt fur Landwirtschaft in Braunschweig-Vélkenrode gegeben hat: "Der Untersu-
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chungsgegenstand der landwirtschaftlichen Marktforschung erstreckt sich auf die 8konomischen
Vorgtinge, die sich im Bereich zwischen Zuliefererindustrie und Erzeuger und zwischen Erzeuger
und Endverbraucher im Sektor Landwirtschaft und Ernghrung abspielen" (20, S. 31) 1). Verdeut-
lichend mchte ich noch einen Aspekt hinzufugen, der insbesondere von HANAU (7, S. 33)
immer wieder betont worden ist: unter angemessener Beriicksichtigung der rel evanten gesamt-
und weltwirtschaftlichen Interdependenzen, Grob gesagt handelt es sich also um die Einbettung
der Landwirtschaft in die Beschaffungs- und Absatzmiérkte oder noch aligemeiner: um die Land-
wirtschaft in ihren Interdependenzen zur Gesamt- und Weltwirtschaft, Insofern besteht auch
Ubereinstimmung mit der Charakterisierung der landwirtschaftlichen Marktforschung durch
HANAU: "Landwirtschaftliche Marktforschung ist keine Spezialwissenschaft, sondem nur ein
spezieller Zweig innerhalb der Wirtschafts- und Sozialwissenschaften" (8, S. 16). Eingedenk
dieser Kennzeichnung ist es verstandlich, wenn BREIMEYER die landwirtschaftliche Marktfor-
schung in Deutschland der zweiten von ihm herausgestellten drei Schulen - what happens school,
co-ordinating role of marketing school und market development school - zurechnet (1, S. 117),

Die Zielsetzung der landwirtschaftlichen Marktforschung als angewandte Wissenschaft wurde
von GROSSKOPF entsprechend der Definition von HANAU umschrieben, "den Bereich des Un-
bekannten und Ungewissen einzuengen, der den Landwirten, der Ernghrungsindustrie, Handel
und Genossenschaften sowie den staatlichen Organen fur Marktregelungen ihre Dispositionen in
hohem MaBle erschwert und ein starkes Gefuhl der Unsicherheit in der Marktwirtschaft hervor-
ruft" (7, S. 33).

Um eben diese Risikoverminderung fur die Wirtschaftssubjekte und Triger politischer Entschei-
dungen zu erreichen, ist es notwendig, die bestehenden Marktstrukturen und die am Markt wir-
kenden Faktoren zu identifizieren, moglichst objektiv zu erfassen und fortzuschreiben. Das kann
durch sorgfaltige Marktbeobachtung und -beschreibung, durch (quantitative) Marktanalyse und

- darauf aufbauend - durch kurz-, mittel- und langfristige Prognose des Marktgeschehens sowie
schlieBlich durch Darstellung und Beurteilung von Wirkungsweisen msglicher Handlungsalternati-
ven zur Beeinflussung und Lenkung der Markte erfolgen. Bei diesen zielgerichteten Tatigkeiten
sind jeweils die bestehenden Interdependenzen zu anderen nationalen und internationalen Wirt-
schaftsbereichen angemessen zu bericksichtigen.

2 Bisherige Forschungsschwerpunkte

Bei der zusammenfassenden Kennzeichnung bisheriger Forschungstatigkeiten mschte ich im fol-

genden von der Einteilung, die GROSSKOPF gegeben hat, abweichen. Wihrend GROSSKOPF

die Gruppenbildung

- Bestimmung der Determinanten von Angebot, Nachfrage und Preisen (Marktanalyse)

- Instrumentenanalyse von markt- und dabei insbesondere preispolitischen administrativen Ent-
scheidungen (Wirkungsanalyse) und

- Analyse der Vermarktung

wahlite, gehe ich von der folgenden Dreiteilung - ich mochte sagen: nach der Entwicklungsstufe -

aus:

1. Marktbeobachtung und -beschreibung

2. (quantitative) Marktanalyse und

3. Vorbereitung und Kontrolle marktpolitischer Entscheidungen.

Marktbeschreibung und Marktanalyse kann man dabei durchaus auch zu einem Punkt zusammen-

fassen. Tut man das, so resultiert praktisch die Gliederung, die GROSSKOPF fur die erwarteten

Forschungsschwerpunkte wiihlt: Prognosen (die ja aus Markibeschreibung und Marktanalyse fol-

gen) und Entscheidungsfindung {GROSSKOPF: Beeinflussung von Marktschwankungen und Markt-

organisation).

1) Die jeweils erste Zahl in Klammem bezieht sich auf die laufende Nummer der Literaturhin-
weise auf S. 130 f.
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1. Unter Marktbeobachtung und Marktbeschreibung verstehe ich die - sporadische oder laufende -
Beobachtung und Beschreibung der Entwicklungen auf den Absatz- und Beschaffungsmarkten der
Landwirtschaft in regionaler, nationaler und internationaler (einschl. EWG-) Sicht. Dabei ist

fur die hier gewdhlte Einteilung die Beschreibung vorhandener Marktformen und Marktstrukturen
im Absatz- und Beschaffungsbereich im weitesten Sinne wesentlicher Bestandteil . Auf dem ge-
nannten Gebiet werden laufend Arbeiten verdffentlicht. Sie umfassen sowohl die Beschaffungs-
als auch (haufiger) die Absatzmarkte. Dabei spielen - wie GROSSKOPF mit Recht betont - die
nationalen Untersuchungen eine dominierende Rolle. Untersuchungen auf diesem Arbeitsgebiet
bilden die unabdingbare Voraussetzung fur Arbeiten auf den beiden folgenden Stufen - der (quan-
titativen) Marktanalyse und der Vorbereitung und Kontrolle marktpolitischer Entscheidungen.

2. Unter Marktanalysen sollen insbesondere alle die Untersuchungen verstanden werden, die da-
rauf abzielen, beobachtete und erwartete Nachfrage-, Angebots- und Preisentwicklungen auf
den Absatz- und Beschaffungsmarkten der Landwirtschaft auf die sie beeinflussenden Faktoren
und deren Entwicklungen zurtickzufuhren. Dabei ist man bestrebt, die verschiedenen Einflusse
und Auswirkungen zu quantifizieren. Zu diesem Aufgaben- oder Tatigkeitsgebiet zdhlen auch
alle jene Untersuchunge, die bestehende interregionale Marktverflechtungen zum Gegenstand
haben. Die Untersuchungen werden mit Hilfe skonometrischer Methoden und/oder der linearen
Programmierung einschlieBlich ihrer Weiterungen durchgefuhrt. Die vorhandenen Arbeiten auf
dem Gebiet der Marktanalyse sind sehr zahlreich, wobei die Nachfrageanalysen die Interregio-
nalstudien und die Angebotsanalysen zahlenmdBig bei weitem ubersteigen. Naturlich Uberwie-
gen auch hier die Analysen im nationalen Rahmen. Marktanalysen bilden i.a. die Grundlage
fur Prognosen unterschiedlichen Zeithorizonts. Hierbei kommt den Untersuchungen aufgrund
okonometrischer Methoden die groBere Bedeutung zu, withrend Untersuchungen auf der Grund-
lage der linearen Programmierung (und deren Weiterung) mehr einen Simulationscharakter haben

(2, S. 366 f).

3. Zu dem Gebiet der Vorbereitung und Kontrolle marktpolitischer Entscheidungen sollen alle
Arbeiten verstanden werden, die GROSSKOPF in das Gebiet der Wirkungsanalyse eingeordnet
hat. Es geht dabei darum, die verschiedenen Instrumente zur EinfluBnahme auf den Marktablauf
zu beurteilen und Handlungsalternativen aufzuzeigen. Die Instrumente kdnnen dabei sowohl dem
Bereich der staatlichen agrarpolitischen Mafnahmen angehéren als auch dem Bereich der markt-
strategischen Aktionen (Produktgestaltung, Werbung, Absatzwege usw.). Die Untersuchungen
wurden mit Hilfe von Programmierungsmodellen und Methoden der Okonometrie, aber auch mit
Hilfe von Methoden der demoskopischen Marktf orschung durchgefiihrt, Die Arbeiten auf diesem
Gebiet sind - verglichen mit denen im Bereich Marktbeschreibung und Marktanalyse - zahlen-
mdBig noch relativ gering, durften aber gerade fur die Zukunft zunehmendes Gewicht erhalten.

3_Zukiunftige Forschungsaufgaben

Wie schon eingangs erwihnt, setzen sich die zukiunftigen Forschungsaufgaben aus den heute be-
kannten, aber bisher noch ungeldsten oder nur unzureichend gelsten Problemen und aus den zu-
kunftig auftretenden Fragestellungen zusammen, die insbesondere auch durch unvorhersehbare
Anderungen des Datenkranzes hervorgerufen werden kénnen.

Wie schwierig es ist, sich dndernde Randbedingungen und daraus evtl. resultierende neue For-
schungsaufgaben in fernerer Zukunft einigermaflen zutreffend vorherzusagen, mag der Umstand
zeigen, dafl KAHN und WIENER noch 1967 von der nur sechs Jahre spiter als irrelevant anzu-
sehenden Annahme ausgingen, im letzten Drittel unseres Jahrhunderts sei Energie sehr billig
verfugbar (11, S. 51 ff.). Dabei gehdrte diese Pramisse aus damaliger Sicht immerhin noch zu
den weniger sekulativen,

Aus diesem Grund erscheint es mir auch praktisch nur méglich, so wie GROSSKOPF vorzugehen
und Forschungsaufgaben aus dem Bereich bekannter, aber noch nicht oder noch unzureichend
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geldster Probleme zu kennzeichnen. Dabei sind naturlich gewisse Entwicklungen, wie sie von
GROSSKOPF in seinem Gliederungspunkt 3 (Forschungsbeeinflussende Entwicklungen) aufge-
ztthlt worden sind, angemessen zu berticksichtigen. Diesen Entwicklungstrends ist allerdings im
Gegensatz zur reinen Spekulation gemeinsam, daB sie bereits in der Vergangenheit einsetzten
und die meisten von thnen als wesentlich erkannt und beschrieben worden sind (z.B. 5, 10, 12,

, 14, 15,16, 17, 18).

Generell lassen sich gewisse fur den gesamten Bereich landwirtschaftlicher Marktforschung cha-
rakteristische Tendenzen erkennen. Sie treten auch in dem Referat von GROSSKOPF ganz deut-
lich hervor:

1. Das Hauptinteresse der landwirtschaftlichen Marktforschung wird sich zunehmend auf die ent-
scheidungsorientierte landwirtschaftliche Marktforschung verlagern. Neben der

- Vorbereitung agrarpolitischer Entscheidungen wie z,B. Preis- und Mengensteuerung, Einkom-
menssicherung, F&rderung des Berufswechsels und der horizontalen und vertikalen Integration usw,
wird auch die

- Vorbereitung marktstrategischer Entscheidungen wie z.B. MarkterschlieBung, Marktpflege,
Absatzmethode, Absatzwege, Produktgestaltung, Produktdifferenzierung, Werbung usw.

an Gewicht gewinnen. Dazu ist es notwendig, geeignete Simulations- und Entscheidungsmodelle
zu entwickeln bzw. fur die jeweils anstehende Problematik zu formulieren und die optimalen
Lésungen fur Handlungsalternativen zu bestimmen. Methodisch wird man sich dabei auf Modell-
anstitze aus der Okonometrie und aus dem Bereich der Aktivititsanalyse stUtzen kdnnen und zu-
nehmend auch die von GROSSKOPF hervorgehobenen kombinierten Ansitze vorantreiben, In
dieses Gebiet der Vorbereitung agrarpolitischer und marktstrategischer Entscheidungen gehdren
auch die im Zusammenhang mit einer Erfolgskontrolle auftretenden Fragen. Die nachtrdgliche
Beurteilung einmal ergriffener MaBnahmen (Kosten-Nutzen-Analysen) wird sicherlich ebenfalls
stdrker in den Vordergrund des Interesses landwirtschaftlicher Marktforschung treten.

Um den hohen Anforderungen einer entscheidungsorientierten Arbeit gerecht zu werden, ist es
aber zwingend notwendig, die hierfur notwendigen Voraussetzungen zu schaffen, d.h.

2, die Aktivitdten auf dem Gebiet der Marktbeobachtung und Marktbeschreibung sowie der
Marktanalyse zu intensivieren; denn nur bei m&glichst umfassender Kenntnis der relevanten Be-
ziehungen kdnnen ja Entscheidungen tberhaupt erst sinnvoll vorbereitet und getroffen werden.
Nur aufgrund tieferer Einsicht in die Marktvorgdnge erscheint es mdglich, agrarpolitische und
markistrategische Mafinahmen Uberhaupt bzw, besser als bisher zu beurteilen, in ihren Wirkun-
gen einigermafen richtig zu quantifizieren und ihren Erfolg zu kontrollieren. Dazu ist naturlich
auch die von GROSSKOPF zu Recht betonte Kontinuitdt der Bearbeitung bestimmter Absatz-
und Beschaffungsmtirkte eine grundlegende Voraussetzung. Um die verfugbaren Informationen

in den Analysen méglichst umfassend zu berticksichtigen, werden bei allen zukUnftigen Arbeiten
in der landwirtschaftlichen Marktforschung die Akzente sicherlich verstirkt auf die drei von
GROSSKOPF zusammenfassend genannten Aspekte gesetzt werden:

- Erweiterung der Analysen in sachlicher Hinsicht, d.h. verstirkte Berucksichtigung besfehen-
der und bisher weitgehend vernachléssigter sachlicher Interdependenzen. Das bedeutet insbeson-
dere die Einbeziehung von auf den Absatz- und Beschaffungsmirkten der Landwirtschaft beste-
henden Wechselwirkungen und den Interdependenzen zwischen dem Sektor Landwirtschaft einer-
seits und den Ubrigen Wirtschaftsbereichen andererseits.

- Erweiterung der Analysen in rdumlicher Hinsicht, d.h. auf der einen Seite durch Ubergang
von nationalen zu internationalen Untersuchungen und auf der anderen Seite - so méchte ich
hinzufugen - durch Ubergang von nationalen zu regionalen Analysen, soweit dies nicht bereits
getan wird,

- Starkere Berucksichtigung des zeitlichen Aspekts als Ansatzpunkt fur eine mégliche Lésung
der mit Anpassungsprozessen verbundenen Probleme.

Unter zunehmender Berucksichtigung dieser drei Aspekte - sachliche, rdumliche, zeitliche Inter-
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dependenzen - sind in Abhtingigkeit von der Verfugbarkeit und Gute der Daten mehr oder weni-
ger differenzierte Analysen und Prognosen durchzufUhren und - was bisher nur relativ selten ge-
schehen ist (fur die Nachfrage z.B. in (8)) - laufend zu kontrollieren. Fur die anstehenden Un-
tersuchungen durften die entwickelten Methoden im allgemeinen hinreichen; denn weitergehen-
den Verfeinerungen sind schon allein von der qualitativen und quantitativen Datenbasis her
enge Grenzen gesetzt, Die empirische Arbeit durfte also Prioritdt haben. Damit ist zumindest
fur die ndhere Zukunft - wie WEINSCHENCK formuliert - "... ein stirkeres Interesse an der
Identifizierung und Klassifizierung von Problemstrukturen verbunden, um Anwendungsbereich
und Aussagewert der verfugbaren Modelle bzw. der mit ihrer Anwendung erzielten Ergebnisse
zu verbessern" (18, S. 371). Das aber kann man m.E. nur erreichen, wenn u.a. die vorgenom-
menen Analysen und Prognosen stindig fortgeschrieben und Uberpruft werden. Aus einer einge-
henden Analyse der Abweichungen von Modellaussage und Real itit kdnnen dann Modellénderun-
gen vorgenommen und die Modellrelevanz u.U. erhdht werden.

Die groBten ungeldsten Probleme der landwirtschaftlichen Marktforschung liegen auf dem Sektor
der Angebots- und Preisanalyse und zwar sowohl auf den Absatz- wie auf den Beschaffungsmark -
ten. Wenn hier auch schon wenigstens ein Teil der relevanten EinfluBfaktoren identifiziert wer-
den konnte, so fehlt doch noch weitestgehend eine Quantifizierung der bestehenden Beziehungen
(4, S. 27). Das gilt naturlich ebenfalls fur praktisch alle Probleme, die sich aus dem Verhaltnis
der Landwirtschaft zu den Ubrigen Sektoren der Volkswirtschaft ergeben. Hier wird man sich hdu-
fig zundchst einmal (weiterhin) mit einer sorgfiltigen Beschreibung der Verhdltnisse und Systema-
tisierung der EinflUsse begnligen mussen. DarUber hinaus kann man versuchen, beispielsweise auf
dem von GROSSKOPF angedeuteten Weg der Analyse des Anbieterverhaltens - u.a. auch mit
Hilfe der Methoden demoskopischer Marktforschung - voranzugehen. Fur einige Produktionsmit-
telmdrkte wird man vorhandene quantitative Analysen weiterfuhren und verbessern kénnen. Da-
neben wird es aber auch notwendig sein, die Absatz- und Verbrauchsforschung weiterzufuhren
und zu verbessern. Bei diesen Aufgaben wird man sich sowohl auf erweiterte Programmierungs-
modelle, beispielsweise zur Simulation intertemporaler und interregionaler Absatzbedingungen
bei unvollstindigem Wettbewerb, aber auch auf die von der 8konometrischen Forschung bereit-
gestellten Methoden stutzen kénnen.

Lassen Sie mich abschlieBend die méglichen Richtungen zukunftiger Forschungstitigkeit auf dem
Gebiet der Nachfrage- bzw. Verbrauchsforschung beispielhaft nsher erldutern:

Obwohl recht zahlreiche Untersuchungen Uber die Nahrungsmittelnachfrage vorliegen, bleibt
hier noch viel zu tun; denn die bisher verwendeten Modelle zur Analyse der Nachfrage nach
Nahrungsmitteln haben zwar hdufig die effektive Entwicklung einigermaBen zutreffend wieder-
gegeben, doch sind die Prognosen nicht immer shnlich zufriedenstellend ausgefallen. Das liegt
naturlich zu einem groBen Teil an den Schwierigkeiten, die mit der Vorhersage der pridetermi-
nierten Variablen verbunden sind. Zu einem anderen Teil sind sie aber sicherlich auf die ver-
wendeten Modelle zuruckzufuhren, die haufig nicht alle relevanten Beziehungen (angemessen)
berucksichtigen. Das Problem der Modellformulierung bzw . Modellwahl durfte insbesondere auch
insoweit an Bedeutung gewinnen, als neben den bisher i.a. berUcksichtigten Variablen andere,
in der Vergangenheit Uberhaupt nicht oder nur selten in die Analyse einbezogene Faktoren die
Nachfrageentwicklung stdrker beeinflussen. GROSSKOPF schreibt z.B. in seinem Referat unter
Punkt 3.1)] a): "Bei der Endnachfrage nach Nahrungsmitteln ist tendenziell festzuhalten, daB in
industriell entwickelten Lindern sowohl die Einkommens- als auch die Eigenpreiseinflusse auf
die Nachfrageentwicklung an Bedeutung verlieren". Diese Tendenz ist schon seit léngerem be-
kannt (vgl. z.B. 5, 14, 19). Bekannt ist aber auch, daB im Zuge der verringerten Bedeutung
von Einkommen und Eigenpreis andere Einflusse an Bedeutung gewinnen, die eine Umschichtung
innerhalb der Nachfrage bzw. des Verbrauchs bewirken (z.B. 5, 15, 17, 19). Dennoch stehen
die Untersuchungen Uber Identifikation und Quantifizierung von méglicherweise heute schon be-
deutsameren EinfluBfaktoren erst am Anfang. Das liegt naturlich u.a. auch daran, daB die Ver-
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brauchsprognosen in der Vergangenheit relativ treffsicher waren und aus diesem Grunde noch
kein Zwang zu einer Berucksichtigung anderer Faktoren bestand. Trotzdem sollte man minde-
stens durch haufigere Uberprufung der Prognosen und mit Hilfe von Durchrechnungen verdnder-
ter Ansdtze versuchen, die EinflUsse dieser unbestritten wirkenden Faktoren zu isolieren und zu
quantifizieren. Mdglicherweise lassen sich die Verbrauchsstrukturdnderungen durch die Einbe-
ziehung mehrerer Produkte in die Analyse, d.h. durch simultane Schitzung von Nachfragesyste-
men wenigstens teilweise erfassen. Andererseits ist zu Uberprifen, ob man nicht auch schon durch
stdarkere Berucksichtigung von Irreversibilitiat oder durch die Einbeziehung von Gewohnheiten
Verbesserungen der heute zumeist verwendeten Modelle erreichen kann. Dartber hinaus erscheint
es zweckmiBlig - soweit moglich - zu regionalen Verbrauchsanalysen Uberzugehen oder die Ver-
schiebung der Altersstruktur, der HaushaltsgroBe usw. bei den Nachfrageanalysen zu bertcksich-
tigen. Dabei werden vor allem auch die Informationen aus Querschnittsanalysen von grofem In-
teresse sein. Daruber hinaus kdnnte man schlieBllich noch den Verbrauch einzelner Nahrungsmit-
tel getrennt anch ihrer Herkunft untersuchen, um Aussagen Uber die Wettbewerbsstellung der
Produkte verschiedener Provenienz auf den In- und Auslandsmirkten zu erméglichen. Dabei soll-
te auch der verstdrkte Einsatz von Methoden der demoskopischen Marktforschung gepruft werden,
insbesondere dann, wenn es darum geht, neue Absatzmérkte fUr nationale Agrarprodukte im Aus-
land zu erschlieBen. Aber selbst wenn es gelingt, die herrschenden Beziehungen auf dem Ver-
brauchssektor landwirtschaftlicher (zunehmend weiterverarbeiteter) Erzeugnisse besser als bisher
zu analysieren und zu quantifizieren, bleibt nattrlich noch der schon eben erwihnte unzurei-
chend geldste Problemkreis bestehen: die Vorhersage der priadeterminierten Variablen. Soweit
sie nicht im Rahmen marktpolitischer Betrachtungen zu den Entscheidungsvariablen des Problems
gehbren, sollte versucht werden, die Treffsicherheit dieser Vorhersagen u.a. durch verstdrkte
Zusammenarbeit mit benachbarten Forschungsdisziplinen zu verbessern. Abgesehen von den eben
erdrterten Problemen gewinnen natuUrlich auch die von GROSSKOPF betonten Untersuchungen
auf der Ebene der EWG und der Welt an Bedeutung. Ohne hinreichende Informationen uber die
derzeitige und zukinftige weltweite (Angebots- und) Nachfragesituation sind Vorschldge wie
das Programm zur Sicherung der Welterndhrung vom Generalsekretdr der Welterndhrungskonferenz
der UNO, die vom 5, - 16. November 1974 in Rom stattfinden soll, kaum zu realisieren. Auch
die von GROSSKOPF als zukunftiges Arbeitsgebiet betonte verstirkte Mitarbeit an der Konzep-
tion effektiverer interationaler Rohwaren- und Handelsabkommen 148t sich nur bei eingehende-
rer Kenntnis der gegenwdrtigen und wahrscheinlichen zukiinftigen (Angebots- und) Nachfrage-
situation angemessen verwirklichen.

4 Zusammenfassung

Die Aufgaben landwirtschaftlicher Marktforschung ergeben sich aus Gegenstand und Zielsetzung
des Forschungsbereichs.

Die bisherigen Forschungsschwerpunkte lagen auf der Marktbeschreibung und Marktanalyse, we-
niger auf dem Gebiet der Vorbereitung und Kontrolle agrarpolitischer und marktstrategischer
Entscheidungen. Die Mehrzahl der Untersuchungen ist auf die nationale Ebene beschrankt. Da-
bei nehmen die Arbeiten auf dem Gebiet der Nachfrage nach Agrarprodukten auf der Endver-
braucherstufe - hdufig unter Benutzung 8konometrischer Methoden - einen breiten Raum ein.
Auch Programmierungsmodelle werden verstdrkt - zur Analyse von interregionalen Marktverflech-
tungen - herangezogen. Angebots- und Preisanalysen und entsprechende Prognosen sind dage-
gen vergleichsweise selten.

Die heute Uberschaubaren zukinftigen Aufgaben in der landwirtschaftlichen Marktforschung re-
sultieren aus den noch nicht oder noch nicht hinreichend geldsten Fragestellungen. Generell
laBt sich sagen, daB die entscheidungsorientierte Marktforschung wesentlich stdrker als bisher
in den Mittelpunkt des Interesses treten wird. Dazu sind differenziertere Kenntnisse als bisher
Uber die marktbeeinflussenden Faktoren unumginglich. Marktbeobachtung und Marktanalyse
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mussen daher intensiviert werden. Bei allen Untersuchungen sind zunehmend auch die Einflusse
der von GROSSKOPF genannten - im groflen und ganzen bereits in der Literatur dargestellten -
neueren Entwicklungen der Randbedingungen angemessen zu bertcksichtigen. Daruber hinaus
wird es notwendig sein, die Forderung von GROSSKOPF zu erfullen, ndmlich die bestehenden
relevanten Interdependenzen rdumlicher, sachlicher und zeitlicher Art stérker als bisher in den
Analysen zu beachten.

In Abhtingigkeit von der konkreten Fragestellung sind die jeweils geeignetsten Methoden der
Bkoskopischen und demoskopischen Marktforschung auszuwihlen und einzusetzen.

AbschlieBend werden an Hand des bisher wohl am erfolgreichsten bearbeiteten Problemkreises
der landwirtschaftlichen Marktforschung, der Analyse und Prognose der Nachfrage nach Agrar-
produkten, mdgliche neue Ansitze skizziert. Sie kdnnen mdglicherweise geeignet sein, die
Analysen und Prognosen auf diesem Sektor landwirtschaftlicher Marktforschung zu verbessern
und damit auch giinstigere Voraussetzungen fur die Festlegung geeigneter agrarpolitischer oder
marktstrategischer MaBBnahmen im nationalen und internationalen Rahmen zu schaffen.

129



16

17

18

130

Literatur

BREIMEYER, H.F.: The Economics of Agricultural Marketing: A Survey. "Review of
Marketing and Agricultural Economics"”, Vol. 41 (1973), No. 4, S. 115 - 165.

BUCHHOLZ, H.E.: Interregionale Marktgleichgewichte: Probleme und L&sungsansitze.
In: G. SCHMITT (Hrsg.), Landwirtschaftliche Marktforschung in Deutschland (Arthur
HANAU zum 65. Geburtstag). Munchen, Basel, Wien 1967, S. 277 - 286,

DERS.: Langfristige Zielsetzung der Forschung (Vortrag zur Vorbereitung einer Senatsdis-
kussion am 2.,6.1969). Unvertffentlichtes Manuskript, Braunschweig 1969.

DERS.: Marktprognosen als Entscheidungshilfen fur die Agrarpolitik {Landbauforschung
Vélkenrode, Sh. 14), Braunschweig 1972, S. 24 - 31,

GOLLNICK, H.: Diskussionsbeitrag in: ZAPF, R. (Hrsg.), Entwicklungstendenzen in der
Produktion und im Absatz tierischer Erzeugnisse (Schriften der Gesellschaft fur Wirtschafts-
und Sozialwissenschaften des Landbaues e.V., Band 7). Munchen, Basel, Wien 1970,

S. 32 f,

DERS. und P. MACIEJ: Die Projektion der Nachfrage nach Nahrungsmitteln in der Bundes-
republik Deutschland bis 1965, 1970 und 1975, "Agrarwirtschaft, Jg. 14 (1965), S. 151 -
158,

HANAU, A.: Arbeitsziele der landwirtschaftlichen Marktforschung. "Agrarwirtschaft",
Jg. 5(195¢), S. 33 - 38,

DERS.: Entwicklung und Stand der landwirtschaftlichen Marktforschung in Deutschland.
In: Gedenkschrift zur Verleihung des Justus-von-Liebig-Preises 1960, Hamburg 1960,
S. 15- 34,

DERS.: Entwicklung und Stand der landwirtschaftlichen Marktforschung in der Bundesrepu-
blik Deutschland. "Berichte Uber Landwirtschaft", N.F., Bd, 39 (1961), S. 13 - 26,

DERS. und A. WEBER: Aufgaben im Bereich des landwirtschaftlichen Marktwesens der Bun-
desrepublik Deutschiand. "Agrarwirtschaft", Jg. 11 (1962), S. 237 - 264.

KAHN, H. und A, J. WIENER: The Year 2000. A Framework for Speculation on the next
thirty-three Years. New York und London 1967,

METZDORF, H.-J.: Zur Konzentration des Angebots an Agrarprodukten zu groBhandels-
fohigen Mengen. "Agrarwirtschaft", Jg. 10 (1961), S. 265 - 274,

DERS.: Konzentration des Angebots in Erzeugergemeinschaften. "Agrarwirtschaft”, Jg. 15
(1966), S. 285 - 290,

PLATE, R.: Die besonderen Bedingungen auf den Agrarmirkten und ihre Bedeutung fur die
wichtigsten Agrarprobleme in den modernen Industriewirtschaften. "Agrarwirtschaft", Jg.
14 (1965), S. 349 - 357,

RUF, R. und Liselotte GRUNEWALD: Luft sich der Nahrungsmittelverbrauch noch weiter
steigern? "ifo-Schnelldienst”, Nr. 37 v. 14,9.1970, S. 11 - 18,

SCHMITT, G. (Hrsg.): Landwirtschaftliche Marktforschung in Deutschland (Arthur HANAU
zum 65, Geburtstag) . Munchen, Basel, Wien 1967,

STRECKER, O. und W. BECKER: Qualitative Nachfragednderungen auf den Lebensmittel -
mérkten bis 1980. "Ernthrungswirtschaft", Nr. 11, 1971, S, A232 - A237,

WEINSCHENCK, G.: Die Zukunft der Landwirtschaft, "Agrarwirtschaft" Jg. 22 (1973),
H. 11, S, 365 - 371,



19 WOHLKEN, E. und B. MONNING: Entwicklungstendenzen der Nachfrage nach Nah-

20

rungsmitteln in der BRD und EWG. In: WEINSCHENCK, G.: Die kunftige Entwicklung
der europdischen Landwirtschaft (Schriften der Gesellschaft fur Wirtschafts- und Sozial-
wissenschaften des Landbaues e.V., Band 10). Munchen, Basel, Wien 1973, S. 203-223,

Forschungsanstalt fur Landwirtschaft Braunschweig-Vélkenrode (Informationsschrift der
FAL). Braunschweig 1972.

131



