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３７．２５％，３１．６８％ ａｎｄ４０．６８％，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ；ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｋｎｏｗｌｉｔｔｌｅａｂｏｕｔｔｈｅＫｏｒｅａｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ
ａｎｄｆｏｏｄｉｓ３４．７８％，４９．０２％，５７．４３％ ａｎｄ３３．９０％，ｒｅｓｐｅｃ
ｔｉｖｅｌｙ；ｔｈｅｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｈｏｈａｖｅｎｅｖｅｒｈｅａｒｄｏｆｔｈｅ
Ｋｏｒｅａｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆｏｏｄｉｓ１０．１４％，５．８８％，
４．９５％ ａｎｄ２５．４２％，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．Ｉｎｓｕｍｍａｒｙ，Ｑｉｎｇｄａｏｈａｓｔｈｅ
ｈｉｇｈｅｓｔｆａｍｉｌｉａｒｉｔｙ，ｆｏｌｌｏｗｅｄｂｙＢｅｉｊｉｎｇ，ＳｈａｎｇｈａｉａｎｄＳｈｅｎｙａｎｇ，
ａｎｄＣｈｏｎｇｑｉｎｇｈａｓｔｈｅｌｏｗｅｓｔｆａｍｉｌｉａｒｉｔｙ．

Ｔａｂｌｅ３　ＷｈｅｔｈｅｒｔｈｅｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｈａｖｅｐｕｒｃｈａｓｅｄｔｈｅＫｏｒｅａｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆｏｏｄ

Ｄｅｇｒｅｅｏｆｆａｍｉｌｉａｒｉｔｙｗｉｔｈ
ｔｈｅＫｏｒｅａｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ
ｐｒｏｄｕｃｔｓａｎｄｆｏｏｄ

Ｂｅｉｊｉｎｇ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ ％

Ｓｈａｎｇｈａｉ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ ％

Ｓｈｅｎｙａｎｇ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ ％

Ｑｉｎｇｄａｏ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ ％

Ｃｈｏｎｇｑｉｎｇ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ ％

Ｖｅｒｙｆａｍｉｌｉａｒ １６ １１．５９ ４ ７．８４ ６ ５．９４ ７ １２．７３ ０ ０．００
Ｋｎｏｗ ６０ ４３．４８ １９ ３７．２５ ３２ ３１．６８ ２４ ４３．６４ ２４ ４０．６８
Ｋｎｏｗｌｉｔｔｌｅ ４８ ３４．７８ ２５ ４９．０２ ５８ ５７．４３ ２４ ４３．６４ ２０ ３３．９０
Ｎｅｖｅｒｈｅａｒｄｏｆ １４ １０．１４ ３ ５．８８ ５ ４．９５ ０ ０．００ １５ ２５．４２
Ｔｏｔａｌ １３８ １００．００ ５１ １００．００ １０１ １００．００ ５５ １００．００ ５９ １００．００
Ｄａｔａｓｏｕｒｃｅ：ｆｉｅｌｄｓｕｒｖｅｙｄａｔａ．

３．３　ＴｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓＫｏｒｅａｎｆｏｏｄａｎｄ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ　Ｉｎｔｈｅｓｕｒｖｅｙ，６２ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｔｈｉｎｋｔｈｅ
ｐｒｉｃｅｉｓａｆａｃｔｏｒｔｈａｔａｆｆｅｃｔｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄ；ｔｈｅｒｅａｒｅ
１２７ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｆｅｅｌｉｎｇｔｈａｔｑｕａｌｉｔｙｉｓａｆａｃｔｏｒｔｈａｔａｆｆｅｃｔｔｈｅｐｕｒ
ｃｈａｓｅ；９５ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｓｅｃｕｒｉｔｙｉｓｍｏｒｅｉｍｐｏｒｔａｎｔ；１５９
ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｕｎｉｑｕｅｔａｓｔｅｉｓａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｆａｃｔｏｒｔｈａｔａｆ
ｆｅｃｔｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅ；ｔｈｅｒｅａｒｅａｌｓｏ４０ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｂｅｌｉｅｖｉｎｇｔｈａｔｎｕ
ｔｒｉｔｉｏｎｉｓｔｈｅｍａｉｎｒｅａｓｏｎｆｏｒｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅａｎｄ２１ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｂｅ
ｌｉｅｖｉｎｇｔｈａｔｃｏｎｖｅｎｉｅｎｃｅｉｓｔｈｅｍａｉｎｒｅａｓｏｎｆｏｒｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅ．Ｉｎ
ｔｈｅ４０４ｒｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓ，ｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆ２４７ｐｅｏｐｌｅ（６１．１％）ｉｓａｆ

ｆｅｃｔｅｄｂｙａｓｉｎｇｌｅｆａｃｔｏｒ，ａｎｄｔｈｅｒｅｍａｉｎｉｎｇ３８．９％ ｏｆｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｗｉｌｌｃｏｎｓｉｄｅｒａｎｕｍｂｅｒｏｆｒｅａｓｏｎｓｉｎｐｕｒｃｈａｓｉｎｇ．
３．４　ＲｅｓｐｏｎｄｅｎｔｓｐｕｒｃｈａｓｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄｉｎ
ｔｈｅｆｕｔｕｒｅ　Ｔａｂｌｅ４ｓｈｏｗｓｔｈｅｓｕｒｖｅｙａｂｏｕｔＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｆｕｔｕｒｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ．Ｆｏｒｍｏｓｔ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｓａｔｐｒｅｓｅｎｔ，ｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｉｎｇａｍｏｕｎｔｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄａｎｄ
ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓｉｓｓｔａｂｌｅ．Ｆｏｒｂｅｅｆ（１１９ｐｅｏｐｌｅ，２９．４６％），
ｍｉｌｋ（１２１ｐｅｏｐｌｅ，２９．９５％），ｐｏｍｅｌｏｔｅａ（１１７ｐｅｏｐｌｅ，
２８．９６％），ｈｏｔｐｅｐｐｅｒｓａｕｃｅ（１５１ｐｅｏｐｌｅ，３７．３８％），ｒｉｃｅｗｉｎｅ
（１１０ｐｅｏｐｌｅ，２７．２３％）ａｎｄｃｒａｃｋｅｒｓ（１２９ｐｅｏｐｌｅ，３１．９３％），

８１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１５



ｍａｎｙＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｗｉｌｌｐｏｓｓｉｂｌｙｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆ
ｔｈｅｍｉｎｔｈｅｆｕｔｕｒｅ．Ｔｈｅｒｅｉｓａｓｌｉｇｈｔｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆ
ｓｏｍｅｐｒｏｄｕｃｔｓｓｕｃｈａｓｃｈｅｓｔｎｕｔｓ，ｆｒｕｉｔｓ，ｓｏｙｓａｕｃｅａｎｄｓｏｙｂｅａｎ
ｏｉｌ．Ｔｈｅｒｅｉｓａｄｅｃｒｅａｓｅｏｒｎｏｃｈａｎｇｅｉｎｔｈｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆｓｏｍｅ

ｐｒｏｄｕｃｔｓｓｕｃｈａｓｒｅｄｐｅｐｐｅｒ（４１ｐｅｏｐｌｅ，１０．１５％），ｓｏｙｓａｕｃｅ
（５０ｐｅｏｐｌｅ，１２．３８％），ａｓｗｅｌｌａｓｂｅｅｆ，ｃｈｅｓｔｎｕｔｓ，ｐｏｍｅｌｏｔｅａ，
ｇｉｎｓｅｎｇ，ｒｉｃｅｗｉｎｅ，ｓｕｇａｒ，ｃｏｆｆｅｅ，ｅｔｃ．

Ｔａｂｌｅ４　ＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｆｕｔｕｒｅｐｕｒｃｈａｓｅｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ

Ｐｒｏｄｕｃｔｓ
Ｉｎｃｒｅａｓｅ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ

Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ
％

Ｍａｉｎｔａｉｎｉｎｇｔｈｅｓｔａｔｕｓｑｕｏｏｒｄｅｃｒｅａｓｅ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ

Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ
％

Ｕｎｃｅｒｔａｉｎ

Ｎｕｍｂｅｒ
ｏｆｐｅｏｐｌｅ

Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎ
％

Ｃｈｅｓｔｎｕｔｓ ３６ ８．９１ ３７ ９．１６ ３３１ ８１．９３
Ｂｅｅｆ １１９ ２９．４６ ３９ ９．６５ ２４６ ６０．８９
Ｏｔｈｅｒｆｒｕｉｔｓ（ｄａｔｅｓ，ｐｅｒｓｉｍｍｏｎｓ，ｅｔｃ．） ４７ １１．６３ ３８ ９．４１ ３１９ ７８．９６
Ｖｅｇｅｔａｂｌｅｓｅｅｄｓ ５４ １３．３７ ４０ ９．９０ ３１０ ７６．７３
Ｍｉｌｋ １２１ ２９．９５ ３２ ７．９２ ２５１ ６２．１３
Ｒｅｄｐｅｐｐｅｒ ６８ １６．８３ ４１ １０．１５ ２９５ ７３．０２
Ｐｏｍｅｌｏｔｅａ １１７ ２８．９６ ３６ ８．９１ ２５１ ６２．１３
Ｇｉｎｓｅｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓ ９５ ２３．５１ ３３ ８．１７ ２７６ ６８．３２
Ｒｅｄｇｉｎｓｅｎｇｐｒｏｄｕｃｔｓ ８１ ２０．０５ ２９ ７．１８ ２９４ ７２．７７
Ｃｈｉｌｉｓａｕｃｅ １５１ ３７．３８ ３１ ７．６７ ２２２ ５４．９５
Ｒｉｃｅｗｉｎｅ １１０ ２７．２３ ３８ ９．４１ ２５６ ６３．３７
Ｓｏｙｓａｕｃｅ ４７ １１．６３ ５０ １２．３８ ３０７ ７５．９９
Ｍｉｌｋｐｏｗｄｅｒ ５９ １４．６０ ３３ ８．１７ ３１２ ７７．２３
Ｃｏｎｆｅｃｔｉｏｎｅｒｙａｎｄｂｒｅａｄ ９８ ２４．２６ ３３ ８．１７ ２７３ ６７．５７
Ｓｏｙｂｅａｎｏｉｌ ４６ １１．３９ ３７ ９．１６ ３２１ ７９．４６
Ｂｉｓｃｕｉｔｓ １２９ ３１．９３ ３２ ７．９２ ２４３ ６０．１５
Ｃｏｆｆｅｅ ８９ ２２．０３ ３９ ９．６５ ２７６ ６８．３２
Ｓｕｇａｒ ５９ １４．６０ ４０ ９．９０ ３０５ ７５．５０
Ｄａｔａｓｏｕｒｃｅ：ｆｉｅｌｄｓｕｒｖｅｙｄａｔａ．

４　ＥｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅ
ｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄ
４．１　Ａｎａｌｙｓｉｓｆｒａｍｅｗｏｒｋ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓ，ｔａｋ
ｉｎｇｉｎｔｏａｃｃｏｕｎｔｔｈｅｆｅａｓｉｂｉｌｉｔｙｏｆｓｔｕｄｉｅｓ，ｗｅｄｉｖｉｄｅｔｈｅ

ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｅｒｓｏｎａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｉｎｔｏｇｅｎｄｅｒ，ａｇｅ，ｅｄｕｃａｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌ，ｍａｒｉｔａｌｓｔａｔｕｓａｎｄｃｉｔｙ；ｃｏｇｎｉｔｉｖｅｆａｃｔｏｒｓｉｎｃｌｕｄｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ
ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇａｎｄａｗａｒｅｎｅｓｓｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄ；ｂｕｙｉｎｇｈａｂｉｔｓｉｎ
ｃｌｕｄｅｐｕｒｃｈａｓｅｐｌａｃｅｓａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｏｐｔｉｏｎｓ．

Ｔａｂｌｅ５　ＴｈｅｆａｃｔｏｒｓｔｈａｔａｆｆｅｃｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｅｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄａｎｄａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｐｒｏｄｕｃｔｓ

Ｖａｒｉａｂｌｅ Ｖａｒｉａｂｌｅｎａｍｅ Ｖａｒｉａｂｌｅｄｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎ

Ｄｅｐｅｎｄｅｎｔ
ｖａｒｉａｂｌｅ

Ｐｕｒｃｈａｓｉｎｇａｍｏｕｎｔ
ｏｆＫｏｒｅａｎｆｏｏｄ

Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｕｒｃｈａｓｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒ，ｎｅｖｅｒｐｕｒｃｈａｓｅ＝０；ｏｃｃａｓｉｏｎａｌｌｙｐｕｒｃｈａｓｅ＝１；ｆｒｅｑｕｅｎｔｌｙｐｕｒ
ｃｈａｓｅ＝２

Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｐｅｒｓｏｎａｌ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ Ｇｅｎｄｅｒ Ｃｏｎｓｕｍｅｒｓｇｅｎｄｅｒ，ｍａｌｅ＝０；ｆｅｍａｌｅ＝１
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