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ｔｏｒｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｇｒａｉｎｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎｓｔｒｃｕｔｕｒｅｉｎＣｈｉｎａ－Ｂａｓｅｄｏｎｓｐａｔｉａｌｅｃｏｎ
ｏｍｅｔｒｉｃｓｍｏｄｅｌｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｈｉｎａＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（ＳｏｃｉａｌＳｃｉ
ｅｎｃｅｓＥｄｉｔｉｏｎ），２００７，２４（３）：１４０－１５２．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

［１２］ＬＩＡＮＧＱ，ＱＩＡＮＸＦ．Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｙａｎｄａｇｇｌｏｍｅｒａｔｉｏｎ［Ｊ］．ＴｈｅＪｏｕｒｎａｌｏｆ
ＷｏｒｌｄＥｃｏｎｏｍｙ，２００７，３０（２）：８４－９６．（ｉｎＣｈｉｎｅｓｅ）．

０１ ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ ２０１５


