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MARKETING A SPARGA ERTEKESITESBEN

SANTHA TAMAS - TALOS ISTVAN

OSSZEFOGLALAS

Az 1990-es években bekdvetkezett valtozasok kovetkeztében megndvekedett a
mezd@gazdasagi szerepl6k szama hazadnkban. Magyarorszagon a mez8gazdasag-
bol megélni kivandk aranya joval nagyobb, mint a fejlettebb nyugat-eurdpai or-
szagokban. A termel6k jelent6s része - a kis birtokméret miatt - csak intenziv
termeléssel tudja (tudna) fenntartani magat és csaladjat, min8ségi termelés és
megfelel6 marketing mellett. Példaként a Duné&ntilon m(ikdd6 és j6 mindségu
halvanyitott spargat eléallitd tarsasag marketingtevékenységét mutatjuk be. A
Kft. 96 ha-on termel halvanyitott spargat. A megtermelt arut 8 szortimentbe so-
rolva 3 f6 marketingcsatornan keresztil értékesitik Németorszagba. Magyaror-
szagon egyel6re csak kis mennyiséget értékesitenek. A cég dsszetett arképzési

modja, illetve a tobb résztvevls értékesitési rendszer nagy biztonsagot jelent.

Vizsgalataink legfébb tanulsdga az, hogy az Uzleti siker érdekében nem ele-
gend6 az igényes nyugati piacokon elvart mingségld termék el8allitasa, hanem
ehhez tudatos és célszer(i komplex marketingpolitika is szlikséges.

Az elmult 15 évben a magyarorszagi
mez6gazdasagban tortént valtozasok eld-
térbe helyezték a marketing tevékenység
fokozéasat. E kihivasnak viszonylag ke-
vés termeld tudott eleget tenni, de az al-
talunk vizsgalt tarsasag tevékenysége
példaként szolgdlhat mas mez8gazdaségi
termel6k szamara. A kis méretl (néhany
hektaros) termdéfolddel rendelkezé ter-
mel6k a mez6gazdasaghdl csak gy tud-
jak eltartani magukat és csaladjukat, ha
valamilyen intenziv termeléstechnoldgiat
igényld haszonnovénnyel foglalkoznak,
esetleg Ultetvényeket telepitenek. Ezen
intenziv technologiat igényld névények
kozé tartozik a sparga is. A Magyar Tu-
domanytar 3. kotete. (2003.) szerint Ma-
gyarorszagon a spargatermelésnek tobb
szaz éves a multja, ugyanakkor a halva-
nyitott sparga jelent6sebb terlileten meg-
valosult termelése csupan 70-80 éves
hagyomannyal rendelkezik. E Kit(ing, ko-

ran piacra kerul6 novény terméteriilete
évrél évre jelentds mértékben novekszik.
Ez a tény a magyar sparga iranti egyre
fokoz6dd Kkulféldi kereslettel magyaréz-
hat6. A hazankban megtermelt mennyi-
ség legnagyobb részét Németorszagba,
illetve Ausztridba exportaljak. Ehhez
természetesen - a kertészetben is egyre
jobban kiélez6d6 konkurenciaharc koze-
pette - elengedhetetlen, hogy a termelék
kival6 minGségl termékkel célozzak
meg az altaluk elérni kivant piacokat. Az
lUzleti sikerhez azonban nem elegendd a
jO min6ségl termék eléallitasa, hanem a
fejlett termesztéstechnoldgianak tudatos
marketingpolitikaval kell parosulnia. Ez
pedig aztjelenti, hogy a kilénb6z6 mar-
ketingtevékenységeket (termékpolitika,
arpolitika, értékesités, promdcio) a kell§
meértékben, és a mindenkori piaci hely-
zethez igazodo aranyban alkalmazzak.
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Vizsgalataink soran arra kivantunk
valaszt kapni, hogy az évi 1 milliardfo-
rint arbevétell részvénytarsasag keretei
kdzott miikodd, 96 ha halvanyitott spar-
ga ultetvénnyel rendelkez6 dunantali Kft.
milyen marketing eszkdzoket hasznél pi-
aci eredményeinek elérése érdekében?

A sparga az egyik legrégebben fo-
gyasztott zoldségféle, melyet mar az
Oegyiptomiak és az 6gorogok is ismerték,
irésos feljegyzések szerint a rdmaiak
koézismert és A4ltalanosan fogyasztott
zoldségféléje volt. A sparga magyaror-
szagi termelésér6l Lippay Janos 1664-
ben megjelent Posoni Kert cimi kény-
vében irt, zemi termesztése azonban
csak az 1920-as években alakult ki. ,,Bar
Magyarorszagon a spargatermelésnek
tobb szaz éves a mdltja, de csak a nagy-
uradalmi kertészek foglalkoztak vele; a
féuri csaladok kedvelt névényének sza-
mitott.” A masodik vilaghdboru alatt a
spargaultetvények nagy része kipusztult.
Az 1950-es évek végén ajo piaci lehetd-
ségek hatasara a gazdasagok Uj terllete-
ket telepitettek, 1962-ben a termdterilet
elérte az 1180 hektart, és igy jelentds
mennyiségl halvanyitott sparga export-
jara volt lehet6ség. Az Ultetvények az
évek soran eléregedtek és 1981-re a teri-
let 142 hektarra csokkent. A sparga sok
csaladnak javitott anyagi helyzetén a
meszes homokokon gazdalkodék koré-
ben Bacs megyében. Az 1990-es évek-
ben ismét (j telepitések létrehozésa kez-
dédott meg (Fehérné, 1995).

A vilag spargatermd teriilete 1992-
ben becslések alapjan 170 ezer ha volt,
és 1997-ben elérte a 216 ezer ha-t, ami
27%-nyi novekedéstjelent. A vilagon az
Amerikai Egyesiilt Allamok rendelkezik
a legnagyobb, mintegy 33 ezer hektaros
spargatermé terllettel, és szinte kizaro-
lag zo6ldspérga termeléssel foglalkoznak.
Az USA teriiletén spérgatermeld korze-
tek alakultak ki, ezek kozul a legjelents-
sebb Kaliforniaban talalhato.

A vil&g spargatermelésében az utébbi
id6ben egyre nagyobb szerepet jatszik Pe-
ru, ahol mar 13 ezer hektaron foglalkoznak
ezzel a novénnyel. Jelentés még Kina és
Ausztralia terméterileteinek nagysaga is.

Europa legjelentésebb spargatermel6
allamai  Spanyolorszdg, Németorszag,
Gorogorszag, Franciaorszag, valamint
Olaszorszag, mely orszagokban a konti-
nens 0ssztermésének tébb mint 80%-at
allitjak eld.

B&r Peruban és Kinéban joval ala-
csonyabb koltsegek mellett tudnak jo
min6ségl spargat eléallitani, a nagy ta-
volsag miatt a friss sparga piacan eurépai
konkurenseikkel nem tudjak felvenni a
versenyt. Annal inkabb versenyképesek
a feldolgozott spéarga piacén, nehéz hely-
zetbe hozva ezzel az eur6pai feldolgozé-
kat (Fehérné, 1999).

A vilagon megtermelt sparga meny-
nyisége 2000-ben mintegy 4.168.000
tonnat tett ki, ami az el6z8 évihez képest
7,4%-0s, az 1995-0s adatokhoz viszo-
nyitva pedig 36%-0s ndvekedést jelent.
Eurdpa 2000-ben 8sszesen 237.000 ton-
na spargéat termelt, ami megfelel az elz6
0t év termésmennyiségének. A jelentls
eurdpai termeld orszagok koézil Gorog-
orszag termésmennyisége novekedett a
legnagyobb meértékben (mintegy 25%-
kal) 1999 és 2000 kozott. Ebben az id6-
szakban Hollandia termelése is jelentd-
sen (korulbelll 16%-kal) meghaladta az
el6z6 évit. Franciaorszagban viszont te-
temes visszaesés jelentkezett, ami csak-
nem elérte a 10%-ot. Olaszorszagban ha-
sonld csokkenés zajlott le, amelynek
mértéke mintegy 13% volt.

A legjelentdsebb spargaimportalé or-
szagok Németorszag, Ausztria, valamint
a skandinav allamok. Ez ut6bbiak eseté-
ben az importot neheziti a f§ termel6 or-
szagoktol val6 nagy tavolsag.

Mindent egybevetve elmondhatd,
hogy a vildgon az utdbbi néhany évben
mind a termdterilet, mind pedig a meg-
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termelt mennyiség tekintetében nodveke-
dést figyelhettiink meg (Fodor, 2002).

A SPARGATERMELES’ HELYZETE
MAGYARORSZAGON

A hazai spérgalltetvények nagysaga
2001-ben 1650 hektarra volt tehetd, en-
nek a teruiletnek korilbelil 70%-an folyt
a halvényitott sparga termelés. Az utébbi
0t évben a magyar spargatermé terilet
atlagosan évente 170 hektarral ndveke-
dett, igy megkétszerez6dott a hazai ter-
moéteriilet. Erre a fokozott telepitési
kedvre az szolgalhat magyarazatul, hogy
az allam az utobbi néhany évben a tele-
pitési koltségek, illetve a termére fordu-
lasig elvégzett apolasi munkalatok kolt-
ségeinek 50%-at atvallalta, vissza nem
téritend6é tamogatas formajaban. Tovabbi
5%-nyi tamogatas nyerhetd integralt no-
vényvédelem alkalmazasa révén.

A Magyarorszagon évente termelt
2800 tonna spargabdl 2001-ben mintegy
2000 tonnat exportaltak frissen, legna-
gyobb részét Németorszagba. Jelent6s
felvevd piacot jelent még Ausztria is. A
skandindv piacokon is nagy a kereslet.
Ez utobbi esetben viszont nagy problé-
mat jelent a tavolsag, mivel mire koz-

Gton Skandindvidba ér az é&ru, teljesen
eloregszik a hiit6kamionokban. Erre je-
lenthetnek megoldast a jov6ben a létre-
jovad regionalis repul6terek. Ezen légiki-
kot6k megnyilasaval viszonylag gazda-
sagosan lehetne eljuttatni a spargat az
északi orszagokba.

Osszességében elmondhatd, hogy a
magyarorszagi spargatermelés dinamiku-
san fejl6d6, perspektivikus tevékenység.

A SPARGA TAPLALKOZASI
JELENTOSEGE

A spérga halvanyitott hajtasat (sip) és
a zoldsparga zartfejl sipjait fogyasztjak.
lék csoportjaba tartozik. Szedése &prilis
els6é napjaitdl junius kozepéig tart. Kilo-
nos értékét az adja, hogy a szedés kezde-
ti id6szakaban hazankban szerény a friss,
vitaminban gazdag zo6ldségfélékbdl a va-
laszték. lgaz ugyan, hogy a sparga nem
tartozik az olcs6 termékek kozé, de vi-
szonylag kis mennyiségbdl is kivald étel
készithetd, és igy valtozatosabbé, gazda-
gabba tehetd az étrend (Fehérné, 1984).

Kilénosen sok C-vitamint tartalmaz a
spargasip hegye. Ebben a zO6ldspéarga fe-
lilmalja a halvanyitott spargat (1. tablazat).

1. tablazat
A spéarga C-vitamin-tartalma
~(Me”mg/I00g)
Spargasip Halvanyitott spargaban Zbdldspargaban
Hegye 56 128
Kozepe 24 53
Vége 16 24

Forras: Fehérné (1995)

A sparga izletes zdldségnovény,
melynek C-vitamin tartalma a 100-120
mg-ot is eléri 100 g-onként. A-vitamin-
bél csaknem annyit tartalmaz, mint a pa-
radicsom vagy a bimbdskel. Nagy az
asvanyisé tartalma is, mészb6l 7 mg,
vashél 1,4 mg, foszforb6l 40 mg van

benne (Balazs-Filius, 1987). A sparga
Bl és B2 vitamintartalma haromszor
annyi, mint az ubork&é vagy a sargaré-
paé. A sparga sipjaban talalhaté még P-
vitamin (citrin) is; Tarjan és Lindner
(1974, in Fehérné, 1986) szerint 50-95
mg/100 g a tisztitott spargaban. A P-vi-
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tamin a hajszalerek ateresztéképességére
van hatassal, ezért P-faktomak is nevezik
(Fehérné, 1986).

Kiemelked&en magas novényi fehér-
jetartalma, valamint az aszparginsav
szintje, amely vesekdoldd hatasu. Az ér-
falra lerak6d6 meszesedések oldéasaval
természetes gyogyszer, vitaminduds tapla-
lék (Liska, 1993).

Magyarorszagon az egy fére jutd
spargafogyasztas (5 dkg) indokolatlanul
alacsony, kulénésen, ha figyelembe vesz-
szlik, hogy olyan id6szakban kerl piacra,
amikor a frisszoldség-ellatds meglehetd-
sen szerény. A fejlett orszagokban friss,
mélyh(tott és konzerv formaban igen ked-
velt, hogy az Eurdpai Unidban; az USA-
ban és Japanban az 1 fére juté fogyasztas
meghaladja az 1 kg-ot. Hazankban a spar-
ga megkedveltetése, fogyasztasanak elter-
jesztése taplalkozés-élettani szempontbol
is igen indokolt. Megfelel6 propaganda-
munkaval, koriltekinté piaci forgalma-
zassal, a hazai feldolgozas megoldasaval,
valamint a kedvez8bb termelési feltételek
megteremtésével lehetne el@segiteni en-
nek az igen értékes, jovedelmez6 névény-
nek a minél nagyobb teriileten val6 ter-
mesztését (Fehérné, 1995).

A VIZSGALT KFT-K BEMUTATASA

Vizsgélatainkat az 1992 oktdberében
az 1411 részvényes éaltal alapitott rész-
vénytarsasagban, és annak egyik dunan-
tali Kft-jében végeztilk. Az Rt. székhe-
lye Tengelicen talalhatd, és jelenleg 900
részvényessel rendelkezik. A részvény-
tarsasag gyakorlatilag anyavallalatként
funkcional és mikdodtet 10 Kft-t. Ezek-
b6l 7 tarsasdg f6 tevékenységi kore a
mez6gazdasaghoz kapcsoldédd. Az Rt
2001-es arbevétele megkozelitette az
egymilliard forintot, és jovedelmez&en
tevékenykedett.

A sparga termesztése, és frissen torténd
értékesitése harom tarsasag f6 tevékenysé-
gi korét teszi, melyek a kovetkezOk:

1. Kft.: A tarsaséag tobbségi tulajdonosa
egy német allampolgéarsaga spéargatermeld,
illetve kereskedd. 1993-ban 86 hektar
sparga telepitésére keriilt sor, majd 1995-
ben tovabbi 10 hektar sparga telepitése tor-
tént meg. Ugyanebben az évben mar 90
hektar sparga ontozésére nyilt lehet6ség,
ami természetesen a kovetkez§ évek ter-
mésmennyiségét jelentdsen novelte. A tar-
sasdg a betakaritds id6szakaban 400 f6t
foglalkoztat A Kft-rél elmondhat6, hogy
évi 180 miih6 forint arbevétel mellett nye-
reségesen miikodik.

2. Kft.: A téarsasdg 2001-ben alakult,
és ugyanebben az évben 50 hektar spar-
gat telepitett. A Kft. 98 millids palyaza-
taval 40 milli6 forintos allami tamoga-
tasra tett szert, ezen talmenéen még 11,5
milli6 forint teriletfejlesztési tAmogatéast
is kapott. FO tulajdonosa egy német ter-
meld 51 szézalékkal, a fennmarad6 tu-
lajdoni rész a Részvénytarsasage.

3. Kft.: 2002-ben keriilt megalapitas-
ra. Tulajdonosa egy német befektetd, il-
letve az Rt., egyenl6é aranyban. A tarsa-
sag 50 ha sparga telepitését tervezi a
2003-as évre. Ennek jegyében 98 milli6
forint 6sszkoltségvetésl palyazatot nyu;j-
tottak be az allam felé, melynek kedvezé
elbiralasa esetén 49 milli6 forint timoga-
tast nyer majd a Kft.. Tulajdonosai biz-
nak a jovébeni sikeres termeld, és piaci
tevékenységhben.

AZ 1. KFT. MARKETING-
TEVEKENYSEGE

A termékpolitika

A Kft. a 2001-es év folyaman kozel
500 torna halvanyitott spargat értékesi-
tett a német piacokon, hdrom német ér-
dekeltségli nagykereskedd véllalat koz-
vetitésével. Az eredményes mikodés
alapfeltétele, hogy a piacon a német fo-
gyasztdknak megfelel6 min6ségil ter-
mékkel jelenjenek meg. Ez csak abban
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az esetben lehetséges, ha a megfeleld
termeléstechnolégia hibatlan osztalyo-
zassal, és izléses kikészitéssel, illetve de-
sign-nal parosul.

A Kft. mindezen ,,Iépések” lehetd leg-
jobb kivitelezésével, valamint szigoru el-
lendrzéssel probal minél jobb mindségl
spargét el6allitani, azaz versenyképes ma-
radni. A Kft-nél hasznalt min6ségi el6ira-
sok, kategOriak megegyeznek a minden-
kori EU szabvényban foglaltakkal.

A megtermelt sparga mindségét igen
sok tényez0 befolyésolja. Ezek kozil a leg-
fontosabbak: a termeléstechnolégia: - faj-
tavélasztas, - teriilet, - ndvényvédelem, -
tdpanyagvisszap6tlas, - stb., a betakaritok
munkajanak mindsége és az id6jaras .

A szed6k /betakaritdk/ munkaja je-
lent6s mértékben befolyasolja a sparga
mindségét. Fészezonban a szeddk telje-
sitményaranyos bérezésben részesilnek,
és 12 f6s csoportokat alkotva allandd
szedéterlilettel rendelkeznek. Ezaltal ér-
dekeltek abban, hogy minél tobb fehér
sipot takaritsanak be, s igy tdbb bérhez
jussanak. A lila sipokért 50%-nyi fizetés
jar a szedb6knek, mig a z6ld hajtasokert
nem kapnak pénzt. A szedés kezdetekor
viszont kevés a szedhet6 sip, és igy nagy
terliletet kell bejarniuk, ezért ebben az
id6szakban - az el@szezonban - 6rabér-
ben dolgoznak a szed6k. Ez az id6szak -
az iddjarastdl fuggben - jo esetben két-
harom napig, de akar két hétig is tarthat.

A sparga min6ségében az id6jaras, a
napsitéses orak szama, illetve a lehullott
csapadék mennyisége és a mar emlitett
el6szezon hossza jatszik szerepet. A le-
hullott csapadék mennyisége mellett
azonban annak id6pontja is jelentGsen
hat a minéségre.

A Kft. telephelyén a betakaritott hal-
vanyitott spargat 8 szortimentumba so-
roljak. Ezek a kdvetkez6k:

I. osztaly:
- fehér 1., legaldbb 16 mm &tmérdjd,
egyenes

- fehér 1,12-16 mm atmérdjd, egye-
nes

- lila fejd I (vio 1), 16 mm atmérg fe-
letti, egyenes

1. osztély:

- fehér I, legaldbb 16 mm atmérgjd,
hajlott

- fehér és lila, legaldbb 16 mm atmé-
ré, hajlott (gy(jtészortimentum)

- fehér és lila, 12-16 mm atmérd6jd,
hajlott (gy(jtészortimentum)

- fehér, 8-12 mm atméréji (leves-
sparga)

Mindkét osztaly szortimentjeibe so-
rolt sipok hossza egységesen 22 cm.

A 8. kategoriat a spargafejek alkot-
jak, melyek 12 cm-nél nem lehetnek
hosszabbak, valamint kizar6lag fehér
szinliek lehetnek.

A spérgét a telephelyen valogatjak,
osztalyozzadk. Az osztalyozas mindségé-
nek ellendrzését a Megyei Allategészség-
tugyi Alloméas végzi, és a mindségtanusi-
tast is ez a hivatalos szerv allitja ki. A
ndvényegészségligyi bizonyitvanyt a Me-
gyei NOvényegészségugyi és Talajvédelmi
Szolgalat adja ki. E két hivatalos okmany
nélkil a vdmoléas nem térténhet meg.

A sparga kiszerelését is a Tarsasag
telephelyén végzik kétféle modon:

- 25 kg-os mianyag ladakba
- 5 kg-os hancskosarakba

Az arpolitika

A Kft. az lgyfeleivel kotott értékesi-
tési szerz6désekben mennyiségi kerete-
ket hataroz meg (keretszerz6dés).

A Tarsasag két teljesen kilonbozé
arképzési modszert alkalmaz a sparga ér-
tékesitésében:

L El6re megallapitott, fix aron torté-

nd értékesités: ezt az arképzési modot a
Kft. két német nagykereskedelmi céggel
kapcsolatban gyakorolja, melyek a meg-
termelt sparga 57,2 %-ét vaséroltak meg
2001-ben, ami mintegy 285 tonnét tett
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Ki. Az érat a sparga el6z0 évi arai alapjan
a termelé és a kereskedd koz6s meg-
egyezéssel alakitja ki. Ugyancsak kdzos
megegyezéssel el is térnek ett6l, de az el-
térés mértéke altaldban nem haladja meg

a 20%-ot. 2001-ben az &r 3 DM volt, ami
2002-re 1,7 EURO-ra valtozott. Az 1
abran nyomon kovethet§ a halvanyitott
sparga német nagybani piaci aranak ala-
kulasa 2001-ben.

1. é&bra

A halvanyitott sparga atlagaranak alakulasa
a német nagybani piacokon 2001-ben

Forras: Tenkop Rt. (2002)

Az abrarol leolvashatd, hogy az érté-
kesitési szakasz els§ tiz napjaban az &t-
lagar meghaladta a fix arat, azaz a 3
DM-et. Az értékesités elsd két napjan
még a 7 DM-et is tulszarnyalta az ér, te-
hat a keresked6k igen nagy haszonra te-
hettek szert. Viszont majus 7-t6l tobb,
mint hdrom hétig a fix ar alatt alakult a
piaci ar. Bar a fix arat csokkentették, a
keresked6knek még igy sem kecsegtetett
tul nagy haszonnal az értékesités, mig a
termel6 Kft-nek biztos hatteret, bevételt
jelentettek az adas-vételi tranzakcidk. A
piaci &r janiusban ismét atlépte a fix arat,
igy a keresked6k még két hétig élvezhet-

ték a magasabb ar szolgaltatta el6nydket,
a nagyobb arbevételt.

2. A napipiaci arhoz kotott arképzési

maodszer: ez az arképzési mod a Kft. és
egy német kereskedelmi tarsasadg kozott
jott létre. A piaci ar kialakulasat tobb té-
nyezd befolydsolja. A legfontosabb té-
nyezd a kereslet-kinalat egymashoz valé
viszonya. Nyilvan a magyar termel6knek
az az optimalis, ha a piacra térténg szal-
litdsok ideje alatti viszonylag kis kinalat
erds kereslettel parosul. Ez példaul akkor
torténhet meg, ha a gordg sparga mar
HKifutéban” van, illetve a német sparga
még nem jelent meg a piacon. Magyar
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tekintetben a koraisag altalaban arelényt
jelent (ezt kihasznalandd korai fajtékat,
illetve folidzast alkalmaznak). A goérog
spargaval szemben oriasi el6ny a magyar
termel6k és keresked6k szamara, hogy
Magyarorszagrél lényegesen rovidebb
id6 alatt jut el a sparga a német piacra,
azaz sokkal frissebb, piacképesebb. Ez-
zel a modszerrel 2001-ben a megtermelt
sparga 42,8 %-at /212 tonna/ értékesitett
a Tarsasag.

Osszességében elmondhatd, hogy ez a
két, alapjaiban kulénbdz6 arképzési mod-
szer nagyon stabil hattere az értékesités-
nek. A Térsasag vezet6i- természetesen az
tzleti élet normainak betartasaval- probal-
jak kiaknazni ebben a rendszerben rejlé
lehetdségeket. Ez az 1997-t6l m({kodd ar-
képzési mod az eddigi tapasztalatok alap-
jan hatékonynak bizonyult.

AZ ERTEKESITESI CSATORNAK

A tarsasdgok a spargat kizardlag
frissen értékesitik.
1. Belfoldi értékesités:
e Az el6szezonban, amig a betakari-
tott mennyiség nem éri el folyama-
tosan a napi 1 tonnét, egy nyugat-
magyarorszagi kereskedének adja el
a Kft. a spargat.
» 2004-t6l tobb magyar étterem spar-
gabeszallit6i kivannak lenni, melyrél
jelenleg is folynak az egyeztetések.
2. Kulfoldre torténd értékesités:

Héarom keresked6 tarsasag felé torténik
az értékesités Németorszagban. A 2001-
ben értékesitett sparga mennyiségi, és sza-
zalékos eloszlasat a 2. abra szemlélteti.

2. dabra

A Kft. sparga-értékesitésének alakulasa 2001-ben

Forras: Tenlipp Kft. (2002)

Az 1. Tarsasag: A tarsasag tulajdo-
nosa a magyarorszagi Kft. toébbségi tu-
lajdonosa is. A tulajdoni részaranyanak
megfelel6 mennyiségli, azaz 51 szaza-
léknyi sparga értékesitésére tarthat
igényt. Az utébbi években nem élt ezzel

a lehet6séggel, és altalaban 100 tonna
spargat értékesitett a megtermelt meny-
nyiségb6l. Az igényelt mennyiség( friss
spargat 25 kilogrammos miianyag reke-
szekben szallitjdAk Németorszagba, a cég
frankfurti telephelyére. Az &ru atvétele a
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termel6 Kft. telephelyén torténik. A cég
németorszagi telephelyén a 25 Kkilo-
grammos mianyag ladakat hideg, jeges
vizfiggony alatt tartjak kb. 5 percig an-
nak érdekében, hogy a sparga frissebb,
szebb legyen. E mivelet utan kerdl el-
adasra a termék kétféle kiszerelésben. A
kiskeresked6knek tortén6  értékesités
esetén marad a 25 kilogrammos m(-
anyag ladas kiszerelés. Sajat zoldséges
Uzleteit is ellatja spargaval, mégpedig
500 grammos, illetve 5 kilogrammos
h&ncskosaras kiszerelésben.

A kovetkezékben emlitett két sparga-
kereskedd cég a spargat magasabb aron
szerzi be, mint az el6bbi Tarsasag. A tulaj-
donos kedvezményezett helyzete az 1993-
ban tortént jelent6s beruhazéasban vallalt
meghatarozé szerepével magyarazhato.

A 2. Téarsasag: Ez a cég Nirnberget
és kornyékét latja el friss halvéanyitott
spargaval. A spargat szintén 25 Kkilo-
grammos Kiszerelésben szerzik be a ter-
mel6t6l, melynek telephelyén az aru at-
vétele is torténik. Ez a kiszerelési mod
/miianyag ladak/ lehet6vé teszi, hogy
Németorszagban 6k is ,felfrissitsék” a
spargat. A tovabbi értékesités torténhet
ugyanebben a Kkiszerelésben nagyobb
z0ldségesek szamara, valamint a nagy-
bani piacon 7.5 kilogrammos formaban.
Osszesen évi 600-800 tonna spargat ér-
tékesit ez a véllalkozas.

A 3. Tarsasdg: A cég székhelye Ham-
burgban talalhaté. A termel6 Kft.-t6i a
spargat 5 kilogrammos hancsrekeszben
vasaroljak, igy a termék allagan Németor-
szagban mar nem tudnak valtoztatni. A
tarsasag évi tobb ezer tonna spargat érté-
kesit kizarélag nagybani piacon.

Az altalunk vizsgalt cég tobbségi tu-
lajdonosa a németorszagi piacokon ke-
resked6ként is jelen van. Ezaltal a Kft-
nek nem volt szilksége promdcios teveé-
kenységek végzésére, mivel jelent6s ke-
reslet mutatkozott a sparga irant. Az 1
szam( keresked6 Tarsasag Németor-

szagban igen er6s rekldmtevékenységet
végzett az altala bevitt magyar sparga el-
adasanak érdekében. Televizidban, ra-
dioban rekldmozta termékeit, illetve tébb
helyszinen is termékbemutatét tartott.

A Tarsasadg elhatarozott szandéka,
hogy termékével betdr a magyar piacra, s
ennek elsd lépéseként egy, szamos jeles
étterem vezetdit jelen tuddé budapesti
spargaétel kdstol6 rendezvényen is kép-
viseltette magat. Erre a rendezvényre
mintegy 80 kg spérgét szallitott a Kft.
képviselGje, s ezzel az els6 osztalyu ter-
mékkel elnyerte a jelenlévd szakécsok,
Minden reményik megvan arra, hogy
tébb budapesti étterem beszallitéi legye-
nek, kozvetiték nélkul. EI6zetes szamita-
sok szerint az (zlet legaldbb napi 100
kg-nyi kereslet esetén lenne kifizet6dé.

A Kft. hosszU tavu elképzelései kozé
tartozik, hogy megkedveltessék a magyar
fogyasztokkal a spargat, ezaltal hazai pia-
cot is teremtsenek maguknak. Ennek ér-
dekében évente tobb sz&z kilogramm
spargat osztanak szét ellenszolgéltatas
nélkil, pl. a paksi Atomer6mi dolgozo6i
kozott, kilonbdzd hivatalokban, esetleg
kérhézakban, d6nkormanyzatoknal.
vizsgalataink sordn azt allapithattuk
meg, hogy a magyar spargatermel6k nem
folytatnak intenziv reklamtevékenységet,
mivel a kilfoldi piacokon nagy a kereslet
a magyar sparga irant. A marketing-
kommunikacios tevékenységek kozul a
Kft. életében a legnagyobb szerepet a ke-
resked6kkel meglévé jo viszony apolésa
jelenti. A PR-tevékenység igen alkalmas
a forgalmazo cég és a sparga imazsanak
javitasara, igy ez szerepel els6é helyen a
Kft. marketing-kommunikécidjaban. A
tarsasag 2004-t6l egyre tébb magyar ét-
teremnek szeretne spargat szallitani,
ezért a jovBben intenzivebb promdécios
tevékenységek (termékbemutatok, spar-
gaétel kostoldk) végzését tervezi.
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MARKETING OF ASPARAGUS

By:
SANTHA, TAMAS - TALOS, ISTVAN

Because of changes in the 1990°s the number of persons involved in agricul-
ture in this country has increased. The ratio of people wishing to make a living
out of agriculture is considerably greater than in the more developed western
European countries. A significant proportion of farmers, because of the size of
their holdings, can (could) only maintain themselves and their families by em-
ploying intensive farming methods producing quality goods and using appropri-
ate marketing strategies. As an example we shall describe the marketing activity
of a Dunantul company producing good quality pale asparagus. The company
cultivates asparagus on 96 hectares of land. They market their product in 8 dif-
ferent assortments via 3 main marketing channels in Germany. For the time be-
ing they market only a small quantity in Hungary. The method employed for re-
training and the use of multi channel marketing imply a good degree of security.

The main conclusion of this study is that in the interest of business success the
production of good quality goods expected in discerning western markets have to
be supplemented by conscious and expedient marketing policies.



