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Eksport polskich produktéw ogrodniczych poza UE i WNP

Polish export of horticultural products to non-EU and non-CIS
markets

Synopsis. W artykule przedstawiono polski eksport owocow, warzyw i ich przetworow w latach
2006-2014 na rynki krajow nie bedacych cztonkami UE i WNP. Omowiono strukturg geograficzna
itowarowa eksportu. Podkreslono konieczno$¢ dywersyfikacji rynkow zbytu. Szczegdlna uwaga
zostata poswigcona produktom objgtym embargiem, natozonym przez Rosjg w sierpniu 2014 r. oraz
mozliwo$ciom sprzedazy tych produktéw na nowe rynki.

Stowa kluczowe: eksport, import, owoce, warzywa, przetwory owocowe i warzywne

Abstract. The paper concerns the performance of Polish exports of fresh fruits and vegetables as well
as their preserves to markets other than the EU and CIS over the period of 2006-2014. The structure
of exports as regards destination markets and commodities was presented, with particular focus on
those subject to the Russian ban imposed in August 2014. The possibilities of their exports to new
markets were also analysed.

Key words: exports, imports, fruit, vegetables and their preserves

Cel, materiaty, metody

Celem artykulu bylto przedstawienie sytuacji i zmian w polskim eksporcie owocow,
warzyw 1 ich przetworéw do krajow nie nalezacych do Unii Europejskiej i Wspolnoty
Niepodlegtych Panstw. Istotne bylo ukazanie najwazniejszych odbiorcow polskich
produktow ogrodniczych, a takze nowych uczestnikow rynku, ktéorzy moga miec istotne
znaczenie w eksporcie omawianych produktéw w najblizszych latach.

Analize¢ oparto o dane z baz Ministerstwa Finanséw (MF) i Comtrade oraz Roczniki
Statystyczne Gléwnego Urzedu Statystycznego (GUS). Istotnym zrédlem informacji byty
portale internetowe fresh-market.pl, agra-net.com i fruit.inform.com.

W artykule wykorzystano metode opisowa, analizy poréwnawcze, wskazniki
ekonomiczne. Oceng zmiennos$ci eksportu przeprowadzono przy pomocy $redniorocznej
dynamiki zmian wykorzystujac wzor:

r—("'l\/%q).wo (1)

gdzie:

"' mgr, e-mail: anna.bugala@jierigz.waw.pl
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r — $rednioroczne tempo zmian, Ky — warto$¢ cechy w okresie poczatkowym, K;, — warto$¢

cechy w okresie koncowym, n — liczba okresow.
Zakres czasowy obejmuje lata 2006-2014, ze szczegélnym uwzglgdnieniem
pierwszych i ostatnich trzyleci 2006-2008 oraz 2012-2014.

Wprowadzenie

Wartos¢ polskiego eksportu owocow, warzyw i ich przetworow wzrosta z 2,24 mld
USD w okresie 2006-2008 do $rednio 3,27 mld USD w latach 2012-2014. Udziat
produktéw ogrodniczych w tacznej wartosci eksportu produktow rolno-spozywczych
obnizyt si¢ z 16 do 12%. Warto$¢ importu zwigkszyta si¢ o 33% do 2,81 mld USD, za$
dodatnie saldo handlu zagranicznego wzrosto niemal 4-krotnie do 456,5 mln USD (ujemne
saldo na poziomie 5,6 mln USD notowano jedynie w okresie 2009-2011, wskutek
mniejszego eksportu jabtek i wzrostu importu przetworéw owocowych w 2010 12011 r.).
Saldo obrotow z krajami UE-28 i z krajami WNP bylo stale dodatnie. Ujemne saldo z
pozostatymi krajami poglebito sig¢ z 718 do 820 mln USD (pogorszenie wynikow handlu
wynikalo gtdéwnie ze zwigkszenia przywozu owocoéw potudniowych).

Eksport polskich produktow ogrodniczych charakteryzowata silna koncentracja
sprzedazy. W latach 2012-2014 w eksporcie $wiezych owocow i1 warzyw udzial 10
najwigkszych odbiorcow (wszyscy nalezeli do UE lub WNP) przekroczyt 80%, za$
w eksporcie przetworéw owocowych i warzywnych wynosit az 87%.

2006-2008 2012-2014
NAFTA Pozost. NAETA Poz(())st.
1,4% 1,6% 2.4 A)' _

EFTA
0,8%

Rys. 1.Geograficzna struktura polskiego eksportu owocow, warzyw i ich przetworéw [USD]
Fig. 1. Geographical structure of Polish exports of fruit, vegetables and their preserves [USD]

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych Ministerstwa Finansow.

Owce, warzywa 1 ich przetwory kierowane byly gtownie na rynek Wspdlnoty. Mimo
wzrostu eksportu, udziat krajow UE-15 w lacznej wartosci sprzedazy produktow
ogrodnictwa zmniejszyt si¢ z 64% w latach 2006-2008 do 55% w okresie 2012-2014,
akrajow UE-13 z 19 do 11%. Srednioroczna dynamika wzrostu eksportu do UE-15
wynosita 5,4%, za§ do nowych krajow czlonkowskich 3%.
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Warto$¢ eksportu do krajow WNP zwigkszyta si¢ ponad 3-krotnie do 956 min USD,
a udziat tego ugrupowania wzrost z 13 do 29%. Srednioroczne tempo wzrostu sprzedazy
byto najwyzsze sposrod wszystkich ugrupowan osiagajac 19,6%.

Laczny eksport do pozostatych krajow byl o 71% wyzszy niz w latach 2006-2008
i wynosit 151,3 mln USD, a udziat tych krajow w wartosci polskiego eksportu produktow
ogrodniczych wzrést z 4,0 do 4,6%. Zmniejszyt si¢ udziat panstw nalezacych do EFTA
(zwlaszcza Szwajcarii), wzrosto natomiast znaczenie krajow NAFTA (wigkszy byt udziat
USA iMeksyku, a mniejszy Kanady). Srednioroczna dynamika wzrostu eksportu do
krajow EFTA ksztaltowala si¢ na poziomie 9,6%, do krajow NAFTA 9,4%, za$ dla
pozostatych panstw wynosita srednio 15,5%.

Udziat pigciu najwigkszych odbiorcow polskich owocow, warzyw i ich przetworow
spoza UE i WNP (Standw Zjednoczonych, Norwegii, Kanady, Mongolii i Szwajcarii)
w tacznej wartosci eksportu produktéw ogrodniczych na rynki tzw. pozostatych krajow
zmniejszyl si¢ z 75% w latach 2006-2008 do 68% w okresie 2012-2014. Najwazniejszym
dla Polski partnerem handlowym byly Stany Zjednoczone. Jest to ogromny rynek zbytu,
zamieszkiwany przez 316 mln mieszkancow (2013 r.). Udzial USA zwigkszyt si¢ z 24 do
27%. Wyzszy byl tez udzial Mongolii, Serbii, Egiptu i Turcji. Drugim, pod wzgledem
warto$ci sprzedazy, odbiorca polskich produktow ogrodniczych byla Norwegia, ktorej
udzial, pomimo wzrostu wolumenu i wartosci eksportu, obnizyt si¢ z 23 do 19%. Mniejsze
byto rowniez znaczenie Kanady, Szwajcarii, Australii, Chin i Arabii Saudyjskie;j.

Stany Zjednoczone

W latach 2012-2014 eksport owocow, warzyw i ich przetworéw do USA wynosit 40,7
min USD i byt niemal dwukrotnie wyzszy niz w latach 2006-2008. Udziat tego kraju
w tacznej wartosci polskiego eksportu produktow ogrodniczych zwigkszyt si¢ z 0,9%
w okresie 2006-2008 do 1,2% w latach 2012-2014. Do USA trafiaja przede wszystkim
produkty przetworzone — gltéwnie przetwory z owocow, ktore w latach 2012-2014
stanowity 57% eksportu, wobec 51% w latach 2006-2008. Udzial przetworzonych warzyw
obnizyt si¢ z 48 do 43%.

W eksporcie do USA najwigksze znaczenie maja mrozonki owocowe. W latach
2012-2013 Polska byta piatym (po Meksyku, Kanadzie, Chile i Peru) dostawca mrozonych
owocow na ten rynek. Udzial mrozonych owocow w tacznej wartosci eksportu produktow
ogrodnictwa do USA zwigkszyl si¢ z 2% w latach 2006-2008 do $rednio 26% w okresie
2012-2014. Tak duzy wzrost wynikat przede wszystkim z rekordowego eksportu
mrozonych wisni w 2012 r. (10,4 tys. ton i 24,5 mln USD). Sposréd mrozonych owocow
w eksporcie do USA licza si¢ rOwniez mrozone czeresnie, maliny oraz czarne i czerwone
porzeczki. Udziat mrozonek warzywnych wzrost z 6 do 14%. Polska eksportowata do USA
glownie mrozony groszek, fasolg, pozostale warzywa straczkowe oraz mrozone mieszanki
warzywne.

Udziat sokéw owocowych obnizyt si¢ z 31 do 21% (zwigkszy? si¢ udziat koncentratu
soku jabtkowego, a zmniejszyt pozostatych sokow zageszczonych). W eksporcie do USA,
mimo wzrostu wolumenu i wartosci sprzedazy, zmniejszylo si¢ znaczenie marynat
warzywnych (zwlaszcza ogorkow konserwowych). W lacznej wartosci sprzedazy
produktow ogrodnictwa obnizyt si¢ rowniez udziat konserw warzywnych (z 9,4 do 5,3%),
warzyw suszonych (z 10 do 7%), suszonych owocoéw (z 3 do 1%) oraz przetwordw
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pomidorowych (z 2 do 1%). Wzrdst natomiast udziat kiszonej kapusty (z 3,0 do 3,8%).
W sprzedazy warzyw konserwowych licza si¢ przede wszystkim mieszanki warzyw
konserwowych oraz fasola i groszek konserwowy. Sposrdd suszy warzywnych najwigksze
znaczenie ma suszona marchew, za$ suszy owocowych — suszone jabtka. W eksporcie
przetworéw pomidorowych gtéwnym produktem kierowanym do USA jest keczup.

Bpozostate

Okiszona kapusta

Bkonserwy warzywne
Owarzywa marynowane
Mdzemy, galaretki, przeciery

Bsoki owocowe

31 Blsusze warzywne
// B susze owocowe
% ;2% Bmrozonki warzywne
% -24 6 % | G o | i Bmrozonki owocowe
2006-2008 2009-2011 2012-2014

Rys. 2 Struktura polskiego eksportu produktow ogrodniczych do Stanéw Zjednoczonych [USD]
Fig. 2 Structure of Polish exports of horticultural products to the United States [USD]
Zrodto: jak rys. 1.

Norwegia

Norwegia od lat jest dla Polski liczacym si¢ rynkiem zbytu produktéow rolnych
i artykutéw zywnosciowych. Uwzgledniajac liczbe mieszkancoéw (5,1 min w 2013 r.), nie
jest to wprawdzie ogromny rynek, jednak Norwegia jest duzym importerem zywnosci,
poniewaz uzytki rolne stanowia tu zaledwie ok. 3% powierzchni kraju.

Warto$¢ eksportu owocow, warzyw 1 ich przetworéw do Norwegii w latach 2012-2014
wynosita $rednio 28,9 mln USD, wobec 19,9 min USD w okresie 2006-2008. W eksporcie
dominujg produkty przetworzone, cho¢ ich znaczenie zmniejszylo sig¢ z 90 do 72%.
Sprzedaz mrozonek owocowych wzrosta o 36% do 14,2 mIn USD, a ich udziat w tacznej
warto$ci eksportu produktow ogrodnictwa do tego kraju zmniejszyt si¢ z 52 do 49%.
Narynek norweski Polska sprzedawata przede wszystkim mrozone truskawki, maliny
i boréwki. Dostawy z Polski dominowaty w norweskim imporcie mrozonych owocow.
W latach 2012-2014 Polska z udzialem niemal 45% zajmowata pierwsze miejsce przed
Szwecja, Chinami i Serbia.

Udziat sokéw owocowych zmniejszyt si¢ z 33 do 19% (w tym zaggszczonego soku
jablkowego z 28 do 16%), a mrozonek warzywnych z 4 do 2%. Mniejszy byt tez udzial
konserw owocowych. Sposrod produktow §wiezych najwigksze znacznie miaty w ostatnich
latach jabtka i borowki brusznice. Warto$¢ eksportu jabtek wzrosta z 1,2 do 3,1 mln USD,
a ich udziat zwigkszyt si¢ z 6 do 11%. W latach 2006-2008 boréwki brusznice praktycznie
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nie liczyly si¢ w eksporcie do Norwegii, za§ w latach 2012-2014 wartos$¢ ich sprzedazy
wynosita 2,9 mIn USD, co stanowilo 10% lacznej wartosci eksportu produktow
ogrodniczych do tego kraju. Z grupy $wiezych owocow i warzyw w eksporcie na rynek
norweski liczyly sig takze kalafiory, cebula i truskawki.

BElpozostate

Bborowki brusznice

Bjabika

3
N
o
A
R
D

DOsoki

mrozonki warzywne

Omrozonki owocowe

2006-2008 2009-2011 2012-2014
Rys. 3 Struktura warto$ci eksportu produktéw ogrodniczych do Norwegii [USD]

Fig. 3 Structure of Polish exports of horticultural products to Norway [USD]
Zrodto: jak rys. 1.

Kanada

Eksport owocow, warzyw i ich przetworéw do Kanady obnizyt si¢ z 9,1 do 8,8 tys.
ton, a jego warto$¢ w wyniku wzrostu cen, zwigkszyla si¢ o 15% do 12,2 mIn USD.
Do Kanady Polska sprzedawata przede wszystkim przetwory owocowe i warzywne (udziat
produktow $wiezych nie przekraczat w rozpatrywanych okresach 1%).

Dominujaca pozycje w eksporcie zajmowaly mrozonki owocowe, ktorych sprzedaz
wzrosta ponad 2,5-krotnie do 5,2 mln USD, co stanowito odpowiednio 19 i 43% tacznej
warto$ci eksportu produktow ogrodniczych do tego kraju. Najbardziej, niemal 7-krotnie,
zwigkszyta si¢ sprzedaz mrozonych wisni (ich udzial wzrést z 6 do 33%). Wyzszy byt tez
eksport mrozonych malin i porzeczek czarnych, za§ nizszy mrozonych borowek
i truskawek. Udzial mrozonych warzyw obnizyt si¢ z 30 do 22%. Najwyzszy, na poziomie
42%, byt w latach 2009-2011, gtéwnie wskutek wzrostu udziatu w eksporcie mrozonych
warzyw straczkowych oraz mieszanek warzywnych. Eksport sokéw owocowych obnizyt
si¢ z 2,5 do 1,4 mln USD, a ich udziat spadl z 24 do 11%. W najwigkszym stopniu
zmniejszylo si¢ znaczenie zaggszczonych sokow z owocow jagodowych. Nizszy byt udziat
marynat warzywnych oraz suszy owocowych. Nie zmienit si¢ udziat dzemow, galaretek
i przecierow owocowych (4%) oraz konserw warzywnych (5%). Wzrosto natomiast
znaczenie kiszonej kapusty (z 2 do 3%).
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DOpozostate

Mdzemy i przeciery

Bkapusta kiszona

Bmarynaty i konserwy
warzywne

Bsoki

B mrozonki owocowe

O mrozonki warzywne
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Rys. 4 Struktura polskiego eksportu produktéw ogrodniczych do Kanady [USD]
Fig. 4 Structure of Polish exports of horticultural products to Canada [USD]
Zrodto: jak rys. 1.

Mongolia

W latach 2006-2014 dynamika eksportu polskich owocoéw, warzyw i ich przetworéw
do Mongolii wynosila $redniorocznie 14,3%. W okresie 2012-2014 wartos¢ sprzedazy
produktow ogrodnictwa do tego kraju osiagneta 10,5 mln USD i byla niemal 2-krotnie
wyzsza niz w latach 2006-2008.

Opozostate

Msusze owocowe

soki owocowe
@dzemy i przeciery
Bkonserwy owocowe
Bkonserwy warzywne

Omarynaty warzywne

2006-2008 2009-2011 2012-2014

Rys. 5 Struktura polskiego eksportu produktéw ogrodniczych do Mongolii [USD]
Fig. 5 Structure of Polish exports of horticultural products to Mongolia [USD]
Zrodto: jak rys. 1.
Na rynek Mongolii Polska dostarczata przede wszystkim ogorki konserwowe (wzrost

udziatu z 23 do 26%) oraz konserwy z wisni i czere$ni (wzrost z 12 do 13%). W eksporcie
do Mongolii zwigkszylo si¢ znaczenie konserw warzywnych (gldwnie mieszanek
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warzywnych) oraz owocow suszonych (przede wszystkim mieszanek owocowych,
suszonych moreli i §liwek). Zmniejszyl si¢ udzial dzemoéw i przecieréw, a takze sokow
owocowych. Sposrod produktow swiezych w eksporcie do Mongolii licza si¢ jedynie
jablka. Polska z udziatem 15%, byta w latach 2012-2013 trzecim w §wiecie dostawca jablek
na ten rynek (po Chinach i Belgii).

Szwajcaria

Eksport owocow, warzyw i ich przetworéow do Szwajcarii zwigkszyt si¢ o 8% do 10,2
min USD. Srednioroczne tempo wzrostu tych produktéw na rynek szwajcarski w latach
2006-2014 wynosito 5,5%.

Najwazniejsza grupg towarowa w eksporcie do Szwajcarii stanowily mrozonki
owocowe (gtdownie mrozone maliny i truskawki). Sprzedaz mrozonych owocoéw obnizyta
si¢ z 6,2 mln USD w latach 2006-2008 do 5,4 min USD w okresie 2012-2014, a ich udziat
spadt z 66 do 53%. Wsrod dostawcow mrozonych owocoéw do tego kraju Polska zajmowata
czwarte miejsce (po Wtoszech, Serbii i Hiszpanii) z udziatem przekraczajacym 10%.

Wigksze znaczenie w eksporcie mialy soki owocowe, konserwy owocowe i warzywne,
mrozone warzywa 1 przetwory pomidorowe. Nizszy byt udziat $wiezych warzyw
(zwlaszcza ogorkdéw oraz warzyw kapustnych), zwigkszylo si¢ natomiast znaczenie
$wiezych owocow (gtéwnie borowek).

100%

90% - Opozostate

80% - Swiez

0% - Mowoce Swieze

60% A Bwarzywa §wieze
50% -

40% - Bsoki

30% A .

0% | Bmrozonki warzywne
10% - Blmrozonki owocowe
0% T T

2006-2008 2009-2011 2012-2014

Rys. 6 Struktura polskiego eksportu produktéw ogrodniczych do Szwajcarii [USD]
Fig. 6 Structure of Polish exports of horticultural products to Switzerland [USD]
Zrodto: jak rys. 1.

Pozostate kraje
Znaczacym odbiorca polskich produktow ogrodniczych stala si¢ w ostatnich latach

Serbia. Srednioroczne tempo wzrostu eksportu owocow, warzyw i ich przetworéw do tego
kraju osiagngto w calym rozpatrywanym okresie 27,1%. Eksport do Serbii zwigkszyl si¢



Eksport polskich produktéw ogrodniczych poza UE i WNP 23

z 1,2 mln USD w latach 2006-2008 do 8,0 mln USD w okresie 2012-2014. Najwazniejsza
pozycje w eksporcie stanowily mrozonki owocowe, ktorych udzial w lacznej wartosci
sprzedazy na rynek serbski wzrdst z 44 do 52%. Najwigkszy spadek udziatu (z 55 do 7%)
odnotowano natomiast w sprzedazy sokow. W ostatnich latach Polska zaczgta eksportowaé
do Serbii nowe produkty, niemajace znaczenia w poprzednich okresach — gtdéwnie suszone
warzywa, jabtka, mrozonki warzywne oraz dzemy i przeciery owocowe.

Warto$¢ eksportu do Izraela zwigkszylta si¢ 0 58% do 4 mln USD. Dynamika wzrostu
eksportu w calym omawianym okresie wynosita 12%. Na rynek tego kraju trafiaty przede
wszystkim mrozonki owocowe, marynaty i konserwy warzywne, dzemy i przeciery,
konserwy i susze owocowe oraz mrozonki i susze warzywne. Najbardziej zwigkszyl sig
udziat w eksporcie konserw owocowych (z 1 do 10%) oraz mrozonek i suszy warzywnych.

Tabela 1. Wartos¢ polskiego eksportu produktow ogrodnictwa w latach 2006-2014 [mln USD]
Table 1. Value of Polish horticultural export over the period of 2006-2014 [million USD]

Wyszezegblnienic 2006-2008 2009-2011 2012-2014
usD % uUsSD % USD %
EFTA, w tym: 29,6 33,5 29,5 32,5 39,3 26,0
Norwegia 19,9 22,5 21,5 23,7 28,9 19,1
Szwajcaria 9,4 10,6 7,7 8,5 10,2 6,7
NAFTA, w tym: 31,7 35,8 28,8 31,7 53,3 35,2
USA 20,9 23,6 21,2 233 40,7 26,9
Kanada 10,6 12,0 7.4 8,2 12,2 8,1
Pozostale, w tym: 27,2 30,7 32,5 35,8 58,7 38,8
Mongolia 53 6,0 59 6,5 10,5 6,9
Serbia 1,2 1,4 1,3 1,4 8,0 53
Izrael 2,6 29 2,6 29 4,0 2,6
Egipt 0,5 0,6 1,1 1,2 3,7 2,5
Australia 3,9 4,4 2,4 2,6 3,7 2,4
Turcja 1,1 12 1,5 1,7 32 2,1
Chiny 2,5 2,8 3,1 3.4 2,0 1,3
RAZEM 88,5 100,0 90,8 100,0 151,3 100,0

Zrodto: IERIGZ-PIB na podstawie danych Ministerstwa Finansow.

Srednioroczne tempo wzrostu wartoéci eksportu produktow ogrodniczych do Egiptu
w latach 2006-2014 wynosito 36,3% (najwyzsze byto w okresie 2012-2014 osiagajac 78%).
Polska sprzedawata do Egiptu przede wszystkim mrozonki warzywne, zwlaszcza mrozony
groszek, bedacy od 2010 r. najwazniejszym produktem eksportowanym do tego kraju
z udziatem przekraczajacym 50% Ilacznej warto$ci sprzedazy owocow, warzyw i ich
przetwordw na ten rynek. W latach 2012-2014 Egipt stal si¢ rowniez odbiorca polskich
jablek (Srednio 2,6 tys. ton i 1,2 mln USD). W polskim eksporcie do Egiptu zmniejszyt si¢
natomiast udzial mrozonek owocowych (z 61% w latach 2006-2008 do 2% w okresie
2012-2014), dzZemow i przecieréw oraz sokow owocowych.
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Eksport produktéw objetych embargiem do krajéw spoza UE i WNP

Embargo wprowadzone przez Rosj¢ w sierpniu 2014 r. dotyczy §wiezych owocow
iwarzyw, suszy i mrozonek owocowych i warzywnych oraz warzyw tymczasowo
zakonserwowanych. W latach 2012-2014 warto§¢ eksportu tych produktéw na rynek
rosyjski wynosita §rednio 501,6 mln USD, co stanowito 24% tacznej wartosci ich eksportu.
Najwyzszy byl udzial Rosji w polskim eksporcie jablek (54%), pomidorow (42%),
ogorkow (39%) 1 warzyw kapustnych (37%).

Swieze owoce i warzywa

Eksport §wiezych owocow i warzyw do krajow nie begdacych cztonkami UE i WNP
w latach 2012-2014 wynosit 22,1 tys. ton, wobec 5,7 tys. ton $rednio w latach 2006-2008.
Wartos$¢ sprzedazy wzrosta z 4,5 do 17,1 mln USD, co stanowilo odpowiednio 0,7 i 1,4%
Tacznej wartosci polskiego eksportu owocow i warzyw.

Najwiekszym odbiorca §wiezych owocow i warzyw byla Norwegia, ktorej udziat
w wartosci sprzedazy na rynki tzw. pozostatych panstw zwigkszyt si¢ z 44 do 48%. Wzrost
réwniez udziat Algierii, Bosni, Egiptu, Serbii i Mongolii. Zdecydowanie nizszy byt udziat
Szwajcarii (spadek z 30 do 6%) oraz Stanow Zjednoczonych (z 10 do 1%).

Glownym odbiorca jabtek, stanowiacych w latach 2012-2014 niemal 55% wartosci
eksportu $wiezych owocow i warzyw na rynki pozostalych panstw, byla Norwegia.
Warto$¢ eksportu na ten rynek zwigkszyta si¢ z 1,2 do 3,1 miln USD, jednak udziat
Norwegii obnizyt si¢ z 91% w latach 2006-2008 do 33% w okresie 2012-2014. Wzrost
natomiast udziat Egiptu, Serbii, Bosni i Algierii. W strukturze geograficznej eksportu
jablek pojawily si¢ tez nowe kraje, niemajace istotnego znaczenia w poprzednich okresach,
m.in. Libia, Kuwejt, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Hongkong, Singapur, Turcja
iJordania. Mimo wyzszych kosztow transportu, eksport do tych krajow moze stanowic
w kolejnych latach alternatywe dla rynkéw WNP.

Szansa dla Polski moze by¢ zaistnienie na rynkach duzych odbiorcow jablek, jakimi sa
Chiny i Stany Zjednoczone. Konieczne jest jednak uzyskanie zezwolen na eksport do tych
krajéow (Chiny wymagaja m.in. przeprowadzenia inspekcji przez przedstawicieli chinskich
instytucji odpowiedzialnych za bezpieczenstwo zywnosci podczas zbiorow jabtek
w krajach potencjalnych dostawcach, zas Stany Zjednoczone opracowania przez USA 1 UE
wspolnych procedur eksportowych i wczesniejszej rejestracji przez shuzby fitosanitarne
sadow i przechowalni, z ktoérych owoce bylyby dostarczane na rynek USA).

Mrozonki owocowe i warzywne

Udzial grupy pozostalych panstw w tacznym eksporcie mrozonych owocow i warzyw
zwigkszyt sig¢ 5 do 7% (gtéwnym odbiorca mrozonek w catym rozpatrywanym okresie byty
kraje UE-28, ich udziat obnizy! si¢ jednak z 85 do 82%, za$ krajéw WNP wzrost z 10 do
11%).

Sposréd pozostatych panstw najwigkszym rynkiem zbytu polskich mrozonek
owocowych byla Norwegia. Mimo wzrostu eksportu udziat Norwegii spadt z 43 do 31%.
Nizszy byt tez udzial Szwajcarii (spadek z 25 do 12%) i Chin (z 9 do 3%). Najbardziej
zwigkszyto si¢ znaczenie USA (z 2 do 23%), Kanady oraz Serbii.

Mrozone warzywa Polska eksportowata przede wszystkim do USA, Egiptu, Kanady,
Arabii Saudyjskiej, Norwegii i Szwajcarii. W grupie nowych odbiorcow pojawily si¢
w ostatnich latach Chile, Serbia, Japonia, Jordania, Algieria i Nowa Zelandia.
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Susze owocowe i warzywne

Eksport suszy owocowych i warzywnych do grupy pozostatych panstw zwigkszyt si¢
7 59,3 min USD w latach 2006-2008 do 78,9 mln USD w okresie 2012-2014, a udziat tych
krajow nie zmienit si¢ pozostajac na poziomie 10%.

Susze warzywne trafialy glownie na rynek USA, Serbii, Meksyku i Izraela, za$ susze
owocowe do Turcji, Mongolii, USA, Kanady i Izracla. Do nowych rynkow zbytu naleza
natomiast Kuwejt, Nowa Zelandia, Arabia Saudyjska, Chiny, Serbia i Macedonia.

Podsumowanie

Polski eksport owocow, warzyw i ich przetworéw cechuje silna koncentracja
sprzedazy. Mocne uzaleznienie od stalych odbiorcéw §wiadczy o wysokiej pozycji polskich
produktow na rynkach tych krajow, jednak stanowi ono rowniez zagrozenie w sytuacji
wprowadzenia ograniczen w wymianie handlowej lub wystapienia innych zjawisk
utrudniajacych handel.

Kraje nie bedace cztonkami UE i WNP maja wciaz zbyt maly udzial w wartosci
polskiego eksportu produktéw ogrodniczych. Utrudnienia w handlu z Rosja (zar6wno
poprzednie embargo obowiazujace w okresie listopad 2005 — listopad 2008, jak réwniez
wprowadzone od sierpnia 2014 r.), skutkujace wigksza podaza na rynkach unijnych
i spadkiem cen, wskazuja wyraznie na koniecznos¢ dywersyfikacji rynkoéw zbytu.
Znalezienie nowych odbiorcéw oraz utrwalenie pozycji i rozszerzenie oferty w krajach
bedacych importerami polskich produktéw, jest procesem dlugotrwatym i wymaga
zaangazowania i wspotpracy wszystkich uczestnikow rynku oraz administracji rzadowe;.
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