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书书书
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Ａｂｓｔｒａｃｔ　ＵｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｓａｐｏｗｅｒｆｕｌｅｎｇｉｎｅｆｏｒｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａ．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｓｅｌｅｃｔｓｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎａｌｄａｔａ
ｃｏｎｃｅｒｎｉｎｇ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）ｉｎＣｈｉｎａｄｕｒｉｎｇ２００５－２０１２，ａｎｄｂｕｉｌｄｓｔｈｅｐａｎｅｌｄａｔａｍｏｄｅｌｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎＣｈｉｎａｆｏｒｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓ．Ｔｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔｔｈｅｒｅｉｓａｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｐｏｓｉｔｉｖｅｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎｂｅｔｗｅｅｎｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄ
ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．Ｆｒｏｍｔｈｅｍｅｃｈａｎｉｓｍ，ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｄｒｉｖｅｓｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｙｉｍｐｒｏｖｉｎｇｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌａｎｄｃｈａｎｇｉｎｇｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｃｏｎｃｅｐｔ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｕｎｃｅｒｔａｉｎｔｉｅｓｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｃｏｍｅｉｎｈｉｂｉｔｔｈｅ
ｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ，ｂｒｏａｄｅｎｆａｒｍｅｒｓｉｎｃｏｍｅｃｈａｎ
ｎｅｌｓ，ｉｍｐｒｏｖｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｅｒｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｎｄａｃｃｅｌｅｒａｔｅｔｈｅｒｅｆｏｒｍｏｆｔｈｅｈｏｕｓｅｈｏｌｄｒｅｇｉｓｔｒａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍｔｏｆｕｒｔｈｅｒａｃｔｉｖａｔｅｔｈｅｒｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｍａｒｋｅｔ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ，Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，Ｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓ，Ｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊａｎｕａｒｙ２６，２０１５　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｍａｒｃｈ８，２０１５
ＳｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙＳｃｉｅｎｔｉｆｉｃａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｉｃａｌＰｒｏｊｅｃｔｏｆＲｕｒａｌＰｒａｃｔｉｃａｌＴａｌｅｎｔ
ＬｅａｄｉｎｇＷｏｒｋｉｎｇＧｒｏｕｐＯｆｆｉｃｅｉｎＨｕｂｅｉＰｒｏｖｉｎｃｅ（２０１３ＬＫ００１）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｂｌｕｅｓｋｙ１３４０１＠１６３．ｃｏｍ

１　Ｉｎｔｒｏｄｕｃｔｉｏｎ
ＩｎｓｕｆｆｉｃｉｅｎｔｄｏｍｅｓｔｉｃｄｅｍａｎｄｈａｓｂｅｅｎａｍａｊｏｒｐｒｏｂｌｅｍｉｎＣｈｉｎａｓ
ｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ａｎｄｔｈｅｍａｊｏｒｍａｒｋｅｔｆｏｒｅｘｐａｎｄｉｎｇｄｏ
ｍｅｓｔｉｃｄｅｍａｎｄｉｓｉｎｒｕｒａｌａｒｅａｓ．Ｆｒｏｍｔｈｅｉｎｃｏｍｅｐｏｔｅｎｔｉａｌ，
Ｃｈｉｎａｓｒｕｒａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｗａｓ６４２．２２ｍｉｌｌｉｏｎｉｎ２０１２，ａｃｃｏｕｎｔｉｎｇ
ｆｏｒ４７．４３％ ｏｆｔｈｅｔｏｔａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ．Ｉｆｔｈｅｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｓ
ｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｄｏｕｂｌｅｔｏ１５８３３．２ｙｕａｎ（１５８３３．２ｙｕａｎｉｎ
２０１２），ｔｈｅｎｔｈｅ６００ｍｉｌｌｉｏｎｒｕｒａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎｗｉｌｌｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｐｕｒ
ｃｈａｓｉｎｇｐｏｗｅｒｂｙａｂｏｕｔ５．０８ｔｒｉｌｌｉｏｎ．Ｆｒｏｍｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｏｆｔｈｅｗｈｏｌｅｓｏｃｉｅｔｙ，ｔｈｅｔｏｔａｌｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｒｅｓｉｄｅｎｔｓｎａｔｉｏｎｗｉｄｅ
ｗａｓ１９．０４２３８ｔｒｉｌｌｉｏｎｙｕａｎｉｎ２０１２，ｂｕｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｃｃｏｕｎｔｓｆｏｒｏｎｌｙ２２．２２％．Ｃｈｉｎｅｓｅｒｕｒａｌｃｏｎｓｕｍｅｒｍａｒ
ｋｅｔｈａｓｐｌｅｎｔｙｏｆｓｐａｃｅａｎｄｐｏｔｅｎｔｉａｌ．ＴｈｅＣｈｉｎｅｓｅｓｃｈｏｌａｒｓｈａｖｅ
ｃｏｎｄｕｃｔｅｄｅｘｔｅｎｓｉｖｅｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｎｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎ
ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｓｏｍｅｓｃｈｏｌａｒｓｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔｕｒｂａｎｉｚａ
ｔｉｏｎｉｓｃｏｎｄｕｃｉｖｅｔｏｅｘｐａｎｄｉｎｇｔｈｅｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．
ＪｉａｎｇＮａｎｐｉｎｇｅｔａｌ．（２０１１）ａｎｄＪｉａｎｇＬｉｎｇ（２０１３）ｂｅｌｉｅｖｅｔｈａｔ
ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｃａｎｐｒｏｍｏｔｅｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ
ｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ．ＨｕＲｉｄｏｎｇａｎｄＳｕＺｈｉ（２００７）ｍａｉｎｔａｉｎｔｈａｔ
ｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｔｈｅｇｒｏｗｔｈｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｓｇｒｅａｔｅｒｔｈａｎｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｅｆｆｅｃｔｏｆｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆＨｕａｎｇＸｉａｚｈｕ
（２０１４）ｓｕｇｇｅｓｔｓｔｈａｔｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｐｌａｙｓａ
ｐｒｏｍｉｎｅｎｔｒｏｌｅｉｎｐｒｏｍｏｔｉｎｇｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｓｏｍｅ
ｓｃｈｏｌａｒｓｈａｖｅｐｕｔｆｏｒｗａｒｄｄｉｆｆｅｒｅｎｔｖｉｅｗｓ．Ａｓｅａｒｌｙａｓ２０００，Ｑｉ
ＨｏｎｇｑｉａｎａｎｄＬｉｕＬｉｐｏｉｎｔｅｄｏｕｔｔｈａｔｕｎｄｅｒＣｈｉｎａｓｃｕｒｒｅｎｔｕｒｂａｎ
ｉｚａｔｉｏｎｐａｔｔｅｒｎｓ，ｆａｒｍｅｒｓｉｄｅｎｔｉｔｙｒｅｍａｉｎｓｕｎｃｈａｎｇｅｄａｎｄｔｈｅｉｒｉｎ
ｃｏｍｅｃａｎｎｏｔｂｅｇｕａｒａｎｔｅｅｄ．Ｔｈｉｓｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｃａｎｎｏｔｅｘｐａｎｄｄｏ

ｍｅｓｔｉｃｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｂｙｉｎｃｒｅａｓｉｎｇｔｈｅｉｎｃｏｍｅｏｆｆａｒｍｅｒｓ．Ｗｅｉ
Ｘｉａｎｇ（２０１１）ｐｏｉｎｔｓｏｕｔｔｈａｔｉｆＣｈｉｎａｄｏｅｓｎｏｔｓｏｌｖｅｔｈｅｐｒｏｂｌｅｍ
ｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｆｏｒｍｉｇｒａｎｔｗｏｒｋｅｒｓ，ｐｒｏｍｏｔｉｎｇｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｗｉｌｌ
ｆｏｒｍａｈｕｇｅｕｒｂａｎ＂ｓｌｕｍ＂．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓ，
ｉｔｃａｎｂｅｆｏｕｎｄｔｈａｔｍｏｓｔｏｆｔｈｅｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｏｎｔｈｅｓｔｕｄｙｏｆｒｅｌａｔｉｏｎ
ｓｈｉｐｂｅｔｗｅｅｎｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｏｎｌｙ
ｃｏｎｓｉｄｅｒｓｔｈｅｉｎｃｏｍｅｅｆｆｅｃｔｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ
ａｎｄｉｇｎｏｒｅｓｔｈｅ＂ｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔ＂ａｎｄ＂ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ＂ｏｆ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｈａｖｉｏｒ．Ｉｎｔｈｅｐｒｏｃｅｓｓｏｆｂｕｉｌｄｉｎｇｔｈｅｍｏｄｅｌ，ｔｈｉｓｐａ
ｐｅｒａｄｄｓｉｎｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｌａｇｐｅｒｉｏｄ１
ｔｏｒｅｆｌｅｃｔｔｈｅ＂ｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔ＂ａｓｗｅｌｌａｓｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｔｏｄｅｓｃｒｉｂｅｔｈｅ＂ｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ＂ｏｆ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｐａｔｔｅｒｎｓｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｂｅｈａｖｉｏｒ．

２　Ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｅｌｅｃｔｉｏｎ，ｄａｔａｄｅｓｃｒｉｐｔｉｏｎａｎｄｍｏｄｅｌｓｅｔ
ｔｉｎｇ
２．１　Ｉｎｄｉｃａｔｏｒｓｅｌｅｃｔｉｏｎ　（ｉ）Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎ
ｄｉｃａｔｏｒ（ＮＸ）．Ｔｈｅｍａｊｏｒｉｔｙｏｆｓｃｈｏｌａｒｓｕｓｅ＂ｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ＂ｆｒｏｍＣｈｉｎａＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒ
ｂｏｏｋｔｏｍｅａｓｕｒｅｔｈｅｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ｔｈｉｓｐａｐｅｒａｌｓｏｕｓｅｓｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｏｆｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｔｏｒｅｐｒｅｓｅｎｔ．（ｉｉ）Ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｎｄｉｃａｔｏｒ（ＣＺＨ）．
ＴａｋｉｎｇｉｎｔｏａｃｃｏｕｎｔｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆＣｈｉｎａｓｈｏｕｓｅｈｏｌｄｒｅｇｉｓ
ｔｒａｔｉｏｎｓｙｓｔｅｍ，ｔｈｅｎｅｗｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｔｈｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｐｒｏｃｅｓｓ
ａｒｅｍｏｓｔｌｙｔｈｅｆａｒｍｅｒｓｗｈｏｓｅｒｅｇｉｓｔｅｒｅｄｐｅｒｍａｎｅｎｔｒｅｓｉｄｅｎｃｅｉｓｎｏｔ
ｃｈａｎｇｅｄ，ｓｏｔｈｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｒａｔｅｃａｌｃｕｌａｔｅｄｂｙｔｈｅｕｒｂａｎｐｏｐｕｌａ
ｔｉｏｎｉｓｌｏｗｅｒｔｈａｎｔｈｅａｃｔｕａｌｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，ｔｈｅ
ｌｅｖｅｌｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒｉｓｒｅｐｒｅｓｅｎｔｅｄｂｙｐｅｒｍａｎｅｎｔｕｒ
ｂａｎｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ／ｔｏｔａｌｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ．（ｉｉｉ）Ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎｃｏｍｅｉｎ
ｄｉｃａｔｏｒ（ＮＳ）．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｓｅｌｅｃｔｓｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌ
ｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｉｎｖａｒｉｏｕｓｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｃｉｔｉｅｓ）．（ｉｖ）Ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｄｉｃａｔｏｒ（ＣＸ）．Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｆｏｌｌｏｗｓｔｈｅｍｅｔｈｏｄ

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１５，７（３）：１－３，７



ａｄｏｐｔｅｄｂｙｍｏｓｔｓｃｈｏｌａｒｓｉｎｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇｌｉｔｅｒａｔｕｒｅｉｎｕｓｉｎｇ＂ｐｅｒ
ｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｏｆｕｒｂａｎｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ＂ ｔｏｍｅａｓｕｒｅｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ．
２．２　Ｄａｔａｓｏｕｒｃｅｓａｎｄｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇ　Ｔｈｉｓｐａｐｅｒｓｅｌｅｃｔｓｔｈｅｒｅｌａｔ
ｅｄｄａｔａａｂｏｕｔ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）ｉｎＣｈｉｎａｄｕｒｉｎｇ２００５
－２０１２ｆｏｒｅｍｐｉｒｉｃａｌｔｅｓｔ，ａｎｄｔｈｅｖａｒｉａｂｌｅｄａｔａａｒｅｆｒｏｍＳｔａｔｉｓｔｉ
ｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋｏｆｖａｒｉｏｕｓｒｅｇｉｏｎｓａｎｄＣｈｉｎａＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋｄｕｒ
ｉｎｇ２００５－２０１２．Ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｅｌｉｍｉｎａｔｅｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｐｒｉｃｅｆａｃｔｏｒ
ｏｎｔｈｅｃｏｎｃｌｕｓｉｏｎｓ，ｗｉｔｈ２００５ａｓｔｈｅｂａｓｅｙｅａｒ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｃａｌｃｕ
ｌａｔｅｓｔｈｅｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒｐｒｉｃｅｉｎｄｅｘａｎｄｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｅｒｐｒｉｃｅｉｎｄｅｘ，ａｎｄｄｅｆｌａｔｅｓｔｈｅｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘ
ｐｅｎｄｉｔｕｒｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓ，ｎｅｔｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｎｄ
ｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｏｆｕｒｂａｎｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｉｎｖａｒｉｏｕｓｒｅｇｉｏｎｓ．Ｔｈｉｓ
ｐａｐｅｒｔａｋｅｓｔｈｅｎａｔｕｒａｌｌｏｇａｒｉｔｈｍｏｆｆｏｕｒｖａｒｉａｂｌｅｓ（ｄｅｆｌａｔｅｄｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ，ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｒａｔｅ，ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｉｎ
ｃｏｍｅａｎｄｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌ），ｗｒｉｔｔｅｎａｓＬＮＸ，
ＬＣＺＨ，ＬＮＳａｎｄＬＣＸ，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ．
２．３　Ｍｏｄｅｌｓｅｔｔｉｎｇ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅａｂｓｏｌｕｔｅｉｎｃｏｍｅｈｙｐｏｔｈｅ
ｓｉｓｏｆＫｅｙｎｅｓ，ｔｈｅｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｅｒｄｅｍａｎｄｉｓ＂ｏｖｅｒｓｅｎｓｉｔｉｖｅ＂
ｔｏｉｎｃｏｍｅ，ｔｈａｔｉｓ，ｉｎｃｏｍｅｉｓａｍａｊｏｒｆａｃｔｏｒｄｅｔｅｒｍｉｎｉｎｇｃｏｎｓｕｍｐ
ｔｉｏｎ．Ｄｕｅｓｅｎｂｅｒｒｙ（１９４８）ｂｅｌｉｅｖｅｓｔｈａｔｔｈｅｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｉｓｓｕｂｊｅｃｔｔｏｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔａｎｄｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔ．Ｂａｓｅｄｏｎｔｈｅ
ａｂｏｖｅａｎａｌｙｓｉｓ，ｗｅｃａｎｂｕｉｌｄｔｈｅｍｏｄｅｌｏｆｆａｃｔｏｒｓｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

ＬＮＸｉｔ＝α０＋β１ＬＮＳｉｔ＋β２ＬＣＸｉｔ＋β３ＬＮＸｉｔ＋μｉｔ （１）
ｗｈｅｒｅｉｉｓｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎ，ｒｅｐｒｅｓｅｎｔｉｎｇｔｈｅ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕ
ｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）；ｔｉｓｔｉｍｅ，ｆｒｏｍ２００５ｔｏ２０１２；μｉｔｉｓｔｈｅｒａｎｄｏｍｄｉｓ
ｔｕｒｂａｎｃｅｔｅｒｍｗｈｅｎｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎｉｓｉｎｔ；α０ｉｓｔｈｅｃｏｎｓｔａｎｔ
ｔｅｒｍ；β１ｉｓｔｈｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｏｆｅａｃｈｉｎｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅ．

Ｉｎｏｒｄｅｒｔｏｓｔｕｄｙｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ，ｗｅａｄｄｖａｒｉａｂｌｅｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｒａｔｅＬＣＺＨｉｎｔｈｅａｂｏｖｅ
ｆｏｒｍｕｌａ，ａｎｄｔｈｅｉｍｐｒｏｖｅｄｍｏｄｅｌｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

ＬＮＸｉｔ＝α０＋β１ＬＮＳｉｔ＋β２ＬＣＸｉｔ＋β３ＬＮＸｉｔ＋β４ＬＣＺＨｉｔ＋μｉｔ
（２）

　　Ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｃａｎｉｎｃｒｅａｓｅｔｈｅｉｎｃｏｍｅｌｅｖ
ｅｌｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓａｎｄｉｎｄｉｒｅｃｔｌｙａｆｆｅｃｔｔｈｅｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｏｆ
ｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ．Ｉｎｔｈｉｓｐａｐｅｒ，ｗｅｉｎｔｒｏｄｕｃｅｔｈｅｉｎｔｅｒａｃｔｉｏｎｔｅｒｍｓ
ｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎａｎｄｐｅｒｃａｐｉｔａｉｎｃｏｍｅｏｆｒｕｒａｌｈｏｕｓｅｈｏｌｄｓｔｏｓｔｕｄｙ
ｔｈｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓ
ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ａｎｄｗｅｇｅｔｔｈｅｄｙｎａｍｉｃｐａｎｅｌｄａｔａｍｏｄｅｌａｓｆｏｌ
ｌｏｗｓ：
ＬＮＸｉｔ＝α０＋β１ＬＮＳｉｔ＋β２ＬＣＸｉｔ＋β３ＬＮＸｉｔ－１＋β４ＬＣＺＨｉｔ×ＬＮＳｉｔ＋
μｉｔ （３）
３　 Ｅｍｐｉｒｉｃａｌａｎａｌｙｓｉｓｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ ａｎｄ ｒｕｒａｌ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ＴｈｒｏｕｇｈｔｈｅＦｓｔａｔｉｓｔｉｃｔｅｓｔａｎｄＨａｕｓｍａｎｔｅｓｔｉｎＴａｂｌｅ１，ｗｅ
ｃｈｏｏｓｅｔｈｅｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓｍｏｄｅｌ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｅｓｔｉｍａ
ｔｉｏｎｍｏｄｅｌｐｒｅｖｉｏｕｓｌｙｅｓｔａｂｌｉｓｈｅｄ，ｗｅｕｓｅｔｈｅｃｒｏｓｓｓｅｃｔｉｏｎａｌｄａｔａ
ｏｆ３１ｐｒｏｖｉｎｃｅｓ（ｍｕｎｉｃｉｐａｌｉｔｉｅｓ）ｔｏｅｓｔｉｍａｔｅｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉ
ｚａｔｉｏｎｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎｒｅｓｕｌｔｓａｒｅ
ｓｈｏｗｎｉｎＴａｂｌｅ１．ＦｒｏｍＴａｂｌｅ１，ｉｔｉｓｆｏｕｎｄｔｈａｔｔｈｅｐｒｏｂａｂｉｌｉｔｙ
ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇｔｏＨａｕｓｍａｎｓｔａｔｉｓｔｉｃｉｓｌｅｓｓｔｈａｎ１％，ｉｎｄｉｃａｔｉｎｇ

ｔｈａｔｔｈｅｔｅｓｔｒｅｓｕｌｔｓｒｅｊｅｃｔｔｈｅｒａｎｄｏｍｅｆｆｅｃｔｍｏｄｅｌａｎｄｎｕｌｌｈｙ
ｐｏｔｈｅｓｉｓ，ｓｏｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａｒｙｔｏｅｓｔａｂｌｉｓｈｉｎｄｉｖｉｄｕａｌｆｉｘｅｄｅｆｆｅｃｔｓ
ｍｏｄｅｌ．Ｍｏｄｅｌ１ｓｈｏｗｓｔｈａｔｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｐｅｒｃａｐｉｔａｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｉｎｌａｇ１ａｎｄｐｅｒｃａｐｉｔａｎｅｔｉｎｃｏｍｅｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔａｒｅ
０．５７１９ａｎｄ０．３６０２，ｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙ，ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔａｔｔｈｅ１％ ｌｅｖｅｌ，
ｓｕｇｇｅｓｔｉｎｇｔｈａｔｔｈｅｉｍｐｒｏｖｅｍｅｎｔｏｆｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｈｉｎｇｅｓｉｎａｌａｒｇｅｍｅａｓｕｒｅｏｎｉｎｃｏｍｅｌｅｖｅｌａｎｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｈａｂｉｔｓ，ａｎｄｔｈｅｒｅｉｓａｓｔｒｏｎｇｒａｔｃｈｅｔｅｆｆｅｃｔｉｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎ
ｓｕｍｐｔｉｏｎ．Ｔｈｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｏｆｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ
ｌｅｖｅｌｔｏｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｌｅｖｅｌｉｓ０．１８６４，ａｎｄｕｒｂａｎ
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅｉｓｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔｌｙａｎｄｐｏｓｉｔｉｖｅｌｙ
ｃｏｒｒｅｌａｔｅｄｗｉｔｈｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ．Ｉｔｉｎｄｉ
ｃａｔｅｓｔｈａｔｔｈｅｉｎｃｒｅａｓｅｉｎｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｅｘｐｅｎｄｉｔｕｒｅ
ｗｉｌｌｈａｖｅａｄｅｍｏｎｓｔｒａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｏｎｒｕｒａｌｒｅｓｉｄｅｎｔｓｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ．
ＩｎＭｏｄｅｌ２，ｗｅａｄｄｔｈｅｉｍｐａｃｔｏｆｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ（ＬＣＺＨ），ａｎｄｔｈｅ
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