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BORASZATI TERMEKEK KULKERESKEDELMENEK VIZSGALATA
AZ EU PIACAN

BOZSIK NORBERT

OSSZEFOGLALAS

A tanulmény a hazai boréaszati termékek kilkereskedelmi forgalménak elem-
zésével foglalkozik. A kilénb6z6 mutatokkal, indexekkel térténd értékelés ered-
ményei eltérd képet adnak boraszati termékeink piaci helyzetérél az Eurdpai
Unidban. A palackos bor még mindig piacot talal magadnak az EU-ban. A hordoés
borok esetében az élez6d6 verseny és a palackos borok iranti fokozédd igény,
harmadik orszagok betdrése az EU piacaira komoly kihivast jelent. A pezsg6 ese-
tében figyelhet6 meg leginkdbb az export stagnalasa, az import novekedése. Je-
lenleg a nemzetkdzi borpiac hajtéerdi az élez6dé verseny a hagyomanyos és az Uj
termel6k kozott, a kereskedelmi lancok fokoz6dd befolyasa, a valtozé fogyasztoi
szokasok, az EU piacszabalyozasa, a marka és a marketingmunka szerepe. A to-
vabbiakban ezért feltétlenil sziikséges a hatékony marketing, a piacra jutasi ta-
mogatasok emelése (a kozos agrarpolitika ui. lehetdvé teszi a nemzeti kiegészi-
tést), az export-garancia és exporthitel-biztositas koncepcidjanak atgondolasa, il-
letve volt szocialista piacaink (Oroszorszag, Ukrajna stb.) felmérése, boraink ot-
tani bevezetése, hiszen ezek tdbb évtizeden at megbizhat6 nagy volumend ex-
portpiacaink voltak. Természetesen ezen a terileten is fontos a szemléletvaltas,
mert a keleti piacokon is fokozédik a min6ség iranti igény.

BEVEZETES

A sz8l6- és borszektor nemcsak gaz-
dasagilag fontos, hanem jelent6s kultura-
lis és tarsadalmi szereppel is bir. A sz6-
I6vel, illetve a borral kapcsolatos tevé-
kenység a magyar tarsadalom szinte va-
lamennyi rétegét érinti, a vallalkozoi
termel6ket éppugy, mint azokat, akik
onellatasi céllal, vagy csak kedvteléshdl
foglalkoznak vele. Az &gazat export ori-
entalt, arbevétele 70-100 milli6 USA $
évente; a sz6l6termesztéssel és boraszat-
tal tobb mint 100 ezer csalad foglalko-
zik. A bor élvezeti cikk, tehat a kulturalt
borfogyasztdas mindennapjaink szerves
része, tul azon, hogy piaci arurdl van szé
(Bozsik - Marselek - Pummer, 2003). A

vildg borpiacara a taltermelés jellemzd.
Az EU bortermel6i adjak a termelés két-
harmadat és az export haromnegyedét.
Uj rivalisok jelentek meg a borpiacon, a
tengerentuli sz6l6termel6k  (Chile,
Ausztrdlia, USA stb.) ma méar a vilag
borexportjabol tébb mint 15%-kal része-
sednek. Az EU a feleslegek megsziinte-
tésére torekszik, ennek érdekében tobb
intézkedést is hozott (telepités tilalma,
sz6l6tertilet kivonds, szerkezetatalakitas
tdmogatasa, piacszabalyozas stb.). Az
Eurdpai Unio kozos belsd piacan folyta-
tott kereskedelem a csatlakozas utan nem
szamit kilkereskedelemnek, az ilyen
szallitasokra export-visszatérités nem
igényelhetd, vamokat sem kell fizetni. A
magyar kiilkeresked6k szamara nem lesz
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Ujdonsag a kdzos borpiacon torténd ke-
reskedelem, hiszen a piacnyitds 1993-
ban kezd6dott, ekkor kotott el6szor az
EU Magyarorszaggal borkereskedelmi
megallapodast. Tavaly Magyarorszagrol
az EU-ba vdmmentesen 445 ezer hektoli-
ter, az EU-bdl Magyarorszagra vam-
mentesen 175 ezer hektoliter bor volt
szallithat6. Gyakorlatilag mér a csatla-
kozés el6tt is a borok z6me vammente-
sen kerilt kiilkereskedelmi forgalomba
az EU és Magyarorszag kozott.

ANYAG ES MODSZER

A vizsgalodas alapjat a KSH adatba-
zisa szolgéltatta, mely SITC rendszerben
(vamtarifaszam szerint) tartalmazza a
kulkereskedelmi adatokat négy szamje-
gyl bontasban, ezt mutatja a 7. és a 8.
tablazat. A célpiac az Eur6pai Unid,
mely borészati termékeink legfontosabb
piaca. A kilkereskedelmi vizsgalatok so-
ran alkalmazott f6bb mutaték: Csere-
arany-index, Grubel-Lloyd index, kimu-
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tathatdé komparativ el6ny mutato, SSI-
index, Herfindhal-index. Bar a tanul-
many nem versenyképességi elemzés -
hiszen a mutatokkal torténd értékelésen
tulmenden, méas tényez6k is befolyasol-
jdk a versenyképességet pl.: az allami
protekcionizmus, az arfolyam-politika -
az eredmények mégis egyértelmien jel-
zik borészati termékeink kulkereskedel-
mi forgalmanak helyzetét.

A kovetkez6kben az egyes mutatok,
illetve indexek alapjan szamitott ered-
ményeket és kdvetkeztetéseket mutatom
be.

A Herfidahl index a piaci koncentra-
cio fokat méri az exportra és az importra
vonatkozOllag; az index kiszamitasahoz
az egyes termékcsoportokat négyzetre
emeljik, majd 6sszegezzik:

A boraszati termékek Herfindahl indexei
1997-2003 kozotti években

Megnevezés 1997 1998 1999
Export 0,548 0,522 0,569
Import 0,353 0,319 0,339

Forras: KSH adatok alapjan, sajat szamitas

A téblazatbol lathaté, hogy mind az
export, mind az import kdzepesen kon-
centrélt, viszont az export koncentraciodja
stabilabb, mig az importé kevésbé. Az
export koncentraciéjanak visszaesése a
hordés bor ndvekvd exportjanak készén-
het§, ugyanis jelent§sen emelkedett a
hordds borexport allami tdmogatasa
(2002-ben és 2003-ban 28 Ft/l). Az im-
port  koncentraciojanak novekedését
2002-t61 a pezsg8import drasztikus
emelkedése véltotta ki.

N
Hl= | Zi2
i=
1. tablazat
2000 2001 2002 2003
0,536 0,515 0,482 0,485
0,365 0,294 0,348 0,387

Cserearany-index (terms oftrade): az
exportarindex és importarindex hanya-
dosa, mely megmutatja, hogy a felhasz-
nalt kalféldi javak mennyivel érnek tob-
bet vagy kevesebbet a kulfoldon felhasz-
nalt hazai javakhoz képest.

Ha az index értéke egynél nagyobb,
akkor a cserearany javulasarél, ha ki-
sebb, mint egy akkor a cserearany rom-
lasarol beszélhetink. A cserearany val-
tozdsa kapcsan azonban fontos meg-
jegyezni egy fontos kériilményt:
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A cserearany valtozasa lehet exogén
(vilaggazdasagi eredeti) vagy endogén
(a hazai gazdasag teljesitményéhez kap-
csolodo) eredetli. Az el6z6 esetben a cse-
reardny véaltozasa nem a hazai gazdasag

BOZSIK: Boraszati termékek kilkereskedelme

teljesitményétél fligg, sokkal ink&bb a
vildggazdasag folyamataitol, pl.: olajar-
emelkedés. igy csak ,bizni lehet” a
vildggazdasagban a kedvez6 folyamatok
alakulasaban (Oblath, 2000).

2. tablazat
A boraszati termékek cserearany indexei
1997-2003 kozotti években
Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Palackos bor 0,985 1,091 1,010 1,000 0,694 0,567 0,597
Hordos bor 0,548 0,562 1,000 0,983 1,100 1,078 1,130
Pezsg6 0,543 0,589 0,685 0,767 1,200 1,353 1,432

Forras: KSH adatok alapjan, sajat szdmitas

A cserearanyok alakulasa lathatoan el-
tér6 tendenciat mutat a kuldénbdzd ter-
mékcsoportoknal. A palackos borok cse-
rearany indexe mar négy éve romlik, mert
az importarak drasztikusan néttek, az ex-
portarak viszont stagnaltak. A hordés-
borok esetében a csereardnyok az elmalt
harom évben javultak, az exportatlagarak
emelkedése miatt. Ami a pezsgo6t illeti, itt
figyelhet6 meg a cserearanyok leglatva-
nyosabb javulasa, sajnos azonban az im-
port mennyisége dramaian emelkedett,
mig a Kivitel gyakorlatilag stagnalt, igy az
egyenleg dsszességében romlott. Az im-
portatlagarak emelkedését a forint felérté-
kel6dése valtotta ki, igy az er6s6dd forint
a versenyképesség romlasahoz vezetett a
legtdbb agrértermék esetében; a vizsgalt
termékcsoportok tekintetében ez a palac-
kos borok esetében jelentkezett igen preg-
nansan. Fontos (izenet ez a monetaris po-
litika szdmara: a kiszamithatd arfolyam-
politika elengedhetetlen feltétele a kilpia-

ci versenyképesség fenntartasanak, illetve
javitasanak; igaz a maastricht-i konver-
gencia kritériumok teljesithet6sége szigo-
ri pénzigypolitikat kdvetel meg, mely
sokszor nem szolgalja a hazai termékek
nemzetkdzi versenyképessége javulasat.

Klasszikus Grubel-Lloyd-index: Az aga-
zaton bellli kereskedelem (intra-industry
trade, INT) mérésére hasznaljak az Gn. Gru-
bel-Lloyd indexet-A GZ-index képlete: 1-
(Abs (Xj-Mj)/(Xj+Mj)), ahol Xj és L, az ex-
port és import értékét jeldli a y'-edik ter-
mékcsoport esetében. Ha az index értéke 0,
akkor tokéletes agazatok kozotti kereske-
delemrél, ha 1 tokéletes agazaton bellli
kereskedelemrdl van sz6. A magas GL-ér-
ték (1-hez kozeli) azt jelzi, hogy egyoldald
az agazaton beliili kereskedelem, ha viszont
az érték 0-hoz kozelit, az aztjelzi, hogy igen
intenziv a vizsgalt orszag és a referencia or-
szagok kozotti kolcsonds kereskedelem A
mutatd alapvetéen a kereskedelem jellegére
utal.

3.t4blazat
A boraszati termékek Grubel-Lloyd indexeinek alakulasa
1997-2003 kozotti években
Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Palackos bor 0,004 0,005 0,038 0,050 0,059 0,092 0,163
Hordés bor 0,441 0,328 0,172 0,253 0,199 0,247 0,346
Pezsg6 0,094 0,835 0,947 0,999 0,642 0,647 0,817

Forras: KSH adatok alapjan, sajat szamitas
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Az alacsony GL-érték palackos és
hord6s bor esetében a kereskedelem
aszimetrijat tikrozi (a jelent8s export
mellett az import elenyész6); igaz, hogy
az elmult években e két termékcsoport
esetében az import jelent6sen nétt és ez
okozta a GL-érték ndvekedését. A pezs-
g6 esetében - kiiléndsen 1998-t6l drasz-
tikusan n6 a GL-érték, amit az import
novekedése okozott. 2001 tavaszan meg-
kototték a borok és boralapl szeszes ita-
lok kereskedelmérdl sz6l6 megallapo-
dast. A bormegallapodas exportkvétait
Magyarorszag 100%-ig kihasznélta és a
kontingensen feliili Kivitel is szamottevo.
Az Uniobol szarmaz6 import ezzel
szemben meg sem kozeliti a kedvezmé-
nyes kvota nagysagat sem a palackozott,
sem a hordés bor esetében. Az import ré-
szesedése a hazai borpiacon jelentékte-
len: a hazai fogyasztas alig 0,6%-a. A
behozatal fele Olaszorszaghol érkezett,
emellett jelent6s a spanyol és a francia
import is. Megjegyzend6 azonban, hogy
a jo mindségl és olcsd olasz borok ko-
moly versenytérsai lehetnek a hazaiak-
nak, ez els6sorban az asztali borokra vo-
natkozik, ugyanis a minéségi borok irant
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még nincs igazan fizet6képes kereslet.
Az import lassu ndvekedése és a hazai
vélaszték blvitése, a verseny élénkitése
szempontjabol pozitiv hatasu lehet.

Az Un kimutathaté komparativ el6-
nyok fogalmaval leirhaté az egyes orszé-
gok nemzetkdzi specializalodasa a kiil-
gazdasagi A&gazati szerkezet elemzése
alapjan. Kiszamitasa a termékenkénti ke-
reskedelmi mérlegegyenlegek alapjan
torténik:

Yik=1000x(Xik-MiK)/Yi
azaz orszag és minden ,J0’ termék
vonatkozasaban a GDP-hez (Y) viszo-
nyitott szald6 aranyat szamitjuk ki ezre-
lIékben kifejezve. A mutatd elénye a
makrogazdasdgi konjunkturaktol valo
fliggetlensége.

Minél magasabb a mutatd értéke nul-
lanal, anndl inkabb jellemz6 az &gazat
komparativ elénye a tobbi dgazathoz keé-
pest (alacsony negativ értékek ennek el-
lenkezdjérdl arulkodnak). Illetve: minél
tébb az olyan termék, melynek kompara-
tiv elénye vagy hatranya van, annéal ma-
gasabb fokU az &gazat specializacidja
(Molnér, 2002).

4. tablazat

A boréaszati termékek kimutathaté komparativ elény mutatoi
1997-2003 kozotti években

Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Palackos bor 0,719 0,648 0,088 0,074 0,054 0,049 0,041
Hordds bor 0,085 0,124 0,128 0,128 0,131 0,171 0,191
Pezsg6 0,300 0,006 0,002 0,000 -0,020 -0,020 -0,040

Forras: KSH adatok alapjan, sajat szamitas

A palackos borok esetében a kompa-
rativ elény az elmult években jelent6sen
mérsékl6dott, de megmaradt; hordés bor
esetében a komparativ el6ny rendre ala-
csony, viszont stabilnak mondhatd, hiszen
az el6bb emlitett borkereskedelmi megal-
lapodas utani helyzet is igazolja a magyar
borok stabil jelenlétét az EU-ban, meg-

jegyzend6 azonban, hogy a fenti mutato
kedvez6 értékeit az import margindlis
helyzete jelentds mértékben magyarazza.
A pezsgl esetében 1998-t6l semmiféle
kimutathaté komparativ el6ny nincs, s6t a
szektor komparativ hatrdnyba kerilt, a di-
namikusan névekvd import miatt.
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Szektoralis specializaciés mutatd
(SSI). Egy kivalasztott célpiacon meglé-
v8 Aatlagos nemzeti versenyképességi
szint vizsgalatdhoz alkalmazhat6 a szek-
toralis specializaciés mutatd (SSI, Sector
Specialization Index) (Torok, 1996).

SSlar (XalXJ/(XJXj, ahol (@ =
Magyarorszag, n = Eurdpai Unid)

Xad,, = Magyarorszag exportja i élel-
miszerb6l a célpiacra (EU)

Xa = Magyarorszag teljes exportja i
élelmiszerb8l minden piacra

Xm = Magyarorszag teljes élelmi-
szerexportja a célpiacra (EU)

Xa = Magyarorszag 6sszes élelmi-
szerexportja

Azon termékek esetében, ahol a mu-
tatd kozelit az 1-hez (illetve meghaladja
azt), beszélhetiink versenyképes export-
termékrdl, hiszen aranya az agazati ex-
portban kozelit (vagy meghaladja) az
EU-ba iranyuld export nemzetgazdasag-
ban betdltott részesedését. (Megjegyzen-
d6, hogy a mutatd csupan az exportdr or-
szag adataira tamaszkodik, de nem mu-
tatja a masokhoz viszonyitott kilpiaci
teljesitményt, ill. a kereskedelmet torzit6
hat&sok is félrevezetd értéket adhatnak.)

A boraszati termékek SSI-indexei
1997-2003 kozotti években

Megnevezés 1997 1998
Palackos bor 1,465 1,131
Hordés bor 0,642 0,521
Pezsg6 0,314 0,775

Az elébbi mutatdk eredményeit meg-
erdsiti az SSI index alakulasa, vagyis pa-
lackos boroknal egyértelm(, a hordés
boroknal is stabil a kiilpiaci pozicié. A
pezsgb esetében a mutatd hektikus moz-
gasa figyelhet6 meg, és az atlagos élel-
miszerexport részaranya alatti a pezsg6
részaranya. A mutatd értékeinek alakula-
sa jelent8sen fiigg az élelmiszerkereske-
delem alakulasatol; vagyis, ha az élelmi-
szerexport bévilése jelentsebb a bora-
szati termékek exportnévekedésénél, ak-
kor a kedvezd tendencia ellenére is rom-
lik a mutato értéke.

CSATLAKOZAS UTAN

A magyar borexport - mely mintegy
800-900 ezer hektoliter évente - 40 sza-
zalékat mar a csatlakozas elétt is az Uni-
6ban értékesitettiik. Az Unid kibGvitése
utan, atiz 0j tagallam belépését kdvetben

1999
1,093
0,760
0,640

Forrés: KSH adatok alapjan, sajat szamités

5. tablazat
2000 2001 2002 2003
0,984 1,170 1,089 1,043
1,020 1,030 0,876 1,090
0,773 0,776 0,820 0,801

a magyar borexport 65-70 szadzalékat az
EU-ban adjuk majd el. A belépéssel jaré
tllzott varakozasok megalapozatlanok,
hiszen egy olyan piac nyilik meg, mely
eddig is tultermelési gondokkal kiizdétt,
meglehet8sen zart és diszkriminativ, réa-
adasul a magyar borok vamvédelme ma-
gasabb volt, mint az EU-€é, ami kereske-
delemteremtést indukalhat. A meglévd
vamvédelem csokken, a harmadik piac-
rél bearamlé aru kénnyebben talal utat a
magyar piacra. A Kkaliforniai, a dél-
afrikai, az argentin és chilei borok az ed-
digi 62 szazalékos vdmteher mellett jo-
hettek Magyarorszagra, azonban az uni-
0s csatlakozast kovetéen ez a vamvéde-
lem 9 szé&zalékosra meérséklédott. A ma-
gyar bor csak akkor lehet versenyképes,
ha annak min&sége a mostaninal is jobb
lesz, és a hungaricumokat sikerul elis-
mertetni a piacon. Az agazat jovedelme-
z8sége szempontjabol alapvetd, hogy a
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jelenlegi 1-1,5 dollar kordli literenkénti
atlagérat sikerul-e feltorndszni 1,5-2 eu-
réra a palackos borok esetében. Az Unid
piacan egy igen éles versenyhelyzet fo-
gadja csatlakozas utan a magyar borokat,
ugyanis az EU borimportjanak néveke-
dését az elmult id6szakban jelentdsen
befolyasolta a ndvekvd ausztral, chilei és
Egyesilt Allamokbél szarmaz6 behoza-
tal - koszonhet6en a vilagkereskedelem
liberalizci6janak. A maésik probléma a
cukortartalommal fligg 0ssze: a nyugat-
europai fogyasztok a szaraz, reduktiv,
csekély alkoholtartalmd borokat kedve-
lik, viszont hazankban jobbara az édes,
félédes és oxidativ tipusu borok kedvel-

6. tablazat
A boraszati termékek exportja az EU-ba
Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Az import mennidsége, hl

Palackos bor 256455 222545 277869 233565 226017 200620 174489
Hordés bor 112455 123213 117019 120006 136962 180372 220978
Pezsg6 9584 6502 5029 5245 5454 7682 8814
Sz6161é, sz6l6must 36 54 0 0 0 0 37
Osszesen 378530 352314 399917 358816 368433 388674 404318

Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Az import értéke, ezer USD

Palackos bor 330828 320464 4049.1 35652 28346 27297 29032
Hordés bor 5462 7275 6793 7012 7566 10069 15146
Pezsg6 14568 1073 930 815 785 1209 1871
Sz6161é, sz6l16must 1,26 16 0 0 0 0 3
Osszesen 350869 328813 48214 43479 36697 38575 46052

Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Az import atlagara, USD/I

Palackos bor 1,29 1,44 1,46 1,52 1,25 1,36 1,66
Hordés bor 0,57 0,59 0,58 0,58 0,55 0,56 0,69
Pezsg6 1,52 1,65 1,85 1,55 1,44 1,57 2,12
Sz6161é, sz6l6must 0,35 0,29 0 0 0 0 0,81

Forras: KSH (2003)
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tek. Mik lehetnek a redlis célok? Az
Uni6 piaca feltétleniil fontos és meghata-
rozo, hiszen az igéretes tavoli piacaink
(Japan, USA, Kanada stbh.) a nagy tavol-
sagok mellett és az el6bb emlitett ver-
senytarsaink el@retdrése miatt is egyre
keményebb kihivast jelentenek. Volt
szocialista piacaink (Oroszorszag, Uk-
rajna stb.) felmérése, boraink ottani be-
vezetése elengedhetetlen, hiszen ezek
toébb évtizeden &t megbizhaté nagy vo-
lumen(i exportpiacaink voltak. Termeé-
szetesen ezen a teriileten is fontos a
szemléletvaltas, mert a keleti piacokon is
fokozodik a min@ség iranti igény.
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7. tablazat
A boraszati termékek importja az EU-bol
Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Az import menn'dsége, hl

Palackos bor 5458 6254 5454 6021 4789 5494 9281
Hordés bor 14871 13584 11021 17225 15177 27175 52432
Pezsg6 2558 2748 3102 4012 13877 20530 18305
Sz6161é, sz616must 5848 7248 2712 4566 7504 6279 12720
Osszesen 28735 29834 22289 31824 41347 59478 79928

Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Az import értéke, ezer USD

Palackos bor 715 825 791 915 864 1318 2580
Hord6s bor 1546 1426 639 1016 836 1422 3178
Pezsg6 716 769 837 810 1661 2376 2709
Sz6161é, sz6l6must 719 978 290 457 668 571 13992
Osszesen 3696 3998 2552 3198 4029 5687 22461

Megnevezés 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Az import atlagara, USD/I

Palackos bor 1,31 1,32 1,45 1,52 1,80 2,40 2,78
Hordoés bor 1,04 1,05 0,58 0,59 0,55 0,52 0,61
Pezsg6 2,80 2,80 2,70 2,02 1,20 1,16 1,48
Sz6161€é, sz616must 1,23 1,35 1,07 0,98 0,89 0,91 1,10

Forras: KSH (2003)
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EXAMINATION OF FOREIGN TRADE ON THE EU MARKET DEALING
WITH WINERY PRODUCTS

By:
BOZSIK, NORBERT

The study is dealing with the foreign trade of Hungarian winery products.
Analyses performed by means of different indices produced alternative interpretations
concerning the market of winery products in the EU. Bottled wine is still an esteemed
commodity of the EU market. In wine sold in barrels, the competition and the
increasing demand in bottled wine offers a gap for the infiltration of new suppliers as
a threatening challenge. The stagnating export and increasing import is typical for the
champagne. At present, the international wine market is characterised by a severe
competition between the traditional and the new producers, the extension of chains of
department stores and their increasing influence, the change in customs of the
consumers and the EU regulations, the role of trade marks and of the marketing
activities. On the long run, an efficatious marketing and subvention is indispensable
in order to secure the appearance on the market (the policy of the common market of
agricultural products admits a national supplementation) by export guarantee and cre-
dit insurance as revised according to adequate conceptions, moreover, the assessment
of the markets of late socialist countries (Russia, Ukraine, etc.) in order to introduce
the Hungarian wines, because they were for several ten-year-periods reliable
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costumers of Hungarian export products at large volumes. As a matter of course, the
change in attitudes towards quality is also necessary because demand for higher
quality increases also in the eastern part of the world.



