%""“““\\“ A o Fcon <

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

Give to AgEcon Search

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu
aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only.
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.

No endorsement of AgEcon Search or its fundraising activities by the author(s) of the following work or their
employer(s) is intended or implied.


http://ageconsearch.umn.edu
mailto:aesearch@umn.edu
https://makingagift.umn.edu/give/yourgift.html?&cart=2313

STOWARZYSZENIE EKONOMISTOW ROLNICTWA I AGROBIZNESU
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Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego

AKTYWNOSC INNOWACYJNA PRZEDSIEBIORSTW W POLSCE ZE
SZCZEGOLNYM UWZGLEDNIENIEM BRANZY SPOZYWCZEJ

INNOVATIVE ACTIVITY OF ENTERPRISES IN POLAND WITH PARTICULAR
EMPHASIS ON THE FOOD SECTOR

Stowa kluczowe: innowacje, innowacyjnos¢, przemyst spozywezy
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Abstrakt. Przedstawiono wyniki badan innowacyjnosci przedsigbiorstw ze szczegdlnym zwrdceniem uwagi
na branze spozywcza. Dokonano przegladu literatury zwigzanego z ewolucja pojecia innowacji. Wyniki badan
wskazuja na niski stopien innowacyjnosci wsrod przedsigbiorstw produkujacych wyroby spozywcze. Tylko
12,4% przedsigbiorstw wdrozyto jakiekolwiek innowacje w latach 2010-2012. Roéwniez innowacyjno$¢ na
poziomie makroekonomicznym nie byta zadowalajgca. Na podstawie syntetycznego wskaznika innowacyj-
nosci wskazano, ze Polska jest na czwartym miejscu od konca wsrod krajow Unii Europejskiej i znalazta
si¢ w grupie umiarkowanych innowatorow.

Wstep

We wspolczesnej gospodarce szczegdlnego znaczenia nabiera rozwoj nauki i dziatalnosci
innowacyjnej przedsi¢biorstw. To wlasnie nauka, technika i innowacyjno$¢ sa podstawowymi
elementami budowy przewag konkurencyjnych zarowno w skali mikro — na poziomie przedsi¢-
biorstw, jak 1 w skali makro — gdy analizujemy gospodarki poszczegdlnych krajow. Podejscie to
jest wyraznie uwidocznione w dokumentach strategicznych Unii Europejskiej (UE). Jednym z
najnowszych dokumentow jest sformutowany w 2010 roku program Europa 2020. Strategia na
rzecz inteligentnego izro’wnowaz‘onego rozwoju sprzyjajgcemu wigczeniu spotecznemu. Program
ten obejmuje trzy wzajemnie pow1a,zane ze soba priorytety:

I‘OZWOJ inteligentny — rozwoj gospodarkl opartej na wiedzy 1 innowacji;

— rozwdj zrownowazony — wspieranie gospodarki efektywniej korzystajacej z zasobow, bardziej
przyjaznej srodowisku i bardziej konkurencyjnej;
— rozwdj sprzyjajacy wilaczeniu spotecznemu — wspieranie gospodarki o wysokim poziome

zatrudnienia, zapewniajacej spdjnos¢ spoteczng i terytorialng [Europa 2020... 2010].

Aby zapewni¢ realizacj¢ wymienionych priorytetow, Komisja Europejska (KE) przedstawita
siedem projektéw. Jeden z nich to ,,Unia innowacji” prOJekt na rzecz poprawy warunkow ra-
mowych i dostepu do badan i 1nn0wacp tak aby innowacyjne pomysly przeradzaty sn; W nowe
produkty, ktore z kolei przyczynia si¢ do wzrostu gospodarczego i tworzenia nowych miejsc pracy.

Innowacje sa wspoltczesnie uznawane jako czynnik determinujacy rozwdj, wzrost efektyw-
no$ci gospodarowania, dlatego staty si¢ przedmiotem zainteresowania zaréwno ekonomistow,
jak i1 praktykéw gospodarczych. Pomimo nieustannego podkres$lania roli innowacji w rozwoju
przedsigbiorstw i catych gospodarek Polska nie moze poszczycic si¢ imponujgcymi wynikami
badan w tym zakresie. Wedlug na]nowszego raportu Innovation Union Scoreboard 2014, Polska
os1qga]qc syntetyczny wskaznik innowacyjno$ci na p021om1e 0,279 zajeta czwarte miejsce od
konca i znalazta si¢ wsrod krajow o umiarkowanej innowacyjnos$ci, okreslanej jako moderate
innovators wyprzedzajac Rumunie (0,237), Lotwe (0,221) i Bulgarie (0,188). Wazne podkreslenia
jest to, ze w poréwnaniu z wynikami z poprzedniego roku Polska awansowata z grupy stabych
innowatoréow do grupy umiarkowanych innowatoréw.
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Celem artykutu byto omowienie dziatalno$ci innowacyjnej przedsigbiorstw w Polsce, ze szcze-
gblnym zwrdceniem uwagi na przedsigbiorstwa branzy spozywczej. W tym celu wykorzystano
wyniki badan przeprowadzonych przez GUS i opublikowanych w opracowaniach statystycznych
dotyczacych dziatalno$ci innowacyjnej przedsiebiorstw [ Dzialalnosé innowacyjna przedsiebiorstw
w latach 2010-2012, Dzialalnosé innowacyjna przedsiebiorstw w latach 2009-2011], dane KE
publikowane corocznie w opracowaniu /nnovation Union Scoreboard oraz wyniki badan polskich
badaczy zajmujacych si¢ innowacyjnoscig branzy spozywczej [m.in. Grzelak 2011, Grzybowska
2012]. Wybor branzy spozywczej byt podyktowany zainteresowaniami badawczymi autora oraz
pozycja tego sektora w polskiej gospodarce (sektor ten odpowiada za 18% produkcji sprzedanej
przemystu w Polsce) oraz to, ze Polska jest 6smym eksporterem zywnosci sposrdd panstw UE.

Interpretacja pojecia innowacja

Jako pierwszy pojecie innowacji w naukach ekonomicznych wprowadzit J. Schumpeter. Jego
podejsécie do innowacji okreslane jest dzisiaj jako klasyczne i wedlug niego innowacje mozna
odnies¢ do pigciu przypadkow [Schumpeter 1960]:

— wprowadzenie na rynek nowego produktu lub produktow o nowych wiasciwosciach;
— wprowadzenie nowej metody produkcji i nowego procesu technologicznego;

— otwarcie nowego rynku zbytu;

— zastosowanie nowych surowcow, potfabrykatow;

— wprowadzenie zmian w organizacji produkcji.

Rozumienie innowacji Schumpeter ograniczyt do komercjalizacji nowego produktu Iub wdro-
zenia nowego procesu i cho¢ doceniat znaczenie wiedzy to nie zajmowat si¢ powigzaniami miedzy
wiedza a innowacjami. Mozna to zrozumie¢, gdyz pierwsza teoria innowacji dotyczylta gospodarki
kapitalistycznej z poczatku XX wieku, gdzie jak powszechnie wiadomo podstawowymi czynnika-
mi produkcji byta ziemia, kapital, praca, a wiedza i informacja nie miaty zasadniczego znaczenia.
Wspolczesnie, relacje te sa zupetnie inne i to wlasnie wiedza i informacja ma podstawowe znaczenie.
W 1982 roku Freeman stwierdzit, ze ,,nie wprowadza¢ innowacji to znaczy umierac”, cho¢ w swoim
rozumieniu zaktadat, ze innowacje to pierwsze handlowe wprowadzenie nowego produktu [Freeman
1982], cho¢ autor ten nie precyzuje w jakiej skali powinno by¢ pierwsze wdrozenie. Wspotczesne
definicje nie sa tak restrykcyjne i np. wedtug Kotlera ,,innowacja wigze si¢ z kazdym dobrem, ustuga
lub ides, ktore sg postrzegane przez kogokolwiek jako nowe. Idea moze mie¢ dlugg historie, lecz
dla Iudzi staje si¢ innowacja wowczas, gdy widza ja jako nowq” [Kotler 1991]. Takie podejscie jest
podkreslane rowniez przez polskich autoréw. Biaton [2006] okresla innowacje jako efekt wdrozenia
po raz pierwszy w przedsigbiorstwie nowego lub istotnie ulepszonego produktu, procesu techno-
logicznego lub sposobu organizacji. Podobnie innowacje pojmuje Berlinski [2003]. Wazne jest, ze
wspotczesne rozumienie innowacji nie ogranicza ich do pierwszego zastosowania wynalazku, ale
oznacza rozne dzialania prowadzace do tworzenia, rozwijania i wprowadzania nowych wartosci w
produktach i metodach, ktore sa nowoscia dla wprowadzajqcej je jednostki.

Cho¢ w literaturze przedmiotu spotyka si¢ najczgsciej podziat innowacji na produktowe 1
procesowe, to od momentu wydania podre¢cznika Oslo Manual [2005] coraz wigeej uwagi po-
$wigca si¢ innowacjom organizacyjnym i marketingowym. Innowacja produktowa to wprowa-
dzenie na rynek wyrobu lub ustugi, ktore sa nowe lub istotnie ulepszone w zakresie swoich cech
i zastosowan. Innowacja procesowa jest to wdrozenie nowych lub istotnie ulepszonych metod
produkeji i dystrybucji np. zautomatyzowanie pakowania wyrobow, komputeryzacja kontroli
jakosci produkcp Wprowadzeme oprogramowama pozwalajqcego 1dentyﬁkowac trasy dostaw.
Innowacja organizacyjna to wdrozenie nowej metody organizacyjnej w przyjetych przez przed-
sigbiorstwo zasadach dzialania, np. zarzadzanie dostawami, systemy ,,odchudzonej produkcji”
(lean production), systemy zarzadzania jako$cia. Innowacje organizacyjne musza by¢ wynikiem
strategicznych decyzji podjetych przez kierownictwo. Nie zalicza si¢ do nich fuzji i przejgé, nawet
jesli dokonano ich po raz pierwszy. Innowacje marketingowe to wdrozenie nowej koncepcji lub
strategii marketingowej roznigcej si¢ znaczaco od metod marketingowych dotychczas stosowanych
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w danym przedsigbiorstwie. Moga to by¢ m.in. nowe media lub techniki promocji produktéw (np.
wprowadzenie kart lojalno$ciowych), nowe metody w zakresie dystrybucji produktow lub kanatow
sprzedazy, np. wprowadzenie po raz pierwszy systemu franchisingu lub licencji na dystrybucje
produktéw czy nowe metody ksztattowania cen produktow. Do innowacji marketingowych nie
zalicza si¢ zmian sezonowych, regularnych i innych rutynowych zmian w zakresie metod mar-
ketingowych [Dzialalnos¢ innowacyjna... 2012].
Przedsigbiorstwo innowacyjne to takie, ktore [Jasinski 1992]:
— prowadzi w szerokim zakresie prace badawczo-rozwojowe (lub dokonuje zakupéw nowych
produktow czy technologii);
— przeznacza na t¢ dziatalno$¢ stosunkowo wysokie naktady finansowe;
— systematycznie wdraza nowe rozwigzania naukowo-techniczne;
— reprezentuje duzy udzial nowosci w wolumenie produkcji i ustug;
— stale wprowadza innowacje na rynek.
Wedhig GUS przedsigbiorstwo aktywne innowacyjnie to takie, ktore w badanym okresie
(najczesciej 3 lat) wprowadzito przynajmniej jedng innowacje lub realizowato w tym okresie
przynajmniej jeden projekt innowacyjny [Dzialalnos¢ innowacyjna... 2012].

Charakterystyka sektora spozywczego w Polsce

Od 1990 roku sektor spozywczy przeszedt znaczace przeobrazenia. Czynnikiem istotnie przyspie-
szajacym rozwoj tego sektora byto wejscie Polski do UE. Byto to zwigzane z szerokim strumieniem
dotacji przed- i poakcesyjnych, umozliwiajacych dostosowanie przedsigbiorstw produkecyjnych do
standardow UE. Dostep do rynkow europejskich umozliwil ponadtrzykrotny (z 5 mld EUR w roku
1994 do 17,5 mld w 2012 roku) wzrost eksportu produktow rolno-spozywczych. W roku 2012
warto$¢ produkceji sprzedanej sektora wyniosta 204,6 mld zt. Odpowiadalo to 21,4% produkc;ji
sprzedanej przetworstwa przemystowego oraz 18% sprzedazy przemyshu ogoétem. Sektor zatrudniat
w 2012 roku 386 tys. 0sob, co odpowiadato 18,9% zatrudnionych w przetworstwie przemystowym.
W roku 2012 Polska byta 6smym eksporterem zywnosci sposrod panstw UE, a calkowity eksport
produktow rolno-spozywczych (wraz z produktami rolnictwa, tytoniem i wyrobami tytoniowymi)
wyniost 17,5 mld euro [Sektor spozywczy... 2013]. Gtéwne produkty, ktore eksportuje Polska
to: migso i jego przetwory, ktore stanowity w 2012 roku 2,8% catkowitej wartosci polskiego
eksportu towardw, produkty mleczarskie (1,1%), przetwory ze zb6z i mleka (0,7%), przetwory z
owocow i warzyw, artykutly cukiernicze i inne [Rocznik statystyczny... 2013]. Polscy producenci
i eksporterzy nieustannie dywersyfikuja kierunki dostaw. Od kilku lat zauwazalny jest powolny
spadek udziatlu UE w polskim eksporcie zywnosci, przy wzroscie udziatu rynkow wschodnich:
bliskowschodnich, dalekowschodnich i azjatyckich. W ciagu ostatnich lat uzgodnione zostaty
warunki dostepu polskich produktow zywnosciowych do rynkéw m.in. Japonii, Chin, Wietnamu
i Singapuru, a dalszy rozwoj sektora jest mozliwy dzigki m.in. tworzeniu marki polskiej zywnosci
na rynkach zagranicznych.

W sektorze spozywczym dziata okoto 2600 przedsigbiorstw zatrudniajacych powyzej 9 0sob. 95%
z nich zajmuje si¢ produkcja artykutow spozywczych, a pozostate 5% produkcja napojow. Na liscie naj-
wiekszych firm spozywczych w Polsce wyraznie wybijaja si¢ trzy grupy przedsigbiorstw. Sa to producenci
alkoholi, producenci migsa i wyrobow z migsa oraz firmy branzy mleczarskiej [Sektor spozywczy... 2013].

Dzialalno$¢é innowacyjna przedsiebiorstw przemyslowych w Polsce
z uwzglednieniem przemystu spozywczego

Najnowsze badania statystyczne na temat innowacyjnosci przedsiebiorstw w Polsce dotycza
okresu 2010-2012. W okresie tym aktywnos$¢ innowacyjna wykazato 17,7% przedsigbiorstw prze-
mystowych. Uwzgledniajac rodzaj wdrozonych innowacji, mozna stwierdzi¢, ze innowacje produk-
towe wprowadzito 11,2% przedsigbiorstw przemystowych, innowacje procesowe 12,4%, innowa-
cje organizacyjne 10,3%, innowacje marketingowe 10,2% [Dziafalnos¢ innowacyjna... 2013]. Na
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Rysunek 1. Przedsigbiorstwa przemystowe aktywne innowacyjnie w latach 2010-2012 wedtug dziatow PKD
Figure 1. Industrial innovation active enterprises In the years 2010-2012 by NACE divisions
Zrédto/Source: [Dziatalnosé innowacyjna... 2013]
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rysunku 1 przedstawiono najbardziej innowacyjne przedsigbiorstwa przemystowe wedtug dziatow
PKD. Najwickszy udzial przedsigbiorstw, ktore wprowadzily innowacje wystapit w nastepujacych
dziatach przemystu: produkcja koksu i produktow rafinacji ropy naftowej, wydobywanie wegla
oraz produkcja wyrobow farmaceutycznych. Jednakze poréwnujac te dane do wczesniejszych
badan przeprowadzonych przez GUS [Dziatalnosé innowacyjna... 2012] nalezy zauwazy¢, ze
przedsiebiorstwa przemystu farmaceutycznego wyraznie stracity na swojej innowacyjnosci.
W latach 2009-2011 az 56,9% przedsigbiorstw produkujacych wyroby farmaceutyczne byto aktyw-
nych innowacyjnie (spadek z 56,9% do 47,2%). Przemyst spozywczy niestety nic moze pochwalié
si¢ aktywnoscig innowacyjna. Zaledwie 12,4% przedsigbiorstw produkujacych wyroby spozywcze
(bez produkcji napojéw) wdrozyto w latach 2010-2012 innowacje. Wynik ten jest i tak wyzszy od
wynikow w okresie 2009-2011, w ktorym aktywno$¢ innowacyjna wykazywato tylko 10% przed-
sigbiorstw przemystu spozywczego. Uwzgledniajac poszczegdlne rodzaje innowacji wdrazanych
w przedsigbiorstwach produkujacych wyroby spozywcze, stwierdzono, ze najwickszy odsetek firm
wdrozyt innowacje marketingowe (10,9%), produktowe (9%), procesowe (7,6%), natomiast naj-
mniej bylo firm aktywnych innowacyjnie w zakresie wdrazania innowacji organizacyjnych (6,2%).

Na niski stopien innowacyjnosci przemystu spozywczego w pordwnaniu z innymi dziatami
przetworstwa przemystowego zwrdcita uwage w swoich badaniach Grzelak [2011]. Pomimo
niskiej innowacyjnosci tej branzy optymizmem napawa fakt, ze przedsigbiorstwa produkujace
zywno$¢ w coraz wickszym stopniu doceniajg znaczenie innowacyjnosci jako zrodta konkuren-
cyjnosci. Grzybowska w swoich badaniach zwrocita uwagg, ze oprocz niskiej innowacyjnosci
przemyshu spozywczego, istnieje silne zréoznicowanie regionalne tej innowacyjnosci. Regiony,
oprocz niejednakowej zdolnosci innowacyjnej, roznity si¢ takze efektami dziatan innowacyjnych.
Najwyzsze wyniki osiagnat przemyst spozywczy w wojewodztwach opolskim 1 mazowieckim.
Zadecydowata o tym gtownie aktywno$¢ podmiotéw we wdrazaniu nowych rozwigzan oraz przy-
chody ze sprzedazy nowych produktéw. Najnizsza innowacyjnos¢ osiggneta branza spozywcza z
wojewodztw podkarpackiego i 16dzkiego [Grzybowska 2012].

Aktywnos$¢ innowacyjna przedsigbiorstw przemystowych jest silnie powigzana z wielko$cia
przedsigbiorstwa. W przedsigbiorstwach matych zatrudniajacych od 10 do 49 oséb udziat firm
innowacyjnych stanowit jedynie 9,6%, a w przedsigbiorstwach przemystowych zatrudniajacych
powyzej 250 0sdb udziat ten wynosit 56,2%. Dane dotyczace aktywnosci innowacyjnej firm w
zaleznos$ci od liczby zatrudnionych zaprezentowano na rysunku 2.

Analizujac wyniki dziatalnosci innowacyjnej przez pryzmat udziatu w przychodach ogoétem
przychodow ze sprzedazy produktéw nowych lub istotnie ulepszonych, wyraznie wida¢, ze pro-
ducenci wyrobdw spozywczych nie uzyskuja dobrych rezultatéw, a udziat ten stanowit jedynie
2,8%. W innych branzach udzial ten byt znacznie wyzszy i wynosit przyktadowo: produkcja sa-
mochodow —24,2%, produkcja wyrobow tytoniowych — 11,7%, przy sredniej dla przedsi¢biorstw
przemystowych wynoszacej 9,2%.
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Podsumowanie

Innowacyjno$¢ mozemy analizowaé w trzech perspektywach: makroekonomicznej (innowa-
cyjno$¢ gospodarki), mezoekonomicznej (innowacyjno$¢ branzy, sektora) i mikroekonomicznej
(innowacyjnos¢ przedsigbiorstwa). Jednakze bez wzgledu na poziom analizy, innowacyjnosc¢ to
jeden z czynnikdéw majacych wptyw na konkurencyjnos$é. Chociaz wyniki przemyshu spozywczego
w zakresie handlu zagranicznego $wiadcza o konkurencyjnosci naszych producentow zywnosci,
to nalezy pamigtac¢, ze zrodtem tej konkurencyjnosci sa glownie przewagi kosztowo-cenowe.
Nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na wzrost innowacyjnosci jako czynnika determinujacego
konkurencyjnos¢. Jesli chodzi o innowacyjno$¢ producentdéw zywno$ci to jest ona niska. Majac
na uwadze wdrazanie r6znego rodzaju innowacji nalezy podkresli¢, ze tylko 12,4% producen-
tow zywnosci w latach 2010-2012 byto aktywnych w tym zakresie. RoOwniez pozycja polskiej
gospodarki pod wzgledem innowacyjno$ci w UE nalezy do niskich. Polska zajmuje czwarte
miejsce od konca, po Rumunii, Lotwie i Butgarii, a wigc kraje, ktore w 2004 roku wstapity do UE
(poza Lotwa) przescignety nas na polu innowacyjnosci. W tej sytuacji konieczne jest rozwijanie
polityki gospodarczej przyjaznej dla przedsigbiorcow wdrazajacych innowacje. Celem powinno
by¢ stymulowanie przedsi¢biorstw do wigkszego zaangazowania w finansowanie sektora B+R 1
wspolprace z nim. Niezbedna jest rowniez poprawa infrastruktury instytucjonalnej wspierajace;j
dziatalno$¢ innowacyjng oraz transfer wiedzy i technologii do przedsiebiorstw.

Literatura

Berlinski L. 2003: Istota innowacji w przedsigbiorstwie, Przeglad Organizacji, 7-8, 14-17.

Biaton L. 2006: Zarzqdzanie firmg, [w:] S. Marciniak (red.), Makro i mikroekonomia, podstawowe problemy,
PWN, Warszawa, 332-229.

Dzialalnos¢é innowacyjna przedsigbiorstw w latach 2009-2011. 2012: GUS, 21-47.

Drziatalnos¢ innowacyjna przedsigbiorstw w latach 2010-2012. 2013: GUS, 29-78.

Europa 2020. Strategia na rzecz inteligentnego i zrownowazonego rozwoju sprzyjajgcemu wigczeniu spo-
tecznemu. 2010: Komisja Europejska.

Freeman C. 1982: The Economics of Industrial Innovation, F. Pinter, London, 25-27.

Grzelak M. 2011: Innowacyjnos¢ przemystu spozywczego w Polsce. Ocena. Uwarunkowania. Rozwayj.
Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.odz, 127-160.

Grzybowska B. 2012: Innowacyjnosé przemystu spozywczego w Polsce — ujecie regionalne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn, 200-224.

Innovation Union Scoreboards 2014. 2014: European Commission, 4-7.

Jasinski H. 1992: Przedsigbiorstwo innowacyjne na rynku, KiW, Warszawa, 25.

Kotler P. 1991: Marketing Management, Prentice Hall, New Jersey, 342.

Oslo Manual, Guidelines for collecting and Interpreting Technological Innovation Data. 2005: OECD, Eurostat.

Rocznik statystyczny handlu zagranicznego. 2013: GUS, Warszawa.

Schumpeter J.A. 1960: Teoria rozwoju gospodarczego, PWN, 64.

Sektor spozywczy w Polsce. Profil sektorowy. 2013: Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych, 3-12.

Summary

The paper presents the results of enterprises innovation research with particular attention to the food industry.
The literature review associated with the innovation evolution concept was made. The research results indicate
a low level of innovation among enterprises producing foodstuffs. Only 12.4% of companies have implemented
any innovation in 2010-2012. Also innovation at the macro level is not satisfactory. On the basis of the innovation
synthetic indicator, Poland is on the fourth place from the end among the EU countries and Poland was in the
moderate innovators group.
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