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A FOLDRAJZI ARUJELZ OS TERMEKEK A VIDEKFEJLESZTESBEN
PANYOR AGOTA

Kulcsszavak: féldrajzi arujelzé, multifunkcionalitas,
megklldnb6ztetett minsség, hozzéaadott érték.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A foldrajzi arujelz 6knek az 510/2006/EK rendelet szerint két tipusa varaz
eredetmegjel6lés és a foldrajzi jelzés. A foldrajzarujelzék fontosak a vidékfej-
lesztésben, a helyi hagyomanyos médszerek nergse révén a kevésbé kiemelt
terlletek népességmegtartd erejének mézésében. Ugyanakkor segitik a fo-
gyasztok termékvalasztasat azaltal, hogy a termékredetérél vilagos, tomor ta-
jékoztatast nyudjtanak. A termékek igy Eurdpa-szerteismertséget szerezhetnek,
és az aallitok bevétele a mirbségfejleszé eréfeszitések viszonzdsaként ndvek-
szik. Magyarorszagnak eddig 11 élelmiszer és m&gazdasagi termék foldrajzi
arujelzéjének kozosségi szint oltalom iranti kérelme van folyamatban. Fontos
ennek bbvitése, példaul a Hagyomanyok-izek-Régiok dijteményben szerepd
termékek j6 eséllyel palyazhatnak a kozOsségi oltahra. Ennek azonban elen-
gedhetetlen feltétele a termél csoportosuldsok 6sztbnzése és tamogatasa.

A vidék fejlesztése nem mas, mintélelmiszereket. llyen miségi megki-
tudatos cselekvés a vidék fennmaradasddnboztetés a foldrajzi arujélg termék,
ért, haladaséért, az emberi és természetielynek két tipusa van, az oltalom alatt
életfeltételek folyamatos javitasaval. Adall6 eredetmegjeldlésés az oltalom alatt
vidékfejlesztés harompdlust multifunk- all6 foldrajzi jelzéé termékek.
ciondlis rendszerként irhatd le, ezek: a A védett eredetmegjeldkédermékek
vidékfejlesztés gazdasagi, Okolégiai égProtection of Designation of Origin)
tarsadalmi funkcidja. esetében az &llitasnak, a feldolgozas-

A vidék szamara fontos megtaldlninak egészen a késztermékig annak a
azokat a piaci lehéségeket, kitdrési pon- meghatarozott foldrajzi terileten kell tor-
tokat, amelyek noévelhetik a versenykéténnie, melynek nevét a termék képvise-
pességiket és hozzajarulnak életfeltételdk A PDO termék misége és jellendi
ik javitasahoz. llyen kitérési pont a meg-alapveten vagy kizarélag az adott fold-
killdnboztetett mifiséggel rendelkéz rajzi kornyezetnek vagy szarmazasi
foldrajzi arujelds termékekben réjl pi- helynek tulajdonithaté a termék niseé-
achkbvitési lehefiség. Ismert tény, hogy a ge és a foldrajzi kbrnyezete kdzvetlen és
fogyasztok jellegzetes, kisebb csoportjaelvalaszthatatlan kapcsolata alapjan.
(nichek) egyre tudatosabban keresik a A védett foldrajzi jelzéstermékeknél
magasabb hozzaadott értékkel rendélkez (Protection of Geographic Indication) az
biztonsagos, illetve a miség garanciaja- elballitas vagy feldolgozas legalabb egy
val ellatott, megklldnboztetett jeldlés fazisanak a meghatarozott teriileten kell
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lezajlania. Ezen kivil és és kauzdlis élelmiszerek foldrajzi jelzéseinek és ere-
kapcsolat szilkséges a termék és az adatetmegjeltléseinek oltalméardl, nagyobb
régié kozott. Ez a kapcsolat a termélfelelésséget ro a tagallamokra, egységesiti
bel$ lényegébl fakadd hirnevének tu- az elveket minden tagéllamra vonatkozo-
lajdonithaté. an, tovabba megteremti a lebsttget a

A jelenlegi Uj — a 2081/92 EGK rendele-harmadik orszagokban tevékenykeaxso-
tet kivaltd — szabdlyozas, az 510/2006/EKportok szamara is.
rendelet a medigazdasagi termékek és

1. tblazat

Oltalom alatt all6 eredetmegjelolédi és foldrajzi jelzédi termékek az EU 15-ben

EU tagallam

T ek
erme | F P E |GR| D |[GB]| A NL|{B | L |DKJIRL |S

Sajt 31 43| 12| 19 20 4 11 i [0 P L 1

Gyilimdlcs, zold-
ség és gabona 45 24 19 28 P2 |2 1 3 |2 1

Friss hus és bel-
siségek 2 50| 25 13 3 1 il

Olaj- és zsirfélék 37 7 5 1 26 1

=
[
[N

Hisalapu termék 28 4 21 1p 3] 2 2 |1 1

Egyéb italok 5 31 3

Egyéb allati ere-
deti termék 2 6 100 2 1 1 |

Etkezésiolajpogyd 2 3 1 10

Sor 12| 3

Kenyér, tészta,
suBipari és cuk-
raszati termékek 3 2 6 1 4 1

Nem élelmiszer
és egyeb termék 5 2 3 4

Friss hal, kagylo
és a tenger gyu-
molcsei 2 1 2 3 1

Osszesen 155 148 93 97 84 67 29 12 6 4 4 3 3 2

Forras: www.europa.eu.int/comm/agriculture/qual/en/indexhém (2006. oktéberi allapot)

Az Eurdpai Unidban jelenleg az olta- mi, Budapesti téliszalami, Hajdisagi
lom alatt allé termékek kore 708 termék-torma, Gonci kajszibarack, Makoi vo-
re terjed ki. Az 1. tablazatbdl kiik, rdoshagyma, Szegediidzerpaprikasrle-
hogy a legtébb termék Olaszorszagbamény, Kalocsaifszerpaprikasrlemény,
(155) és Franciaorszagban (148) talalhaSzregi rozsat, Alfoldi kamillavirag.
t6, mindkét orszagban a sajtfélék, vala- Az eredetvédett és foldrajzi arujéiz
mint a gyimolcs-, zoldség- és gabonaféélelmiszerek élallitasa nagyobb hozza-
Iék a legjellemébb termékek. adott értéket eredményez. A foldrajzi

Hazank eddig 11 — jelenleg atmenetinevek védelme fontos eszkdzt jelent a
nemzeti szint oltalmat élved — élelmi- vidékfejlesztéshez és a vidék fenntartha-
szer és megazdasagi termék foldrajzi tosaganak biztositasahoz, mivel |éivét
arujelzmjének kozosségi sziftoltalom teszi a medgazdasagi termelés diverzi-
irdnti kérelmét nyujtotta be hivatalosanfikalasat, a hatrdnyos hely#etrégiok
az Eurdpai Bizottsaghoz: Gyulai kol- termékeinek népszigsitését, a termék
basz, Csabai kolbasz, Szegedi téliszalgévedelmének novelését, tovabba a fo-
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gyasztok elvarasainak figyelembe véteEhhez j6 alapot biztosit a ,Hagyoma-
lét, akik a mennyiséggel szembefirgl-  nyok-izek-Régidk” gyijteményben sze-
ben részesitik a mhséget. Az eredetvé- repls 300 termék, melyek eséllyel pa-
delmi rendszer révén a hozzaadott értélyazhatnak a kbzdsségi oltalomra. Ennek
a régidban marad, noveli a helyi fo-azonban elengedhetetlen feltétele a ter-
gyasztést is (helyi bemutatdk, gasztromeldi csoportosulasok létrejotte. Hiszen
némiai fesztivalok, turisztikai rendezvé-az Eurdpai Uniéban csak olyan termék
nyek), munkalehéséget teremt, leh&t nyerhet védelmet, amelynek hétterében
séget nyUjt a helyi vallalkozdsok beindi-termebi csoportosulas all, igy a kérelem
tasahoz, mindezzel megakadalyozva &enyljtéja és a termékleiras elkésgit
vidéki térségek elnéptelenedését. az adott terméket &llitd csoportosulas.
A hazank &ltal benyujtott 11 élelmi- Mindezek fliggvényében fontos kiemel-
szer és memazdasagi termék hamaro-ten kezelni és tAmogatni a terigietso-
san jogosultt valik a kozosségi oltalomportosuldsok, valamint marketingszovet-
hasznéalatara, de fontos a kotvhiése. kezetek létrejottének 6sztdnzését.
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