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VILAGCEG A HAZAI TAKARMANYOZASI ESZKOZOK PIACAN
BENKE HEDVIG

Kulcsszavak: takarmanyozasi eszkdzok, marketingstitégia,
termékpoziciondlas, piaci vonzes.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A cégek sajatos stratégiat, marketingpolitikat alkdmaznak a maximalis
profit elérése érdekében.

A vizsgalt technolégiai berendezéseket forgalmazég hazai és nemzetkozi
eredményessége szamos téngeiziggvénye, melyben fontos a marketingpolitika.
A fogyasztoéi igények, termékkel kapcsolatos elvarag behatdé vizsgalataval
alapozzak meg a termékfejlesztést, termékgyartass, forgalmazast, a tervezést és
a szervezést. A piac, a termék sertés- és baromfitenyésztésének, az alkalmazott
tartastechnologiai médszereknek alapos ismerete, @rtott allatokrdl szerzett
informacio lehet az eredményesség kulcsa.

BEVEZETES kivételével KSH Allatallomany, 2005.
i o L i dec. 1). A tartastechnoldgiai
A takarmanyozasi eszk0zOk piacapefekietések nagysaga — mint ismeretes

azok forgalmazasa, a sertés- és baromfi- ;g4 a7 adott orszag allatallomanyanak
agazat takarmanyellatasanak gepesite$geretesl, a gépesitettség fokatdl, a piaci
meglehetsen korlatozott meértékben ke- iiatasoktdl, az igénybe veltetgrarta-
pezte kutatasok targyat mind hazai, min%ogatésoktél.
nemzetkdzi viszonylatban. A téma aktu-
alitasa azonban nyilvanvalo a hazai allat- a \/jzSGALT CEG PIACSZERZ O ES
tartds fesziiltségekkel terhelt helyzeté- pozICIOER OSITO TEVEKENYSEGE
ben, a 2007-2013 kozott varhatd kiéle-
zett versenyhelyzetben, amikor a haté- Az elemzett cég kilfoldi székhely
kony termelés, a megfetel minéség tevékenységi kore sertés- és baromfi
elérését iranyzo éirasok, az allatte- takarmanyellatd berendezések gyartasa
nyésztési agazatok megféidbki gépe- és forgalmazasa. A termékskalat étet
sitése elemi éfeltétel. A témakor annal és itatéberendezések, behorddk és takar-
is inkabb izgalmas, mert az EurOpaimanytarolok alkotjak. A magyar piacon
Bizottsag Agrar- és Videkfejlesztési 1994 ota van jelen, tébb helyi forgal-
Osztalyanak elemzése névekedést prognazéval és jol kiépitett szervizhaldzattal.
nosztizal a 2005-2012-es dskzakra a Egy (vilag)cég Uj piacra valé belépése a piac
serés- és baronienyésziéshen az ESeae: el £ po
25 orszagaiban (EU _CommISSIOn “allomany nagysaga), apia;cméret éves varhat6 nove-
Prospects for EU-25 agricultural marketscedése (allatallomany %-aban), a varhatéan elérhet
and income), mikézben Magyarorszagorprofit nagysaga, a cég termékeinek poziciéjasga-
tovabb csokkent a sertés- éKi tulajdonsagai, a piaccal valo elfogadtathatosig)

. . . p a cég termékeinek forgalmazasi feltételei. A mar
baromfidllomany, a kacsa és pulyka 9 ' gaimazasi !
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megle\s piacokon az eredményesség (verseéimygl és annak csoportositasat (brojler, &pék, aruto-
méfokai a kovetkedk: a piaci részesedés, a piaci jastermed, pulyka, egyéb szarnyas, illetve kocéak,
részesedés tényleges vagy varhato névekedése, a ¢8gok, mas allatfajtak), valamint a takarmany- és
(nevének, termékeinek) ismertsége, a termékiek m vizelladtas modjanak felmérését (kézi, gépesitett)
szaki teliesitménye és elfogadottsadga, illetve gelenti. A szegmentacio tovabb folytatédik a
disztribucios hal6zat kiépitettsége. szubszegmentaciéval, ami mélységében vizsgalja a
A piac szegmentacidja az adott cégben a vizspiaci viszonyokat, amibe az 1. téblazat nyujt
galt piac fejlettségi fokdnak meghatarozasat (alabetekintést.
csony, magas), a sertés- és baromfi allatallomanyt

1. tdblazat

Szubszegmentacio a sertés- és baromfipiacon a viakgég szemszogéih

Vizsgalt teriletek Paraméterek
) Gazdasag mérete
Allatartasi feltételek Csoportok nagysaga

Ketrecméret, ellék, fiaztatok mérete
Széaraz etetés

Nedves etetés

Kombinalt etetés

Fazisos etetés

Korai valasztas

Végsuly

Méret

Allatfajta/tipus Jellemsk

PIl. Heavy broiler

Por

Istallé klimaja Higiénia

Allategészségigyi feltételek
Ferthzésmegeizé intézkedések
Tragyakezelés

* A tdblazat nem torekszik a teljes kdismertetésre
Forras: A vizsgalt cég éltal biztositott anyagokbdl

Takarmanyozasi technoldgia

Menedzsment

Kilsé kornyezet

A piac behaté ismeretének birtokaban megtértermékek piaci pozicidjat. Az 1. Aabrardl le-
ténhet a legvonzébb piacok (piacszegmensek) céblvashaté, hogy az elemzett termékek mas-mas
ba vétele (targeting). Ennek bemutatdsa egy egypiaci poziciot reflektalnak. A T1-es termék esetén
szefi példan keresztil torténik. A cégnek 4 (jpiaci vonzeb stabil megtartasa varhaté a verseny-
terméke van, ezeket nevezzik Termék 1 (T1)eldny tovabbi ndvelésével.

Termék 2 (T2), Termék 3 (T3), Termék 4 (T4)-nek. A T2-es termék piaci vonzerejében csokkenés,
A termékeket értékelik (1-5 pontig terfedkalan) ugyanakkor a versenyglyben novekedés varhato.
aszerint, hogy a piaci vonZees a verseny@éhy A T3-as termék nagy valésziséggel stabilan
paramétereit tekintve milyen helyet foglalnak el.  tartja majd versenyéhyét piaci vonzerejének to-

A paramétereket sullyfaktorral latjdk el vabbi ndvelésével. A T4-es termék esetében pedig
(mennyire fontos a cég szamara az adottémér a piaci vonze¥ csOkkenése a versen§ey
szam), hogy a termékek piaci ,értékét” a cég szamegtartasaval parosul. A &ttt célok elérésének
mara legrealisabb modon tikrozzék (termékérték realizalasdhoz a cég elengedhetetlen feladata, hogy
sulyfaktor x pontérték). (Lasd: 2. tablazat.) a fent bemutatott értékelést minden termékére

A kapott értékek beilletszthi# a General elvégezze. A kapott informéaciok ismeretében lehe-
Electric cég Aaltal kidolgozott, és a marketing tévé valik, hogy minden termékre a legmegféié
teriletén gyakran alkalmazott matrixba, ami a piacpiaci pozicionalasi startégiat kivalassza, ami @ cé
vonzel és versenyéhy alapjan megadja az egyes sikerességének alappillére.
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A piacszegmensek célba vétele (Targeting)

2. tdblazat

?:f;r\;%rt];fe‘i) Saj/\l/)g%lﬁgr Pontérték (Score) Termékérték (Value)
T1 | T2 | T3 | T4 T1 T2 T3 T4
Profit nagysaga (30) 4 5 1 2 120 1H0 30 60
Piaci novekedés nagysaga (25) 0 5 il 2 100 (125 250 | 5
Piacméret (20) 3 5 2 2 6p 100 40 10
Termék pozicidja (15) 3 2 4 4 45 30 60 b0
Forgalmazasi feltételek (10) 5 2 5 4 50 4] 50 40
100 375| 425 20¢f 25p
Versenyebny S&A/y;%kﬁgr Pontérték (Score) Termékérték (Value)
T1 | T2 | T3 | T4 | T1 T2 | T3 | T4
Piaci részesedés 17) 4 2 4 2 68 34 68 34
Piacrészesedés ndvekedés (17 5 2 5 4 85 34 85 68
Cég ismertsége (17) 5 2 5 3 85 34 85 51
Termék elfogadottsaga 17) 3 2 5 . 51 34 85 34
Termék niiszaki (16) 3 2 4 2 48 32 64 3P
teljesitménye
Disztriblciés hélézat (16) 5 3 4 3 g0 48 54 18
100 417 21§ 451 26}
Forras: A vizsgalt cég altal biztositott anyagokbdl
1. abra

Magas

General Electric Matrix
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o/
A

Piaci vonzer 6

Gyenge
00
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()
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Versenyel ény

366

499

]

Forras: Philip Kotler — Principles of Marketing — Markstgmentation, targeting and positioning
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FELHASZNALOI IGENYEK ISMERE- és 2006. év adatait szemlélve (3. &bra).
TE AZ EREDMENYESSEG KULCSA Lathat6, hogy a négy hazai forgalmazo tel-
Altalanossagban megallapithatd, hogy bérmel)}es,ltm?nye nem azonos az Osszforgalom
termék eladasanak, eladhatosaganak feltétele a fé_?:ranyaba,nv a%onb?n a 2006'05,ad§t0k alap-
hasznalok igényeinek minél alaposabb ismerete d&n megallapithatd, hogy eladasaik egyre
a kinalt termékkel ezen igények kielégitese. A takjegyenlitettebbé valtak. Ez a cég szem-

karmanyozasi eszkdzok értékesitése kapcsan a sefz st < PR 2 )
tés- és baromfitarték altal az adott termékekke?j'orltJabOI kedvez valtozas. A forgaima

kapcsolatban tamasztott szaki, allategészseg- ZOK ugyanis tevekenysegliket kalondoz

tigyi, kornyezetvédelmi, biztonsagvédelmi stb.régiokban latjak el, igy ez azt is jelenti,
szempontokat szilkséges szamba venni ahhoz, hogiogy a régiok lefedettsége egyoiibdté

a termék dis piaci pozicidjat hosszutavon biztosit- valt és a cég ésebb alappillérekre ta-

hassuk. A cél tehat nem csak a termék piaccal valo . e .

elfogadtatasa, hanem olyan termék kifejlesztesénaszkodik. A jodre nézve ennek a trend-

ami az allattartok sokrételvarasait a legnagyobb Nek a folytatasa varhatd, aminek oka az,
mértékben kielégiti. hogy az Uj forgalmazék elmult években

A 3. tblazat a fogyasztok (sertés- és baromfi-megszerzett tapasztalatai és az Altaluk
tenyészik) szamara legfontosabb terméktulajdon- "~ . . p
sagok, funkciok listajat mutatja be. nyujtott s_zolgaltatasok emelkg&dzinvona-

Az emlitettek fontossagi sorrendje a kulsnboz la tovabbi értékesitéseket eredményeznek.
piacokon nem csak régiok, hanem allattart6 tele- A 2006. évi értékesitési adatok ter-
penként is jelers eltéréseket mutathatnak. Ennekmékek szerinti megoszlasat a 4. abra mu-
oka az, hogy nagy kiilénbségek talalhatok a serté?- . L, . PR
és baromfitenyésztés jellefiiz tekintve (allatok tata. A sertéspiac termekei kozé a ser-
igényei, istallotipusok, telep adottsagai stb.), ddésetafk, illetve a behorddk és eladott

ugyanez elmondhato, ha példaul egy brojlertelep égjlok egy része tartozik. A tobbi termék a

egy szubpartenyés#t torzstelep szikségleteit ha- baromfipiaci eladasokat néveli
sonlitjuk dssze. Mivel ezen tényzjelents sze- sbrarél leol hat6 h. .
repet jatszanak (méas egyéb faktorokkal egyaty a A 4. abrarol leolvashato, hogy a ceég

fogyasztok vasarlasi dontéshozatalaban, tovabipiaci pozicidja joval disebb a baromfi-,
elemzéstik ajanlott ahhoz, hogy a vizsgalt vallalamint a sertéspiacon. Ez nemcsak a ma-
atfogo kepet kapjon a termékei értékesitését nagyyy arorszagi helyzait allapithaté meg, ha-
ban befolyasol6 vasarloi magatartasrol. nem a cég nemzetkozi piaci helyzetét is
A VIZSGALT CEG ERTEKESITESI jellemzi. A baromfipiacon elért kedvidab
MUTATOI A HAZAI PIACON pozici6 magyardzata abban rejlik, hogy a
_ bovebb termékvélaszték lelig€ teszi
Az elmult négy év magyarorszagi for- minden 4llatcsoport szamara a legmegfele-
galmazasi adatait vizsgalva elmondhatdgsbh takarmanyellatd berendezés kivalasz-
hogy a 2004-es év a forgalomban visszagsat. Az egyediilalld baromfi tanyérétet
esést eredményezett, aminek olyan kivaltgz allattartok és allatok igényeinek maxi-
okai voltak, mint példaul a forint hirtelen majis kielégitésére torekszik. igy példaul
gyenglilése az euréval szemben vagy af; agresszivebb pulykadietjoval ei-
agrartdmogatasok palyazati elbiralasanadepb, ellenallobb anyagbol késziilnek és
hosszadalmassaga, ami a realizalt befektgnganyag helyett lanc felfiggesztést kap-
tesek szamat jelefen visszavetette. nak. Masik példat emlitve, a s#fbr-
Mindehhez hozzajarultak a cég hazai diszthevelés kezdeti szakaszaban elengedhetet-
riblciés halézataban tortént VéltOZé.SOklenm Szukséges korlatozott takarmé_nyfe|-
aminek eredményekeppen Uj forgalmazokétel megvalésithatésagat specidlis és a
jelentek meg a hazai piacon (2. abra).  piacon egyedulallé technolégiai megoldas-
Erdemes megvizsgalni az értékesitégy| (loop system) biztositja.
forgalmazok szerinti megoszlasat a 2005.
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3. tdblazat

Takarmanyozasi eszk6zokkel szembeni fogyasztéi ehédok

Elsédleges elvarasok Masodlagos elvarasok Példa

Takarmanykijuttatas Takarmanyveszteség minimalizalasal

Megfeleb taplalkozasi tér

Azagatyér hajlitott peremével
Etétanyér (brojler/tanyér, illetvd
cm/madar)
Min/max

Mennyiség nouétiege

Takarmanyszint beallithatosaga
Az életkorhoz val6 adaptalhatésag
Takarmanyszallitas, tarolas
Takarmanyelérhéség

Vizkijutta-
tas/disztriblcio

Vizveszteség minimalizalasa
Megfeleb ivasi felllet

Vizmennyiség szabalyozasa
Kilénboz viznyomasokon is alkal
mazhatdsag

Hozzaférhetség

Madar/itatbszelep

Menedzsment Takarmanytipus

Gépesitett takarmanyozas
Takarmanyszint allithatésaga
Egyszeti és konnyi kezelhebség (fel-
hasznal6barat)

Automata csod

Tap, Granulatum

Ferttlenités, tisztitas idején

Elérhet alkatrészek

Konnyti 6ssze- és szétszerelbrig
Nem hozzaférhét nem tisztithatd
(termék)részek

Tisztithatésag/
Higiénia

Elhasznalbédas
Feritlenitbszerekkelltisztitoszerekkel
szembeni rezisztencia

Tartéssag
(termék élettartama)

Kérnyezet Miikodoképesség széiséges klimaban
Miikodoképesség, hasznalhatésag ku-
16nbd 2 istallétipusokban

Beszerelés Biztonsagos
Felhasznélébarat

Gyartas Nehezen utdnozhatd

Megbizhatésag

Villamossagi

Mechanikus

Szallithatésag

Konnyti termék

Kis térfogat

Forras. a vizsgélt cég altal biztositott anyagokbadl

Az értékesitett baromfi etet és ita- szaki és rikddésbeli kildnbségek mini-
toberendezések aranyat tekinve latsziknélissa valtak, igy a legfontosabb don-
hogy az itatéberendezések piacan métgshozatali tényéwé az ar és a szerviz
kiaknazatlan  lehéségek rejlenek. elérhetsége valt.

Ugyanakkor azt is fontos megemliteni, A sertéspiac kedvébb lefedettségé-
hogy napjainkra a piacon forgalmazottnek egy IBvebb és specifikusabb termék-
szelepes itatéberendezések kozotti- m skala bevezetése lehet.
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2. abra
A cég hazai forgalmanak alakulasa 2003-2006 k&zott
Eves forgalom
800000 -
600000 -
x -
a 400000 — | O Eves forgalom
200000 —
0]
2003 2004 2005 2006
Ev
Forras. a vizsgalt cég altal biztositott adatok
3. abra
Ertékesités forgalmazdk szerint
2005. évi értékesités megoszlasa forgalmaz ok
szerint
350000+ .
3000001
250000
200000
150000 O Forgalmazo
100000+
50000+
o m— | 4
1 2 3 a

2006.évi értékesités megoszlasa forgalmazék
szerint

250000+

200000+
150000
100000+
a

50000+

0o

1 2 3

Forras. a vizsgalt cég altal biztositott adatok
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] 4., abra
Ertékesités termékek szerint
2006-0s évi forgalom megoszlasa termékenként
250000 -
" 200000 —
i% 150000
@ 100000 ]
‘w 50000 7<|7 ] ] _'»
O T T T T — T T 1
O A ) < 20 N e
@e@ o‘60 9‘?’?} N N ‘6’5\0 &>
$ & N RGP
‘\"00 Q @e(\ fbso
& & <
° °
Q Q
Termék
Forras: a vizsgalt cég altal biztositott adatok
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