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AZ OKOLOGIAI TERMEKEK KISKERESKEDELMI
PIACAINAK JELLEMZ Ol

GYARMATI GABOR

Kulcsszavak: 6kologiai gazdalkodas, dkologiai termiéek piaca,
fogyasztoi jellemdk, a vilag dkoldgiai piacai, globalizacié.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Az okoldgiai termékek piaca a '90-es években Nyug&iuropaban lezajlott
latvanyos felfutas ellenére sk piaci szegmenst képez az élelmiszerek piacan. Az
utébbi években a felfutas mértéke csokkent,és egyes piacokon megtorpanés ko-
vetkezett be. Az 6koldgiai termékek fogyasztéi azkoldgiai termékek irant elko-
telezettekbsl, az egészségtudatos luxusfogyasztokbol és az egégligyi problé-
mak miatti kényszerfogyasztokbdl (pl. Gerson diétawvagy Breuss kuréat végék)
all, de jeleniis felar és a siik értékesitési leheiségek miatt a vilag 6sszes élelmi-
szerfogyasztasaban nem haladja meg a 0,1%-ot. Hazdan ennél is kisebb
aranyt (0,05%) ért el az utébbi években, annak is dszdnheéen, hogy az 6kolo-
giai felarak mértéke tdbbszordse a nyugat-eurdpaiipcokon tapasztaltaknak. A
vilagban az észak-amerikai és a nyugat-eurdpai telétek jelentik a nagy fo-
gyasztéi piacokat, ahol az 6koldgiai termékek ararg elérheti a 2%-ot, mig Eu-
ropa, Dél-Amerika és Ausztralia a legnagyobb éhllitok. A globalizaciés kihiva-
soknak az ©kologiai termékkor szerepii is érdekszovetségek létrehozasaval, a
nagyobb értékesitési csatornakban val6 megjelenékgs a magas mitiségi kove-
telmények maradéktalan betartasaval képesek megféie.

AZ OKOLOGIAI GAZDALKODAS Mivel az Okoldgiai termelés is gaz-
dalkodas, a raforditasoknak meg kell té-

Az oOkolégiai termelés rendkivil nagy riilnitik. A kisebb termésh és a na-
szakértelmet igén§l gazdalkodasi mod, gyobb termelési kockazatbdl szarmazod
hiszen a kemizalas mérséklésével lemonbatranyokat a termékek magasabb ara
a hozamok novelésének és megévasanompenzalja. Az Okologiai termelés
jelenleg ismert leghatékonyabb eszkézei;specilis misség eballitasara toreks,
rél, és lényegében a fogyaszto egészsegr sajatos midiséget honoralni tudé és
Ugyi kockazatat a termielttermelési koc- hajland6 fogyasztdi réteg részére toétén
kazata valtja fel. A kisebb hozamokat, aermelést jelent.” Jellensz a jovedelme-
nagyobb termelési kockazatot és a kevésgségre vald térekvés, az egész termék-
bé kiegyenlitett termekekbereds beveé- palyara kiterjedt ellefrzés, a megfelél
telcsokkenést a magasabb arak kepesekiszaki szinvonal és a nagy szakértelem
kompenzalni. E nélkil nem lehet megte{Buday-Santha, 1995A termelés mad-
remteni az Okologiai termelés gazdasagizereit keretek kozé helyezi, ameiyb
feltételeit Buday-Santha, 2002 kifolydlag az 6koldgiai gazdalkodast ,az
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kalonbozteti meg a fenntarthatd ndez az 6koldgiai piacot nem nevezhetjik ha-
gazdalkodas mas megkozelitésleit gyomanyos piacnak. A specialis roge-
hogy ebbbinél mind torvényes, mind get megkilonboztetik — pl. migités,
pedig 6nkéntes — dlsorban piaci célo- védjegyhasznélat révén — mas termékek-
kat szolgél6 — szabvanyok, nisitési el- t6l. Ugyanakkor mara méar egyes piaco-
jarasok léteznek, amelyek vildgos hatarkon a mérsékelt verseny atalakult egy in-
vonalat jelentenek az okolégiai és magsenzivebb megmérettetéssé, és sok or-
gazdalkodasi rendszerek kozott’agnp- szagban az 6koldgiai termelés allami ta-
kin — Padel, 1994 EblBl kdvetkedden mogatasban részesil.

1. tblazat
A hagyoméanyos és a megkuldnbdz#épiacok jellemzoi
Hagyomanyos piac Megkiilonboztdt piac
Nyomott arak Kdvetkezetesen magas arak
Az alacsonyabb arat és nmigéget jutalmazza A miiséget és a miisitést jutalmazza
Kodnnyii piacra jutas Korlatozott piacra jutas
Nagyfoku verseny Mérsékelt verseny
Korlatozott allami tamogatas Allami tAmogatés
Széles piaci méret Bk piaci méret
Rovid tanuldsi és koltségmegtérilési ciklus Hosbzzklus: mirbsités stb.
Forréas: Giovannucci, 2003
OKOLOGIAI TERMEKEK « Demogréfia: tipikusan jol képzett
FOGYASZTOI emberek, a kdzép- és félesztalyokhoz

_ ) tartozok.
A fejlett orszagokban az 1990-es . \a5arl6i es: a kizepest a magas
evek vegere kialakult a fetdségtelies jsyedelmi haztartasokig, relativ magas
fogyasztéi szemlélet, s ennek eIterJedesgésérlé ebvel (Willer — Yussefi, 2005
hozzajarult az okoldgiai termékfogyasz- Ezeyen kivill az ckologiai termékek
tas fellendiléséhez, melynekibb jel-  y4sarigja nagymértékben érzékeny arra,

lemzsi o ) hogy az 6kol6giai médon &llitott ter-

* atisztesseg, hitelesség; mék mindenféle szennyéaéstl mentes

* a hosszu tavu tarsadalmi és fizi-legyen, beleértve a génmanipulaciot is
kai kérnyezet orientaltsag; (Helfter, 2003.

- atlathatésag a fogyasztasban és a valjaban a haroméffogyasztéi kor
termelésben; az okologiai termékek irant elkotelezet-

* nem hagyomanyos életstilus: ve-tek, az egészségtudatos luxusfogyasztok
getarianizmus, alulfogyaszta®dgevos és az egészségigyi problémak miatti
— Gaasbeek, 2001 idézi: Lehota, 2004 kényszerfogyasztok (pl. Gerson diétat

Az oOkologiai termékek tipikus fo- vagy Breuss kurat végk).
gyasztbja az alabbiak:

- Elethely: varosban él, altalaban MIERT LUXUSPIAC AZ OKOLOGIAI
nagy varosokban. TERMEKEK PIACA?

« Vasarléi magatartas: megkilon- o i i
boztetés az étel- és italvasarlasban, olyan Az Okologiai termekek magasabb ar-

tényedkben, mint mibség, eredet és ral rendelkeznek, mint a hagyomanyos
gyartasi mod. moédon eballitottak. Ez a gyumolcs és
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zOldségpiacon 20-40% kozotti értéket je-dicsom, a paprika, a burgonya, a voros-
lent. Az allati eredéit termékek esetén a hagyma, a sérgarépa és a petrezselyem. A
tejtermékeknél, marhahusnal 20-30%paradicsom Okologiai adatai nyartislzig
felar tapasztalhaté az EU piacain, ugyanalltak rendelkezésre, azaz a szabadféldi
akkor szarnyasoknal 50%, tojas, sertégparadicsomok arai valtak megismethet
his esetén elérheti a 100%-ot. Tropusvé. Osszességében az Okologiai felar
gyiimolcsok esetén 2002-ben 60-90%-0444%-ot tett ki A felar azész bekdvet-
felarat mértekallam, 2003. keztével volt a legkisebb (68%), a paradi-

A kilonbos termékek vaséarlasara, csom szezonjakor. A paprikai felara atla-
gyakorisdgara jeleéisen hat az ar. A gosan 89%-ot ért el a vizsgaltgrakban.
magyar fogyasztok 82%-a arérzékeny, #z o©koldgiai burgonya felara még az
termék &ra diteliesen befolydsolja fo- elébb tapasztalt termékeknél is magasabb
gyaszt6i dontésiiketSzente felmérése szintet ért el (atlagosa#B6%-0}. A leg-
szerint a megkérdezdtigyasztok 54%-a nagyobb tapasztalt felar 2005 januérjaban
a magas arak miatt sem fogyaszt 6kol61037% volt. A véréshagyma adatai alap-
giai termékeke{Szente, 2004 jan elmondhaté, hogy atlagos@60% a

A fogyasztas valtozaséara hatassal lefelar. Nem volt olyan honap, hogy a k-
hetnek specialis tényék (pl. BSE jar- 16nbség 211% alatti értéket megkozelitet-
vany), ugyanakkor a magasabb jovedete volna. Az 6kologiai sargarépa éatlagos
lemmel rendelkedk fizetik meg az 6ko- felara 300%-ot tett ki. Téli hénapokban ez
I6giai felarakat, amely egyes husfélék ésa felar megftt, mig a szezon alatt csok-
tejtermékek esetén Németorszagban elékent. Ugyanez volt elmondhaté a petre-
a 75%-ot is. Az alacsonyabb jovede-zselyem araindl is. Ott az atlagos felar
lemmel rendelkei& nem tudjak és nem 154%ot ért el, 6t volt olyan honap, mi-
is akarjak medfizetni ezt az arkilénbézekor az 6kolégiai volt olcsébb (2004. au-
tet Quhasz, 2000 gusztus). Elmondhaté, hogy a hazai ta-

Az utobbi évtizedekben tobbeBddi, pasztalt tkoldgiai feldrak olyan mértéket
1994; Kiirthy, 1997; Mokry, 2001; Szente mutattak, amelyek alapjan érthet hazai
2005 dsszehasonlitottak az 6koldgiai éHkologiai termékek fogyasztasanak ala-
hagyomanyos termékek piaci éarait. Acsony aranya.
felmérések 50-70%-0s 6kologiai felarakat . ) .
talaltak a hagyomanyos termékek araihoz ~ AZ OKOLOGIAI TERMEKEK
képest, de azok termékenkénti szorasa je- AZ ELELMISZERPIACOKON
lents. Ezek a vizsgalatok hazank Eurdpai

Uniohoz valo csatlakozasat MBEeN s italok forgalma 25 miliérd dollért ért e
eszultex, gy telvednet a kerdes, No- 5043 han. Ez a vilag osszes élelmiszer-

gyan Valtgzﬁtt_, ftlakﬁgggltallarll V?'FOZOH Togyasztasanak kb. 0,1%-a. Az eladasok
€z a csatlakozast kOveh. Feimeresem- hagy része az iparosodott allamokra kon-

E?n a halijokmbényos terméITek,Sz_upzrdoz%mrébdik_ Ezekben az orszagokban a
Ipermarketekben tapasztalt arait zéles és jOl képzett kozéposztaly az oko-

augus Ztusatol 2905 decgmberéig: ha\ﬂ’)giai ételek és italok fogyasztdja.

bpntasban, aAgrargazQagag Kuta,to,ln- . A vilag 0Okoldgiai kereskedelmének
tezet, Gazfjg§agelerr]ze3| Igazga@c,)sag, F¥a%-a Eurépaban bonyol4dik. A 13 mil-
aci Informacios Osztalgdatai alapjan ve- yiarq goiaros forgalom kb. egyharmadét

tettem ('js,sze az ('jkolég_iai piz,icokon (BuNémetorszégban bonyolitjak le, de jelen-
dapest) észlelt arakkaBibkultira Egye- tés Franciaorszag, Nagy-Britannia és

sulet, 200% A vizsgélt termékek a para- Olaszorszag forgalma iSéhota, 2006

Az Okologiai modon éallitott ételek
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Nyugat-Eurépaban az o©koldgiai termé-piacok mara kiforrtak. A nemzeti kormé-
kek aranyat az 0Osszes élelmiszernyok elég aktivan tAmogatjak e piacokat,
fogyasztason belll 1-2%-ra becsllik. Ki-emellett aktiv piacfejlesétintézkedéseket
emelked Déania, ahol 2003-ban ez azhajtanak végre a veZehemzeti kiskeres-
arany 5,6%-ot tett ki. A vezéttermék- kedelmi lancok is Willer — Yussefi,
csoport a fogyasztasban a zabpehely vo005.

(28,2%), amelyet e termékkor fogyaszta- Jelenleg az okologiai termékek for-
sahoz is kapcsolédo tejtermékek kovetgalmazéasi helyeit tekintve kéb franyzat
tek (Okologie & Landbau, 20Q4Dania- figyelhe®s meg. Bioboltokban elért forga-
ban nem az o©kologiai termékek irantilom Németorszagra, a Benelux allamokra,
magasabb érdeldés az oka a legmaga-Olaszorszagra, Franciaorszagra jellémz
sabb egydre jutd fogyasztasnak, hanemleginkabb. Ezekben a boltokban a termé-
a jol mikdds és megbizhaté jeldlési éskek kdzel 100%-a ellénzott, szemben a
ellendrzési rendszer, illetve a szuper-hazai gyakorlattal. A 2. tabldzatbdl latha-
marketeken keresztili értékesitésnek kdé, hogy a hipermarketekben leginkabb
szonhef stabil kindlat, és harmadsorban K6zép-Europaban, Nagy-Britanniaban és
a tobbi orszaghoz képest alacsonyablskandindviaban értékesitenek oOkologiai

arprémium(Wier et al., 2008 termékeketAgrar Eurdpa, 2006
Ausztriaban, Svajcban, Déniaban
vagy éppen Svédorszagban az 6kolégiai 2. tdblazat

Okologiai élelmiszerek szazalékos megoszlasa uiztethak szerint 1999-ben

(M. e.: %

Orszag Bioboltok | Szupermarketek Direkt értékesités Egyéb
Ausztria 9 73 18 0
Déania 2 90 8 0
Egyesiilt Allamok 62 31 7 0
Franciaorszag 46 38 16 0
Hollandia 96 2 1 1
Nagy-Britannia 15 74 6 5
Németorszag 46 26 19 9
Olaszorszag 60 23 17 0
Spanyolorszag 49 29 22 0
Svéjc 21 57 19 3
Svédorszag 0 91 7 2

Forras: Hamm — Michelsen, 1999

A hazai bioboltokban jelenlév delkezésre megfeléhazai kinalat, és az
Okotermékek tbbbsége szérazaru kategémport csak magas koltséggel oldhatéd
ridjdba sorolhaté. Nem meghatarozdmeg. llyenek példaul az allati eretlet
ezekben a boltokban az tkologiai zoldtermékek. Frissaru okoldgiai piacokon,
ség- és gyumdlcskinalat. A zoldség-gyikozvetlendl a termétsl szerezhét be.
molcs forgalmazasahoz specialis kortl- Magyarorszagon az Okopiacok szama
mények, [itépultok szikségesek, me-nem éri el a tizet, ezebdBudapesten négy
lyek novelik a tarolas koltségeit. Ezt atalalhatd. Ezeken a piacokon a zoldség, a
kis t6kével rendelke bioboltok tébbsé- gylimdlcs és a pékaru a jelletnzle jelen
ge nem tudja vallalni. Masrészt vanvannak az importalt déligyimolcsok, a tej-
olyan termékkdr, amelyb nem all ren- termékek és az 6koldgiai his tertnés.
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A szuper- és hipermarketekben dév kozéppontjaba helyezte az Okolégiai ter-
Okoldgiai termékek tobbsége szintén szamékeket, és ez azt is okozta, hogy az tko-
razaru volt a vizsgalt ibzakban. A zold- légiai termékek szélesebb savban valtak
ség-gyumdlcs termék ritkasdgnak szamielérhetvé a jelentisebb kiskereskedelmi
tott az aruhazakban. Ezekben az zlethdancokban $ahota, 2006
I6zatokban az ©Okotermékek vagy ritkhn A japan o©kologiai piac a legfonto-
jelennek meg, vagy ha meg is jelennek, aabb Azsiaban, de mara a kinai 6kologiai
belistazasi feltételek miatt a termékvalasztermelés dinamikus &letdrése miatt ve-
ték sikds, és itt nagyon hianyos a tjé-zeth pozicidja veszélyeztetett. 2003-ban
koztatas ezekt a termékekl. a becsilt forgalom 480 millié dollar volt

Magyarorszag kb. 40-42 millié eurés az azsiai 6kolégiai piacon. Ezt mefel
részesedéssel jarul hozzad az eur6paben tébb mint 3 milliard dollarra be-
Okotermék forgalomhoz. Ez az 6sszeg aeslilték a piac értékét, viszont a kormany
orszagos élelmiszerpiaci forgalomnakokolOgiai termelésre és kereskedelemre
kevesebb mint 1%-at teszi ki. Az 6kol6-vonatkozé rendelkezéseinek bevezetésé-
giai termékek hazai forgalma igy is csakvel tébb mint tizedére esett vissza a for-
toredékét (0,05%) érte el az 6sszes élegalom. Azsidban tovabbi fontos piacok
miszer forgalmanakdszoli, 2002 talalhaték Kindban, Dél-Koreaban, Szin-

Az észak-amerikai 6kologiai piac for- gapurban, Hongkongban és Thaiféldon.
galma 2003-ban 11,4 milliard dollart tettEzekben az orszagokban kicsi, de no6-
ki. Az dkoldgiai élelmiszerpiacon bellll az vekw a piac. Varhatd, hogy Malajzia,
Okologiai ételek piaca 2000 és 2006 kod-Thaifold és India piaca isélil, mert az
z0tt megkétszerédott Mintel, 20063, ©kologiai gazdalkoddk ezekben az or-
melynek oka: a fogyasztoknak métina szagokban is fokozzak termelésiket.
figyelme az ©kologiai termékek irant; a  Latin-Amerika ©kologiai piaca kicsi.
szabdlyozasi rendszer egységesitésévak Okoldgiai gazdasagok tobbsége a ter-
lehetivé valt a & kereskedelmi csatornd- mékeit exportpiacokon értékesiti, és csak
kon keresztili elérhéség. E hatasoknak 10%-a kerill a belpiacokra. Ez a foldrész
k6szdnhdten ma mar 1,9%-ra becsiilik aznagyon fontos forrdsa a magas 6sig
okologiai élelmiszerek aranyat az USAokologiai termékeknek, kilondsen Eszak-
élelmiszerpiacén beliMintel, 2004. Az Amerika és EurOpa szdmara. Az 6kologiai
Okologiai italok piacanak kétharmadattermékek forgalmat 2003-ban 300 millio
nem a tejipari termékek tették ki, hanem alollarra becsulték. A legnagyobb kereslet a
szOjatej, a kulonféle szénsavas italok, aagyvarosokban jelentkezett, kilondsen
gylimolcslevek és a tedintel, 2006p). Braziliaban és Argentindban, amelyek a
Az Okolbgiai termékek 49%-a hagyoma-foldrész vezét dkoldgiai termei.
nyos élelmiszerboltokon, mig 48%-a Mexikdban — a tdbbi latin-amerikai
bioboltokon keresztiil keril a vasarlok-orszagokhoz hasonldéan — a kisgazdasag-
hoz. A termedtél a fogyasztbig tartd kdz- okra (98%) jellemé& az 6koldgiai terme-
vetlen értékesités aranya csak 3%és. Kavét, kakaot és kulonféléskzerno-
(Greene, 2000 idézi: Siderer et al., 2D05 vényeket allitanak 8] nagy émunka

Az USA piaca mellett a kanadai piacigényi technolégidval. Vellk ellentétben
becsilt értéke csak 750 millié dollar volta nagygazdasagokkeigényes technolo-
2002-ben. A kanadai piaci novekedés 15giaval zoéldségeket, gyimolcsoket és
20% kozotti a '90-es évek vége Ota, és hagydgynovényeket szallitanak. Piacaik az
sonl6 varhat6 a j@ben is. A BSE jarvany USA kiskereskedelmi lancai, illetve az
2003 juniusaban a fogyasztok figyelméneleurdpai piacokTovat et al., 2006
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Bar az Ausztral kontinens magabarban 0Osszességében 2172 gazdasaggal
foglalja a vilag ©koldgiai tertleteinek csokkent egy év alatt a gazdalkodok
majdnem felét, a piaca annak toredékeszama $olti, 2004.

240 milli6 dollart ért el 2003-ban, Olaszorszag és Iirorszag mellett az
amelynek tobbségét Ausztralia jelentetteEgyesiilt Kiralysagban és Hollandiaban
Az ausztral okoldgiai élelmiszeripar ex-is visszaesett az o©kologiai inelésbe
portorientalt, termékei zémét a pm vont teriilet nagysdga 2003-baAg(ar
aruk, a gyumolcs, a zoldségfélék és d&urdpa, 2005. augusztus

marhahus teszi ki. Az eladas évévre A megtorpands jeleit lehet felfedezni
15-20%-kal ndvekedett a belpiacon is, ésbban, hogy az egyre névékmennyi-
a fogyasztdi kereslet &odik. ségért a gazdadk mar nem kapjadk meg az

Uj-zZéland okolbgiai élelmiszeripara okoldgiai arprémiumot, a kereslet és ki-
szintén exportorientalt. Az 06koldgiai nalat nincsen 6sszhangban. A tdltermelés
moédon termelt kivit, baradnyt, gyimol- jelei mutatkoznak az 6koldgiai piacokon.
csot és zoldségféléket nagy mennyiségNéhany termékdl, elsssorban tkotejti
ben szallitjdk az északi félteke orszagainagy kinalati nyomas nehezedik a piacra.
ba, és a belpiacokon csak kis hdnyadukmiatt ebfordult, hogy az dkotermékek
keril értékesitésres@hota, 200p ara azonos volt a hagyomanyos termékek

o i . araval Agrér Eurdpa, 2001
AZ ELMULT EVEK VALTOZASAI
AZ OKOLOGIAI TERMEKEK

Sok orszagban talkinalat jelentkezik | EHET OSEGEI A GLOBALIZALODO
az okohus és tejtermékek piacan, mig az PIACOKON
Okologiai gabonakbdl folyamatos hiany
tapasztalhatd. Ennek egyik oka, hogy az A jovében a nagyobb szamu fizké-
Okologiai mivelésre attéik kozott sok a pes fogyasztoval rendelkepléti llamok
marhatarté gazdalkodd, mig a szantofdlpiacai a legjeleidsebbek (Nyugat-Eurdpa,
det mivelsk kozt az attérési arany jellem- Eszak-Amerika), de készonkieh az dko-
z6en alacsony EuropabaSghota, 2006  l6giai termékek irdnti sikebb keresletnek,

A szantofoldi gabonaterntidnek gazda- illetve az o©koldgiai piacok ndvekedése
sagilag jobban megéri hagyomanyos mdmegtorpanasanak, belathatdéérid beldl

don nmiivelni és kelet-eurépai importbdl egyes orszagokban is csak kis (optimélis
megoldani az 0©kologiai gabonaellatastesetben 3-4%-0s) részesedést érhetnek el
Ennek egyik oka, hogy a nyugat-eurdpaiaz élelmiszerpiacon. Ehhez — a dan példa-
tertiletek kevéshé alkalmasak az 6kologiahoz hasonléan — az egységes szabalyozasi
mivelésre, illetve az ottani gazdak a marendszer, fizéképes kereslet meglétén tul
gas tamogatasok miatt nincsenek gazdanegfeleb értékesitési csatornak és alacso-
sagilag rakényszeritve a valtasra. nyabb arprémiumok sziikségesek. Az ala-

Az EU o6kogazdalkodasanak f&jle- csonyabb arprémium hosszabb tavon csak
se 2002-ben megtorpant. A 15 orszagbdkermebi dsszefogassal, megfalebrdekér-

4 orszagban (Olaszorszag, Svédorszagenyesitéssel vagy jeléstmérték tamo-
irorszag, Belgium) a terilet csokkenésagatassal valosithaté meg.

volt megdfigyelhed, 4 orszdgban (Olasz- Az intenziv piaci versenyhelyzetben
orszdg, irorszag, Franciaorszag, Luxema termebi oldalon vagy szoévetkezetek,
burg) 7258 gazda hagyott fel azvagy nagy terméltarsasagok létrehoza-
O0kogazdalkodassal. Ausztridban, bar aaval tudtak megfelelni az Gjabb koéve-
terilet 11 500 ha-ral novekedett, de ezelményeknek, és megmaradni egyen-
nem jart Uj gazdak belépésével. Az EUrangu piaci szerephek. A specialis, kis
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mennyiségben &allitott termékkor kivé- kesitési csatornakon valé kereskedés,
telével a nagy mennyiségbensdlitott megjelennek az 6koldgiai sajat markak,
aruknal (pl. gabonafélék) is az olcsébbhasonléan a német ajku orszdgokhoz. Az
munkaeével elbéllitott, alacsonyabb mi- ©kolégiai termékek iranti specialis
nésédi kelet-eurdpai és azsiai termékekigénynek kdszoénhéén azonban megma-
piaci részesedésének novelése varhatéadhat a bioboltokban val6 értékesités is
Az &rverseny disddése varhaté az 6ko-a nem tdmegéruk koérében. A piacokon
I6giai piacokon is, dként olyan alap- tovabbra is nagy szerepet jatszik a tajé-
anyagoknal, ahol az 6koldgiaiéélasok koztatas, mivel létezik egy olyan poten-
kdnnyebben teljesith@t, és kinalati tal- cialis fogyaszt6i kor, amely a nem meg-
suly valésul meg. A magas néisedi feleld informaltsaganak kdszonléen
prémium terméknél a miségnek to- nem fogyasztja az 6koldgiai termékeket.
vabbra is nagyobb lesz a szerefiat az Az okoldgiai piacok szerefihek te-
arverseny kevésbé érinti. Adott esetbemat az dkoldgiai élirasokat és mitséget
az okoldgiai termékek szegmensén beliszem edtt tartva kell megfelelnitik
kettévalhat a ,tomegaru” és a magas mimindazoknak a kdvetelményeknek, ame-
nésédi termékkar. lyeket az élelmiszerpiacokon medfigyel-
A globalizal6dd piacokon véarhatéan het globalizacio jelent.
egyre nagyobb szerepet kap a nagy érté-
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