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Mezbgazdasagi termelok értékesitési
csatornavdlasztasi dontéseinek vizsgalata,
kiilonos tekintettel a kozvetlen értékesitésre

CsikNE MAcSAI EvA — LEHOTA JOZSEF

Kulcsszavak: kozvetlen értékesités, piac, értékesitési csatorna, TESZ,
klaszteranalizis.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

P

A mezdgazdasagi termelGk korében végzett kérddives felmérés alapjan megalla-
pithatd, hogy a kiilonb6z6 értékesitési csatornakat hasznalé termelgk kiilonb6z6
termelési és munkaszervezési sajatossagokkal birnak. Jelen — nem reprezentativ —
kutatas alapjan alapvetGen harom termeldi csoportot sikeriilt elkiiloniteni: a kozvet-
len értékesitéssel foglalkoz6, a TESZ-en keresztiil értékesits és a vegyes értékesitési
csatornakat alkalmaz6 gazdasagokat.

A kozvetlen értékesitést f6 értékesitési csatornaként alkalmazé gazdasagok a
kozvetlen értékesitési formak koziil leggyakrabban a termeldi piaci értékesitést al-
kalmazzak, emellett viszonylag kis iizemméret és alacsony mezégazdasagbol szar-
maz6 bevétel jellemzé rajuk. A vegyes értékesitési csatornakon keresztiil értékesité
termelGkre értékesitési csatornavalasztas szempontjabol a tobb labon allas jellem-
70, kiegészitd jovedelemforrasként foglalkoznak kézvetlen értékesitéssel, tobb mas
csatorna alkalmazasa mellett. A TESZ-en keresztiil értékesité termel6k £6 értékesi-
tési csatornaként a TESZ-en keresztiili értékesitést alkalmazzak, emellett azonban
a kozvetlen értékesitéssel foglalkoz6 termelGkkel ellentétben nagyobb aranyban al-
kalmazzak a tobbi értékesitési csatornat is.

A gazdasagok altal fontosnak tartott célkitiizések vizsgalata alapjan megallapit-
hatod, hogy a termel6k inkabb torekszenek a jelenlegi gazdalkodasi szinvonaluk fenn-
tartasara, mintsem a gazdasag fejlesztésére, bovitésére, ami a jelenlegi gazdasagi
kornyezettel hozhat6 6sszefiiggésbe. A lehet legmagasabb jovedelem elérése, a je-
lenlegi gazdalkodasi szinvonal fenntartasa hasonléan fontos megitéléssel bir mind-
harom csoportnal. Akozvetlen értékesitéssel foglalkoz termelSk a tobbi klaszterrel
szemben a szakma pozitivmegitéléséhez valé hozzajarulasnak, a térség értékei fenn-
tartasanak és a kozvetlen értékesités aranya novelésének itélnek kiemelked6 jelen-
téséget. Ezzel szemben a TESZ-en keresztiil értékesit6 termel6k szignifikansan na-
gyobb jelentGséget tulajdonitanak az Gj termesztéstechnologiak bevezetésének és a
nem mezdégazdasagbol szarmazo bevétel novelésének, mig a vegyes értékesitési csa-
tornakat alkalmazo6 gazdasagok a gazdasagi méret novelésének tulajdonitanak szig-
nifikdnsan nagy jelentéséget.

A fenti eredményekbdl lathato, hogy a kozvetlen értékesitéssel foglalkozé ter-
melSk szamara kevésbé fontos a gazdasag fejlesztése és novelése, mig 6k a tarsa-
dalmi értékeknek tulajdonitanak kiemelkedd jelentGséget. A szakigazgatasi donté-
sek meghozatalakor ezen sajatossagok figyelembevétele révén javulhat a dontések
célcsoport-specifikussaga.
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BEVEZETES

Akozvetlen termel6i értékesités a modern
agrarmarketing egyik legelhanyagoltabb
teriilete. Ennek ellenére szamos kiilfoldi
és néhany hazai tanulmany foglalkozik a
kozvetlen értékesitést folytatd gazdasagok
f&bb jellemzdinek és az értékesitési csa-
tornavélasztast meghatarozo tényezdk fel-
tarasaval. Ezen tanulmanyok eredményei
alapjan megéllapithat6, hogy a kozvetlen
értékesités elsGsorban a kis gazdasagok
stratégiaja és a minGségorientalt élelmiszer-
kultara része (Spiller et al., 2007). Burns
és Johnson (1996) szerint a kis és kozepes
méretl gazdasagok szamara a kozvetlen
értékesités jelenti az egyetlen utat, melyen
keresztiil el tudjak érni a fogyasztdkat.
Enélkiil nagyon sok kis gazdasag egzisz-
tencigja lenne veszélyben, hiszen a kozvetlen
értékesités teszi lehet§vé szamukra, hogy
életben maradjanak és magasabb profitot
érjenek el. O’Neill (1994) szerint a kis gaz-
dasagok kiszorulnak a tomegpiacokrol,
mivel képtelenek piackész aru eléallitasa-
ra alkalmas rendszereket kiépiteni, ezért
szamukra szinte egyetlen megoldas a koz-
vetlen értékesités. A kozepes gazdasagok
szamara a kozvetlen piacok a magasabb
és azonnali pénzhez jutést jelentik. O’Neill
(1994) kutatasa szerint gyakran a kozvetlen
értékesités révén elérhetd tobbletjovedelem
az, ami jovedelmezGvé teszi a kozepes mé-
ret gazdasagok termelését. Fehér (2007)
szerint is f6ként a kis és kozepes gazdalko-
dok alkalmazzak a kozvetlen értékesitést,
melynek titka a kolesonos el6ny: a termeld
munkahoz és bevételhezjut, a vasarl6 pedig
egészséges élelmiszerhez. Gyore és Juhasz
(2012) szerint a kozvetlentil értékesits élel-
miszer-el6allitok szamara a legfontosabb
elényok a kiszolgaltatottsag megsziinése
a felvasarloval szemben; a magasabb egy-
ségnyi profit elérése; az ar viszonylag sza-
bad meghatarozasa; a kozvetlen, személyes
kapcsolat a vasarlokkal, valamint a jobban
atlathato, kezelhetd értékesités.

A kiilonb6z6 tanulmanyok eredménye
tehat hasonld képet mutat, azonban magyar
kutatasok mostanaig keveset torédtek a
hazai kozvetlen értékesitéssel foglalkozo
termel6k sajatossagainak vizsgalataval,
ezért fontosnak tartottuk ezen termelGk-
nél az értékesitési csatornavalasztas don-
téseinek és a gazdalkodasrol alkotott kép
feltarasat.

ANYAG ES MODSZER

A kozvetlen értékesités szerepének és
megitélésének vizsgalata céljabol zoldség-,
illetve gylimolcstermeléssel foglalkozo6 me-
z6gazdasagi termel6k korében végeztiink
kérdGives felmérést. A kutatas soran arra
kerestiik a valaszt, hogy a termel6k hogyan
itélik meg a kozvetlen értékesitést mint ér-
tékesitési csatornat, és ez milyen hatassal
van csatornavalasztasi dontéseikre.

A kérdéives megkérdezést megel6zGen
kvalitativ kutatast végeztiink, mely alapjan
feltételeztiik, hogy a kozvetlen értékesi-
téssel foglalkoz6 és azzal nem foglalkoz6
mezbgazdasagi termelGk ezen értékesitési
csatornaval kapcsolatos megitélése eltér,
ezért a mintavétel soran f6 szempont az
volt, hogy ra tudjunk vilagitani a kozvetlen
értékesités megitélése kozotti kiilonbsé-
gekre.

A kérdoiv osszeéallitasa soran Fishbein
és Ajzen 1975-ben megalkotott szandékolt/
tervezett cselekvéselméletére (Theory of
Planned Behaviour — TPB) tamaszkod-
tunk. Ennek segitségével arra kerestiik a
valaszt, hogy a termel6k céljaiban, attitid-
jében megmutatkoz6 kiilonbségek hatéassal
vannak-e vallalkozdi magatartasukra, stra-
tégiai dontéseikre, és ez megnyilvanul-e
példaul az 4ltaluk miikodtetett gazdasdgok
méretében, az értékesités soran alkalmazott
értékesitési csatornak szerepében. A gaz-
dasagiranyitasban szerepet jatszo célkitt-
zések és iranyitani kivant gazdasagtipusok
meghatarozasanal a fent emlitett kvalitativ
kutatas eredményeit, valamint Bergevoet
és munkatdarsai (2004) szarvasmarhatartok
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korében végzett hasonlo jellegli kutatasé-
nak modelljét alkalmaztuk.

A vizsgalt célok elérése érdekében arra
torekedtiink, hogy a megkérdezés soran
mind kozvetlen értékesitéssel foglalkozo,
mind azzal nem foglalkozé termel&ket is
bevonjunk a vizsgalatba. Mivel a kozvetlen
értékesitéssel f6foglalkozasszerten foglal-
koz6 termel6krél nem all rendelkezésre
adatbazis, ezért piacon értékesit§ terme-
16k korében végeztiink felmérést, ezzel is
biztositva, hogy a megkérdezettek valoban
foglalkozzanak kozvetlen értékesitéssel.
Akozvetlen értékesitéssel nem —illetve leg-
feljebb kiegészit§ jovedelemszerzésként —
foglalkozo termelGk megkérdezésére pedig
legcélravezet6bb megoldasnak a TESZ-en
keresztiil értékesitd termelGk megkérdezése
mutatkozott.

A fenti kritériumok teljesitése érdekében
a személyes lekérdezésen alapul6 adatfelvé-
tel 2011 tavaszan zajlott, melynek keretében
a Févarosi Onkormanyzat Csarnok és Piac
Igazgatésaga altal miikodtetett piacokon
(Fehérvari ati, Bosnyak téri piacok), a Ma-
gyar Biokultiira Szoévetség szervezésében
iizemel§ Okopiacon értékesits termelSk
(90 16) és a keceli Fresh Fruit TermelG és
Ertékesits Szovetkezet (46 f6) tagjainak
megkérdezésére keriilt sor. A piaci megkér-
dezettek kivalasztasa hdlabda mintavétellel
tortént. Az 6nkényes mintavétellel kiva-
lasztott piacok vezetdit arra kértiik, hogy
valasszanak ki olyan értékesitGket, akik
a termelési tevékenységet maguk végzik
és nem kereskeddk. igy biztositottuk azt,
hogy a megkérdezettek valéban termelési
tevékenységet folytatd arusok legyenek.
A piacvezetGkkel tortént elGzetes egyeztetés
a valaszadasi hajlandbséagot is kedvezGen
befolyasolta. A TESZ-tagok lekérdezésére
az éves taggyilés keretében keriilt sor, ahol
minden jelenlévé kitoltotte a kérdoivet.

Az adatfelvétel utan bevitt és megtiszti-
tott adatokat az SPSS 16.0 statisztikai szoft-
ver segitségével dolgoztuk fel. A feldolgozas
soran a leir6 statisztikak mellett két- és

tobbvaltozos Osszefliggés-vizsgélatokat
végeztlink.

A mintavétel jellegébdl adoddan fontos
hangstlyozni, hogy a kutatas eredményei
nem tekinthet6k reprezentativnak, csak
irdnymutato jellegtiek.

EREDMENYEK

A kutatds soran vizsgéltuk, hogy az
egyes értékesitési csatornak milyen aranyt
képviselnek a termelGk 0sszértékesitésén
beliil. A kapott eredmények az 1. tablazat-
ban lathatok, mely alapjan megallapithato,
hogy — alekérdezés jellegébdl adodoan — a
megkérdezettek legnagyobb aranyban a
kozvetleniil a fogyasztonak (61,6%), illetve
aTESZ-en keresztiili (22,56%) értékesitést
részesitik elényben. Emellett a nagykeres-
ked6knek/felvasarloknak (6,88%), illetve a
nagybani piacon keresztiil torténé értéke-
sités mondhat6 szimottevének (3,96%), a
tobbi vizsgalt értékesitési csatorna szerepe
elenyész6.

Annak érdekében, hogy a kiillonb6z6 ér-
tékesitési csatornakat alkalmazo termel6i
csoportokat el tudjuk kiiloniteni egymas-
t6l, klaszteranalizist végeztiink az egyes
értékesitési csatorndkon keresztiil torté-
né értékesitett termésmennyiség alapjan.
AKlaszteranalizis soran k-means modszert
alkalmaztunk az egyes csoportok kialakita-
sakor, melynek eredményeként 3 csoportot
kiilonitettiink el a vizsgalt tényez6k men-
tén. A kapott eredmények az 1. tablazatban
lathatok.

A klaszteranalizis soran kapott F-érté-
keket vizsgalva megallapithat6, hogy az
egyes termeldi csoportok legmarkansabban
a TESZ-en keresztiil, illetve a kozvetlen
értékesités titjan értékesitett termésmeny-
nyiség mentén kiiloniilnek el, amiben ter-
mészetesen a mintavétel mddja is szerepet
jatszik. Emellett a nagykeresked6nek/felva-
sarlonak, illetve a nagybani piacon keresz-
tiil értékesitett termésmennyiség jatszik
még fontos szerepet a termelGi csoportok
kialakulasa mentén, a tobbi értékesitési



454

GAZDALKODAS e 57. 6VFOLYAM 5. SZAM, 2013

I. tablazat

Az egyes értékesitési csatornakon keresztiil értékesitett termésmennyiség aranya
mintaatlagra és klaszterekre vonatkozéan

F Sig. Minta- | Kozvetlen Vegyes értéke- TESZ-en
atlag | értékesités- | sitési csatorna- keresztiil

sel foglalko- kat alkalmazé értékesitd

26 termel8k termelSk termeldk
Nagykereskedd/ 89,6739 | 0,0000 | 6,88 0,47 37,50 435
felvasarld
Nagybani piac 29,6366 | 0,0000 3,96 0,37 20,00 3,18
Magyar tulajdond lanc 2,6097 | 0,0774 0,41 0,12 1,50 0,47
Kilfoldi lanc 1,8826 | 0,1563 0,26 0,00 0,50 0,74
Beszerzési tarsulas 59811 | 0,0033 0,37 0,00 2,50 0,00
Diszkont 1,3682 | 0,258l 0,56 0,49 1,75 0,03
Fliggetlen kisbolt 0,4612 | 0,6315 1,63 1,98 0,30 1,62
HORECA 5,5604 | 0,0048 0,11 0,00 0,75 0,00
TESZ 912,1299 | 0,0000 | 22,56 0,62 5,75 82,44
Kozvetlentl a 746,938 | 0,0000 | 61,60 | 9595 20,10 6,00
fogyasztonak

Megjegyzés: mérési szint = aranyskala (%); One-Way ANOVA

Forrds: sajat kutatas, 2011

csatorna klaszterek kialakitasa soran betol-
tott szerepe elenyészének tekinthetd.

Atovéabbiakban a 3 klaszter bemutatisa-
ra keriil sor az egyes értékesitési csatorndk
Osszértékesitésen beliil betoltétt aranya
mentén.

Klaszter 1 (N = 81; 60%): Kozvetlen
értékesitéssel foglalkoz6 termelSk

AKlaszter tagjai f6 értékesitési csatorna-
ként alkalmazzak a kozvetleniil a fogyasz-
toknak torténd értékesitést, a megtermelt
termésmennyiség atlagosan 95,95%-at ér-
tékesitik ezen csatornan keresztiil, emellett
az 0sszes tobbi értékesitési csatorna aranya
elenyészdnek tekinthetd. A klaszter tagjai-
nak 97,5%-a piaci megkérdezett.

A gazdasag altal mivelt 6sszteriilet 4tla-
gosan 5,5 ha, tehat viszonylag kis tizemmé-
ret és alacsony — 1,5 milli6 Ft alatti — me-
z6gazdasagbol szarmazd bevétel jellemzi
ezen gazdasagokat. A klaszter tagjainak
92,3%-a nem tagja TESZ-nek. Ebbdl ado-
doéan latszik, hogy — bar alacsony szamban
— TESZ-tagok is vannak, akik f§ értékesi-

tési csatornaként kozvetlen értékesitéssel
foglalkoznak. Ennek oka lehet, hogy csak
a termelt termékek bizonyos korének érté-
kesitésére veszik igénybe a TESZ-t, a tGbbi
terméket mas csatornan keresztiil értéke-
sitik. Emellett azonban az is lehetséges,
hogy a TESZ alapszabalyét figyelmen kiviil
hagyva — a magasabb bevétel reményében
— nem a TESZ-en keresztiil értékesitik azon
termékeket, amelyeket azon keresztiil len-
nének kotelesek értékesiteni.

A klaszter tagjainak 91,4%-a rendszere-
sen értékesit termel6i piacokon: 35%-uk
egész évben heti rendszerességgel, 57%-uk
pedig tavasztol 6szig heti rendszerességgel.
Egyéb kozvetlen értékesitési csatornakon
keresztiil torténd értékesités és reklamesz-
kozok alkalmazasa sem jellemzd rajuk.

Klaszter 2 (N = 20; 15%): Vegyes
értékesitési csatornakat alkalmazo
termel6k

A Kklaszter tagjai legnagyobb aranyban
nagykeresked6knek/felvasarloknak értéke-
sitik termékeiket (37,5%), emellett azonban
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jelent6s mennyiséget értékesitenek nagybani
piacokon (20%) és kozvetleniil a fogyasztok-
nak is (20,1%). Ezen termelGi csoportra tehat
— értékesitési csatornavalasztas szempontja-
bol — a tobb labon 4llas jellemz6, kiegészité
jovedelemforrasként foglalkoznak kozvetlen
értékesitéssel, tobb mas csatorna alkalmaza-
sa mellett. A lekérdezés helye alapjan meg-
allapithato, hogy a klaszter tagjainak 40%-a
piaci, 60%-a pedig TESZ-es megkérdezett,
aki a TESZ-en keresztiili értékesités mellett
egyéb értékesitési csatornakat is igénybe
vesz a termékek értékesitése soran.

Mezbgazdasagbol szarmazod bevételitk
jellemzGen 3 milli6 Ft feletti és a gazdasag
altal mivelt 6sszteriilet a kozvetlen értéke-
sitéssel foglalkoz6 gazdasagokhoz képest
joval magasabb, atlagosan 15 ha.

A kiilonb6z6 kozvetlen értékesitési for-
mak koziil a mintadtlaghoz képest joval
magasabb aranyban alkalmazzak a ven-
déglatohelyeknek torténé és az online ér-
tékesitést, tehat nyitottak az 4j értékesitési
csatornak iranyaba.

Marketingeszkozok koziil a kiillonboz6
vasarokon vald megjelenés a klaszter tag-
jainak 30%-ara jellemzd.

Klaszter 3 (N = 34; 25%): TESZ-en
keresztiil értékesit6 termelGk

A klaszter tagjai az altaluk megtermelt
termésmennyiség jelentds részét TESZ-
en keresztiil értékesitik (82,44%), emellett
igen kis aranyban értékesitenek kozvetleniil
a fogyasztoknak (6%), nagykeresked6knek-
felvasarloknak (4,35%), illetve nagybani
piacon (3,18%). F§ értékesitési csatorna-
ként tehat a TESZ-en keresztiili értékesitést
alkalmazzak, emellett azonban a kézvetlen
értékesitéssel foglalkozo termelGkkel el-
lentétben nagyobb aranyban alkalmazzak
a tobbi értékesitési csatornat is. A klaszter
tagjainak 91,2%-a TESZ-es megkérdezett,
tehat a piaci megkérdezettek k6zott is akad
olyan termeld, aki termékei egy részét
TESZ-en keresztiil értékesiti, a piaci érté-
kesités csupan kiegészit6 jellegt.

Jellemzdben integralt termesztéstechno-
logiat alkalmaznak és a vegyes értékesitési
csatorndkat alkalmazo gazdasagokhoz ha-
sonléan viszonylag nagyobb — atlagosan
13 ha-os — Osszteriileten gazdalkodnak.
A Klaszter tagjainak 100%-a TESZ-tag.

A kiilonb6z6 kozvetlen értékesitési for-
mak koziil jellemzGen alkalmanként érté-
kesitenek sajat haztol, hazhozszallitas Gtjan
és ,,Szedd magad” mozgalmon keresztiil,
emellett a klaszter tagjainak 17,6%-a rend-
szeresen, 29,4%-a pedig alkalmanként ér-
tékesit termeldi piacokon is. Osszességében
tehat ezen klaszter tagjaira is jellemzd, hogy
nyitottak az Gjabb értékesitési csatornak
iranyéaba. A vizsgalat soran nem deriilt ki,
hogy az egyéb értékesitési csatornakon ke-
resztiil milyen termékeket értékesitenek:
azon termékeket, amelyek esetében nem
allnak szerzédéses kapcsolatban a TESZ-
szel, vagy a jogszabaly altal megengedett
25%-nyi termésmennyiséget, esetleg azt a
termésmennyiséget, amit TESZ-en keresz-
tiil lennének kotelesek értékesiteni.

A klaszterek és az értékesitett termés-
mennyiség kozotti osszefliggés vizsgalata
céljabol végzett varianciaanalizis alapjan
lathato, hogy a TESZ-en keresztiil, a kézvet-
leniil a fogyasztonak, a nagykereskedének/
felvasarlonak, a nagybani piacon keresz-
tiil, a beszerzési tarsulasnak és a HORECA
szektornak torténd értékesités tekintetében
mutatkozik szignifikans eltérés (sig. < 0,05)
aklaszterek és az adott értékesitési csator-
na 6sszértékesitésen beliil betoltott aranya
tekintetében. A kozvetlen értékesitéssel fog-
lalkozo termelGk Osszértékesitésiik 95,95%-
at kozvetit6 beiktatasa nélkiil, kozvetleniil a
fogyasztok szamara végzik, mig ez az arany
a TESZ-en keresztiil értékesits termelSk
esetében mindossze 6%. Hasonld arany
mutatkozik a TESZ-en keresztiili értéke-
sitésre vonatkozdan is, hiszen a TESZ-en
keresztiil értékesit6 termel6knél a terme-
16k Ssszértékesitésiik 82,44%-at TESZ-en
keresztiil bonyolitjak, mig ez az arany a
piacon kozvetleniil értékesit6 termelGknél



456

GAZDALKODAS e 57. 6VFOLYAM 5. SZAM, 2013

minddssze 0,62%. Az, hogy a TESZ-en ke-
resztiil értékesitd termelGk a jogszabalyi
rendelkezéssel ellentétben a megtermelt
mennyiség kevesebb mint 100%-4t érté-
kesitik a TESZ-en keresztiil, tobb okra is
visszavezethetd: ,,a termeldi szervezet és a
z0ldség-gyiimoles termeldi csoport engedé-
lye esetén a termel§ tagok termésiik és/vagy
termékeik legfeljebb huszonoét szazalékat
kozvetleniil a gazdasagukban és/vagy azon
kiviil a fogyasztok személyes sziikségletei-
nek kielégitésére értékesithetik” (67/20009.
(VL. 9.) FVM rendelet. A nagykeresked§-
nek-felvasarlonak, HORECA szektornak,
illetve beszerzési tarsuldsnak torténd és
a nagybani piaci értékesités leginkabb a
vegyes értékesitési csatornakat alkalmazo
gazdasagoknal fordul el6, a kozvetlen érté-
kesitéssel foglalkozé és TESZ-en keresztiil
értékesit6 gazdasagok Gsszértékesitésén
beliil elenyészé szerepet toltenek be ezen
értékesitési formak.

A kutatés soran azt is vizsgaltuk, hogy
a kozvetlen értékesités kiilonboz6 forméit
milyen gyakorisaggal alkalmazzik az egyes
termel6k. A kapott eredmények a 2. tabla-
zatban lathatok.

A megkérdezés jellegébdl is adoddan a
termel6k legnagyobb aranyban (67%) rend-

szeresen termeldi piacokon értékesitenek,
emellett még a sajat haztol torténd érté-
kesités tekinthet6 jelentGsnek, melyhez a
megkérdezettek 10%-a rendszeresen, 26%-a
pedig alkalmanként folyamodik. A tobbi
vizsgalt kozvetlen értékesitési csatorna ara-
nya rendkiviil elenyészd, azokat rendszere-
sen, illetve alkalmanként a megkérdezettek
kevesebb mint 10%-a hasznalja.

Akozvetlen értékesitési formak alkalma-
zasanak gyakorisaga és az egyes termel6i
csoportok kozotti 6sszefiiggést vizsgalva
megéllapithato, hogy szignifikans eltérés az
alabbi esetekben mutathato ki (sig. < 0,05):
a TESZ-en keresztiil értékesits termelSk
jellemzden alkalmanként értékesitenek
sajat haztdl, illetve vendéglatohelyek ré-
szére, emellett egy résziik alkalmanként
termeldi piacon is értékesit, egy résziik
viszont soha nem értékesit ilyen forméan.
A kozvetlen értékesitést folytatd termel6k
rendszeresen értékesitenek termel6i piaco-
kon, a sajat haztol viszont jellemzGen soha.
Avegyes értékesitési csatornakat alkalma-
z0 termel6knél el6fordul az alkalmankénti
online formaban torténd értékesités, ami
arra enged kovetkeztetni, hogy ezen cso-
port a legnyitottabb a modern értékesitési
csatornék iranyaba.

2. tablazat

Kozvetlen értékesitési formak alkalmazasanak aranya a megkérdezett termel6k kdrében

Rendszeresen Alkalmanként Soha
Sajat haztdl torténd értékesités 10 26 63
Termel6i piac 67 14 19
Vendéglatohelynek torténd értékesités 3 2 95
Online értékesités 0 | 98
Hazhozszallitas | 7 91
Automata 0 0 100
Szedd magad mozgalom | | 97
Koz6sségi kezdeményezés 0 0 100
Ut melletti arusitas | 2 96
TermelGi bolt 6 | 92

Megjegyzés: mérési szint = nominalis; %

Forrds: sajat kutatas, 2011
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A vizsgalt gazdasagok altal kittizott
célok elemzése

A kutatas keretében azt is vizsgaltuk,
hogy melyek azok a f6 célkittizések, amelyek
a termelGket vezérlik a gazdasag iranyitasa-
nak folyamataban. Az eredményeket t6bb
szempont szerint vizsgaltuk: egyrészt teljes
mintara, illetve klaszterekre vonatkozo-
an, melynek eredményei a 3. tiblazatban
lathatok.

A teljes mintét vizsgalva megallapithato,
hogy legfébb célkittizésnek a termelSk a
magas mingségi termékek elgallitasat, a
jelenlegi gazdalkodasi szinvonal fenntar-
tasét és a lehetd legmagasabb jovedelem
elérését tartjak. Az el6bbiekben felsorolt
célkitlizések alapvetSen gazdasagi célkiti-
zésnek tekinthetdk, emellett azonban olyan
nem els@sorban gazdasagi célkitiizéseket is
fontosnak tartottak a termel&k, mint pél-
d4ul a munkabdl szdrmazo6 orom, a szakma
pozitiv megitéléséhez vald hozzajarulas és
a térség értékeinek fenntartasa. Ezt koveti

asorban a kozvetlen értékesités ardnyanak
novelése. Legkevésbé tartjak célkittizésiik-
nek a termelGk Gj technologiak bevezetését,
a gazdasig méretének, illetve a nem mez6-
gazdasagbol szarmazo bevétel novelését. Ez
alapjan megéallapithato, hogy a termel6k
inkébb torekszenek a jelenlegi gazdalko-
dasi szinvonaluk fenntartasara, mintsem
a gazdasag fejlesztésére, bGvitésére.

A teljes minta vizsgéalatat kovetGen arra
a kérdésre kerestiik a valaszt, hogy van-e
szignifikans eltérés klaszterek szerint a ter-
mel6k altal megjelolt célkitiizésekben.

Ennek vizsgalatakor arra a megallapi-
tasra jutottunk, hogy a lehetd legmagasabb
jovedelem elérése, a jelenlegi gazdalkodasi
szinvonal fenntartasa és a gazdasag gyere-
keknek val6 atadasa hasonld megitéléssel
bir mindh4arom csoportnal.

Szignifikdnsan nagyobb jelent§séget
tulajdonitanak a kozvetlen értékesitéssel
foglalkoz6 termel8k a tobbi klaszterrel
szemben a szakma pozitiv megitéléséhez
val6 hozzdjarulasnak, a térség értékei fenn-

3. tablazat

A gazdasag iranyitasaban szerepet jatszo célkitlizések fontossaganak megitélése

Minta- | Koézvetlen | Vegyes érté- | TESZ-en
atlag | értékesités- | kesitésicsa- | keresz-
sel foglalko- | torndkatal- | tilér-
z6 termelék kalmazé tékesitd
termelék | termel&k
Magas mindségl termékek elSallitasa 4,82 4,94 4,75 4,62
Jelenlegi gazdalkodasi szinvonal fenntartasa 4,68 4,75 4,80 4,44
Leheté legmagasabb jovedelem elérése 4,52 4,53 4,55 4,47
Oréomoémet lelni a munkiamban 4,47 4,65 4,50 4,03
Szakma pozitiv megitéléséhez valé hozzajarulas 4,43 4,77 4,10 3,91
Térség értékeinek fenntartasa 4,38 4,67 4,10 3,85
Kozvetlen értékesités aranyanak névelése 4,12 4,44 3,65 3,59
TermelGStarsaim tiszteletének kivivasa 4,05 4,46 3,65 3,35
Munka mellett tobb szabadidém legyen 3,95 4,15 4,05 3,44
Gazdasdg atadasa a gyermekeim szamara 3,40 3,51 3,35 3,26
Uj termesztéstechnolégiak bevezetése 3,18 2,80 3,70 3,82
Gazdasag méretének novelése 2,67 2,40 3,15 3,09
Nem mezdgazdasagbdl szarmazo bevétel novelése 2,48 2,07 2,55 3,35

Megjegyzés: mérési szint = intervallum, attribGtumok: | egyaltalan nem fontos, 5 nagyon fontos; N = 136

Forras: sajat kutatas, 2011
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4. tablazat
A célkitiizések elérése érdekében miikédtetni kivant gazdasagtipusok megitélése / Célok
Minta- | Kdzvetlen ér- | Vegyes érté- | TESZ-en
atlag tékesités- kesitési csa- | keresztiil
sel foglalkozé | tornakatal- | értékesité
termel&k kalmazo termelSk
termel&k
Koérnyezetbarat termelést folytatd gazdasag 4,38 4,64 4,30 3,85
Kozvetlen értékesitéssel foglalkozé gazdasag 4,26 4,88 3,65 3,18
Csaladi gazdasag 4,26 4,42 4,30 3,88
Modern gazdasag (0j, modern technolégia 3,38 3,04 3.85 3.94

alkalmazasa)
Biogazdasag 3,24 3,38 3,55 2,76

Innovativ gazdasag (torekvés a leglijabb techno-

gazdasag

L . 2,99 2,73 3,45 3,32
l6gia alkalmazasara)

Nagy méretii gazdasag 2,27 2,37 2,10 2,18
Mellékesen falusi turizmussal foglalkozo 1.86 1,68 2,30 2,06

Megjegyzés: mérési szint = intervallum, attribGtumok: | egyaltalan nem szivesen, 5 nagyon szivesen; N = 136

Forrds: sajat kutatas, 2011

tartasanak és a kozvetlen értékesités aranya
novelésének, a magas mindségi termékek
eléallitasanak és a termel6tarsak tisztelete
kivivasanak. Ezzel szemben a TESZ-en ke-
resztiil értékesitd termelGk szignifikdnsan
nagyobb jelent&séget tulajdonitanak az Gj
termesztéstechnologiak bevezetésének és
a nem mezdgazdasagbol szarmazo bevé-
tel novelésének, mig a vegyes értékesitési
csatornakat alkalmaz6 gazdasagok a gaz-
dasag mérete novelésének tulajdonitanak
szignifikdnsan nagy jelentGséget.

Az egyes célkitlizések elemzésén tal arra
is kiterjed a vizsgalat, hogy az elz6ekben
felvazolt célkit(izések elérése érdekében
milyen tipust gazdasagot miikodtetnének
szivesen, azaz milyen tipust gazdasag
miikodtetése jelenti a célt a megkérdezett
termel6k szadmara. Ennek eredményei a
4. tablazatban lathatok.

A teljes mintat vizsgalva megallapithato,

hogy kizardlag a csaladi, a biotermesztéssel
foglalkoz6, az innovativ, a nagy méret és
a mellékesen falusi turizmussal foglalkoz6
gazdasagoknél nem mutatkozik szignifi-
kéns eltérés a klaszter és a miikodtetni
kivant gazdasagtipus tekintetében. Ezen
gazdasagtipusok megitélése nagyon ha-
sonl6 a kiilonboz6 értékesitési csatornakat
alkalmazo gazdasagok esetében.

A t6bbi vizsgalt gazdasigtipusnal szig-
nifikans eltérés mutathaté ki a miikodtetni
kivant gazdaséagtipus és a klaszterekhez
valf tartozas tekintetében. Az elsGsorban
kozvetlen értékesitést alkalmazo terme-
16k szivesebben vezetnének kornyezetbarat
termelést folytatd, kozvetlen értékesitéssel
foglalkozo6 gazdasagot. Modern gazdasagot
inkabb a vegyes értékesitési csatornakat al-
kalmazok és a TESZ-en keresztiil értékesits
termel8k vezetnének szivesen.
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