
Give to AgEcon Search

The World’s Largest Open Access Agricultural & Applied Economics Digital Library

This document is discoverable and free to researchers across the 
globe due to the work of AgEcon Search.

Help ensure our sustainability.

AgEcon Search
http://ageconsearch.umn.edu

aesearch@umn.edu

Papers downloaded from AgEcon Search may be used for non-commercial purposes and personal study only. 
No other use, including posting to another Internet site, is permitted without permission from the copyright 
owner (not AgEcon Search), or as allowed under the provisions of Fair Use, U.S. Copyright Act, Title 17 U.S.C.

No endorsement of AgEcon Search or its fundraising activities by the author(s) of the following work or their 
employer(s) is intended or implied.

https://shorturl.at/nIvhR
mailto:aesearch@umn.edu
http://ageconsearch.umn.edu/


ＡｎａｌｙｓｉｓｏｎＲｅｌａｔｉｏｎＭｅａｓｕｒｉｎｇａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔＩｎｎｏｖａｔｉｏｎＰａｔｈ
ｏｆＴｏｕｒｉｓｍＥｃｏｎｏｍｙｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ

ＬｉａｎｇＺＨＡＯ，ＸｉａｎｇｙｅＳＯＮＧ

ＳｃｈｏｏｌｏｆＢｕｓｉｎｅｓｓＡｄｍｉｎｉｓｔｒａｔｉｏｎ，ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙｏｆＳｃｉｅｎｃｅａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙＬｉａｏｎｉｎｇ，Ａｎｓｈａｎ１１４０５１，Ｃｈｉｎａ

Ａｂｓｔｒａｃｔ　ＴｈｉｓａｒｔｉｃｌｅｆｉｒｓｔｌｙｍｅａｓｕｒｅｓｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｓｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，ａｎｄｓｕｍｍａｒｉｚｅｓｔｈｅｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．ＴｈｅｒｅｓｕｌｔｓｓｈｏｗｔｈａｔＳｈｅｎｙａｎｇｉｓｉｎｔｈｅｃｅｎｔｒａｌｐｏｓｉｔｉｏｎａｎｄｉｔｓｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｈａｓｏｂｖｉｏｕｓａｄ
ｖａｎｔａｇｅｓ．Ｆｉｎａｌｌｙ，ｔｈｉｓｐａｐｅｒｐｒｏｖｉｄｅｓｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｐａｔｈｏｆｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．
Ｋｅｙｗｏｒｄｓ　Ｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｄｅｇｒｅｅ，ＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｈ

Ｒｅｃｅｉｖｅｄ：Ｊｕｌｙ２０，２０１４　　Ａｃｃｅｐｔｅｄ：Ｓｅｐｔｅｍｂｅｒ２４，２０１４
Ｓｕｐｐｏｒｔｅｄｂｙ ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓＰｌａｎｎｉｎｇ Ｐｒｏｊｅｃｔｉｎ Ｌｉａｏｎｉｎｇ Ｐｒｏｖｉｎｃｅ
（Ｌ１３ＣＧＬ０２５）．
Ｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｉｎｇａｕｔｈｏｒ．Ｅｍａｉｌ：ｘｉａｎｇｙｅｓｏｎｇ＠１６３．ｃｏｍ

ＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅｔａｋｅｓＳｈｅｎｙａｎｇａｓｔｈｅｃｅｎｔｅｒ，ｃｏｖｅｒｉｎｇ
Ｓｈｅｎｙａｎｇ，Ａｎｓｈａｎ，Ｆｕｓｈｕｎ，Ｂｅｎｘｉ，Ｙｉｎｇｋｏｕ，Ｆｕｘｉｎ，Ｌｉａｏｙａｎｇ，
ａｎｄＴｉｅｌｉｎｇ－ｅｉｇｈｔｃｉｔｉｅｓｉｎｒａｄｉｕｓｏｆ１００ｋｉｌｏｍｅｔｅｒｓ．Ｉｔｉｓａｎｉｍ
ｐｏｒｔａｎｔｐａｒｔｏｆｔｈｅｎｏｒｔｈｅａｓｔｅｃｏｎｏｍｉｃｚｏｎｅａｎｄｃｉｒｃｕｍ－Ｂｏｈａｉ－
Ｓｅａｍｅｔｒｏｐｏｌｉｔａｎａｒｅａ．ＡｌｔｈｏｕｇｈＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅｈａｓ
ｒｉｃｈｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ｉｔｉｓｕｎａｗａｒｅｏｆｔｈｅｌａｃｋｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍ
ｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｉｎｔｈｅｗｈｏｌｅｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｃｉｒｃｌｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，
ｗｈｉｃｈｌｅａｄｓｔｏｗｅａｋｎｅｓｓｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎｔｅｇｒａ
ｔｉｏｎ，ａｎｄｉｔｄｏｅｓｎｔｆｏｒｍｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ．Ｔｈｅｒｅｆｏｒｅ，
ｈｏｗｔｏｒｅｌｙｏｎｔｈｅｅｘｉｓｔｉｎｇｒｅｇｉｏｎａｌａｄｖａｎｔａｇｅｓｔｏｒｅａｌｉｚｅｔｈｅ
ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｐｒｏｖｉｄｅｔａｌｅｎｔｓｈａｒｉｎｇ，ｐｒｏｍｏｔｅ
ｔｈｅｃｏｍｐｅｔｉｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄｓｐｅｅｄｕｐ
ｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎ，ｂｅｃｏｍｅｓｔｈｅｐｒｏｂ
ｌｅｍｔｏｂｅｕｒｇｅｎｔｌｙｔｏｓｏｌｖｅｄ．

１　ＴｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｒｅｌａｔｉｏｎｍｅａｓｕｒｉｎｇｏｆＳｈｅｎｙａｎｇ
ＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ
１．１　Ａｎａｌｙｓｉｓｍｅｔｈｏｄ　Ｔｈｅａｒｔｉｃｌｅｕｓｅｓｇｒａｖｉｔｙｍｏｄｅｌｔｏｒｅｆｌｅｃｔ

ｔｈｅｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅ，ｉｔｓｆｏｒｍｕｌａｉｓＲｉｊ＝
Ｐ槡 ｉＶｉ· Ｐ槡 ｊＶｊ
Ｄｂｉｊ

，ｗｈｅｒｅ

ＰｉａｎｄＰｊａｒｅｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙｔｈｅｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙ
ｉａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙｊ（ｔｈｅｓｕｍｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｔｈｅｉｎｂｏｕｎｄ
ｔｏｕｒｉｓｔｓ）；ＶｉａｎｄＶｊａｒｅｒｅｓｐｅｃｔｉｖｅｌｙｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙｉａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙｊ（ｔｈｅｓｕｍｏｆｄｏｍｅｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｍｉｎｃｏｍｅ
ａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｆｏｒｅｉｇｎｅｘｃｈａｎｇｅｉｎｃｏｍｅ）．Ａｍｏｎｇｔｈｅｍ，ｔｏｕｒｉｓｔｆｏｒ
ｅｉｇｎｅｘｃｈａｎｇｅｉｎｃｏｍｅｃｏｕｎｔｓｂｙＵＳｄｏｌｌａｒｓ；ｔｈｉｓａｒｔｉｃｌｅａｄｏｐｔｓｔｈｅ
ｆｏｒｅｉｇｎｅｘｃｈａｎｇｅｒａｔｅｏｆ１∶６．２；Ｄｉｊｉｓｔｈｅｄｉｓｔａｎｃｅｂｅｔｗｅｅｎｔｏｕｒｉｓｔ
ｃｉｔｙｉａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙｊ（ｕｎｉｆｉｅｄｔｈｅｈｉｇｈｗａｙｍｉｌｅａｇｅｂｅｔｗｅｅｎｃｉｔ
ｉｅｓ［１］），ｂｉｓｔｈｅｄｉｓｔａｎｃｅｆｒｉｃｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｉｎｄｅｘｆｏｒｍｅａｓｕｒｉｎｇ，ｕｓｕ
ａｌｌｙｔａｋｉｎｇ２ａｓｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ．

ＴｈｉｓａｒｔｉｃｌｅｕｓｅｓｔｈｅａｎａｌｙｚｉｎｇｄａｔａｍａｉｎｌｙｆｒｏｍＬｉａｏｎｉｎｇＳｔａ
ｔｉｓｔｉｃａｌＹｅａｒｂｏｏｋ２０１３ｏｆＣｈｉｎａＳｔａｔｉｓｔｉｃｓＰｒｅｓｓ，ａｎｄＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌ

ＹｅａｒｂｏｏｋｏｆＣｈｉｎａＴｏｕｒｉｓｍ２０１３ｏｆＣｈｉｎａＴｒａｖｅｌ＆ＴｏｕｒｉｓｍＰｒｅｓｓ．
１．２　Ｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｌｅｖｅｌａｎａｌｙｓｉｓ　Ｔａｂｌｅ１ｓｈｏｗｓ
ｔｈａｔｔｈｅｒｏｌｅａｎｄｓｔａｔｕｓｏｆＳｈｅｎｙａｎｇａｒｅｐａｒｔｉｃｕｌａｒｌｙｐｒｏｍｉｎｅｎｔ，
ｗｈｉｃｈｉｓｔｈｅｃｅｎｔｅｒｏｆｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏ
ｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓｉｎｔｈｅｔａｂｌｅ，ｗｅ
ｃａｎｓｕｍｍａｒｉｚｅｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｓｐａｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｉｎ
ＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅａｓｆｏｌｌｏｗｓ：（ｉ）Ｈｉｇｈｉｎｔｅｎｓｉｔｙｚｏｎｅ－
ｔｏｕｒｉｓｍｃｏｒｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｚｏｎｅ．Ｉｔｓｈｏｗｓｔｈａｔｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｒｅ
ｌａｔｉｏｎｓｂｅｔｗｅｅｎｃｉｔｉｅｓａｒｅｍａｉｎｌｙｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｅｄｉｎａｆｅｗｓｕｒｒｏｕｎｄｉｎｇ
ｃｉｔｉｅｓｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．ＷｉｔｈＳｈｅｎｙａｎｇａｓｔｈｅｃｏｒｅ，
ｆｉｖｅｃｉｔｉｅｓｏｆＡｎｓｈａｎ，Ｆｕｓｈｕｎ，Ｂｅｎｘｉ，Ｌｉａｏｙａｎｇ，ａｎｄＴｉｅｌｉｎｇｃｏｎ
ｔｉｔｕｔｅｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｃｏｒｅｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｚｏｎｅ．（ｉｉ）Ｈｉｇｈｉｎｔｅｎｓｉｔｙｚｏｎｅ－
ｔｏｕｒｉｓｍｃｌｏｓｅａｘｉｓ．ＳｈｅｎｙａｎｇａｎｄＹｉｎｇｋｏｕｃｏｎｓｔｉｔｕｔｅｔｈｅｃｌｏｓｅａｘｉｓ
ｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｌａｔｉｏｎｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．（ｉｉｉ）Ｗｅａｋｉｎｔｅｎ
ｓｉｔｙｚｏｎｅ－ｅｄｇｅｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙ．ＦｕｘｉｎｂｅｌｏｎｇｓｔｏｔｈｅｅｄｇｅｏｆｔｈｅＳｈｅ
ｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅｔｏｕｒｉｓｍｃｉｔｙ，ｗｈｉｃｈｈａｓｗｅａｋｅｃｏｎｏｍｉｃｒｅ
ｌａｔｉｏｎｓｗｉｔｈＳｈｅｎｙａｎｇ．
１．３　Ｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｙｃｌｕｓｔｅｒｉｎｇｍｅａｓｕｒｉｎｇ　Ｒｅｆｅｒｒｉｎｇｔｏｒｅｌｅｖａｎｔ
ｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓ［２－３］，ｗｅｓｅｌｅｃｔ１６ｖａｒｉａｂｌｅｓｔｏｒｅｆｌｅｃｔｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｌ
ｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ：Ｘ１ｉｓｗｏｒｌｄｎａｔｕｒａｌ／ｃｕｌｔｕｒａｌｈｅｒｉｔ
ａｇｅ；Ｘ２ｉｓｎａｔｉｏｎａｌｋｅｙｓｃｅｎｉｃａｒｅａ；Ｘ３ｉｓｎａｔｉｏｎａｌｎａｔｕｒｅｒｅｓｅｒｖｅ；
Ｘ４ｉｓｎａｔｉｏｎａｌｆｏｒｅｓｔｐａｒｋ；Ｘ５ｉｓｎａｔｉｏｎａｌｋｅｙｃｕｌｔｕｒａｌｒｅｌｉｃｓｐｒｏｔｅｃ
ｔｉｏｎ；Ｘ６ｉｓｎａｔｉｏｎａｌｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｃｉｔｙ；Ｘ７ｉｓｓｔａｒｈｏｔｅｌ；Ｘ８
ｉｓｆｉｖｅｓｔａｒｈｏｔｅｌ；Ｘ９ｉｓｆｏｕｒｓｔａｒｈｏｔｅｌ；Ｘ１０ｉｓｔｏｔａｌｎｕｍｂｅｒｏｆｔｒａｖｅｌ
ａｇｅｎｃｉｅｓ；Ｘ１１ｉｓｉｎｔｅｒｎａｔｉｏｎａｌｔｒａｖｅｌａｇｅｎｃｉｅｓ；Ｘ１２ｉｓｄｏｍｅｓｔｉｃｔｒａｖ
ｅｌａｇｅｎｃｉｅｓ；Ｘ１３ｉｓｔｈｅｔｏｔａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅ（１０

９ｙｕａｎ）；Ｘ１４ｉｓｔｈｅ
ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｖｅｎｕｅｓｉｎＧＤＰ（％）；Ｘ１５ｉｓｔｈｅｉｎｔｅｒｎａ
ｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔｓ（ｐｅｒｓｏｎｔｒｉｐ）；Ｘ１６ｉｓｔｏｕｒｉｓｍｆｏｒｅｉｇｎｃｕｒｒｅｎｃｙｉｎ
ｃｏｍｅ（１０４ＵＳｄｏｌｌａｒｓ）．

ＷｅａｄｏｐｔｄａｔａｐｒｏｃｅｓｓｉｎｇｓｏｆｔｗａｒｅｏｆＳＰＳＳｓｏｆｔｗａｒｅ，ａｎｄｕｓｅ
ｍｕｌｔｉｖａｒｉａｔｅｓｔａｔｉｓｔｉｃｓｍｅｔｈｏｄｓ［４］．ＷｅｕｓｅＳＰＳＳ１７．０ｓｏｆｔｗａｒｅｆｏｒ
ｏｒｔｈｏｇｏｎａｌｒｅｌａｔｉｖｅｒｏｔａｔｉｏｎ，ｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｖａｌｕｅａｎｄ
ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｖｅｃｔｏｒｖａｌｕｅ，ｃａｌｃｕｌａｔｅｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔｓｖａｒｉ
ａｎｃｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅａｎｄｔｈｅｃｕｍｕｌａｔｉｖｅｃｏｎｔｒｉｂｕｔｉｏｎｒａｔｅｔｏｄｅ
ｔｅｒｍｉｎｅｔｈｅｐｒｉｎｃｉｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔｓｓｃｏｒｅ，ａｎｄｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅｐｒｉｎｃｉ
ｐａｌｃｏｍｐｏｎｅｎｔｌｏａｄｓｔｏｍａｋｅｌｏａｄｍａｔｒｉｘ，ｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅｐｒｉｎｃｉｐａｌ
ｃｏｍｐｏｎｅｎｔｓｃｏｒｅｓ，ａｎｄｆｕｒｔｈｅｒｃａｌｃｕｌａｔｅｔｈｅｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｓｃｏｒｅ．

ＡｓｉａｎＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＲｅｓｅａｒｃｈ２０１４，６（１１）：４６－４８



Ｔａｂｌｅ１　ＴｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｙｒｅｌａｔｉｏｎｖａｌｕｅｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ Ｕｎｉｔ：１０９ｙｕａｎ·１０４ｐｅｒｓｏｎｔｒｉｐ／ｋｍ２

Ｃｉｔｙ Ｓｈｅｎｙａｎｇ Ａｎｓｈａｎ Ｆｕｓｈｕｎ Ｂｅｎｘｉ Ｙｉｎｇｋｏｕ Ｆｕｘｉｎ Ｌｉａｏｙａｎｇ Ｔｉｅｌｉｎｇ
Ｓｈｅｎｙａｎｇ － ４２．５６２ １６３．１２５ ７４．７４１ １０．３９８ ６．０３４ ６０．９１２ ４８．０９７
Ａｎｓｈａｎ ４２．５６２ － ９．９５３ ５．９４３ ９．５２５ ２．５９３ １３７．０３１ ５．８９２
Ｆｕｓｈｕｎ １６３．１２５ ９．８５３ － １０．５６３ ２．３４３ １．８５３ ８．６４２ １８．７３９
Ｂｅｎｘｉ ７４．７６１ ５．９４３ １０．５６３ － １．９７３ ０．８６３ ２４．３７１ ２１．４８２
Ｙｉｎｇｋｏｕ １０．３９８ ９．５２５ ２．３４３ １．９７３ － １．８６３ ５．６４９ １．３８６
Ｆｕｘｉｎ ６．０３４ ２．５９３ １．８５３ ０．８６３ １．８６３ － １．０２１ １．１３６
Ｌｉａｏｙａｎｇ ６０．９１２ １３７．０３１ ８．６４２ ２４．３７１ ５．６４９ １．０２１ － ３．６７２
Ｔｉｅｌｉｎｇ ４８．０９７ ５．８９２ １８．７３９ ２１．４８２ １．３８６ １．１３６ ３．３６７２ －

Ｔａｂｌｅ２　Ｔｈｅｃｌｕｓｔｅｒｉｎｇｓｃｏｒｅｓｏｆｖａｒｉｏｕｓｔｏｕｒｉｓｔｃｉｔｉｅｓ

Ｃｉｔｙ Ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｓｃｏｒｅｓ Ｒａｎｋｉｎｇ
Ｓｈｅｎｙａｎｇ １０．６８ １
Ａｎｓｈａｎ ４．８３ ２
Ｂｅｎｘｉ ３．９６ ３
Ｆｕｓｈｕｎ ２．６３ ４
Ｙｉｎｇｋｏｕ １．７９ ５
Ｌｉａｏｙａｎｇ １．６８ ６
Ｆｕｘｉｎ ０．８５ ７
Ｔｉｅｌｉｎｇ ０．４２ ８

　　ＦｒｏｍＴａｂｌｅ２，ｗｅｃａｎｓｅｅｔｈａｔＳｈｅｎｙａｎｇｈａｓｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ
ｓｃｏｒｅｆａｒａｈｅａｄｏｆｏｔｈｅｒｓ，ｗｈｉｃｈｐｌａｙｓｔｈｅｐｒｏｍｉｎｅｎｔｒｏｌｅ．Ｓｈｅｎｙ
ａｎｇｉｓｔｈｅｃａｐｉｔａｌｏｆＬｉａｏｎｉｎｇｐｒｏｖｉｎｃｅ，ｗｈｉｃｈｃｏｎｓｔｉｔｕｔｅｓｔｈｅ
ｂａｃｋｂｏｎｅｏｆｔｈｅｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｓｙｓｔｅｍｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃ
Ｚｏｎｅ．
１．４　Ｔｏｕｒｉｓｍ ｒｅｓｏｕｒｃｅｅｎｄｏｗｍｅｎｔｍｅａｓｕｒｉｎｇ　Ｔａｋｉｎｇｔｈｅ
ｗｏｒｌｄｎａｔｕｒａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｈｅｒｉｔａｇｅ，ｎａｔｉｏｎａｌｋｅｙｓｃｅｎｉｃａｒｅａ，ｎａ
ｔｉｏｎａｌｎａｔｕｒｅｒｅｓｅｒｖｅ，ｎａｔｉｏｎａｌｆｏｒｅｓｔｐａｒｋ，ｎａｔｉｏｎａｌｋｅｙｃｕｌｔｕｒａｌ
ｒｅｌｉｃｓｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎｕｎｉｔｓ，ｎａｔｉｏｎａｌｈｉｓｔｏｒｉｃａｌａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｃｉｔｙ－
ｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｅｎｄｏｗｍｅｎｔａｓｔｈｅｍｅａｓｕｒｉｎｇｉｎｄｅｘ，ｗｅｒｅｆｅｒｔｏ
ｒｅｌｅｖａｎｔｒｅｓｅａｒｃｈｒｅｓｕｌｔｓ［５］，ａｎｄｕｓｅｒａｎｋｉｎｇｍｅｔｈｏｄ，ｔｏｃａｌｃｕｌａｔｅ
ｔｈｅａｂｓｏｌｕｔｅａｂｕｎｄａｎｃｅｉｎｄｅｘ（Ａ）ｏｆｖａｒｉｏｕｓｃｉｔｉｅｓｔｏｕｒｉｓｍｒｅ
ｓｏｕｒｃｅｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，ｒｅｌａｔｉｖｅａｂｕｎｄａｎｃｅｉｎｄｅｘ
（Ｃ），ａｎｄｔｏｔａｌａｂｕｎｄａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ（Ｆ）．Ｔｈｅｆｏｒｍｕｌａ
ｉｓａｓｆｏｌｌｏｗｓ：

Ｐｉ＝
ｍｎ－∑

ｍ

ｊ＝１
ｄｉｊ

ｍｎ－ｎ，Ｆ＝ Ａ槡 Ｃ

ｗｈｅｒｅＰｉｉｓｔｈｅｔｏｔａｌａｂｕｎｄａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｏｆＣｉｔｙｉ，ａｎｄ
ｍｉｓｔｈｅｒｅｌａｔｉｖｅｃｉｔｙｓｎｕｍｂｅｒ（ｔａｋｉｎｇ８）．

Ｔａｂｌｅ３　Ｔｏｔａｌａｂｕｎｄａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ

Ｃｉｔｙ Ｆｖａｌｕｅ Ｒａｎｋｉｎｇ Ａｖａｌｕｅ Ｃｖａｌｕｅ
Ｓｈｅｎｙａｎｇ ０．８０３ ２ ０．８９７ ０．７１８
Ａｎｓｈａｎ ０．６５４ ６ ０．７９５ ０．５３８
Ｆｕｓｈｕｎ ０．７７３ ３ ０．８３３ ０．７１８
Ｂｅｎｘｉ ０．８３９ １ ０．８４６ ０．８３３
Ｙｉｎｇｋｏｕ ０．７５６ ４ ０．７９５ ０．７１８
Ｆｕｘｉｎ ０．７１２ ５ ０．８０８ ０．６２８
Ｌｉａｏｙａｎｇ ０．６５１ ７ ０．７６９ ０．５５１
Ｔｉｅｌｉｎｇ ０．６２ ８ ０．７６９ ０．５

　　ＦｒｏｍＴａｂｌｅ３，ｗｅｃａｎｓｅｅｔｈａｔｔｈｅｔｗｏｃｉｔｉｅｓｗｉｔｈｈｉｇｈｓｃｏｒｅｓｏｆ
ｔｈｅｔｏｔａｌａｂｕｎｄａｎｃｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｉｎＬｉａｏｎｉｎｇｐｒｏｖｉｎｃｅａｒｅ
Ｂｅｎｘｉ，ａｎｄＳｈｅｎｙａｎｇ；ｔｈｅｔｗｏｃｉｔｉｅｓｗｉｔｈｌｏｗｓｃｏｒｅｓａｒｅＬｉａｏｙａｎｇａｎｄ

Ｔｉｅｌｉｎｇ．ＴｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓａｂｕｎｄａｎｃｅａｄｖａｎｔａｇｅｓｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏ
ｎｏｍｉｃＺｏｎｅａｒｅｍａｉｎｌｙｃｏｎｃｅｎｔｒａｔｅｄｉｎｔｈｅｅａｓｔｅｒｎａｎｄｃｅｎｔｒａｌａｒｅａ．
Ｔｈｅｓｅａｒｅａｓｈａｖｅｖａｒｉｏｕｓｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ｌａｒｇｅｑｕａｎｔｉｔｙ，ｈｉｇｈ
ａｂｕｎｄａｎｃｅ，ａｎｄｇｏｏｄｒｅｇｉｏｎａｌｃｏｍｂｉｎａｔｉｏｎ，ｗｈｉｃｈｈｅｌｐｔｏｏｒｇａｎｉｚｅｔｈｅ
ｈｉｇｈｉｎｔｅｎｓｉｔｙｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ，ａｎｄｆｏｒｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｆｕｌｌｙｆｏｒｔｈｅｄｅｖｅｌ
ｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｂｅｌｔａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｚｏｎｅ．

２　ＴｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｐａｔｈｉｎＳｈｅｎｙａｎｇ
ＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ
２．１　ＣｒｅａｔｉｎｇｓｔｒａｔｅｇｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｔｅｒｎｉｎＳｈｅｎｙａｎｇ
ＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ　Ａｃｃｏｒｄｉｎｇｔｏｔｈｅ＂ｃｏｒｅ－ｍａｒｇｉｎ＂ｔｏｕｒｉｓｍｓｐａ
ｔｉａｌｓｔｒｕｃｔｕｒｅｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，ｗｅｎｅｅｄｔｏｉｎｔｅｎｓｉｆｙ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｔｏｃｒｅａｔｅｓｔｒａｔｅｇｙｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｔｅｒｎｏｆＳｈｅｎｙａｎｇＥ
ｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，ａｎｄｆｏｒｍ＂ｏｎｅｃｏｒｅ，ｆｉｖｅｍａｒｇｉｎｓ＂ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｓｔｒａｔｅｇｙｐａｔｔｅｒｎ．＂Ｏｎｅｃｏｒｅ＂ｔａｋｅｓＳｈｅｎｙａｎｇａｓｔｈｅｃｏｒｅｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ，ｐｒｏｍｉｎｅｎｔｌｙ
ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｓｉｔｓｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ，ａｎｄｍａｋｅｓｉｔａｓｔｈｅ
ｈｅａｄｏｆｔｈｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙｉｎＳｈｅｎｙａｎｇＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．Ｗｅ
ｎｅｅｄｔｏｇｉｖｅｆｕｌｌｐｌａｙｔｏｔｈｅ＂ｏｎｅｃｏｒｅ＂，Ｓｈｅｎｙａｎｇｔｏｕｒｉｓｍｒｅ
ｓｏｕｒｃｅｓｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，ａｎｄｇｉｖｅｆｕｌｌｐｌａｙｔｏｉｔｓａｇｇｒｅｇａｔｉｏｎａｎｄｒａｄｉ
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ｉｎｔｏ：Ｓｈｅｎ－Ｔｉｅ，Ｓｈｅｎ－Ｂｅｎ，Ｓｈｅｎ－Ｆｕ，Ｓｈｅｎ－Ｆｕ，Ｓｈｅｎ－Ｌｉ
ａｏ－Ａｎ－Ｙｉｎｇ，ｆｉｖｅｍａｒｇｉｎａｒｅａｓ．Ｔｈｅｆｉｖｅｍａｒｇｉｎａｒｅａｓａｒｅｔｈｅ
ｆｉｖｅｉｍｐｏｒｔａｎｔｔｏｕｒｉｓｍｅｃｏｎｏｍｉｃｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｘｅｓｉｎＳｈｅｎｙａｎｇ
ＥｃｏｎｏｍｉｃＺｏｎｅ．ＴｈｅｙｃａｎｂｅｄｒｉｖｅｎｂｙｔｈｅｃｏｒｅｃｉｔｙＳｈｅｎｙａｎｇ，
ａｎｄｆｏｒｍｔｈｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｏｆｒｅｇｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ．Ｉｔｉｓｎｅｃｅｓｓａ
ｒｙｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｉｎｆｉｖｅｍａｒｇｉｎ
ａｒｅａｓ，ｏｎｔｈｅｂａｓｉｓｏｆｓｔｒａｔｅｇｙｓｐａｔｉａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｐａｔｔｅｒｎ，ａｎｄｉｎ
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